
การออกแบบตราสัญลกัษณ์หรือโลโก้เพือ่งาน

ประชาสัมพนัธ์  

(Logo Design for Public Relation) 
 



 การดําเนินกิจการใด ๆ ก็ตาม ไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานของ

ภาครัฐ หรือบริษัทเอกชน จะเป็นองค์กรธุรกิจขนาดเล็กหรือใหญ่ก็

ตาม ล้วนแล้วแต่มีความจําเป็นที่จะต้องมีสัญลักษณ์ หรือโลโก้ 

(Logo) ประจาํตัว เพื่อเป็นการส่ือสารหรือใช้เพื่อการเตือนความ
ทรงจํา และทําให้เกิดผลประโยชน์ในด้านการส่ือความหมายต่อ

สาธารณชนให้เป็นที่จดจาํและเข้าใจได้ง่ายมากยิ่งขึน้น่ันเอง 



  ปัจจุบัน โลโก้องค์กร ถือเป็นสิ่งท่ีมีความสําคญัอย่างมาก ไม่ว่า
จะเป็นโลโก้แบรนด์สินค้า โลโก้ร้าน เพราะโลโก้ จะเป็นตวัช่วยให้ธุรกิจมี
ความก้าวหน้า และประสบความสําเร็จได้ ซึง่การทําโลโก้นัน้ จะต้องอาศยั
ความคิดสร้างสรรค์ และจินตนาการเป็นหลกั เพ่ือให้โลโก้มีความแปลก
ใหม่ โดดเด่น และไม่เหมือนใคร โดยเป้าหมายส่วนใหญ่ของการทําโลโก้
ขึน้มานัน้ ก็เพ่ือการสร้างแบรนด์ให้กบัสนิค้าหรือบริการตา่ง ๆ  

           ดงันัน้การออกแบบโลโก้ จึงมีความสําคญัมากท่ีสดุ ทัง้นีก็้เพ่ือการ
สร้างแบรนด์สินค้าให้โดดเด่น และน่าสนใจ และยังเป็นการช่วยส่งเสริม
ธุรกิจให้เตบิโตขึน้อีกทางหนึง่ด้วย 

 



ท่ีมา:https://www.mahamongkol.com/m/content.php?id=63 



ความหมายของสัญลกัษณ์ หรือโลโก้ 

 สญัลกัษณ์หรือโลโก้ (Logo) มาจากคําเต็ม Logotype 
หมายถึง สญัลกัษณ์ เคร่ืองหมาย ตวัแทน หรือส่ืออย่างใดอย่างหนึ่งท่ีบ่ง

บอก ประเภท รูปแบบ หรือรูปพรรณสัณฐานของสิ่ง ท่ี เป็นเจ้าของ

สญัลกัษณ์ หรือโลโก้ (Logo)นัน้ ๆ 

 โลโก้ (Logo)คือสัญลักษณ์ท่ีแสดงถึงภาพสัญลักษณ์ และ
เคร่ืองหมายต่าง ๆ ได้แก่ สินค้าและบริษัทผู้ผลิต การออกแบบโลโก้สินค้า 

และบริษัทให้มีเอกลกัษณ์แบบเฉพาะตนเอง จะช่วยให้มีความน่าเช่ือถือ 

และตราตรึงตอ่ผู้บริโภคตลอดไป 

 



 ดังนัน้โลโก้จึงสามารถสร้างแรงบันดาลใจ ความเช่ือ ความ

นิยม และการจดจาํเก่ียวกับองค์กรหรือสินค้า  ในการสร้างสรรค์โล

โ ก้  เพื่ อ วัตถุประสงค์ดั งกล่าว เพราะโลโ ก้ นั ้นไ ม่ไ ด้ เ ป็นแค่

เคร่ืองหมายเฉย ๆ แต่โลโก้นัน้สะท้อนถึงภาพลักษณ์ในทางการ

ประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นหน้าที่ของนักผลิตส่ือประชาสัมพันธ์ 



จุดประสงค์หลกัของการออกแบบโลโก้ 

  โลโก้ (Logo) ที่ปรากฏต่อสายตาเป็นภาพลักษณ์แรกที่
ลูกค้าจะได้รู้จัก ดังนัน้จึงมีความหมายต่อการประชาสัมพันธ์ ซึ่ ง        

โลโก้ที่ดจีะช่วยสร้างเครดติให้กับองค์กรได้อย่างรวดเร็ว ยกตัวอย่าง

หากขายสินค้าคุณภาพ โลโก้นัน้ต้องสะท้อนส่ิงนีใ้ห้เห็นได้อย่าง

ชัดเจน ดงันัน้จุดประสงค์หลักของการออกแบบโลโก้ มีดงันีคื้อ 



• สร้างการจดจําได้ง่าย สามารถรับรู้ได้ทันทีว่าโลโก้นีคื้อแบรนด์

อะไร 

• ส่ง เส ริมความเ ช่ือม่ันในตัวแบรนด์ เพิ่ มความจงรักภักด ี

(Loyalty)ของแบรนด์ 

• บอกถงึความเป็นมืออาชีพ 

• ยสะท้อนถงึคุณภาพของผลิตภณัฑ์ 

• เพื่อช่วยให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึก ความเช่ือม่ัน เกิดความเข้าใจ

และยอมรับ 

 

 



ความสําคญัของการออกแบบโลโก้ 

          ปัจจุบันการออกแบบโลโก้ควรใช้เวลาคิด 

วิเคราะห์ข้อมูลหลาย ๆ อย่าง เพื่อให้โลโก้ที่ออกแบบ

มานัน้ตอบโจทย์กับองค์กร สินค้าหรือบริการนัน้ ๆ 

สามารถสะท้อนถึงภาพลักษณ์ที่ ต้องการออกไปสู่

ภายนอกได้อย่างถูกต้องตามที่ คาดหวังไว้ ดังนั ้น

ความสาํคัญของการออกแบบโลโก้ มีดังนีคื้อ 

 



1.การออกแบบโลโ ก้  ช่วยในการนํา เสนอด้วย
สัญลักษณ์หรือรูปภาพกราฟิกง่ายเป็นสัญลักษณ์ของ

บริษัท องค์กร หรือห้างร้าน แต่สิ่ งสําคัญคือต้องมี

อํานาจในการดึงดูด และแสดงภาพลักษณ์ ของ

ผลิตภัณฑ์นัน้ ๆ ได้ เช่น ผลิตภัณฑ์ของผู้ชาย โลโก้

ควรจะส่ือถงึความเข้มแขง็ มาดม่ัน หรือสมาร์ท 

 



2. การออกแบบโลโก้ที่ดี จะช่วยให้กลุ่มเป้าหมาย
สามารถจดจาํได้ทันทีที่เห็น สามารถสร้างแรงบันดาล

ใจ สร้างความซ่ือสัตย์ต่อแบรนด์ การยอมรับและ

ความช่ืนชม โลโก้ที่ดีจึงเป็นพืน้ฐานของแนวความคิด

หรือคุณค่าของบริษัทที่สมบูรณ์แบบ 

 



3. การสร้างความประทับใจให้กับผู้พบเห็น ซึ่ งจะต้องมี
ความหมายและจําได้ง่ายเป็นสัญลักษณ์ที่สามารถจะเข้าไป

อยู่ในใจของลูกค้าได้ จะต้องมีเอกลักษณ์และไม่มีผลต่อการ

เปล่ียนแปลงของเวลา นอกจากนีมั้นจะต้องมีความยืดหยุ่น

ในเร่ืองของขนาดเพราะมันจะต้องถูกนําไปใช้ในสถานที่ต่าง 

ๆ  เ ช่น ป้ ายประกาศ  บิ ลบอ ร์ดขนาดใหญ่  ห น่ึ ง ใน

องค์ประกอบที่สาํคัญกคื็อมีความคมชัด มองเหน็ได้ง่าย 

 



4. การออกแบบโลโก้ เป็นกระบวนการที่ ค่อนข้าง
ซับ ซ้อน  เ ส มือ นการกํ าหนด ตั วต นของ ธุ รกิ จ 

นอกจากนีต้้องเหมาะหรือตรงกับความชอบและ

ค่านิยมของลูกค้า เป็นการบ่งบอกถึงคุณค่าของบริษัท

ที่จะต้องทาํความเข้าใจอย่างระมัดระวัง มีความชัดเจน 

และสามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้ 

 



5.การออกแบบโลโก้และการสร้างแบรนด์ เป็น
องค์ประกอบที่ผสมผสานกันระหว่างปัจจัยสองอย่าง

คือ คุณภาพและการพบเห็น และในโลกโลกาภวัิฒน์นี ้

เ ป็นการบ่งบอกความชาญฉลาดของบริษัทที่ จะ

สามารถเอาตัวรอดไปได้ตลอดจากเงื่อนไขของเวลา

และการแข่งขัน 

 



ตงัอยา่งโลโกท่ี้มีการพฒันา 



ประเภทของโลโก้ 

 เร่ิมต้นออกแบบโลโกนัน้มีปัจจัยหลายอย่างที่

ต้องพิจารณาตัง้แต่แนวคิด (Concept) ของสี ไป
จนถึงการออกแบบงานแต่ในปัจจุบันเราแบ่งโลโก้ 

(Logo) ออกเป็น 4 ลักษณะดังต่อไปนี ้



  1. Wordmark  

 เป็นโลโก้ที่ออกแบบโดยการนําตัวอักษรหลาย

ตัวมาจัดเรียงเข้าด้วยกันหรือที่  เรียกว่า Logotype 
บ ริ ษั ท ที่ ใ ช้ โ ล โ ก้ ลั ก ษ ณ ะ นี ้  เ ช่ น 

Disney,CocaCola,Canon,Googleเป็นต้น 

 

 



ท่ีมา: http://www.graphicnumber1.com/news/dddd/ 



2. Letterform  

 โลโ ก้ ลักษณะนี ้ส ร้างจากการประดิษฐ์

ตวัอักษรตวัเดยีวให้มีลักษณะพเิศษชวนจดจาํเช่น

Honda, Uber,Unilever,McDonald’s 
เป็นต้น 



ท่ีมา:https://webneel.com/daily/2-letterform-logo-design-different-types-
logo-design 



3. Pictorial 

 เป็นโลโก้ที่มีลักษณะเป็นรูปเชิงสัญลักษณ์ที่

เ ร า  ส า ม า ร ถ เ ห็ น แ ล้ ว จ ด จํ า ไ ด้ ง่ า ย  เ ช่ น 

Starbucks, Twitter หรือ OOKBEE โลโก้
ทั ้ง หลาย เห ล่ า นี ้ล้ วนแ ต่ มี ลั กษณะ เ ป็น รูป

สัญลักษณ์ทัง้สิน้ 





   4. Abstract 

  ตัวโลโก้ไม่ได้ส่ือถึงสิ่งใด แต่สามารถจดจํา

ได้ง่าย ดูแล้วเหมือนกับภาพศิลปะแบบนามธรรม 

แบรนด์ที่ ประสบความสําเ ร็จที่ สุดที่ ใ ช้โลโก้

ลักษณะนีด้เูหมือนจะเป็นแบรนด์ไนกี ้





โลโก้ใช้เพือ่อะไร 

 การที่จะเร่ิมทาํส่ือสารประชาสัมพันธ์ใด ๆ ก็ตาม ไม่

ว่าจะเป็นเพื่อการค้า บริษัท ห้างร้าน และองค์กรอ่ืน ๆ การ

ออกแบบโลโก้ ผู้ออกแบบต้องเข้าใจก่อนว่า โลโก้ คือใช้

อะไร เป็นตัวแทน และเอาไว้ใช้ทําอะไร โลโก้ไม่ได้เป็นแค่

เคร่ืองหมายการเล่าเร่ือง แต่โลโก้นัน้สะท้อนถึงภาพลักษณ์

ในทางการส่ือสารประชาสัมพันธ์งาน โครงการ กิจกรรมหรือ

แบรนด์Brand: ยี่ห้อ) ผ่านทาง รูปร่าง ตัวอักษร สี หรือ
รูปภาพ ดงันัน้โลโก้ใช้เพื่ออะไร มีดงันี ้

 

 



 ด้านจติวทิยา คือ การต้องการให้ผู้บริโภค

เกิดความรู้สกึ ความเช่ือมัน่ เกิดความเข้าใจในตวั

และยอมรับและท่ีสาํคญัคือความต้องการท่ีจะ

สร้างให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สกึประทบัใจ 

 

 



 ด้านพฤติกรรม คือ การท่ีต้องการให้

ผู้บริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองการจูงใจของ

เอกลกัษณ์ขององค์กร 

 



 ด้ านภาพพจ น์  คือ  ต้ อ ง ก า ร ใ ห้

ผู้บริโภคเกิดทศันคติท่ีดี มีความนิยมชมชอบ

ตอ่ผู้ผลติ 

 



องค์ประกอบการออกแบบโลโก้ 

 การออกแบบโลโก้ท่ีมีประสิทธิภาพสามารถเพิ่ม

ความน่าเช่ือถือ การแสดงตวัตนและเก็บรักษาความ

ทรงจําของแต่ละบุคคล บริษัทหรือองค์กร และ

องค์ประกอบท่ีสําคัญสําหรับการออกแบบโลโก้ท่ี

สามารถเพิ่มประสทิธิภาพได้ดงันีคื้อ 

 



1. มีความสอดคล้อง 

2. มีความน่าจดจํา 

3. มีความหมาย  

4. ไมซ่ํา้แบบใคร  

5. มีความเป็นมืออาชีพ  

6. ไมมี่ขอบเขตทางด้าน

เวลา  

7.การเลอืกใช้ส ี



ท่ีมา:https://www.thebangkokinsight.com/news
/business/branding/206483/ 



หลกัการออกแบบโลโก้ทีด่ ี

 โลโก้ท่ีดีจะต้องเป็นโลโก้ท่ีสามารถจดจําได้ง่ายเม่ือ

แรกเห็น และสามารถติดตาผู้บริโภคได้ทนัที เช่น โลโก้ของ

ป๊ัมนํา้มนัปตท.(PTT)ซึ่งเป็นโลโก้แบบ Wordmark 

และโลโก้ของ Instragram ท่ีมีสีสันสวยงามชวนมอง 
เป็นต้น โลโก้เหล่านีทํ้าหน้าท่ีของมนัได้ดีมากในการดึงแบ

รนด์ให้โดดเด่นเหนือคู่แข่ง และทําให้ลกูค้าสนใจ รวมไปถึง

เพ่ิมยอดขายได้ซึง่หลกัการออกแบบโลโก้ท่ีดี มีดงันีคื้อ 



1. หลีกเล่ียงการใช้ไฟล์ภาพคลปิ

อาร์ต 

2. หลีกเล่ียงใสล่กูเลน่หรือเอฟ

เฟ็กต์กบัโลโก้ 

3. โลโก้ไมใ่ช่แบนเนอร์ 

4. โลโก้ผสมรูปต้องพงึระวงั 

5. โลโก้ท่ีใช้ตวัอกัษรอยา่งเดียว 

6. โลโก้ท่ีเป็นช่ือยอ่ 

7. โลโก้สดุซบัซ้อน-รายละเอียด

มากเกินไป 



ขั้นตอนการออกแบบโลโก้ (Logo Design Process) 

ขัน้ตอนในการออกแบบโลโก้แบบมืออาชีพนัน้ จะมีรายละเอียดท่ีสําคญั

ตา่ง ๆ ดงันี ้

1. ศกึษาวา่โลโก้คืออะไร และมีหน้าท่ีอยา่งไร 

2. ศกึษาหลกัการในการออกแบบโลโก้ 

3. ศกึษาโลโก้ท่ีประสบความสําเร็จและข้อผิดพลาดตา่ง ๆ 

4. เร่ิมต้นกระบวนการออกแบบโลโก้ของตวัเอง 

5. เรียนรู้การใช้งานโปรแกรมและเสร็จสิน้การทําโลโก้  



ส่ิงทีค่วรคาํนึงถงึในการออกแบบโลโก้ 

 การออกแบบโลโก้ เป็นส่วนสําคญัมากเพราะเป็นภาพลกัษณ์ของ

องค์กร  ดงันัน้โลโก้คือสิ่งแรกท่ีผู้ รับสารคจะมองและจะอยู่คู่กบักิจกรรมท่ี

ส่ือสารหรือตราสินค้าไปโดยตลอด และนอกจากโลโก้จะถือเป็นสญัลกัษณ์

ทางธุรกิจ เป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีช่วยให้ลกูค้าสามารถจดจําธุรกิจ

ของเราได้แล้ว โลโก้ยงันํามาซึ่งการคุ้มครองทางกฎหมายถือเป็นทรัพย์สิน

ทางปัญญาท่ีผู้ ใดจะมาละเมิดมิได้อีกด้วย ดงันัน้สิ่งท่ีควรคํานึงถึงในการ

ออกแบบโลโก้ มีดงันีคื้อ 



1. ตอ้งการใหโ้ลโกส่ื้ออารมณ์ใดออกมา 

 องค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีใช้ออกแบบโลโก้นัน้ล้วนสามารถควบคมุให้

ส่ือสารอารมณ์ตา่ง ๆ ออกมาได้ ดงันัน้สิ่งแรกท่ีคณุควรนึกถึงคืออารมณ์ท่ี

ต้องการให้คนทัว่ไปรับรู้ ซึง่นําไปสู่ภาพลกัษณ์ขององค์กรหรือสินค้า และ

บริการตา่ง ๆ 



2. ต้องการส่ือสารความหมายใดออกมา 

 สีและการจัดวางองค์ประกอบของรูปโลโก้นัน้มีผลอย่างมากต่อ

ความหมายท่ีจะส่ือสารออกมาได้ ซึ่งหากเลือกใช้สีโทนร้อนจะช่วยในการ

กระตุ้นอารมณ์ต่าง ๆ ของผู้พบเห็นได้ แต่สีโทนเย็นจะช่วยให้รู้สึกสงบลง 

อารมณ์เย็นลงได้ 



3.ความร่วมสมัยของโลโก้ 

 การออกแบบควรคํานึงถึงอายุการใช้งานของโลโก้ด้วย โดย
พิจารณาถึงความร่วมสมยัของโลโก้ ออกแบบให้เรียบง่าย ไม่ออกแบบตาม

กระแส มีเอกลกัษณ์ให้คนจดจําได้โดยง่าย เพ่ือให้โลโก้ของเราตราตรึงอยู่

ในความทรงจําของผู้คน และนกึถึงได้ง่าย 



 4. โลโก้กลายเป็นสีขาวหรือดาํจําเป็นต้องส่ือสารได้ด ี

 การออกแบบให้สามารถมองดแูล้วเข้าใจได้วา่เป็นโลโก้ของแบรนด์
ใดแม้จะอยูใ่นรูปขาวหรือดํา จะช่วยยืนยนัได้ว่าโลโก้ของเรานัน้เป็นท่ีจดจํา

และนกึถึงได้โดยง่าย 



5. โลโก้เมื่อเปลีย่นขนาดต้องชัดเจนเข้าใจ 

 ข้อนีเ้ป็นปัญหาเก่ียวกบัส่ือสิ่งพิมพ์โดยตรง อย่างท่ีกล่าวไปในข้อ 
4 แล้วว่าส่ือสิ่งพิมพ์มีต้นทนุ ขนาดโลโก้ท่ีใหญ่ก็ส่งผลต่อต้นทนุท่ีต้องจ่าย 

ทัง้นีพื้น้ท่ีส่ือสิ่งพิมพ์ท่ีมีขนาดใหญ่อาจจะมีคนลงทุนตดัหน้าไปแล้วด้วย 

คุณจึงต้องออกแบบโลโก้เพ่ือมีการย่อขยายต่าง ๆ ด้วย เพ่ือให้มีความ

ยืดหยุน่ ข้อจํากดัน้อย 



10 ประเดน็สําคญัทีค่วรรู้ในการออกแบบโลโก้ 

  โลโก้เป็นงานออกแบบชิน้หนึ่งท่ีดเูหมือนจะง่ายแต่จริง ๆ แล้ว ก็
ไม่ได้ง่ายอย่างท่ีคิด เพราะโลโก้สว่นใหญ่ท่ีประสบความสําเร็จนัน้อาจจะดู

วา่มนัเป็นแคล่ายเส้นง่าย ๆ ท่ีใคร ๆ ก็น่าจะวาดได้ แตเ่บือ้งหลงัความเรียบ

ง่ายเหล่านัน้ นกัออกแบบอาจต้องคิดและร่างแนวคิดเป็นสิบเป็นร้อยแบบ 

เพ่ือให้ได้โลโก้ท่ีสามารถทําหน้าท่ีของมนัได้อย่างสมบูรณ์ จนเราเห็นและ

จําได้จนติดตา ดังนัน้ถ้าใครยังไม่มีพืน้ฐานหรือทักษะท่ีดีเย่ียมจะต้อง

ศกึษา 10 สิง่ท่ีต้องรู้เก่ียวกบัการออกแบบโลโก้ มีดงันีคื้อ 



1. โลโก้ท่ีดีต้องจดจําได้ง่าย 
2. ให้ความสําคญักบัตวัอกัษรบนโลโก้

เลือกสีให้เหมาะสม 

3. หลีกเล่ียงการใช้เอฟเฟ็คบนโลโก้มาก

เกินไป 

4.  ออกแบบโลโก้จากพืน้หลงัสีขาว 

5. ให้ความสําคญักบัพืน้ท่ีวา่งและพืน้

หลงั 

6. อยา่ใช้สีรุ้ง  

7. โลโก้ไมใ่ช่ดดีูอยา่งเดียวแตต้่องส่ือ

ความหมายให้ได้ 

8. การลอกเลียนแบบเป็นสิง่ท่ีควร

หลีกเล่ียง 

9. โลโก้ท่ีดีต้องผา่นการคิดอยา่ง

รอบคอบ 



บทสรุป 

 โลโก้ (Logo) คือเคร่ืองหมายหรือสญัลกัษณ์ เป็นผลของการ

ออกแบบกราฟิกท่ีเก่ียวข้องกบัสญัลกัษณ์ (Symbolism) เป็นภาพ
สญัลกัษณ์หรือเคร่ืองหมายต่าง ๆ ท่ีช่วยสร้างเอกลักษณ์ แก่สินค้าและ

บริษัทของตน โดยวตัถปุระสงค์หลกัคือ เพ่ือให้มีเอกลกัษณ์แบบเฉพาะของ

ตนเอง สอดคล้องกับผลิตภณัฑ์ และเพ่ือให้ผู้พบเห็นจดจําง่าย เกิดความ

น่าเช่ือถือ หรือตราตรึงผู้บริโภคตลอดไป 
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