
EVENT

ความหมายของการจดักจิกรรมพเิศษ 

กจิกรรมพเิศษ คอืช ือ่เรยีกของคาํทีถ่กูเรยีกกนัจนเคยชนิวา่ อเีวน้ท ์

ซึง่มาจากคาํภาษาองักฤษวา่ Event น่ันเอง 

อเีวน้ท ์ คอือะไร? 



EVENT

อเีวน้ท ์ เป็นคาํทีถ่กูเรยีกดว้ยการทบัศพัทจ์ากคาํภาษาองักฤษซึง่มาจาก
คาํ 

เต็มวา่ Special Event (ซ ึง่แปลความหมายไดว้า่กจิกรรมพเิศษ)
อเีวน้ท ์ คอืกจิกรรม หรอืกลุม่ของเหตกุารณ ์ทีม่คีณุลกัษณะสาํคญั น่า 

จดจาํ และถกูสรา้งขึน้อย่างเจาะจง เพือ่หวงัผลเฉพาะอย่าง ทัง้ในดา้น 

เศรษฐกจิ วฒันธรรม สงัคม ฯลฯ โดยกจิกรรมทีจ่ดัขึน้มาน้ันจะตอ้งผ่าน 

กระบวนการคดิและวางแผนมาอย่างด ีและมขีึน้เพือ่ตอบสนองวตัถปุระสงค ์
ที ่

แตกตา่งกนัออกไป แตส่ิง่หน่ึงทีก่จิกรรมเหลา่นีม้รีว่มกนัก็คอืความตอ้งการ
สรา้งหรอืมอีทิธพิล 

ตอ่ประสบการณข์องบุคคลแตล่ะบุคคลและสรา้งประสบการณร์ว่มใหก้บั
กลุม่ผูช้มหรอืผูเ้ขา้รว่มงาน 



EVENT

ความหมายของการจดักจิกรรมพเิศษ 

“อเีวน้ท”์ เป็นคาํทีค่นไทยยงัไม่คอ่ยเขา้ใจนัก และเรามกัจะสบัสน หรอื 

เขา้ใจไปวา่การจดักจิกรรมตา่งๆ ทีอ่งคก์รจดั เชน่ งานปีใหม่ งานกฬีา

ส ีก็ถอื 

เป็นการจดัอเีวน้ทด์ว้ยเชน่กนั

คาํวา่ “อเีวน้ท”์ สาํหรบัคนไทยจงึตคีวามหมายออกมาได ้เป็น 4 

รปูแบบ ของกจิกรรม ดงันี้

1. อเีวน้ทท์ีม่ลีกัษณะเป็นกจิกรรมพเิศษ คอือเีวน้ทท์ีม่กีารใชก้จิกรรม

ตา่งๆ 

เพือ่วตัถปุระสงคเ์ฉพาะ โดยขึน้อยู่กบัผูจ้ดักจิกรรมน้ันๆ จะเป็นคน

กาํหนด โดยทัว่ไปจะครอบคลมุไปถงึงานร ืน่เรงิ งานสงัสรรค ์งานชมุนุม 

และการ แขง่ขนัตา่งๆ 



EVENT

ความหมายของการจดักจิกรรมพเิศษ 

2. อเีวน้ทท์ีม่ลีกัษณะเชงิการตลาด (Event Marketing) น่ันคอืการ

ใช ้กจิกรรมเป็นสว่นหน่ึงของเคร ือ่งมอืในการสือ่สารทีนํ่าแบรนดไ์ปสู่

กลุม่เป้าหมาย อย่างมปีระสทิธภิาพ เพือ่ทีจ่ะสือ่สาร และเสรมิสรา้ง

ความ เป็นอตัลกัษณข์องแบรนด ์อกีนัยหน่ึงก็คอืเป็นการสือ่สาร

การตลาด ผ่านกจิกรรม ดว้ยการใชก้จิกรรมพเิศษเพือ่วตัถปุระสงค ์

ทางการตลาด ทําใหเ้กดิการรูจ้กั โนม้นา้วใจใหนิ้ยมชมชอบ หรอืสรา้ง

เอกลกัษณแ์ละภาพลกัษณ ์ทีด่ใีหก้บัแบรนด ์เชน่การเปิดตวั

ผลติภณัฑ,์การเปิดตวัBrand Ambassador เป็นตน้ 
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ความสําคญัและบทบาทของการจดักจิกรรมพเิศษ

การจดักจิกรรมพเิศษ หรอื อเีวน้ท ์ คอืการทําใหก้ลุม่คนมารวมตวักนั 

แบ่งปันประสบการณร์ว่มกนั และสรา้งผลลพัธท์ีส่ามารถวดัผลได ้ มี
นักวชิาการกลา่ววา่การจดังานอเีวน้ทน้ั์น ผูจ้ดังานเปรยีบไดก้บัผูส้รา้ง 

งานฝีมอืทีต่อ้งอาศยัความชาํนาญ ความรอบคอบ ความประณีต และ
ความ 

ละเอยีดในการสรา้งสรรค ์ ประดษิฐ ์และพฒันากจิกรรมรปูแบบตา่งๆ เพือ่ 

นํามาใชใ้นงาน
อเีวน้ท ์ จะมผีลตอ่ผูเ้ขา้รว่มงาน ก็ตอ่เมือ่ผูเ้ขา้รว่มงานไดส้มัผสักบั 

ประสบการณใ์นแบบทีผู่จ้ดังานตอ้งการ และกลายเป็นสว่นหน่ึงของ 
ประสบการณน้ั์นๆ ดว้ย 



EVENT

ความสําคญัและบทบาทของการจดักจิกรรมพเิศษ

อย่างไรก็ด ีในปัจจบุนัทีส่งัคมออนไลนก์ลายเป็นสือ่ทีค่นทัง้โลกให ้

ความสาํคญั มผีลทําใหก้ารจดักจิกรรมพเิศษอยู่ในชว่งขาขึน้และเฟ่ืองฟู 
บทบาทของการจดักจิกรรมพเิศษหรอื อเีวน้ท ์ จงึเป็นทีส่นใจ โดยเฉพาะ 

อย่างยิง่ลกัษณะของการจดักจิกรรมพเิศษเชงิการตลาดทีม่ผีลตอ่ผลตอบ
รบั 

ทางเศรษฐกจิ
แตก่ารทีอ่เีวน้ทน้ั์นๆ จะประสบผลสาํเรจ็ไดน้ั้น มสีิง่ทีต่อ้งพจิารณา 

ดงัตอ่ไปนี ้

1. วตัถปุระสงคข์องอเีวน้ท ์
2. จาํนวนคนทีม่าเขา้รว่มกจิกรรม 
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ความสาํคญัและบทบาทของการจดักจิกรรมพเิศษ 

3. การครอบคลมุสือ่ โดยเฉพาะสือ่ทีเ่กีย่วขอ้งและเช ือ่มโยงกนักบั

กจิกรรม พเิศษ หรอืสนิคา้ หรอืสิง่ทีเ่ราตอ้งการนําเสนอ 

4. การสือ่สาร ทีเ่ป็นเร ือ่งสาํคญั ไม่วา่จะเป็นการสือ่สารกอ่น หรอืหลงั

การจดักจิกรรม โดยเฉพาะปัจจบุนั สือ่ออนไลนเ์ป็นสือ่ทีไ่ดร้บัความ

นิยมและ แพรห่ลายมากทีส่ดุ การถกูพูดถงึในสือ่ออนไลนถ์อืเป็นสิง่ที่

ทําใหก้ารจดัอเีวน้ทน้ั์นๆ ประสบความสาํเรจ็มากขึน้ 



ระบบของการจดังานอเีวน้ทท์ ัว่ไป

 มกีารวางแผนการจดังานทีแ่น่นอน

 มองกลุม่เป้าหมายใหช้ดัเจน

 กาํหนดงบประมาณทีจ่ะตอ้งใช ้

 เลอืกวนั เวลา สถานทีใ่หเ้หมาะสม

 จดัเตรยีมอปุกรณพ์รอ้มเซต็งานทุกอย่างใหด้ี

 ตรวจตราความเรยีบรอ้ยตลอด

EVENT



ประเภทของงานอเีวน้ท ์

 ประเภทนําเสนอสนิคา้หรอืบรกิาร

 การนําเสนอซึง่ความรูค้วามเขา้ใจ

 ประเภทใชเ้ทคนิคพเิศษในการจดังาน

 ประเภทสรา้งภาพลกัษณใ์หก้บัองคก์ร



รูปแบบของการจดังานอเีวน้ท ์

 งานสมัมนา

 งานแสดงสนิคา้

 งานประชมุ

 งานอเีวน้ทป์ระเภทอืน่ๆ



ขัน้ตอนและกระบวนการในการจดังานอเีวน้ท ์

ขัน้วางแผนการกอ่นการจดังานอเีวน้ท ์
 1. กาํหนดหรอืทําความเขา้ใจในวตัถปุระสงคอ์ย่างชดัเจน (Define Objective)

 2. กาํหนดเนือ้หา และวธิกีารนําเสนอ (Content Analysis and Presentation 
Technique)

 3. วางแผนกาํหนดผูร้บัผดิชอบ (Staff and crew)

 4. กาํหนดงบประมาณ (Budget)

ขัน้เตรยีมการและดาํเนินการจดังานอเีวน้ท ์
 2.1 ออกแบบสถานที่

 2.2 เตรยีมวสัด ุอปุกรณ ์และเคร ือ่งมอื

 2.3 จดัหา และผลติสือ่ประกอบการจดันิทรรศการ

 2.4 การบรรจแุละเคลือ่นยา้ย และตดิตัง้

ขัน้หลงัการจดังานอเีวน้ท ์

 3.1 การวางแผนและเตรยีมการเก็บร ือ้ถอน

 3.2 การประเมนิผล



ประเภทการผลติสือ่ประกอบการจดัอเีวน้ท ์

 สือ่ประเภทโสตทศันวสัดุ (Audio Visual Materials) 

 1.รปูภาพ (Flat picture) ไดแ้ก ่ภาพเขยีน ภาพถา่ย ภาพพมิพ ์

 2.วสัดลุายเสน้ (Graphic Material) ไดแ้ก ่แผนภูม ิแผนสถติ ิ
แผนภาพ ภาพโฆษณา การต์นู แผนที ่ลูกโลก

 3.วสัดสุามมติิ (3 Dimension Materials)ไดแ้ก ่ของจรงิ หุ่นจาํลอง 
ของตวัอย่าง ของลอ้แบบ หุ่นมอื

 4.วสัดปุระกอบแผ่นป้าย (Board)ไดแ้ก ่ตวัแสดงทีใ่ชก้บัแผ่นป้ายนิเทศ 
แผ่นป้ายผา้สําล ีแผ่นป้ายแม่เหล็ก แผ่นป้ายไฟฟ้า แผ่นป้ายกระเป๋า
ผนัง

 5.วสัดสุิง่พมิพ ์ (Print Materials) ไดแ้ก ่หนังสอื ตาํรา และเอกสาร
ประกอบการเรยีนการสอน วสัดปุระกอบการทดลอง (Experimental 
Materials)



ประเภทการผลติสือ่ประกอบการจดัอเีวน้ท ์

 สือ่ประเภทโสตทศันูปกรณ์ (Audio Visual Equipment)

 1. เคร ือ่งฉาย (Visual Projector Equipment)

 2. เคร ือ่งเสยีง (Audio Equipment)

 3. สือ่เคร ือ่งมอืและอปุกรณ์ ประเภทอืน่ ๆ ทีม่รีาคาคอ่นขา้ง

แพง



ประเภทการผลติสือ่ประกอบการจดัอเีวน้ท ์

 สือ่ประเภทกจิกรรม (Activities)

 การแสดง

 การสาธติ

 การบรรยาย การอบรม การสมัมนา

 มหรสพประเภทตา่ง ๆ

 การจาํหน่ายสนิคา้

 การทศันศกึษา หรอืการนําชมสถานที่

 การประกวดแขง่ขนั



การตลาดเชงิกจิกรรม (EVENT MARKETING)

 1. กจิกรรมทีเ่ลอืกจดั ตอ้งมลีกัษณะสอดคลอ้งกบับคุลกิภาพของตราสนิคา้

 2. ช ือ่ของกจิกรรมทีจ่ดั ตอ้งมชี ือ่ของตราสนิคา้รว่มอยู่ดว้ย

 3. เคร ือ่งหมายและสญัลกัษณข์องกจิกรรม ตอ้งมโีลโกข้องตราสนิคา้รว่มอยู่ดว้ย

 4. ตอ้งมป้ีายหรอืโลโกข้องตราสนิคา้ในบรเิวณงานอย่างทัว่ถงึ

 5. ควรมสีญัลกัษณป์ระจาํงาน (Mascot) เพือ่สรา้งความสะดดุตา คกึคกั เป็นทีน่่าสนใจ

 6. ควรเชญิสือ่มวลชนมารว่มงานมากๆ

 7. ตอ้งมกีารโฆษณา ประชาสมัพนัธ ์ อย่างเพยีงพอ ทัง้กอ่นและหลงัการจดักจิกรรม

 8. ควรเชญิผูม้ชี ือ่เสยีงหรอืผูท้ีส่งัคมสว่นใหญ่รูจ้กัมารว่มกจิกรรมในงาน เชน่ ดารา

นักรอ้ง นักกฬีา ทีม่ชี ือ่เสยีง

 9. ควรใชร้ว่มกบัเคร ือ่งมอืการสือ่สารการตลาดอืน่ๆ



องคป์ระกอบการตลาดเชงิกจิกรรม

 1. Brand experience คอื เคร ือ่งมอืทีถ่า่ยทอดความเป็นตวัตนของตราสนิคา้

2. Deliver any messages คอื การสือ่สารถา่ยทอดผ่านกจิกรรม

3. Gain more attention from niche targets คอื การเลอืกกลุม่เป้าหมาย

ศกึษาลงไปในแนวลกึ

4. Lead, support, amplification for any IMC tools คอื เคร ือ่งมอืผสม

ผสานเพิม่แรงผลกัสูก่ลุม่เป้าหมายไดอ้ย่างมปีระสทิธผิล องคป์ระกอบของ

การตลาดเชงิกจิกรรม



กลยทุธข์องการจดักจิกรรมเชงิการตลาด

1. คร ัง้แรก (The First) 

2. แตกตา่ง (Different) 

3. ทีส่ดุ (The Most) 

4. ความตืน่เตน้เรา้ใจ (Excitement) 

5. ความมชี ือ่เสยีง (Famous) 



สิง่ทีค่วรพจิารณาในการจดัทาํกจิกรรมพเิศษ
 1. กจิกรรมทีเ่ลอืกจดั ตอ้งมลีกัษณะสอดคลอ้งกบับคุลกิภาพของตราสนิคา้



2. ช ือ่ของกจิกรรมทีจ่ดั ตอ้งมชี ือ่ของตราสนิคา้รว่มอยูด่ว้ย



3. เคร ือ่งหมายและสญัลกัษณข์องกจิกรรม ตอ้งมโีลโกข้องตราสนิคา้รว่มอยู่ดว้ย



4. ตอ้งมป้ีายหรอืโลโกข้องตราสนิคา้ในบรเิวณงานอยา่งทั่วถงึ



 5. ควรมสีญัลกัษณป์ระจาํงาน (Mascot) เพือ่สรา้งความสะดดุตา คกึคกั เป็นทีน่่าสนใจ



6. ตอ้งมกีารโฆษณา ประชาสมัพนัธ ์ อยา่งเพยีงพอ ทัง้กอ่นและหลงัการจดักจิกรรม



 7. ควรเชญิผูม้ชี ือ่เสยีงหรอืผูท้ีส่งัคมสว่นใหญรู่จ้กัมารว่มกจิกรรมในงาน เชน่ ดารา นักรอ้ง นักกฬีา ทีม่ชี ือ่เสยีง



8. ควรใชร้ว่มกบัเคร ือ่งมอืการสือ่สารการตลาดอืน่ๆ


