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advertising
การโฆษณา

ตอนที่ 8



การโฆษณา
ลักษณะของ



การโฆษณา
เป็นการน าเสนอสาร

ต่อมวลชน
1 (public presentation) 



การโฆษณา
เป็นการสื่อสาร

เพื่อการชักจูงใจ2 (persuasive) 



การโฆษณา
เป็นการสร้างสรรค์

ผ่านสื่อต่าง ๆ3 (media and communication) 



การโฆษณา
เป็นการสื่อสารที่

ไม่เจาะจงตัวบุคคล
4 (impersonality) 



การโฆษณา
เป็นการสื่อสารที่

ระบุชื่อผู้อุปถัมป์
5 (sponsorship) 



การโฆษณา
เป็นการสื่อสารที่

ต้องมีการช าระเงิน
6 (not free media) 



การโฆษณา
เป็นการชักจูงใจโดยใช้

เหตุผลจริง
7 (real and imagination) 

เหตุผลสมมติและ



การโฆษณา
หน้าที่ของ



การโฆษณา
ท าหน้าท่ี บอกกล่าว

1 (To inform) 



การโฆษณา ท าหน้าที่

โน้มน้าวชักจูงใจ
2 (To persuade) 



การโฆษณา
ท าหน้าที่

ย  าเตือนความทรงจ า
3 (To remind) 



การโฆษณา
ท าหน้าที่
บอกความแตกต่าง

4 (To Differentiate) 



การโฆษณา
ท าหน้าที่ เพิ่มคุณค่า

5 (To Value Added) 



การโฆษณา
วัตถุประสงค์ของ



แนะน าผลิตภัณฑ์ แข่งขัน รักษาตลาด



รูปแบบและประเภท
ของการโฆษณา



การโฆษณา
รูปแบบของ



รูปแบบที่แบง่ตาม
หน้าที่ของการ

โฆษณา

รูปแบบที่แบง่ตาม
ลักษณะผู้รับสาร

เป้าหมาย

รูปแบบ
ของการโฆษณา



การโฆษณา
รูปแบบของ

แบ่งตามผู้รับสารเป้าหมาย

1



การโฆษณาสู่กลุ่ม
ผู้ประกอบการ

การโฆษณาสู่กลุ่ม
ผู้บริโภค

รูปแบบ
ของการโฆษณาที่
แบ่งตามลักษณะ
ผู้รับสารเป้าหมาย

1



การโฆษณา
รูปแบบของ

สู่กลุ่มผู้บริโภค

1



การโฆษณา
ผลิตภัณฑ์ 

รูปแบบ
ของการโฆษณา

ที่สู่กลุ่ม
ผู้บริโภค

1การโฆษณา
องค์กร 

การโฆษณา
อ้างอิง
การกุศล 

การโฆษณา
ส่งเสริม
สังคม 



การโฆษณาผลิตภัณฑ์ 



การโฆษณาองค์กร 



การโฆษณาอ้างอิงการกุศล 



การโฆษณาส่งเสริมสังคม



การโฆษณาสู่กลุ่ม
ผู้ประกอบการ

การโฆษณาสู่กลุ่ม
ผู้บริโภค

รูปแบบ
ของการโฆษณาที่
แบ่งตามลักษณะ
ผู้รับสารเป้าหมาย

1



การโฆษณา
รูปแบบของ

สู่กลุ่มประกอบการ

1



การโฆษณา
กับร้านค้าหรือ
กลุ่มการค้า 

รูปแบบ
ของการโฆษณา

ที่สู่กลุ่ม
ผู้ประกอบการ

1การโฆษณา
กับผู้เชี่ยวชาญ

การโฆษณา
เพื่อกลุ่ม

ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรม



การโฆษณากับร้านค้าหรือกลุ่มการค้า  



การโฆษณากับผู้เช่ียวชาญ



การโฆษณาเพื่อกลุ่มผู้ประกอบการอุตสาหกรรม  



การโฆษณา
รูปแบบของ

ที่แบ่งตามหน้าที่

2



การโฆษณา
ตราสินค้า 

รูปแบบ
ของการโฆษณา
แบ่งตามหน้าที่

2การโฆษณา
เพื่อส่งเสริม
การขาย 

การโฆษณา
ชวนให้
ติดตาม

การโฆษณา
แฝง



การโฆษณาตราสินค้า



การโฆษณาเพื่อส่งเสริมการขาย



การโฆษณาชวนให้ติดตาม



การโฆษณาแฝง



การโฆษณาแฝง



การโฆษณา
ประเภทของ



แบ่งประเภทตาม
การครอบคลุม
พื นที่ของชิ นงาน

โฆษณา

ประเภท
ของการโฆษณา
แบ่งตามหน้าที่

แบ่งตามชิ นงาน
โฆษณาที่สัมพันธ์
กับวงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ์

แบ่งตาม
กลุ่มเป้าหมาย
ของการ
โฆษณา

แบ่งตาม
ผู้โฆษณา

แบ่งตาม
สื่อโฆษณา



การโฆษณา
ประเภทของ

แบ่งตามการครอบคลุมพื นที่ของชิ นงานโฆษณา

1



การโฆษณา
ระดับท้องถิ่น 

แบ่งประเภทตาม
การครอบคลุม
พื นที่ของ

ชิ นงานโฆษณา

1การโฆษณา
ระดับภูมิภาค

การโฆษณา
ระดับประเทศ

การโฆษณา
นานาชาติ



การโฆษณา
ประเภทของ

แบ่งตามตามชิ นงานโฆษณา

2

ที่สัมพันธ์กับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์



2

แนะน าผลิตภัณฑ์ แข่งขัน รักษาตลาด



การโฆษณา
ประเภทของ

แบ่งตามกลุ่มเป้าหมายของการโฆษณา

3



การโฆษณาไปยัง
ผู้ประกอบการ

การโฆษณาไปยัง
ผู้บริโภค

ปรเภท
ของการโฆษณาที่
แบ่งตามลักษณะ
กลุ่มเป้าหมาย

3



การโฆษณา
ประเภทของ

แบ่งตามผู้โฆษณา

4



การโฆษณา
ประเภทของ

แบ่งตามสื่อโฆษณา

5



5
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