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ผลิตภัณฑ์
ต าแหน่ง

การก าหนด

(Product Positioning)

ตอนที่ 6



ผลิตภัณฑ์
วางต าแหน่ง

หลักของการ

(Product Positioning)



1. ควรจะเลือกต าแหน่ง
จากหลายต าแหน่งก่อนการตัดสินใจ





2. ควรจะเลือกต าแหน่งผลิตภัณฑ์
ที่มีความยั่งยืน





3. ต าแหน่งผลิตภัณฑ์
จะต้องไม่ซ  ากับคู่แข่งขัน







4. ต้องรู้ว่าก าลังแข่งกับใครในตลาด
และต าแหน่งผลิตภัณฑ์ของเขาเป็นอย่างไร













ผลิตภัณฑ์
วางต าแหน่ง

ขั นตอนในการ

(Product Positioning)



ขั นที่ 1
ระบุรายการ (List) สิ่งที่เด่นของสินค้า

ออกมาให้มากท่ีสุด1



ขั นท่ี 2
ต้องคัดเลือกคุณสมบัติที่ดีเด่น 2 ประการ 

จากข้อดีเด่นของสินค้า

1. เป็นส่ิงทีเ่ด่นชัดในตัวของสินค้า
2. จะต้องได้เปรียบคู่แข่งขัน 
3. จะต้องเป็นจุดทีม่คีวามส าคัญในสายตาของผู้บริโภค2



1. เป็นสิ่งที่เด่นชัดในตัวของสินค้า
2. จะต้องได้เปรียบคู่แข่งขัน 
3. จะต้องเป็นจุดที่มีความส าคัญในสายตา

ของผู้บริโภค2



ขั นที่ 3
น าจุดเด่นที่ตัดสินใจเลือก
ไปเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน3





ขั นที่ 4
ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์

4
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