
มคอ. ๕ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑ 
รายวชิา AAM1301 สาขาวชิาการโฆษณาและสือ่สารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

 
 

รายงานผลการด าเนินการของรายวิชา 
รหสัวิชา AAM1301 รายวิชา การเขยีนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วิทยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนัุนทา 
ภาคการศึกษา ๑   ปีการศึกษา ๒๕๖๗ 

 
หมวดท่ี ๑ ข้อมูลทัว่ไป 

๑. รหสัและช่ือรายวิชา   
รหสัวชิา    AAM1301 
ชือ่รายวชิาภาษาไทย  การเขยีนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา 
ชือ่รายวชิาภาษาองักฤษ  Advertising Copy Writing and Content Design 

 
๒. รายวิชาท่ีต้องเรียนก่อนรายวิชาน้ี  (ถ้ามี) 
   ไมม่ ี
 
๓. อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบ อาจารยผ์ูส้อนและกลุ่มเรียน  (section) 
   ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.ประกายกาวลิ ศรจีนิดา กลุ่มเรยีน ๒๐๑  
    
๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาท่ีเปิดสอนรายวิชา  ภาคการศกึษาที ่๑   ปีการศกึษา ๒๕๖๗ 
 
๕.  สถานท่ีเรียน วทิยาลยันิเทศศาสตร ์
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หมวดท่ี๒การจดัการเรียนการสอนท่ีเปรียบเทียบกบัแผนการสอน 
 

๑.รายงานชัว่โมงการสอนจริงเทียบกบัแผนการสอน 

หวัข้อ 
จ านวน

ชัว่โมงตาม
แผนการสอน 

จ านวน
ชัว่โมงท่ีสอน

จริง 

ระบเุหตผุลท่ีการสอนจริงต่างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

แนวคดิทัว่ไปเกีย่วกบัการโฆษณาและการเขยีน
บทโฆษณา 
- ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกบัการโฆษณาและการ
สือ่สารการตลาด 
- ความรูเ้บือ้งตน้เกีย่วกบัการเขยีนบทโฆษณา 
- การสรา้งสรรคบ์ทโฆษณา 

๔ ๔  

กระบวนการสือ่สารทางการโฆษณา 
- หลกัการสือ่สารเบือ้งตน้และการสือ่สารทางการ
โฆษณา 
- การสือ่สารทางการตลาด 
- สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร
การตลาด 

๔ ๔  

การสือ่สารตราสนิคา้ 
- แนวคดิเกีย่วกบัตราสนิคา้    
- ความแตกต่างของ ผลติภณัฑ ์และตราสนิคา้  
- การสรา้งตราสนิคา้ และการบรหิารจดัการตรา
สนิคา้   
- ตราสนิคา้กบัการเขยีนบทโฆษณา 

๔ ๔  

กระบวนการและการสรา้งสรรคท์างการโฆษณา 
- แนวคดิเบือ้งตน้ของการสรา้งสารโฆษณา  
- หลกัในการสรา้งสรรคเ์พือ่สือ่สารงานโฆษณา  
- กระบวนการสรา้งสรรคง์านโฆษณา  
-  เทคนิคการเตรมีขอ้มลูเพือ่การสรา้งสรรค ์

๔ ๔  

การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเพือ่การเขยีนบทโฆษณา 
- ความส าคญัของการเขา้ใจกลุ่มเป้าหมายหรอื
ผูบ้รโิภค 
- กระบวนการในการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค 
- อิทธิพลทางสภาพแวดล้อมต่อพฤติกรรม
ผูบ้รโิภค              

๔ ๔  
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หวัข้อ 
จ านวน

ชัว่โมงตาม
แผนการสอน 

จ านวน
ชัว่โมงท่ีสอน

จริง 

ระบเุหตผุลท่ีการสอนจริงต่างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

การก าหนดต าแหน่งผลติภณัฑเ์พื่อการเขยีนบท
โฆษณา  
- หลกัของการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์เพื่อ
การเขยีนบทโฆษณา 
- แนวทางในการก าหนดต าแหน่งผลติภณัฑเ์พื่อ
การเขยีนบทโฆษณา 

๔ ๔  

สารและภาษาในงานโฆษณา  
- สารในงานโฆษณา 
- ภาษาทีใ่ชใ้นงานโฆษณา 
- ภาษาที่ใช้ในส่วนประสมของการสร้างสรรค์
โฆษณา                    

๔ ๔  

กลยุทธก์ารสรา้งสารเพือ่การเขยีนบทโฆษณา 
- จุดขายในงานโฆษณา 
- คุณสมบตัขิองจุดขายทีด่ ี 
- สิง่จงูใจในงานโฆษณา 

๔ ๔  

เทคนิคในการสรา้งสรรคง์านโฆษณา 
- เทคนิคในการสร้างสรรค์งานโฆษณาประเภท
ต่าง ๆ 
- การโฆษณาทีใ่ชบุ้คคลทีม่ชีือ่เสยีงรบัรอง 
- เคลด็ลบัในการสรา้งสรรคง์านโฆษณา 

๔ ๔  

หลกัการเขยีนบทโฆษณา 
- หลกัการใชภ้าษาเพือ่การเขยีนบทโฆษณา 
-  การพัฒนาแนวความคิดในการเขียนบท
โฆษณา  
- องคป์ระกอบของการเขยีนบทโฆษณา 
- การเขยีนบทโฆษณาประเภทต่าง ๆ                     

๔ ๔  

การเขยีนค าขวญัโฆษณาและข้อความอธิบาย
รายละเอยีดผลติภณัฑ ์
- การเขยีนค าขวญัโฆษณา 
-  การ เขียนข้อความอธิบายรายละ เอียด
ผลติภณัฑ ์

๔ ๘ เนื่ อ ง จากการ เขียนค าขวัญ โฆษณา 
หลกัการเขยีนขอ้ความอธบิายรายละเอยีด
ผลิตภัณฑ์ นัน้ เป็นงานรายบุคคลที่ต้อง
อ าศัย ค ว ามล ะ เ อี ย ด ในกา รคิด  แ ล ะ
สร้างสรรค์ ดังนัน้ จึงจ าเป็นต้องแยกงาน
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หวัข้อ 
จ านวน

ชัว่โมงตาม
แผนการสอน 

จ านวน
ชัว่โมงท่ีสอน

จริง 

ระบเุหตผุลท่ีการสอนจริงต่างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

ออกเป็นสองสปัดาห ์ท าใหต้อ้งใชเ้วลาเรยีน
เพิม่มากขึน้  

การเขยีนบทโฆษณาประเภทสือ่สิง่พมิพ ์
- ลักษณะโดยทัว่ไปของบทโฆษณาประเภท
สิง่พมิพ ์
- องคป์ระกอบของบทโฆษณาประเภทสิง่พมิพ ์
- แนวปฏิบัติในการเขียนบทโฆษณาประเภท
สิง่พมิพ ์

๔ ๔  

การเขยีนบทโฆษณาทางสือ่วทิยโุทรทศัน์  
- ประเภทของบทโฆษณาทางสือ่วทิยโุทรทศัน์ 
- ระยะภาพที่ใช้ในการเขยีนบทโฆษณาทางสื่อ
วทิยโุทรทศัน์ 
- รูปแบบของเสยีงที่ใช้ในการเขยีนบทโฆษณา
ทางสือ่วทิยโุทรทศัน์ 
- การฝึกปฏบิตักิารเขยีนบทโฆษณาทางสื่อวทิยุ
โทรทศัน์ 

๔ ๔  

 
๒.  หวัข้อท่ีสอนไม่ครอบคลมุตามแผน 

ระบุหวัขอ้ทีส่อนไม่ครอบคลุมตามแผน และพจิารณานัยส าคญัของหวัขอ้ต่อผลการเรยีนรูข้องรายวชิาและหลกัสูตร ใน
กรณีทีม่นียัส าคญัใหเ้สนอแนวทางชดเชย 
 
หวัข้อท่ีสอนไม่ครอบคลมุตามแผน  

(ถ้ามี) 
นัยส าคญัของหวัข้อท่ีสอนไม่

ครอบคลมุตามแผน 
แนวทางชดเชย 

   
 
๓. ประสิทธิผลของวิธีสอนท่ีท าให้เกิดผลการเรียนรู้ตามท่ีระบใุนรายละเอียดของรายวิชา 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบใุน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

คุณธรรม จรยิธรรม (๑) สอดแทรกประสบการณ์ 
รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้ง
และเกดิขึน้จรงิในสงัคมมา
อธบิายประกอบการเรยีนการ
สอน 
(๒)  ใชก้ารวเิคราะห์
กรณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบั
คุณธรรมและจรยิธรรมที่
ตอ้งการเสรมิสรา้งใหแ้ก่
นกัศกึษา           
(๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบ
บทบาทสมมตุเิพือ่กระตุน้ให้
นกัศกึษาเกดิประสบการณ์ 
เสมอืนจรงิ 
(๔)  มอบหมายใหน้กัศกึษา
ศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีน
ในประเดน็ทีส่นใจและ
เกีย่วขอ้งกบัคณุธรรมและ
จรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้ง
เพือ่น าผลการศกึษามา
อภปิรายแลกเปลีย่น
ประสบการณ์ระหว่างกนั 
(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็น
ตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้าง
คุณธรรมและจริยธรรม 
 

√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
√ 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบใุน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

ความรู ้ (๑)  การเรยีนการสอนทีเ่น้น
ใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถใน
การเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและ
แสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้
(๒)  การเรยีนการสอนที่
มุง่เน้นความสนใจของผูเ้รยีน
ควบคูไ่ปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีน
ศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิใน
ประเดน็ทีส่นใจ ดว้ยการท า
รายงาน การก าหนดประเดน็
การอภปิรายกลุ่ม และ
กรณีศกึษา 
(๓)  การเรยีนการสอนที่
มุง่เน้นการแลกเปลีย่นความรู้
และประสบการณ์ระหว่าง
ผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหวา่ง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 
(๔)  การมุง่เน้นการฝึกปฏบิตัิ
เพือ่สรา้งเสรมิทกัษะใน
วชิาชพี   
(๕) การศกึษาดงูานองคก์าร 
หน่วยงานทีม่คีวามโดดเด่นใน
สาขาวชิาชพีการโฆษณา 
(๖) เชญิผูเ้ชีย่วชาญใน
วชิาชพีการโฆษณาที่
เกีย่วขอ้งมาเป็นวทิยากร
บรรยายพเิศษ หรอือบรมเชงิ
ปฏบิตักิารใหแ้ก่นกัศกึษา 
 

√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
√ 
 
√ 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบใุน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

ทกัษะทางปัญญา (๑) การเรยีนการสอนทีเ่น้น
ใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถใน
การเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและ
แสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้
(๒)  การเรยีนการสอนที่
มุง่เน้นความสนใจของผูเ้รยีน
ควบคูไ่ปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีน 
ศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิใน
ประเดน็ทีส่นใจดว้ยการท า
รายงาน การก าหนดประเดน็
การอภปิรายกลุ่ม และ
กรณีศกึษา 
(๓)  การเรยีนการสอนที่
มุง่เน้นการแลกเปลีย่นความรู้
และประสบการณ์ระหว่าง
ผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหวา่ง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 
(๔)  การท าหน้าทีส่ง่เสรมิ
สนบัสนุนใหผู้เ้รยีนสามารถ
คดิเชงิวเิคราะหเ์ชงิ 
สงัเคราะห ์และแกปั้ญหาเพือ่
เสรมิสรา้งความสามารถเชงิ
ปัญญา 
(๕)  การเน้นการฝึกปฏบิตัิ
และการรว่มกจิกรรมเสรมิ
หลกัสตูรเพือ่บรูณาการ
ความรูสู้ก่ารปฏบิตัทิีเ่ป็น
รปูธรรมชดัเจน 
 

√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
√ 
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ทกัษะความสมัพนัธ์
ระหว่างบุคคลและความ
รบัผดิชอบ 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์
รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้ง
และเกดิขึน้จรงิในสงัคมเพือ่
อธบิายประกอบการเรยีนการ
สอน 
(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะห์
กรณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบั
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคล
และความรบัผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม 
อาท ิการท ารายงาน การ
อภปิราย การจดัโครงการ
พเิศษ หรอืธุรกจิจ าลอง 
(๔)  ใชว้ธิกีารสอนแบบ
บทบาทสมมตุเิพือ่กระตุน้ให้
นกัศกึษาเกดิประสบการณ์ 
เสมอืนจรงิ 
(๕)  การเรยีนการสอนที่
มุง่เน้นการแลกเปลีย่นความรู้
และประสบการณ์ระหว่าง
ผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหวา่ง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน  
(๖) การทำหน้าท ี ่ส ่งเสริม
สนับสนุนให้ผู ้เรียนมีทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและ
ก า ร ร ่ ว ม ก ิ จ ก ร ร ม เ ส ริ ม
หลักสูตรเพื่อบูรณาการความรู้
ส ู ่การปฏิบัติที ่เป็นรูปธรรม
ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ดี 
 

√ 
 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 

 

 
 
 
 
เนื้อหาของรายวชิาไมเ่อือ้ใหท้ าการการ
วเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบั
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความ
รบัผดิชอบ แต่ใหน้กัศกึษาไดท้ า
กจิกรรมจรงิเพือ่มคีวามสมัพนัธร์ะหว่าง
บุคคลในการท างาน 
เนื้อหาของรายวชิาไมเ่อือ้ใหท้ าใช้
วธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุต ิแต่ให้
นกัศกึษาไดท้ ากจิกรรมจรงิเพือ่มี
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลในการ
ท างาน 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบใุน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

ทกัษะการวเิคราะหเ์ชงิ
ตวัเลข การสือ่สารและการ
ใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศ 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์
รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้ง
และเกดิขึน้จรงิในสงัคม 
(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะห์
กรณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งทกัษะที่
ตอ้งการเสรมิสรา้ง 
(๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบ
บทบาทสมมตุเิพือ่กระตุน้ให้
นกัศกึษาเกดิประสบการณ์
เสมอืนจรงิ 
(๔)  มอบหมายใหน้กัศกึษา
จดัท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายใหน้กัศกึษา
ศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีน
ในประเดน็ทีส่นใจ และ
เกีย่วขอ้งกบัทกัษะทีต่อ้งการ
เสรมิสรา้งเพือ่น าผล
การศกึษามาอภปิรายและ
แลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖) ทบทวนบทเรยีนโดยการ
ตอบค าถามทบทวนประจ าบท 
(๗) ทดสอบยอ่ยก่อนการเรยีน
การสอนในแต่ละครัง้    
 

√ 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 
 
√ 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
√ 
 

 
 
 
 
 
เนื้อหาของรายวชิาไมเ่อือ้ใหท้ าใช้
วธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุต ิแต่ให้
นกัศกึษาไดท้ ากจิกรรมจรงิเพือ่มี
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลในการ
ท างาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รายวชิา เป็นการพฒันาความคดิ
สรา้งสรรคด์ว้ยการเขยีนบทโฆษณา จงึ
ไมจ่ าเป็นตอ้งท าการทดสอบยอ่ยก่อน
การเรยีนการสอนในแต่ละครัง้  แต่เป็น
การท าแบบฝึกหดัภาคปฏบิตัหิลงัการ
เรยีนทุกครัง้ 

 
๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพ่ือปรบัปรงุวิธีสอน 

ระบุขอ้เสนอเพือ่การปรบัปรุงวธิสีอน ซึง่ไดจ้ากปัญหาทีพ่บในขอ้ ๓ 
 ปรบัวธิกีารเรยีนการสอนใหเ้หมาะสมกบัรายวชิา ทีเ่น้นภาคปฏบิตั ิและเป็นการพฒันาความคดิสรา้งสรรค์บทโฆษณา 
 
 

หมวดท่ี๓สรปุผลการจดัการเรียนการสอนของรายวิชา 
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๑. จ านวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน ..................๒๕.............. คน   
 
๒. จ านวนนักศึกษาท่ีคงอยู่เมื่อส้ินสดุภาคการศึกษา..................๒๕.............. คน  
 
๓. จ านวนนักศึกษาท่ีถอน  (W)................๐.................. คน  
 
๔. การกระจายของระดบัคะแนน (เกรด) 
 

กลุ่มเรียน  ๒๐๑ ลงทะเบยีน ๒๕ คน 
 

ระดบัคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 
A ๖ ๒๔.๐ 
A- ๖ ๒๔.๐ 
B+ ๓ ๑๒.๐ 
B ๑ ๔.๐ 
B- ๑ ๔.๐ 
C+ - ๐ 
C - ๐ 
C- - ๐ 
D+ ๑ ๔.๐ 
D ๑ ๔.๐ 
D- ๑ ๔.๐ 
F ๓ ๑๒.๐ 
W ๑ ๔.๐ 

 
 
๕. ปัจจยัทีท่ าใหร้ะดบัคะแนนผดิปกต ิ (ถา้ม)ี 
 ….............................................................................................................................................................................. 
 ….............................................................................................................................................................................. 
๖. ความคลาดเคล่ือนจากแผนการประเมินท่ีก าหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 
ระบุความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมนิผลการเรยีนรูท้ีก่ าหนดไวใ้น มคอ.๓ หมวด ๕ ขอ้ ๒ 

๖.๑ ความคลาดเคลื่อนดา้นก าหนดเวลาการประเมนิ 
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ความคลาดเคล่ือน เหตผุล 
ไมม่คีวามคลาดเคลื่อน  

 
๖.๒ ความคลาดเคลื่อนดา้นวธิกีารประเมนิผลการเรยีนรู ้ (ถา้ม)ี 

ความคลาดเคล่ือน เหตผุล 
ไมม่คีวามคลาดเคลื่อน  

 
๗. การทวนสอบผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรปุผล 
๑) สอบทวนผลสมัฤทธิด์า้นกระบวนการเขยีนบทโฆษณา 
ดว้ยการใหน้กัศกึษาสุม่เลอืกซองค าถามตามเนื้อหารายวชิา
ทีไ่ดเ้รยีนมาแลว้ตอบค าถามตามทีไ่ดร้บั 

นกัศกึษามคีวามเขา้ใจในกระบวนการเขยีนบทโฆษณา โดย
พจิารณาไดจ้ากการตอบค าถามทีม่คีวามเขา้ใจ ซึง่มาจาก
การทีน่กัศกึษาไดฝึ้กปฏบิตังิานรายบุคคลจรงิในชัน้เรยีน  

๒) สอบทวนผลสมัฤทธิด์า้นการใชภ้าษาในงานโฆษณา 
ดว้ยการใหน้กัศกึษาพจิารณาภาพของทีม่คี าทีใ่ชใ้น
สือ่มวลชนทีม่กีารใชภ้าษาในการสือ่สารผดิ แลว้วเิคราะห์
กรณีศกึษา 

นกัศกึษามคีวามเขา้ใจในวธิกีารทีน่กัโฆษณาจะตอ้งให้
ความส าคญักบัภาษา ทีจ่ะตอ้งสือ่สารกบัคนหมูม่ากใน
สาธารณชน 

 
หมวดท่ี๔ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนินการ 

๑.ประเดน็ด้านทรพัยากรประกอบการเรียนและส่ิงอ านวยความสะดวก 
ปัญหาในการใช้แหล่งทรพัยากรประกอบการเรียนการ

สอน  (ถ้ามี) ผลกระทบ 

ระบบอนิเตอรเ์น็ตในการสอนออนไลน์ของนกัศกึษาบางคนไม่
เสถนีร ท าใหไ้มไ่ดร้บัความรูไ้ดเ้ท่าทีค่วร 

การเรยีนออนไลน์ท าใหน้กัศกึษาเสยีโอกาสในการเรยีน 

 
๒.ประเดน็ด้านการบริหารและองคก์ร 

ปัญหาด้านการบริหารและองคก์ร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
  

 
 

หมวดท่ี๕การประเมินรายวิชา 
๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ท่ีส าคญัจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 
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๑.๒ ความเหน็ของอาจารยผ์ูส้อนต่อขอ้วพิากษ์ตามขอ้ ๑.๑ 

ไมม่ ี
 
๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ท่ีส าคญัจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 
ระบุขอ้วพิากษ์ทัง้ทีเ่ป็นจุดแขง็และจุดอ่อน 
ไมม่ ี
 

๒.๒ ความเหน็ของอาจารยผ์ูส้อนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 
ไมม่ ี

 

หมวดท่ี๖แผนการปรบัปรงุ 
๑. ความก้าวหน้าของการปรบัปรงุการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงาน/รายวิชาครัง้ท่ีผา่นมา 

แผนการปรบัปรงุท่ีเสนอในภาคการศึกษา/ 
ปีการศึกษาท่ีผา่นมา 

ผลการด าเนินการ 

มกีารจดักจิกรรมในการระดมสมอง และหาขอ้มลูเพิม่เตมิใน
การปรบัปรุงการสอน ดงันี้ 
- การวจิยัในและนอกชัน้เรยีน  
- การประชุมเชงิปฏบิตักิารเพือ่พฒันาการเรยีนการ
สอนรว่มกบัอาจารยป์ระจ าในสาขาวชิาฯ 

มกีารด าเนินการตามแผน  

 
๒. การด าเนินการอ่ืน ๆ ในการปรบัปรงุรายวิชา 

ไดม้กีารใชส้ือ่ทนัสมยั เขา้มาใหน้กัศกึษาใชน้ าเสนอผลงาน อาทสิือ่ออนไลน์ Facebook.com เป็นตน้ 
 

๓. ข้อเสนอแผนการปรบัปรงุส าหรบัภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป 
ข้อเสนอ ก าหนดเวลาท่ีแล้วเสรจ็ ผูร้บัผิดชอบ 

การปรบักรณีศกึษาและตวัอย่างในการเรยีนการสอน
เป็นประจ าทุก ๑ ปี ใหท้นัสมยัต่อสถานการณ์ปัจจุบนั 
เพือ่ใหน้กัศกึษามมีมุมองในเรือ่งการประยกุตค์วามรูท้ี่
ไดก้บัวชิาชพีโฆษณาอยา่งแทจ้รงิ 

ภายในปีการศกึษา ๒๕๖๔ ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ 
ดร.ประกายกาวลิ ศรจีนิดา 

 
๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารยผ์ูร้บัผิดชอบรายวิชาต่ออาจารยผ์ูร้บัผิดชอบหลกัสตูร 



มคอ. ๕ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 
รายวชิา AAM1301 สาขาวชิาการโฆษณาและสือ่สารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

 ควรมกีารการปรบัปรุงหลกัสตูรทุก ๕ ปี หรอืตามขอ้เสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสมัฤทธิต์าม มคอ. ๓   ขอ้ ๔ 
 
ลงชือ่ ……………………………………………………  ลงชือ่ …………………………………………………… 
 (ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.ประกายกาวลิ ศรจีนิดา)                         (ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์อสิร ีไพเราะ) 
               อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา                             อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบหลกัสตูร 
   วนัที ่๑ เดอืนพฤศจกิายน พ.ศ. ๒๕๖๗                      วนัที ่๑ เดอืนพฤศจกิายนพ.ศ. ๒๕๖๗ 


