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1. เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจ
ความส าคัญ ความเป็นมา รูปแบบ องค์ประกอบ 

และกระบวนการของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

Icons made by Icongee26

วัตถุประสงค์รายวิชา



2. ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์
ผลงานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมได้

วัตถุประสงค์รายวิชา Icons made by wanicon



คะแนนจิตพิสัย 
(พฤติกรรมและการมีส่วนร่วมในห้องเรียน ส่งงานตรงเวลา) 10%
คะแนนแบบฝึกปฏิบตัิงานเขียน 
(ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม) 40%
คะแนนสอบย่อย 20% 
คะแนนสอบปลายภาค 30%

รวมตลอดภาคการศึกษา 100%

เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Freepik



1. การบรรยาย Online/Onsite 30%
2. บรรยายผ่านระบบ On Demand 30%
3. การฝึกปฏิบัติงาน กิจกรรม ในชั้นเรียน 40%

วิธีการเรียนการสอน



สัปดาห์ที่ 14 วันที่ 9 มี.ค. 66
การเรียนการสอน



สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 15 มี.ค. 66
การเรียนการสอน



สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 16 มี.ค. 66
การเรียนการสอน

น าเสนอเค้าโครง Proposal



สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 22 มี.ค. 66

การเรียนการสอน

น าเสนอ ผลงาน Event กลุ่ม
ทบทวนเนื้อหาก่อนสอบปลายภาค



สอบปลายภาค 
(นอกตาราง)

สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 22 มี.ค. 66

การเรียนการสอน



สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 22 มี.ค. 66

การเรียนการสอน

น าเสนอ ผลงาน Event กลุ่ม
ทบทวนเนื้อหาก่อนสอบปลายภาค



สอบปลายภาค 
(นอกตาราง)

สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 22 มี.ค. 66

การเรียนการสอน



Brand Contact Point



ดังนั้น จัดการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม หรือ Event marketing 
จึงเป็นเครื่องมือสื่อสารที่จะน าแบรนด์ไปสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 

โดยสร้างประสบการณ์ร่วมกับแบรนด์ ผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5
ด้วยตัวเอง คือ ผ่านทางรูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส



บุคลากร
กิจกรรม

การสื่อสารการตลาด

เชิง



1 Manager
Project



2 Manager
Project
Assistant



3 Coordinator



4 Creative



5 Designer



6 Staff













แนวความคิด



แนวความคิด



แนวความคิด



ก าหนด
สถานที่



ก าหนด
สถานที่



แบ่งพิ้นที่
จัดงาน



วางรูปแบบ
บูธกิจกรรม



เกม และ
กิจกรรม



เกม และ
กิจกรรม



ไฮไลท์
ของงาน









Proposal



Concept
Theme
Date & Time
Venue
Mood & Tone



Details
Highlight
Stage Design
Booth Design
Game
Sequence
Budget



Sequence
& Budgets



Sequence
ล าดับการจัดงาน



Budgets
งบประมาณในการจัดงาน
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