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Event Planning
STRATEGIC



การวางกลยุทธ์ในการวางแผนการท าการสื่อสารการตลาด
ผ่านกิจกรรม เป็นหัวใจหลักของการท า Event

เป็นกรอบความคิดให้ฝ่ายสร้างสรรค์ หรือ Creative 
ได้ฟุ้งแบบมีทิศทาง



เอกสารประกอบการบรรยาย
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กระบวนการ
กิจกรรม

สื่อสารการตลาด
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บุคลากร
กิจกรรม

การสื่อสารการตลาด

เชิง



1 Manager
Project



2 Manager
Project
Assistant



3 Coordinator



4 Creative



5 Designer



6 Staff



กิจกรรม
การสร้างสรรค์
การสื่อสารการตลาด
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Marketing
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กิจกรรม
การสื่อสารการตลาด
แนวทาง

ผ่าน
Marketing

Event



“แนวความคิดหลัก” 
(Concept)

จะพูด...

อะไร?



“กลวิธีการน าเสนอ” 
(Execution)

จะพูด...

อย่างไร?



“กลุ่มเป้าหมาย” 
(Target Group)

จะพูด...

กับไคร?



Concept



จะพูดอะไร?



กิจกรรมในชั้นเรียน

จากงานกลุ่มที่นักศึกษาน าเสนอ 
ให้วิเคราะห์ข้อมูล Event ดังกล่าวโดยตอบค าถาม ดังนี้

1. จะพูดอะไร?
2. จะพูดอย่างไร?
3. จะพูดกับใคร
และส่งในชั้นเรียน เพื่อเก็บคะแนนรอบที่ 2
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