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เพื่อการสื่อสารแบรนด์
Creative Brand Storytelling



Check in เข้าเรียน
เวลา 13:00-13:15 น

Class code : tezcgdu



หนังสือประกอบการเรียน



กลยุทธ์
การสร้างสรรค์



สร้างสรรค์
แนวความคิด
ลักษณะของ



idea



งานสื่อสารการตลาด
เป้าหมายใหญข่อง



coherency consistency

continuity

oneness

Impact



coherency
มีความเกี่ยวข้องและเกี่ยวพันกัน 



consistency
มีความสอดคล้อง 



continuity
มีความต่อเนื่อง





https://youtu.be/6g9Z5lxJIeQ

https://youtu.be/dyH-8S65xsE

https://youtu.be/6g9Z5lxJIeQ
https://youtu.be/dyH-8S65xsE


https://youtu.be/6rn93oE1CUA

https://youtu.be/6rn93oE1CUA


https://youtu.be/54uzEouACYs

https://youtu.be/54uzEouACYs


https://youtu.be/vcTVJxnm3LQ

https://youtu.be/gpZ5SvsftiY

https://youtu.be/cqf0QRTJ0Io

https://youtu.be/vcTVJxnm3LQ
https://youtu.be/gpZ5SvsftiY
https://youtu.be/gpZ5SvsftiY
https://youtu.be/cqf0QRTJ0Io


ความคิด
ที่ยิ่งใหญ่ 

“Big Idea”  
 



https://youtu.be/OCSk_xmum_E

https://youtu.be/OCSk_xmum_E


https://youtu.be/GSrd5O5ctTI

https://youtu.be/GSrd5O5ctTI


https://youtu.be/0g0lnn7Z5RU

https://youtu.be/0g0lnn7Z5RU


https://youtu.be/tT33onQE6Lg

https://youtu.be/tT33onQE6Lg


https://youtu.be/wHqvDvXWxuM

https://youtu.be/wHqvDvXWxuM


อย่างไร ถึงจะเข้าข่าย Big Idea



A
 

Big 
Idea  

 

D
 

N
 

O
 

R
 

M
 

S
 



adaptability : A
สามารถปรับให้เข้ากันได้หลายๆ สื่อ 1



durability : D
มีความยืนยาวเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 2



newness : N
เป็นแนวความคิดที่ใหม่ 3



oneness : O
มีแนวความคิดเป็นหนึ่งเดียว 4



relevance : R
มีความกลมกลืนสัมพันธ์และสอดคล้อง

กับประโยชน์หรือปัญหาของผู้บริโภคเป้าหมาย 5



memorability : M
สามารถสร้างความจดจ าให้กับผู้บริโภคได้ 6



simplicity : S
มีความง่าย มีเอกลักษณ์ 7



แบบฝึกหัดที่ 2

สร้างสรรค์ สิ่งที่มีอยู่ ให้ดีขึ้น ตามสิ่งที่อยากให้เป็น

Idea…………………………
ภาพประกอบ..................



แบบฝึกหัดที่ 2



กลยุทธ์การสร้างสรรค์
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งานสื่อสารการตลาด
Marketing Communication

Creativities Strategies



กับ
การสร้างสรรค์

การประดิษฐ์



กับ
การคัดลอก

แรงบันดาลใจ



https://youtu.be/uWAftq1SGjE

https://youtu.be/uWAftq1SGjE




การพัฒนา

ในการการสร้างสรรค์
แนวความคิด



การรวบรวมข้อมูล

การแยกแยะข้อมูล 

การใช้ความคิด 

สร้างความคิดให้กระจ่าง 

การสร้างให้เป็นจริง 



เทคนิคการตรียมข้อมูล



การอ่านข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์  
ลูกค้า  ตลาด การแข่งขัน
จากสื่อต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

1



2 การสอบถามบุคคลที่เกี่ยวข้อง  
เพื่อค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 



3 การฟังในสิ่งที่คนพูด 
โดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์



4 การใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการ  
เพื่อที่จะได้เกิดความคุ้นเคยและได้เกิดการเรียนรู้ 

the product or service 



5 การท างาน และการเรียนรู้ 
เกี่ยวกับธุรกิจและผลิตภัณฑ์

& Learning 



กับ
การคัดลอก

แรงบันดาลใจ



แบบฝึกหัดที่ 3

กิจกรรมในบทเรียน
ให้นักศึกษาชมภาพยนตร์สั้นเรื่อง “Sorry”

แล้วตอบค าถามต่อไปนี้
1. การคัดลอกต่างกับแรงบันดาลใจอย่างไร

2. แนวคิดยิ่งใหญ่หรือ Big Idea ของเรื่องนี้คืออะไร
โดยส่งในระบบ Classroom
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