
มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑ 
รายวชิา AIM4802 สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร ์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

 
 

รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 
รหสัวิชา AIM4802 รายวิชา โครงการปฏบิตักิารสรา้งสรรคง์านโฆษณาและสือ่สารการตลาด 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 
ภาคการศึกษา ๒   ปีการศกึษา ๒๕๖๖ 

 
หมวดท่ี ๑ ข้อมูลทัว่ไป 

๑. รหสัและช่ือรายวิชา   
รหสัวชิา    AIM4802 
ชื่อรายวชิาภาษาไทย  โครงการปฏบิตักิารสรา้งสรรคง์านโฆษณาและสือ่สารการตลาด 
ชื่อรายวชิาภาษาองักฤษ  Advertising and Marketing Communication Practicum Project 
 

๒. จ านวนหน่วยกิต   ๖ (๒-๘-๘)  
       
๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลกัสตูร       นิเทศศาสตรบณัฑติ (การโฆษณาและสือ่สารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวชิา    วชิาเอกบงัคบัเรยีน 
 
๔.อาจารยผ์ู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารยผ์ู้สอน    
๔.๑  อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา  ผูช้่วยศาสตราจารย ์ธนิต พฤกธรา (หวัหน้าแขนงวชิา) 
๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน   กลุ่มเรยีน ๒๐๑  ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.ประกายกาวลิ  ศรจีนิดา 
       ผูช้่วยศาสตราจารยช์โินรส ถิน่วไิลสกุล 
      
 
๕.  สถานท่ีติดต่อ   หอ้งพกัอาจารย ์ชัน้ ๒  

E – Mail Prakaikavin.sr@ssru.ac.th / Chinoros.th@ssru.ac.th 
   Dussadee.ni@ssru.ac.th 

 
๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที ่  ๒/๒๕๖๖ ชัน้ปีที ่๓ 
๖.๒ จ านวนผูเ้รยีนทีร่บัได ้ประมาณ ๓๐ คน 

 
๗. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite)  (ถา้ม)ี ไม่ม ี
 
๘. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกนั (Co-requisites) (ถา้ม)ี ไม่ม ี
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๙. สถานท่ีเรียน   วทิยาลยันิเทศศาสตร ์ วทิยา้ขตนครปฐม 
 
 
๑๐.วนัท่ีจดัท าหรือปรบัปรงุ   วนัที ่๑ เดอืน ธนัวาคม พ.ศ. ๒๕๖๖ 
รายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด 
 

หมวดท่ี ๒ จดุมุ่งหมายและวตัถปุระสงค ์
 

๑. จดุมุ่งหมายของรายวิชา 

 จดัขึน้เพื่อใหน้ักศกึษาไดบู้รณาการวางแผนงานการสือ่สารการตลาดทีส่นใจ  ดว้ยกรณีศกึษาจรงิจากองคก์รธุรกจิประเภท
ต่างๆ โดยการประมวลความรูจ้ากวชิาต่าง ๆ ทีไ่ดศ้กึษามาประยุกต์ใชแ้ละวางแผนภายใต้การควบคุมของอาจารย์ทีป่รึกษา 
และนักวชิาการผู้เชี่ยวชาญ ตลอดจนนักวชิาชพีผู้บรหิารขององค์กรธุรกจิที่เกี่ยวขอ้ง โดยสามารถปฏบิตัิการสร้างสรรค์ใน
ลกัษณะโครงการพเิศษ จากความรู้ที่ศกึษาน ามาฝึกปฏบิตัิและประยุกต์ใช้ในวชิาชพีด้านการโฆษณาและสื่อสารการตลาด
ต่อไปได ้
 
๒. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวิชา 

 เพื่อใหน้ักศกึษามคีวามรู้ ความเขา้ใจ ในการเตรยีมความพรอ้มดา้นปัญญาในการน าความรู ้ความเขา้ใจ ทีศ่กึษาไปใชฝึ้ก
ปฏบิตัแิละเป็นพืน้ฐานในการท างานในดา้นการจดัท าโครงการพเิศษ การบูรณาการเครื่องมอืสือ่สารการตลาดเชงิปฏบิตักิาร ที่
สอดคล้องกบัสถานการณ์ในแวดวงโฆษณาและสื่อสารการตลาดที่มีความเคลื่อนไหวอย่างต่อเนื่องอยู่ตลอดเวลา เพื่อให้
นักศกึษาสามารถประยุกตใ์ชใ้นวชิาชพีในระดบัสงูต่อไปได้ 
 

หมวดท่ี ๓ ลกัษณะและการด าเนินการ 
 

๑. ค าอธิบายรายวิชา 

  การวางแผนงานโฆษณาและสือ่สารการตลาดในลกัษณะโครงการพเิศษ การบูรณาการเครื่องมอืสื่อสารการตลาดเชงิ
ปฏบิตักิาร ทัง้การสือ่สารการตลาดผ่านบุคคล การสือ่สารการตลาดผ่านสื่อสารมวลชน และการสือ่สารการตลาดผ่านสื่อดจิทิลั 
การบรหิารและการวางแผนงานดา้นการสื่อสารการตลาด รวมถึงการวจิยัและประเมนิผลการสือ่สารการตลาด โดยอยู่ในความ
ดแูลของอาจารยท์ีป่รกึษาโครงการ และจดัใหม้กีารน าเสนอและวพิากษ์ผลงานจากนักวชิาชพีและสาธารณชน 
 
๒. จ านวนชัว่โมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชัว่โมง) 

สอนเสริม 
(ชัว่โมง) 

การฝึกปฏิบติั/งาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชัว่โมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชัว่โมง) 

๖๐ ชัว่โมงต่อภาคการศกึษา 
(ไม่รวมสปัดาหส์อบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค) 

- ๑๒๘ ชัว่โมง 
ต่อภาคการศกึษา 

๑๒๘ ชัว่โมง 
ต่อภาคการศกึษา 
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๓. จ านวนชัว่โมงต่อสปัดาห์ท่ีอาจารยใ์ห้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศกึษาเป็นรายบุคคล 
 (ผูร้บัผดิชอบรายวชิาโปรดระบุขอ้มลู   ตวัอย่างเช่น  ๑ ชัว่โมง / สปัดาห์) 
 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองทีห่อ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  ชัน้ ๒ อาคารวทิยาลยันิเทศศาสตร ์
 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศพัทท์ีท่ างาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๙-๐๙๑๕-๕๕๐๐ 
 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนิกส ์(E-Mail) Prakaikavin.sr@ssru.ac.th และ Dussadee.ni@ssru.ac.th 
 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ (Facebook) Pk Gavin และChinoros Thinvilaisakul  

๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยคอมพวิเตอร ์(Internet/Webboard) http://www.teacher.ssru.ac.th /prakaikavin_sr และ 
http://www.teacher.ssru.ac.th/chinoros_th  

 
หมวดท่ี ๔ การพฒันาผลการเรียนรูข้องนักศึกษา 

๑.คณุธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คณุธรรม จริยธรรมท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มวีนิัย ตรงต่อเวลา และมคีวามรบัผดิชอบสงูทัง้ต่อตนเอง วชิาชพี และสงัคม 
  (๒)  มคีวามซื่อสตัยส์จุรติ 
 (๓)  ปฏบิตัหิน้าทีด่ว้ยคุณธรรม จรยิธรรมและจรรยาบรรณในวชิาชพี 
 (๔)  เคารพในระเบยีบและกฎเกณฑข์ององค์กรและสงัคม 
 (๕)  เคารพสทิธแิละรบัฟังความคดิเหน็ของผูอ้ื่น รวมทัง้เคารพในคุณค่าและศกัดิศ์รขีองความเป็นมนุษย์ 
๑.๒   วิธีการสอน 
 (๑) สอดแทรกประสบการณ์ รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งและเกดิขึน้จรงิในสงัคมมาอธบิายประกอบการ
เรยีนการสอน 
 (๒)  ใชก้ารวเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัคุณธรรมและจรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้งใหแ้ก่นักศกึษา           
 (๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ใหน้ักศกึษาเกดิประสบการณ์ 

เสมอืนจรงิ 
 (๔)  มอบหมายใหน้ักศกึษาศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีนในประเดน็ทีส่นใจและเกีย่วขอ้งกบัคุณธรรมและ
จรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้งเพื่อน าผลการศกึษามาอภปิรายแลกเปลีย่นประสบการณ์ระหว่างกนั 

(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็นตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและจริยธรรม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากการตรงต่อเวลาของนักศกึษาในการเขา้ชัน้เรยีน การสง่งานทีไ่ดร้บัมอบหมาย และการรว่ม
กจิกรรม 

(๒)  ประเมนิจากการมสีว่นร่วมในการเรยีนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๓)  ประเมนิจากผลการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
(๔)  ประเมนิจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมนิจากผลการศกึษานอกหอ้งเรยีนและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖)  พจิารณาจากการเปลีย่นแปลงความรู ้ทศันคต ิและพฤตกิรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัคุณธรรมและจรยิธรรมที่

ตอ้งการเสรมิสรา้ง 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพฒันา 

mailto:Prakaikavin.sr@ssru.ac.th%20และ
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 (๑)  เขา้ใจ และวเิคราะห ์หลกัการและทฤษฎพีืน้ฐานดา้นการโฆษณาและสือ่สารการตลาด 
 (๒)  สามารถวเิคราะหปั์ญหา เขา้ใจ และอธบิาย รวมถงึน าความรูท้างการโฆษณาและสือ่สารการตลาดไป
ประยุกตใ์ชไ้ด ้
 (๓)  เขา้ใจและสามารถบูรณาการหลกัการของศาสตรอ์ื่นๆทีเ่กีย่วขอ้งกบันิเทศศาสตร ์เช่น หลกักฎหมาย 
หลกัการจดัการ เป็นตน้ 
 (๔)  มคีวามรูแ้ละความสามารถในการแสวงหาความรูแ้ละประสบการณ์เพิม่เตมิ 
ตลอดชวีติ 
๒.๒   วิธีการสอน 

(๑)  การเรยีนการสอนทีเ่น้นใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถในการเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและแสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้

(๒)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นความสนใจของผูเ้รยีนควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีนศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิใน
ประเดน็ทีส่นใจ ดว้ยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภปิรายกลุ่ม และกรณีศกึษา 

(๓)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณ์ระหว่างผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหว่าง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 

(๔)  การมุ่งเน้นการฝึกปฏบิตัเิพื่อสรา้งเสรมิทกัษะในวชิาชพี   
(๕) การศกึษาดงูานองค์การ หน่วยงานทีม่คีวามโดดเดน่ในสาขาวชิาชพีการโฆษณา 
(๖) เชญิผูเ้ชีย่วชาญในวชิาชพีการโฆษณาทีเ่กีย่วขอ้งมาเป็นวทิยากรบรรยายพเิศษ หรอือบรมเชงิ

ปฏบิตักิารใหแ้ก่นักศกึษา 
๒.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากพฤตกิรรม ความสนใจ และการมสีว่นรว่มในการเรยีนการสอนการซกัถาม และ การตอบ
ค าถาม  

(๒)  ประเมนิจากผลการศกึษาคน้ควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภปิรายกลุ่ม การวเิคราะห ์กรณีศกึษา และ
การจดักจิกรรมเสรมิหลกัสตูร 

(๓)  ประเมนิจากผลการฝึกปฏบิตั ิการศกึษาดงูาน การฟังบรรยาย และอบรมเชงิปฏบิตักิาร 
(๔)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นความรู้ และประสบการณ์ 
(๕)  ประเมนิจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทัง้ผลการประเมนิผูส้อนปลายภาคเรยีน 
(๖) ประเมนิจากรายวชิาฝึกประสบการณ์วชิาชพีนิเทศศาสตร์ 

๓.ทกัษะทางปัญญา 
๓.๑   ทกัษะทางปัญญาท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มคีวามสามารถในการวเิคราะหส์ถานการณ์อย่างเป็นระบบ 
 (๒)  สามารถสบืคน้ ตคีวาม และประเมนิสารสนเทศทางการโฆษณาและสือ่สารการตลาด เพื่อใชใ้นการ
แกไ้ขปัญหาอย่างเหมาะสม 
 (๓)  สามารถประยุกตค์วามรูแ้ละทกัษะกบัการแกไ้ขปัญหา โดยใชห้ลกัการทางนิเทศศาสตรห์ลกัการ
ทางการโฆษณาและสือ่สารการตลาด  ทีไ่ดเ้รยีนมาไดอ้ย่างเหมาะสม 
 (๔)  มคีวามใฝ่หาความรูอ้ยู่เสมอ มคีวามคดิสรา้งสรรคอ์ย่างเป็นระบบ  โดยอยู่ภายใตคุ้ณธรรมและ

จรยิธรรม 
๓.๒   วิธีการสอน 
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(๑) การเรยีนการสอนทีเ่น้นใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถในการเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและแสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้

(๒)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นความสนใจของผูเ้รยีนควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีน 
ศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิในประเดน็ทีส่นใจดว้ยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภปิรายกลุ่ม และ

กรณีศกึษา 
(๓)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณ์ระหว่างผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหว่าง

ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 
(๔)  การท าหน้าทีส่ง่เสรมิสนบัสนุนใหผู้เ้รยีนสามารถคดิเชงิวเิคราะหเ์ชงิ สงัเคราะห ์และแกปั้ญหาเพื่อ

เสรมิสรา้งความสามารถเชงิปัญญา 
(๕)  การเน้นการฝึกปฏบิตัแิละการร่วมกจิกรรมเสรมิหลกัสตูรเพื่อบูรณาการความรูสู้ก่ารปฏบิตัทิีเ่ป็น

รปูธรรมชดัเจน 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากพฤตกิรรม ความสนใจ และการมสีว่นรว่มในการเรยีนการสอน การซกัถาม การถามค าถาม 
และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมนิจากผลการศกึษาคน้ควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภปิรายกลุ่ม การวเิคราะหก์รณีศกึษาและ
รายงานผล 

(๓)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๔)  การประเมนิผลการฝึกปฏบิตัแิละการร่วมกจิกรรมเสรมิหลกัสตูรเพื่อบูรณาการความรู้ 
(๕)  ประเมนิจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทัง้ผลการประเมนิผูส้อนปลายภาคเรยีน 
   (๖) ประเมนิจากการพดูคุยหรอืการสมัภาษณ์อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

๔. ทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบ 
๔.๑   ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  สามารถท างานกบัผูอ้ื่นไดเ้ป็นอย่างด ี
 (๒)  มคีวามรบัผดิชอบต่องานทีไ่ดร้บัมอบหมาย และตรงต่อเวลา 
 (๓)  สามารถปรบัตวัเขา้กบัสถานการณ์และวฒันธรรมองคก์รทีไ่ปปฏบิตังิานไดเ้ป็นอย่างดี 
 (๔)  มมีนุษยสมัพนัธท์ีด่กีบัผูร้่วมงานในองคก์รและกบับุคคลทัว่ไป 
 (๕)  สามารถแสดงบทบาทของผูน้ าและผูร้่วมทมีไดเ้ป็นอย่างด ี
และประสทิธผิลยิง่ขึน้ 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งและเกดิขึน้จรงิในสงัคมเพื่ออธบิายประกอบการ
เรยีนการสอน 

(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม อาท ิการท ารายงาน การอภปิราย การจดัโครงการพเิศษ หรอืธุรกจิจ าลอง 
(๔)  ใชว้ธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ใหน้ักศกึษาเกดิประสบการณ์ 
เสมอืนจรงิ 
(๕)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณ์ระหว่างผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหว่าง

ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน  
(๖) การทำหน้าที่ส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้เรียนมีทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
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(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม
ชัดเจน 

(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ด ี
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากการมสีว่นร่วมในการเรยีนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
(๓)  ประเมนิจากการฝึกการท างานเป็นกลุ่ม 
(๔)  ประเมนิจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมนิจากผลการศกึษานอกหอ้งเรยีนและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖)  พจิารณาจากการเปลีย่นแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสือ่สารระหว่างบุคคลและความ

รบัผดิชอบ 
(๗)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 

๕. ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
๕.๑   ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มทีกัษะการใชภ้าษาไทยในการอธบิายหลกัการและสถานการณ์ ตลอดจนการสือ่สารความหมายได้
อย่างมปีระสทิธภิาพ 
 (๒)  สามารถใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูและเลอืกใชร้ปูแบบของสือ่ในการน าเสนอ
รายงานไดอ้ย่างเหมาะสม 
 (๓)  มคีวามรูพ้ ืน้ฐานทางคณิตศาสตรแ์ละสถติ ิในอนัทีจ่ะวเิคราะหส์ถานการณ์ทางการตลาด  และใชใ้นการ

วจิยัไดอ้ย่างเหมาะสม 
 (๔) ใชภ้าษาองักฤษในการสือ่สารได ้
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งและเกดิขึน้จรงิในสงัคม 
(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งทกัษะทีต่้องการเสรมิสรา้ง 
(๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ใหน้ักศกึษาเกดิประสบการณ์เสมอืนจรงิ 
(๔)  มอบหมายใหน้ักศกึษาจดัท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายใหน้ักศกึษาศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีนในประเดน็ทีส่นใจ และเกีย่วขอ้งกบัทกัษะทีต่อ้งการ

เสรมิสรา้งเพื่อน าผลการศกึษามาอภปิรายและแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
 (๖) ทบทวนบทเรยีนโดยการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 
 (๗) ทดสอบย่อยก่อนการเรยีนการสอนในแต่ละครัง้    

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมนิจากการมสีว่นร่วมในการเรยีนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
(๓)  ประเมนิจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๔)  ประเมนิจากสือ่สงัคมออนไลน์ทีม่อบหมายใหน้ักศกึษาจดัท า 
(๕)  ประเมนิจากผลการศกึษานอกหอ้งเรยีนและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖)  พจิารณาจากการเปลีย่นแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสือ่สารระหว่างบุคคลและความ

รบัผดิชอบของนักศกึษาแต่ละคน 
(๗)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์      
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(๘)  ประเมนิจากเทคนิคการน าเสนอโดยใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศหรอืคณิตศาสตรแ์ละสถติิ 
หมายเหตุ 

สญัลกัษณ์  หมายถงึ ความรบัผดิชอบหลกั  
สญัลกัษณ์  หมายถงึ ความรบัผดิชอบรอง  
เวน้ว่าง หมายถงึ ไม่ไดร้บัผดิชอบ 

ซึง่จะปรากฎอยูใ่นแผนทีแ่สดงการกระจายความรบัผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจ้ากหลกัสตูรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

หมวดท่ี ๕ แผนการสอนและการประเมินผล 
๑. แผนการสอน 

สปัดาหท่ี์ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน 

๑-๒ ขอ้ตกลงในการเรยีน 
- ค าอธิบายรายวิชา วตัถุประสงค์ของ
รายวชิา วธิสีอน กิจกรรมการเรยีนการ
สอน วธิกีารวดัผลและประเมนิผล 
- ชี้แจงการเรียนออนไลน์ของแต่ละ
สปัดาห ์ 
- ความรับผิดชอบของผู้ ส อนแล ะ
นักศกึษาทีม่ตี่อการเรยีนการสอนทัง้ใน
และนอกชัน้เรยีน  
- ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับผู้สอนและ
ผู้เรยีน ทัง้ในการเรยีนในหอ้งเรยีนและ
การเรยีนออนไลน์ 
- แนวคดิ หลกัปฏิบตัิเกี่ยวกบัโครงการ
ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ
สื่อสารการตลาด 

๔ บรรยายในชัน้เรียน  
- ผูส้อนบรรยายโดยใช ้Power  
Point Presentation เกีย่วกบัค าอธบิาย
รายวชิา  ขอ้ปฏบิตัเิบือ้งตน้ส าหรบั
ผูส้อนและผูเ้รยีน ทัง้ในการเรยีนใน
หอ้งเรยีนและการเรยีนออนไลน์  
รวมถงึชีแ้จงการเรยีนออนไลน์ของแต่
ละสปัดาห ์
- นักศกึษาแบ่งกลุม่ อภปิราย  
- ผูส้อนบรรยายหวัขอ้ แนวคดิทัว่ไป
เกีย่วกบัโครงการปฏบิตักิารสรา้งสรรค์
งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 
- มอบใบงาน เพื่อใหน้ักศกึษากลบัไป
น าเสนอผ่าน Google Classroom 
 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
 

๓-๖ ก า ร บู รณ า ก า ร เ ค รื่ อ ง มื อ สื่ อ ส า ร
การตลาดเชงิปฏิบตัิการ ทัง้การสื่อสาร
การตลาดผ่ านบุ คคล  กา รสื่ อ สาร
การตลาดผ่านสื่อสารมวลชน และการ
สื่อสารการตลาดผ่านสื่อดจิทิลั*  

๒๐ บรรยายผา่นระบบออนไลน์ และพบ
อาจารยท่ี์ปรึกษานอกชัน้เรียน 
- นั ก ศึ ก ษ าพบ อ า จ า ร ย์ ป ร ะ จ า
สาขาวิชา เพื่อคัดเลือกอาจารย์ที่
ปรกึษาฯ โครงการ 
- นักศกึษาน าเสนอชื่อหน่วยงาน และ
ทมีงาน หน้าที ่ในการท างาน 
- อาจารย์ทีป่รกึษามอบใบงาน เพื่อให้
นักศกึษากลบัไปด าเนินการบูรณาการ
เ ค รื่ อ ง มือ สื่ อ ส า รก า รตลา ด เ ชิ ง
ปฏบิตักิาร 
ฝึกปฏิบติังานนอกชัน้เรียน  
(๒๐ ชัว่โมง) 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
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สปัดาหท่ี์ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน 

๗ กระบวนการก่อนการผลิตโครงการ
ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ
สื่อสารการตลาด 

๘ - นักศกึษาน าเสนอความคบืหน้าของ
หวัขอ้ แผนงาน และแนวทางการผลติ
โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งาน
โฆษณาและสื่อสารการตลาด 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
 

๘ ไม่มสีอบกลางภาค 
๙ กระบวนการผลิตโครงการปฏิบัติการ

สร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่ อสาร
การตลาด 

๘ - นักศกึษาน าเสนอความคบืหน้าของ
แผนงาน และการผลิต โครงการ
ปฏบิตักิารสรา้งสรรค์งานโฆษณาและ
สื่อสารการตลาด 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
 

๑๐-๑๓ การบรหิารและการวางแผนงานดา้นการ
สื่อสารการตลาด** 

๑๖ บรรยายผา่นระบบออนไลน์ และพบ
อาจารยท่ี์ปรึกษานอกชัน้เรียน 
 (๔ ชัว่โมง) 
- อาจารย์ทีป่รกึษามอบใบงาน เพื่อให้
นักศึกษากลับไปบริหารและการ
วางแผนงานดา้นการสื่อสารการตลาด 
ฝึกปฏิบติังานนอกชัน้เรียน  
(๑๒ ชัว่โมง) 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
 

๑๔-๑๕ การวางแผนวิจัยและประเมินผลการ
สื่อสารการตลาด 

๑๒ การเรียนการสอนในชัน้เรียน   
 (๔ ชัว่โมง) 
- อาจารย์ทีป่รกึษามอบใบงาน เพื่อให้
นั ก ศึ ก ษ า ร ว า ง แ ผ น วิ จั ย แ ล ะ
ประเมนิผลการสื่อสารการตลาด 
ฝึกปฏิบติังานนอกชัน้เรียน  
(๘ ชัว่โมง) 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
 

๑๖ น าเสนอผลงานโครงการปฏิบัติการ
สร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่ อสาร
การตลาด 

๔ น าเสนอผลงานโครงการปฏิบติัการ
สร้างสรรคง์านโฆษณาและส่ือสาร
การตลาด  
- นักศกึษาน าเสนอผลงานโครงการ
ปฏบิตักิารสรา้งสรรคง์านโฆษณาและ
สื่อสารการตลาด 
 

๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกา
วลิ  ศรจีนิดา 
ผศ.ชโินรส ถิน่วไิลสกุล 
และวทิยากรรบัเชญิ 

๑๗ สอบปลายภาค 
 
 
๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
( ระบุวธิกีารประเมนิผลการเรยีนรูห้วัขอ้ย่อยแต่ละหวัขอ้ตามทีป่รากฏในแผนทีแ่สดงการกระจายความรบัผดิชอบของรายวชิา 
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(Curriculum Mapping) ตามทีก่ าหนดในรายละเอยีดของหลกัสตูรสปัดาหท์ีป่ระเมนิและสดัส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สปัดาห์ท่ี
ประเมิน 

สดัส่วน 
ของการประเมินผล 

๑.๑.๑, ๑.๑.๒, 
๑.๑.๓ ๑.๑.๔, 
๑.๑.๕, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓  
 

 

๑. จติพสิยั*                                                   
(การมส่ีวนร่วมในชัน้เรยีน / มารยาท / การแต่งกาย)   
* ประเมนิโดยอาจารยผ์ูส้อน 
    
       
 

ตลอดภาค
การศกึษา 

 
 

๒๐ 
 
 

๒.๑.๑, ๒.๑.๒, 
๒.๑.๓, ๒.๑.๔, 
๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๔ 
 

๒. การเกบ็คะแนนย่อย**                               
(กจิกรรม / งานในชัน้เรยีนระหวา่งภาคเรยีน) 
** ประเมนิโดยอาจารยท์ีป่รกึษา   
 

๑, ๒, ๓, ๖ ๒๐ 

 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 
๓.๑.๓, ๓.๑.๔ 
๔.๑.๑, ๔.๑.๒, 
๔.๑.๓, ๕.๑.๑, 
๕.๑.๒, ๕.๑.๔ 

 

๓. การฝึกปฏบิตั ิ**                                               
(โครงการปฏบิตักิารสรา้งสรรคง์านโฆษณาและสื่อสาร
การตลาด) 
** ประเมนิโดยอาจารยท์ีป่รกึษา  

๙, ๑๐, ๑๑, ๑๒, 
๑๓, ๑๔, ๑๕ 

๔๐ 

๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 
๓.๑.๓, ๕.๑.๑ 

๔. การน าเสนอผลงานปลายภาค***  
*** ประเมนิโดยทมีอาจารยท์ีป่รกึษา และกรรมการ  รบั
เชญิจากภายนอก  

๑๖ ๒๐ 
 

 รวมตลอดภาคการศกึษา   ๑๐๐ 
 

 
หมวดท่ี ๖ ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลกั 
๑)  กญัจณิพฐั วงศส์ุเมธตร.์ ชโินรส ถิน่วไิลสกุล. ดุษฎ ีนลิด า. ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. สุวมิล อาภาผล. (๒๕๕๗) 

หลกัการส่ือสารการตลาด. คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา, กรงุเทพฯ : มหาวทิยาลยัราชภฏัสวน
สุนันทา 
 ๒)  Philip Kotler  (2017) Marketing 4.0. John Wiley & Sons : New Jersey. 
 
๒.เอกสารและข้อมูลส าคญั 
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๑)  ประกายกาวลิ ศรจีนิดา.  (๒๕๖๐) การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ. เอกสารค าสอน คณะวทิยาการจดัการ 
มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา, กรุงเทพฯ : มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 
      ๒)  ชื่นจติต ์ แจง้เจนกจิ. (๒๕๔๘) กลยุทธส่ื์อสารการตลาด (IMC and Marketing Communication). กรุงเทพฯ 
: ส านักพมิพ ์Brand Age books. 

๓)  ดารา ทปีะปาล. (๒๕๕๔) การส่ือสารการตลาด. กรุงเทพ : อมรการพมิพ.์  
 ๔)  เสร ีวงษ์มณฑา. (๒๕๕๗) ครบเคร่ืองเรื่องการส่ือสารการตลาด. กรุงเทพฯ : บรษิทัธรรมสาร. 
 
๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๑)  พชัรนิทร ์พฒันาบุญไพบลูย.์ (๒๕๕๘) วิชิต และ วิรทยั ภกัดีพิพฒันพงศ ์: ครีเอทีฟแบบไทยในภาษาสากล. 
คดิ Creative Thailand, ๑ ตุลาคม ๒๕๕๘. 
 ๒) การตลาด. (๒๕๕๘) ไขรหสัลบั “5C” กบั 5 พฤติกรรมของคนรุ่นใหม่ C-Generation. Zocial Infographic. 
จาก http://www.zocialinc.com/blog/genc-behavior/ สบืคน้วนัที ่๒๕ พฤศจกิายน ๒๕๕๘. 
 ๓) กญัชล ีส าลรีตัน์ (๒๕๕๙) กลยุทธโ์ซเชียลมีเดีย. ใน re:digital การตลาดยุคใหม่จกูคา้ะใจลูกคา้. กรุงเทพฯ : 
พมิพด์ ีจ ากดั. (หน้า ๑๙๒-๒๑๔) 

๔) จกัรพงษ์ คงมาลยั (๒๕๕๙) จะท า Content ได้ดีควรมีวิธีคิดแบบคนท าส่ือ. ใน re:digital การตลาดยุคใหม่
จกูคา้ะใจลูกคา้. กรุงเทพฯ : พมิพด์ ีจ ากดั. (หน้า ๒๑๙-๒๔๑) 

๕) ธรีพนัธ ์โล่หท์องค า. (๒๕๔๕)  IMC in Action. กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ ์ทอ็ปป้ิงพอยท ์จ ากดั.  
 ๖)  ธรีพนัธ ์โล่หท์องค า. (๒๕๕๑) เจาะลึกถึงแก่น IMC กรงุเทพฯ : ส านักพมิพ ์ทอ็ปป้ิงพอยท ์จ ากดั. 

๗) ธรีพนัธ ์โล่หท์องค า. (๒๕๕๓) เคร่ืองมือ IMC. กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ ์ทอ็ปป้ิงพอยท ์จ ากดั. 

๘) บญัญพล พลูสวสัดิ ์(๒๕๕๙) เสิรช์เอนจินเทคนิค. ใน re:digital การตลาดยุคใหม่จกูคา้ะใจลูกคา้. กรุงเทพฯ : 
พมิพด์ ีจ ากดั. (หน้า ๑๖๔-๑๙๑) 

๙) ประกายกาวลิ  ศรจีนิดา. (๒๕๕๘) การส่ือสารการตลาดของทีวีดิจิตอลระยะเร่ิมต้นในประเทศไทย. 
(๒๕๕๘) รายงานการวจิยั สถาบนัวจิยัและพฒันา มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา. 

๑๐ ) ประกายกาวลิ  ศรจีนิดา. (๒๕๕๙) การส่งเสริมการขายของละครโทรทศัน์ไทยในปัจจบุนั รายงานการวจิยั 
สถาบนัวจิยัและพฒันา มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา. 

๑๑) วลิาศ ฉ ่าเลศิวฒัน์ (๒๕๕๙) ลูกค้าวนัน้ี (Today Customer) ใน re:digital การตลาดยุคใหม่จกูคา้ะใจลูกคา้. 
กรุงเทพฯ : พมิพด์ ีจ ากดั. (หน้า ๑๖-๔๑) 

๑๒) เวบ็ไซตท์ีเ่กีย่วขอ้งกบัการตลาด อาท ิ www.marketeer.com,  www.brandage.com 
  

หมวดท่ี๗ การประเมินและปรบัปรงุการด าเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 ๑.๑ คณะกรรมการบรหิารหลกัสตูรร่วมพจิารณาแนวทางการวดัผล การประเมนิ และขอ้สอบ 
 ๑.๒ อธบิายใหน้ักศกึษาเขา้ใจถงึความส าคญัของการปรบัปรุงรายวชิา และบทบาทของนักศกึษาในการประเมนิประสทิธผิล
ของรายวชิาในฐานะผูม้สว่นไดส้ว่นเสยีของการบรหิารหลกัสตูร 
 ๑.๓ การสง่เสรมิใหเ้กดิการประเมนิศกัยภาพก่อนและหลงัเรยีนโดยตวันักศกึษาเอง 

http://www.zocialinc.com/blog/genc-behavior/%20สืบค้น
http://www.brandage.com/
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 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปลี่ยนทศันะเกี่ยวกบัประสทิธผิลของรายวชิาระหว่างผู้เรยีนและผู้สอนระหว่างภาค
เรยีน 
๒. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 
      ๒.๑ การประเมนิโดยเน้นการมสีว่นร่วมของผูเ้รยีนเป็นหลกั เช่น การพจิารณาจากพฤตกิรรมและการมสีว่นร่วมของ
นักศกึษา 
    ๒.๒ การประเมนิโดยมุมมองของผูส้อน เช่น การประเมนิศกัยภาพในการสอนตามแผนการสอนทีก่ าหนด การพจิารณาจาก
บรรยากาศการเรยีนการสอน 
    ๒.๓ การเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 
    ๒.๔ พจิารณาจากการประเมนิการสอนของนักศกึษา 
๓. การปรบัปรงุการสอน 
    ๓.๑ ประมวลขอ้มลูจากการประเมนิการสอนในขอ้ ๒ เพือ่สรุปจุดดอ้ย จดุเด่น ปัญหา อุปสรรค และขอ้เสนอไปปรบัปรุงการ
สอน 
    ๓.๒ การท าวจิยัในชัน้เรยีนเพื่อพฒันารปูแบบและวธิกีารสอน 
    ๓.๓ แสวงหาและปรบัปรุงเทคนิคการสอน สือ่สารสอน และสรา้งบรรยากาศการเรยีนการสอน 
    ๓.๔ การพจิารณาโดยคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูร 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
     ๔.๑ พจิารณาโดยคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูร 
    ๔.๒ พจิารณาความสอดคลอ้งระหว่างผลการเรยีนกบัคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเดีย่วทีม่อบหมายใหน้ักศกึษาท าตลอด
ภาคเรยีน 
    ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนบรหิารการสอน การจดักจิกรรมการเรยีนการสอน การมอบหมายงาน การวดัผล และ
การประเมนิผลการเรยีน กบัค าอธบิายรายวชิา และวตัถุประสงคข์องหลกัสตูร 
    ๔.๔ ร่วมมอืกบัผูส้อนในรายวชิาล าดบัถดัไปในการประเมนิผลการเรยีนรายวชิาก่อนหน้า 
๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรบัปรงุประสิทธิผลของรายวิชา 
     ๕.๑ พจิารณาจากการประเมนิในขอ้ ๑-๔ มา เพื่อสรุปประเดน็ทีต่อ้ปรบัปรุงแกไ้ขหรอืสง่เสรมิใหม้มีาตรฐานยิง่ขึน้ 
     ๔.๒ ศกึษาขอ้มลูเกีย่วกบัการเปลีย่นแปลงทัง้ในดา้นวชิาการและวชิาชพี 
     ๔.๓ วางแผนปรบัปรุงประสทิธผิลของรายวชิา ด าเนินการ น าไปใช ้และประเมนิอย่างสม ่าเสมอ 
     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูรเพื่อร่วมกนัพจิารณา 
 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 
 

หนา้ | ๑๒ 

รายวชิา AIM4802 สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร ์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรบัผดิชอบในแต่ละดา้นสามารถเพิม่ลดจ านวนไดต้ามความรบัผดิชอบ 

 

รายวิชา 
คณุธรรม จริยธรรม ความรู ้     ทกัษะทางปัญญา 

ทกัษะความสมัพนัธ์
ระหว่างบุคคลและความ
รบัผิดชอบระหวา่งบุคคล
และความรบัผิดชอบ 

สารสนเทศเชิงตวัเลข 
การส่ือสารและการใช้
เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 
 

 
ความรบัผดิชอบหลกั                                                        ความรบัผดิชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทัว่ไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓    

รหสัวิชา  AIM4802 

ช่ือรายวิชา  
โครงการปฏบิตักิาร
สรา้งสรรคง์านโฆษณาและ
สือ่สารการตลาด 

                        

 


