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รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 
รหสัวิชา AAM2301 รายวิชา การสรา้งสรรคเ์รื่องเล่าเพื่อการสือ่สารแบรนด ์

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วิทยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 
ภาคการศึกษา ๒   ปีการศกึษา ๒๕๖๖ 

หมวดท่ี ๑ ข้อมูลทัว่ไป 
๑. รหสัและช่ือรายวิชา   

รหสัวชิา    AAM2304 
ชื่อรายวชิาภาษาไทย  การสรา้งสรรคเ์รื่องเล่าเพื่อการสือ่สารแบรนด ์
ชื่อรายวชิาภาษาองักฤษ  Creative Brand Storytelling  

 
๒. จ านวนหน่วยกิต   ๓ (๒-๒-๕)  
       
๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลกัสตูร       นิเทศศาสตรบณัฑติ (การโฆษณาและสือ่สารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวชิา    วชิาบงัคบัเรยีน 
 
๔.อาจารยผ์ู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารยผ์ู้สอน    
๔.๑  อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา      อาจารยอ์สิร ีไพเราะ (หวัหน้าแขนงวชิา) 
๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน       กลุ่มเรยีน ๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรจีนิดา 
      
๕.  สถานท่ีติดต่อ   หอ้งพกัอาจารย ์วทิยาลยันิเทศศาสตร ์ชัน้ ๒ 

E – Mail Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 
 
๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที ่  ๒/ ชัน้ปีที ่๑ 
๖.๒ จ านวนผูเ้รยีนทีร่บัได ้ประมาณ ๕๐ คน 

 

๗. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถา้ม)ี ไม่ม ี
 
๘. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกนั(Co-requisites)(ถา้ม)ี ไม่ม ี
 
๙. สถานท่ีเรียน   วทิยาลยันิเทศศาสตร ์
 
๑๐.วนัท่ีจดัท าหรือปรบัปรงุรายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด  วนัที ่๑ เดอืน พฤศจกิายน พ.ศ. ๒๕๖๖ 
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หมวดท่ี ๒ จดุมุ่งหมายและวตัถปุระสงค ์

๑. จดุมุ่งหมายของรายวิชา 
  เพื่อนักศกึษาเขา้ใจความหมาย    ความส าคญั     และกระบวนการของการพฒันาความคดิสรา้งสรรค์ เพื่อสื่อสารทาง
การตลาด โดยสามารถน าความรูใ้นการวางแผนกลยุทธก์ารสรา้งสารเพื่อการเล่าเรื่อง ส าหรบัสือ่สารแบรนด์ อนัเป็นพืน้ฐานใน
การศกึษารายวชิาขัน้สงูดา้นการโฆษณาและการสือ่สารการตลาดอื่นไดต้่อไป 
 
๒. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวิชา 
 เพื่อให้นักศกึษาปรบัตวัต่อการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์การสื่อสารการตลาดในปัจจุบนั โดยประกอบด้วยเรื่องของ
กระบวนการของการพฒันาความคดิสรา้งสรรค์เพื่อสื่อสารทางการตลาด กลยุทธ์การสรา้งสารเพื่อการเล่าเรื่อง องค์ประกอบ 
โครงสรา้งการเล่าเรื่อง และเทคนิคการเล่าเรื่อง ตลอดจนให้นักศกึษาไดฝึ้กฝนการใช้เทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรบัสื่อประเภท
ต่าง ๆ เพื่อสือ่สารแบรนด์ไดอ้ย่างเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายและสถานการณ์ 
 

หมวดท่ี ๓ ลกัษณะและการด าเนินการ 
 

๑. ค าอธิบายรายวิชา 
  ความหมาย    ความส าคญั     และกระบวนการของการพฒันาความคดิสรา้งสรรค์เพื่อสือ่สารทางการตลาด กลยุทธ์
การสร้างสารเพื่อการเล่าเรื่อง องค์ประกอบ โครงสร้างการเล่าเรื่อง และเทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรบัสื่อประเภทต่าง ๆ เพื่อ
สือ่สารแบรนด ์
           Definition, importance and process of creative idea development for marketing communications, strategies 
for creating a message for storytelling, composition, narrative structure and storytelling techniques in different types 
of media for brands communication 
๒. จ านวนชัว่โมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชัว่โมง) 

สอนเสริม 
(ชัว่โมง) 

การฝึกปฏิบติั/งาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชัว่โมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชัว่โมง) 

๓๐ ชัว่โมงต่อภาคการศกึษา 
(ไม่รวมสปัดาหส์อบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค) 

- ๓๐ ชัว่โมง 
ต่อภาคการศกึษา 

๓๕ ชัว่โมง 
ต่อภาคการศกึษา 

 
๓. จ านวนชัว่โมงต่อสปัดาห์ท่ีอาจารยใ์ห้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศกึษาเป็นรายบุคคล 

๑ ชัว่โมง / สปัดาห์ 
 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองทีห่อ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  ชัน้ ๒ วทิยาลยันิเทศศาสตร ์
 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศพัทท์ีท่ างาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๙๐-๙๑๕-๕๕๐๐ 
 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนิกส ์(E-Mail) Prakaikavin.sr@ssru.ac.th  
 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ (Facebook) Pk Gavin  
 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยคอมพวิเตอร ์(Internet/Webboard) http://www.teacher.ssru.ac.th/prakaikavin_sr 
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หมวดท่ี ๔ การพฒันาผลการเรียนรูข้องนักศึกษา 
๑.คณุธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คณุธรรม จริยธรรมท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มวีนิัย ตรงต่อเวลา และมคีวามรบัผดิชอบสงูทัง้ต่อตนเอง วชิาชพี และสงัคม 
  (๒)  มคีวามซื่อสตัยส์จุรติ 
 (๓)  ปฏบิตัหิน้าทีด่ว้ยคุณธรรม จรยิธรรมและจรรยาบรรณในวชิาชพี 
 (๔)  เคารพในระเบยีบและกฎเกณฑข์ององค์กรและสงัคม 
 (๕)  เคารพสทิธแิละรบัฟังความคดิเหน็ของผูอ้ื่น รวมทัง้เคารพในคุณค่าและศกัดิศ์รขีองความเป็นมนุษย ์
๑.๒   วิธีการสอน 
 (๑) สอดแทรกประสบการณ์ รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งและเกดิขึน้จรงิในสงัคมมาอธบิายประกอบการ
เรยีนการสอน 
 (๒)  ใชก้ารวเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัคุณธรรมและจรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้งใหแ้ก่นักศกึษา           
 (๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ใหน้ักศกึษาเกดิประสบการณ์ 

เสมอืนจรงิ 
 (๔)  มอบหมายใหน้ักศกึษาศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีนในประเดน็ทีส่นใจและเกีย่วขอ้งกบัคุณธรรมและ
จรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้งเพื่อน าผลการศกึษามาอภปิรายแลกเปลีย่นประสบการณ์ระหว่างกนั 

(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็นตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและจริยธรรม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากการตรงต่อเวลาของนักศกึษาในการเขา้ชัน้เรยีน การสง่งานทีไ่ดร้บัมอบหมาย และการรว่ม
กจิกรรม 

(๒)  ประเมนิจากการมสีว่นร่วมในการเรยีนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๓)  ประเมนิจากผลการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
(๔)  ประเมนิจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมนิจากผลการศกึษานอกหอ้งเรยีนและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖)  พจิารณาจากการเปลีย่นแปลงความรู ้ทศันคต ิและพฤตกิรรมทีเ่กี่ยวขอ้งกบัคุณธรรมและ

จรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้ง 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มคีวามรูเ้กีย่วกบัหลกัการและทฤษฎพีืน้ฐานดา้นนิเทศศาสตรแ์ละในสาขาวชิาชพีทีเ่กีย่วขอ้ง 
 (๒)  มคีวามรูท้ีเ่กดิจากบูรณาการความรูใ้นศาสตรต์่าง ๆ ทีเ่กีย่วขอ้งเพื่อสง่เสรมิศกัยภาพในการประกอบ
วชิาชพี 
 (๓)  มคีวามรูภ้าคปฏบิตัอิย่างลกึซึ้งและกวา้งขวาง เป็นระบบ เป็นสากล และเท่าทนัสถานการณ์การ
เปลีย่นแปลงของสงัคมโลก 
 (๔)  มคีวามรูแ้ละความสามารถในการแสวงหาความรูแ้ละประสบการณ์เพิม่เตมิ 
ตลอดชวีติ 
  (๕)  มคีวามรูแ้ละความเขา้ใจเกีย่วกบัพฒันาการของสือ่ดจิทิลัและเทคโนโลยสีมยัใหม่ ตลอดจนสามารถ
บูรณาการประยุกตใ์ชเ้ทคโนโลยกีบัการท างานได้ 
๒.๒   วิธีการสอน 
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(๑)  การเรยีนการสอนทีเ่น้นใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถในการเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและแสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้

(๒)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นความสนใจของผูเ้รยีนควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีนศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิใน
ประเดน็ทีส่นใจ ดว้ยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภปิรายกลุ่ม และกรณีศกึษา 

(๓)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณ์ระหว่างผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหว่าง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 

(๔)  การมุ่งเน้นการฝึกปฏบิตัเิพื่อสรา้งเสรมิทกัษะในแต่ละวชิาชพี   
(๕) การศกึษาดงูานองค์การ หน่วยงานทีม่คีวามโดดเดน่ในสาขาวชิาชพีทีเ่กีย่วขอ้ง 
(๖) เชญิผูเ้ชีย่วชาญในแต่ละวชิาชพีทีเ่กีย่วขอ้งมาเป็นวทิยากรบรรยายพเิศษ หรอือบรมเชงิปฏบิตักิารใหแ้ก่

นักศกึษา 
๒.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากพฤตกิรรม ความสนใจ และการมสีว่นรว่มในการเรยีนการสอนการซกัถาม และ การตอบ
ค าถาม  

(๒)  ประเมนิจากผลการศกึษาคน้ควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภปิรายกลุ่ม การวเิคราะห ์กรณีศกึษา และ
การจดักจิกรรมเสรมิหลกัสตูร 

(๓)  ประเมนิจากผลการฝึกปฏบิตั ิการศกึษาดงูาน การฟังบรรยาย และอบรมเชงิปฏบิตักิาร 
(๔)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นความรู้ และประสบการณ์ 
(๕)  ประเมนิจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทัง้ผลการประเมนิผูส้อนปลายภาคเรยีน 
(๖) ประเมนิจากรายวชิาฝึกประสบการณ์วชิาชพีนิเทศศาสตร์ 

๓.ทกัษะทางปัญญา 
๓.๑   ทกัษะทางปัญญาท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มคีวามสามารถในการเขา้ถงึฐานขอ้มลูซึง่เป็นฐานความรูส้ าหรบัการปฏบิตังิานในวชิาชพี 
 (๒)  มศีกัยภาพทางความคดิ อาท ิการวเิคราะห ์การสงัเคราะห ์การคดิอย่างสรา้งสรรค ์การคดิหลายมุม 
เพื่อใหไ้ดข้อ้เทจ็จรงิและความรูท้ีถู่กต้อง ชดัเจน และเป็นประโยชน์ 
 (๓)  มคีวามสามารถในการวเิคราะหส์ถานการณ์ การวางแผน การบรหิารจดัการและการปฏบิตังิานตามแผน 
และการประเมนิผลในแต่ละวชิาชพี 
 (๔)  มคีวามสามารถในการเรยีบเรยีงความคดิอย่างเป็นระบบและน าเสนอไดอ้ย่างสรา้งสรรค ์     
 (๕)  มคีวามสามารถในการเชือ่มโยงและประยุกตส์าระความรูไ้ปสูก่ารปฏบิตังิานดา้นวชิาชพีทีเ่กีย่วขอ้ง 
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) การเรยีนการสอนทีเ่น้นใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถในการเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและแสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้

(๒)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นความสนใจของผูเ้รยีนควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีน 
ศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิในประเดน็ทีส่นใจดว้ยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภปิรายกลุ่ม และ

กรณีศกึษา 
(๓)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณ์ระหว่างผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหว่าง

ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 
(๔)  การท าหน้าทีส่ง่เสรมิสนบัสนุนใหผู้เ้รยีนสามารถคดิเชงิวเิคราะหเ์ชงิ สงัเคราะห ์และแกปั้ญหาเพื่อ

เสรมิสรา้งความสามารถเชงิปัญญา 
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(๕)  การเน้นการฝึกปฏบิตัแิละการร่วมกจิกรรมเสรมิหลกัสตูรเพื่อบูรณาการความรูสู้ก่ารปฏบิตัทิีเ่ป็น
รปูธรรมชดัเจน 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากพฤตกิรรม ความสนใจ และการมสีว่นรว่มในการเรยีนการสอน การซกัถาม การถามค าถาม 
และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมนิจากผลการศกึษาคน้ควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภปิรายกลุ่ม การวเิคราะหก์รณีศกึษาและ
รายงานผล 

(๓)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๔)  การประเมนิผลการฝึกปฏบิตัแิละการร่วมกจิกรรมเสรมิหลกัสตูรเพื่อบูรณาการความรู้ 
(๕)  ประเมนิจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทัง้ผลการประเมนิผูส้อนปลายภาคเรยีน 
   (๖) ประเมนิจากการพดูคุยหรอืการสมัภาษณ์อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

๔. ทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบ 
๔.๑   ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  สามารถท างานกบัผูอ้ื่นไดเ้ป็นอย่างด ี
 (๒)  มคีวามรบัผดิชอบต่องานทีไ่ดร้บัมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรบัตวัเขา้กบัสถานการณ์และวฒันธรรมองคก์รทีไ่ปปฏบิตังิานไดเ้ป็นอย่างดี 
 (๔)  มมีนุษยสมัพนัธท์ีด่กีบัผูร้่วมงานในองคก์รและกบับุคคลทัว่ไป 
 (๕)  สามารถแกปั้ญหาและพฒันากระบวนการปฏบิตังิานใหม้ปีระสทิธภิาพ 
และประสทิธผิลยิง่ขึน้ 
 (๖) มภีาวะผูน้ าและผูต้ามทีด่ ี
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งและเกดิขึน้จรงิในสงัคมเพื่ออธบิายประกอบการ
เรยีนการสอน 

(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม อาท ิการท ารายงาน การอภปิราย การจดัโครงการพเิศษ หรอืธุรกจิจ าลอง 
(๔)  ใชว้ธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ใหน้ักศกึษาเกดิประสบการณ์ 
เสมอืนจรงิ 
(๕)  การเรยีนการสอนทีมุ่่งเน้นการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณ์ระหว่างผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหว่าง

ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน2)  
(๖) การทำหน้าที่ส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้เรียนมีทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม

ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ด ี

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมนิจากการมสีว่นร่วมในการเรยีนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
(๓)  ประเมนิจากการฝึกการท างานเป็นกลุ่ม 
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(๔)  ประเมนิจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมนิจากผลการศกึษานอกหอ้งเรยีนและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖)  พจิารณาจากการเปลีย่นแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสือ่สารระหว่างบุคคลและความ

รบัผดิชอบ 
(๗)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 

๕. ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
๕.๑   ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต้องพฒันา 
 (๑)  มทีกัษะการใชข้อ้มลูเชงิตวัเลขจากแหล่งขอ้มลูปฐมภมูแิละขอ้มลูทุตยิภูมใินการวเิคราะหส์ถานการณ์
การตดัสนิใจ การวางแผน การบรหิารแผนและปฏบิตังิาน และการประเมนิผลการปฏบิตังิาน 
 (๒)  มทีกัษะการสือ่สารซึง่เอือ้ใหเ้กดิประสทิธผิลในการปฏบิตังิานในแต่ละวชิาชพี ไดแ้ก ่ทกัษะการฟัง การ
พดู การอ่าน และเขยีนทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ ซึง่เป็นพืน้ฐานในการสรา้งสารและการน าเสนอ 
 (๓)  มทีกัษะในการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศและสือ่ต่าง ๆ เพื่อสง่เสรมิสนับสนุน 
การปฏบิตังิาน อาท ิการสือ่สารผ่านอนิเทอรเ์น็ตดว้ยรปูแบบต่าง ๆ โดยเฉพาะการประยกุตใ์ช้ 
สือ่สงัคมออนไลน์ 
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งและเกดิขึน้จรงิในสงัคม 
(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งทกัษะทีต่้องการเสรมิสรา้ง 
(๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบบทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ใหน้ักศกึษาเกดิประสบการณ์เสมอืนจรงิ 
(๔)  มอบหมายใหน้ักศกึษาจดัท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายใหน้ักศกึษาศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีนในประเดน็ทีส่นใจ และเกีย่วขอ้งกบัทกัษะทีต่อ้งการ

เสรมิสรา้งเพื่อน าผลการศกึษามาอภปิรายและแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
 (๖) ทบทวนบทเรยีนโดยการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 
 (๗) ทดสอบย่อยก่อนการเรยีนการสอนในแต่ละครัง้    

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมนิจากการมสีว่นร่วมในการเรยีนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
(๓)  ประเมนิจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๔)  ประเมนิจากสือ่สงัคมออนไลน์ทีม่อบหมายใหน้ักศกึษาจดัท า 
(๕)  ประเมนิจากผลการศกึษานอกหอ้งเรยีนและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖)  พจิารณาจากการเปลีย่นแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสือ่สารระหว่างบุคคลและความ

รบัผดิชอบของนักศกึษาแต่ละคน 
(๗)  ประเมนิจากผลการศกึษาสว่นบุคคลและการอภปิรายเพื่อแลกเปลีย่นประสบการณ์      
(๘)  ประเมนิจากเทคนิคการน าเสนอโดยใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศหรอืคณิตศาสตรแ์ละสถติิ 

หมายเหตุ 
สญัลกัษณ์  หมายถงึ ความรบัผดิชอบหลกั  
สญัลกัษณ์  หมายถงึ ความรบัผดิชอบรอง  
เวน้ว่าง หมายถงึ ไม่ไดร้บัผดิชอบ 

ซึง่จะปรากฎอยูใ่นแผนทีแ่สดงการกระจายความรบัผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจ้ากหลกัสตูรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 
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หมวดท่ี ๕ แผนการสอนและการประเมินผล 
๑. แผนการสอน 

สปัดาหท่ี์ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

๑ ประมวลวชิา 
แนวการเรยีนการสอน 
วสิยัทศัน์ 
 

๔ บรรยายในชัน้เรียน  ครัง้ท่ี ๑ 
(Online / On-site)  
- ผู้สอนบรรยาย เพื่อแนะน าประมวล
วชิา แนวการเรยีนการสอน วสิยัทศัน์
ของรายวิชา โดยใช้ Power Point 
Presentation และก ร ณีศึกษ าจ ริ ง
พรอ้มยกตวัอย่างประกอบ   

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๒-๓ • แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการเล่า
เรื่อง 

• ความหมาย ความส าคญั 
• หลกัการสื่อสารแบรนดเ์บือ้งตน้ 

๘ บรรยายในชัน้เรียน  ครัง้ท่ี ๒-๓ 
(Online / On-site)  
- ผู้สอนบรรยาย ในหัวข้อ  แนวคิด
เบื้องต้นเกี่ยวกบัการสื่อสารการตลาด
เชงิกจิกรรม ความหมาย ความส าคญั  
และหลกัการสื่อสารการตลาดเบือ้งตน้ 
โ ดย ใ ช้  Power Point Presentation 
ประกอบการน าเสนอ ผ่านโปรแกรม 
Google Meet 
 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๔* กลยุทธก์ารสรา้งสารเพื่อการเล่าเรื่อง ๔ บรรยายผา่นระบบออนไลน์  
(*On Demand) ครัง้ท่ี ๑ 
- ผูส้อนบรรยาย แบบไม่ประสานเวลา
ในรปูแบบ Video Presentation ใน
โปรแกรม Meet โดยใหน้ักศกึษาเขา้มา
ชมภายในเวลา 1 สปัดาห ์ในหวัขอ้ 
ความเป็นมาของการสื่อสารการตลาด
เชงิกจิกรรม โดยใช ้Power Point 
Presentation ประกอบการน าเสนอ 
ผ่านโปรแกรม Google Meet 
 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๕* การประยุกตใ์ชก้ลยุทธก์ารสรา้งสารเพื่อ
การเล่าเรื่องเพื่อการสื่อสารแบรนด ์

๔ บรรยายผา่นระบบออนไลน์  
(*On Demand) ครัง้ท่ี ๒ 
- ผูส้อนบรรยาย แบบไม่ประสานเวลา 
ในรูปแบบ Video Presentation ใน
โปรแกรม Meet โดยให้นักศึกษาเขา้
มาชมภายในเวลา 1 สปัดาห ์ในหวัขอ้

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 



มคอ. ๓ 
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สปัดาหท่ี์ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

หลัก ก า ร สื่ อ ส า รท า ง ก า ร ต ล า ด 
สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับการ
สื่อสารการตลาด 
- โดยใช ้Power Point Presentation 
ยกตวัอย่างประกอบ  อภปิรายจาก
กรณีศกึษา  และใหน้ักศกึษาฝึก
ปฏบิตักิารวเิคราะหข์อ้มลูทางการตลาด 

๖* โครงสรา้งการเล่าเรื่อง ๔ บรรยายผา่นระบบออนไลน์  
(*On Demand) ครัง้ท่ี ๓ 
- ผู้สอนแบบไม่ประสานเวลา ใน
รู ป แ บ บ  Video Presentation ใ น
โปรแกรม Meet บรรยายหวัข้อ การ
สื่อสารตราสนิคา้ โดยใหน้ักศกึษาเขา้
มาชมภายในเวลา 1 สปัดาห ์
- ผูส้อนมอบลิง้ค ์TVC ภาพยนตร์
โฆษณาจรงิใหน้ักศกึษาใหไ้ดช้ม 
- นักศกึษาอภปิรายจากกรณีศกึษา    
ใน Youtube ทีเ่ขา้ชม 
- ผู้ สอนมอบใบงาน ด้วยการท า
แบบฝึกหดั  
- นักศกึษาอภปิรายผลตามแนวทางที่
ไดศ้กึษามา น าเสนอผ่านระบบ
ออนไลน์ ผ่าน Web board ใน Google 
Classroom 
 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๗* การประยุกต์ใช้โครงสร้างการเล่าเรื่อง
เพื่อการสื่อสารแบรนด ์

๔ บรรยายผา่นระบบออนไลน์  
(*On Demand) ครัง้ท่ี ๔ 
- ผูส้อนบรรยาย แบบไม่ประสานเวลา 
ในรปูแบบ Video Presentation หวัขอ้ 
การวเิคราะห์ผู้บรโิภคเพื่อการสื่อสาร
การตลาดเชงิกจิกรรม 
 ในโปรแกรม Meet โดยให้นักศึกษา
เขา้มาชมภายในเวลา 1 สปัดาห ์
- ผูเ้รยีนอภปิรายกจิกรรม โดยใช้
พฤตกิรรมการบรโิภคของตวัเองอธบิาย
ล าดบัขัน้ของกระบวนการตดัสนิใจซื้อ
ของผูบ้รโิภคตามล าดบัขัน้ทีก่ าหนดให ้              

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
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สปัดาหท่ี์ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

 
๘ สปัดาหส์อบกลางภาค 

๙-๑๐* เทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรบัการสื่อสาร
การตลาดรแูปบต่าง ๆ  

๘ บรรยายผา่นระบบออนไลน์  
(*On Demand) ครัง้ท่ี ๕ 
- ผูส้อนบรรยาย แบบไม่ประสานเวลา 
ผ่ า น ร ะ บ บ อ อ น ไ ล น์  ใ น หั ว ข้ อ 
องค์ประกอบ รูปแบบการสื่ อสาร
การตลาดเชงิกจิกรรม 
บรรยายในชัน้เรียน  ครัง้ท่ี ๔ 
(Online / On-site)  
- ผู้สอนบรรยาย ในชัน้เรียน หัวข้อ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเชิง
กจิกรรม 
โดยใช ้Power Point Presentation 
ประกอบการน าเสนอ ผ่านโปรแกรม 
Google Meet 
- ผูเ้รยีน อภปิรายและแสดงความ
คดิเหน็ผ่านระบบออนไลน์ 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๑๑ กลยุทธ์การสรา้งสารเพื่อการเล่าเรื่อง 
องค์ประกอบ โครงสร้างการเล่าเรื่อง 
และเทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรบัสื่อ
ประเภทต่าง ๆ  

๔ บรรยายในชัน้เรียน  ครัง้ท่ี ๕ 
(Online / On-site)  
- ผู้ ส อ น บ ร ร ย า ย  ใ น หั ว ข้ อ 
กระบวนการสื่อสารการตลาด 
โดยใช ้Power Point Presentation 
ประกอบการน าเสนอ ผ่านโปรแกรม 
Google Meet 
 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๑๒-๑๕ เทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรบัสื่อประเภท
ต่าง ๆ ปฏิบัติการเล่าเรื่อง ส าหรับสื่อ
ประเภทต่าง ๆ 
• แบนเนอร ์
• วทิยุโทรทศัน์ 
• ออนไลน์ 

 

๒๐ กิจกรรมในชัน้เรียน  ครัง้ท่ี ๖-๙ 
(Online / On-site)  
ผูส้อนบรรยาย ในหวัขอ้ การเขยีน
แผนการด าเนินกจิกรรม, การจดั
กจิกรรม, การประเมนิผลการจดั
กจิกรรม โดยใช ้Power Point 
Presentation ประกอบการน าเสนอ 
ผ่านโปรแกรม Google Meet 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 



มคอ. ๓ 
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สปัดาหท่ี์ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

นักศึกษาฝึกปฏิบติัจดักิจกรรม
ส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรมราย
กลุ่ม 

๑๖ น าเสนอ อภปิราย ผลงานกลุ่ม 

ทบทวนเนื้อหา 

๔ กิจกรรมในชัน้เรียน  ครัง้ท่ี ๑๐ 
(Online / On-site)  
ใหน้ักศกึษาน าเสนอผลงานทีไ่ดร้บั
มอบหมายทุกกลุ่ม                 

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ ศรี
จนิดา 
 

๑๗ สอบปลายภาค 
 
๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
( ระบุวธิกีารประเมนิผลการเรยีนรูห้วัขอ้ย่อยแต่ละหวัขอ้ตามทีป่รากฏในแผนทีแ่สดงการกระจายความรบัผดิชอบของรายวชิา 
(Curriculum Mapping) ตามทีก่ าหนดในรายละเอยีดของหลกัสตูรสปัดาหท์ีป่ระเมนิและสดัส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สปัดาห์ท่ี
ประเมิน 

สดัส่วน 
ของการประเมินผล 

๑.๑.๑, ๑.๑.๒, 
๑.๑.๓ ๑.๑.๔, 
๑.๑.๕, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓  
 

 

๑. จติพสิยั                                                   
(การเขา้ชัน้เรยีน / มารยาท / การแต่งกาย)    
    
       
 

ตลอดภาค
การศกึษา 

 
 

๑๐ 
 
 

๒.๑.๑, ๒.๑.๒, 
๒.๑.๓, ๒.๑.๔, 
๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๔ 
 

๒. แบบฝึกหดัตามบทเรยีน                                 
(สอบย่อย / กจิกรรม /งานในชัน้เรยีน)   
 

๑, ๒, ๓, ๖ ๒๐ 

 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 
๓.๑.๓, ๓.๑.๔ 
๔.๑.๑, ๔.๑.๒, 
๔.๑.๓, ๕.๑.๑, 
๕.๑.๒, ๕.๑.๔ 

 

๓. การฝึกปฏบิตั ิ                                               
(ปฏบิตักิารสื่อสารการตลาดเชงิกจิกรรม)  

๙, ๑๐, ๑๑, ๑๒, 
๑๓, ๑๔, ๑๕, ๑๖ 

๔๐ 

๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 
๓.๑.๓, ๕.๑.๑ 

๔. การสอบปลายภาค     ๑๗ ๓๐ 
 

 รวมตลอดภาคการศึกษา  ๑๐๐ 
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หมวดท่ี ๖ ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 
๑. ต าราและเอกสารหลกั 

๑)  ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๖). การสรา้งสรรคเ์รื่องเล่าเพื่อสือ่สารแบรนด์. เอกสารประกอบการสอนสาขาวชิา
การโฆษณาและสือ่สารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสนุันทา, กรุงเทพฯ : มหาวทิยาลยัราชภฏั
สวนสนุันทา 
  
๒.เอกสารและข้อมูลส าคญั 
 ๑)  เกรยีงไกร กาญจนโภคนิ (๒๕๖๒). Hybrid Event Marketing. กรุงเทพ : ภาพพมิพ.์ 

๒)  ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๓). หน่วยที ่๕ การเขยีนเพื่อการเล่าเรื่องในงานประชาสมัพนัธ์. ในชดุวชิาการ
เขยีนเพื่อการประชาสมัพนัธ.์ นนทบุร ี:มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธริาช. 

๓) ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๓) กลยุทธก์ารสรา้งสรรคง์านสือ่สารการตลาด. กรุงเทพฯ : แดแน็กซ์ อนิเตอรค์อร์
เปอรเ์รชัน่จ ากดั. 
 ๔) ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๒). การสือ่สารการตลาดเชงิบูรณาการ. กรุงเทพฯ: โรงพมิพโ์พรเทก็ซ์. 

๕) Kotler, P. (2009). Principles of Marketing. New Jersey : Pearson Education 
๖) Kotler, P. (2021). Marketing 5.0 – Technology for Humanity. US : Wiley. 

  
๓. เอกสารและขอ้มลูแนะน า 
 ๑)  ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๕). การวเิคราะหส์ว่นประสมการตลาดเพื่อสง่เสรมิการท่องเทีย่วจงัหวดัระนอง. 
วารสารนิเทศศาสตร ์มสธ, ๑๒(๒). ๑-๒๐. 
 ๒) ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. ภวูพงษ์ ภุมราพนัธุ.์ เจตรนิทร ์ยะแสง. สณฌัค์พร จัน่นงเยาว.์ นภาภกัดิ ์จกัษุบท.  
(๒๕๖๓). กลยุทธก์ารสือ่สารตราสนิคา้ของเทศกาลดนตร ีบิก๊เมาน์เท่น มวิสคิเฟสตวิลั. วารสารเทคโนโลยสีือ่สารมวลชน มท
ร.พระนคร, ๕(๑). ๓๗-๔๖. 
 ๓) ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๑). การสือ่สารการตลาดของภาพยนตรไ์ทยบา้นเดอะซรีสี.์ วารสารเทคโนโลยี
สือ่สารมวลชน มทร.พระนคร, ๓(๒). ๔๐-๔๗. 

๔) ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๖๑). การสือ่สารการตลาดของสถานีโทรทศัน์ดจิติอลระยะเริม่ตน้ในประเทศไทย. 
วารสารวชิชาการ ศรปีทุม ชลบุร.ี ๑๕(๒). ๕๐-๖๐. 

๕) ประกายกาวลิ ศรจีนิดา. (๒๕๕๐). การสือ่สารรณรงคข์องโครงการสจัจะอธษิฐาน. วารสารนิเทศศาสตร ์๒๕(๑).
๕๐-๖๕. 

๖) ประกายกาวลิ  ศรจีนิดา. (๒๕๕๙) ละครโทรทศัน์ไทยกบัแนวทางการสง่เสรมิการขาย. รายงานการวจิยั 
สถาบนัวจิยัและพฒันา มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา.  

๗) ประกายกาวลิ  ศรจีนิดา. (๒๕๖๐) เครื่องมอืการสือ่สารการตลาดตน้แบบส าหรบัสถานโีทรทศัน์ระบบดจิติอล กลุ่ม
เดก็ เยาวชน และตรอบครวั เพื่อการแขง่ขนัในประชาคมอาเซยีน. รายงานการวจิยั สถาบนัวจิยัและพฒันา มหาวทิยาลยัราช
ภฏัสวนสุนันทา. 
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 ๘)  ธรีพนัธ ์โล่หท์องค า. (๒๕๔๕) IMC in Action. กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ ์ทอ็ปป้ิงพอยท์ จ ากดั. 
 ๙)  วทิวสั รุ่งเรอืงผล. (๒๕๖๓) หลกัการตลาด พมิพค์รัง้ที ่๑๐. กรุงเทพฯ : ศูนยห์นังสอืมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร.์ 
 

หมวดท่ี ๗ การประเมินและปรบัปรงุการด าเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 ๑.๑ คณะกรรมการบรหิารหลกัสตูรร่วมพจิารณาแนวทางการวดัผล การประเมนิ และขอ้สอบ 
 ๑.๒ อธบิายใหน้ักศกึษาเขา้ใจถงึความส าคญัของการปรบัปรุงรายวชิา และบทบาทของนักศกึษาในการประเมนิประสทิธผิล
ของรายวชิาในฐานะผูม้สว่นไดส้ว่นเสยีของการบรหิารหลกัสตูา 
 ๑.๓ การสง่เสรมิใหเ้กดิการประเมนิศกัยภาพก่อนและหลงัเรยีนโดยตวันักศกึษาเอง 
 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปลี่ยนทศันะเกี่ยวกบัประสทิธผิลของรายวชิาระหว่างผู้เรยีนและผู้สอนระหว่างภาค
เรยีน 
 
๒. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 
 ๒.๑ การประเมินโดยเน้นการมีส่วนร่วมของผู้เรียนเป็นหลกั เช่น การพจิารณาจากพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมของ
นักศกึษา 
    ๒.๒ การประเมนิโดยมุมมองของผูส้อน เช่น การประเมนิศกัยภาพในการสอนตามแผนการสอนทีก่ าหนด การพจิารณาจาก
บรรยากาศการเรยีนการสอน 
    ๒.๓ การเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 
    ๒.๔ พจิารณาจากการประเมนิการสอนของนักศกึษา 
 
๓. การปรบัปรงุการสอน 
    ๓.๑ ประมวลขอ้มลูจากการประเมนิการสอนในขอ้ ๒ เพือ่สรุปจุดดอ้ย จดุเด่น ปัญหา อุปสรรค และขอ้เสนอไปปรบัปรุงการ
สอน 
    ๓.๒ การท าวจิยัในชัน้เรยีนเพื่อพฒันารปูแบบและวธิกีารสอน 
    ๓.๓ แสวงหาและปรบัปรุงเทคนิคการสอน สือ่สารสอน และสรา้งบรรยากาศการเรยีนการสอน 
    ๓.๔ การพจิารณาโดยคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูร 
 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
     ๔.๑ พจิารณาโดยคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูร 
    ๔.๒ พจิารณาความสอดคลอ้งระหว่างผลการเรยีนกบัคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเดีย่วทีม่อบหมายใหน้ักศกึษาท าตลอด
ภาคเรยีน 
    ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนบรหิารการสอน การจดักจิกรรมการเรยีนการสอน การมอบหมายงาน การวดัผล และ
การประเมนิผลการเรยีน กบัค าอธบิายรายวชิา และวตัถุประสงคข์องหลกัสตูร 
   ๔.๔ รว่มมอืกบัผูส้อนในรายวชิาล าดบัถดัไปในการประเมนิผลการเรยีนรายวชิาก่อนหน้า 
 
๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรบัปรงุประสิทธิผลของรายวิชา 
     ๕.๑ พจิารณาจากการประเมนิในขอ้ ๑-๔ มา เพื่อสรุปประเดน็ทีต่อ้ปรบัปรุงแกไ้ขหรอืสง่เสรมิใหม้มีาตรฐานยิง่ขึน้ 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 
รายวชิา AAM2301 สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลยันิเทศศาสตร ์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

     ๔.๒ ศกึษาขอ้มลูเกีย่วกบัการเปลีย่นแปลงทัง้ในดา้นวชิาการและวชิาชพี 
     ๔.๓ วางแผนปรบัปรุงประสทิธผิลของรายวชิา ด าเนินการ น าไปใช ้และประเมนิอย่างสม ่าเสมอ 
     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูรเพื่อร่วมกนัพจิารณา 
 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 
 

หนา้ | ๑๔ 

รายวชิา AAM2304  สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร ์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรบัผดิชอบในแต่ละดา้นสามารถเพิม่ลดจ านวนไดต้ามความรบัผดิชอบ 

รายวิชา 
คณุธรรม จริยธรรม ความรู ้     ทกัษะทางปัญญา 

 ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่าง
บุคคลและความรบัผิดชอบ
ระหว่างบุคคลและความ

รบัผิดชอบ 

ทกัษะการ
วิเคราะห์เชิง

ตวัเลขการส่ือสาร 
ฯ 

 
 

 
ความรบัผดิชอบหลกั                                                        ความรบัผดิชอบรอง   

หมวดวิชาศึกษาทัว่ไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓   

รหสัวิชา AAM2301 

ช่ือรายวิชา  

การสรา้งสรรคเ์รื่องเล่า
เพื่อการสือ่สารแบรนด ์
Storytelling for Brand 
Communication 

 

      

  

 

 


