
มคอ. ๕ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑ 
รายวชิา AIM3202 สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

 
 

รายงานผลการด าเนินการของรายวิชา 
รหสัวิชา AIM3202 รายวิชา การผลติงานโฆษณา 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วิทยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 
ภาคการศึกษา ๑   ปีการศกึษา ๒๕๖๖ 

 
หมวดท่ี๑ข้อมูลทัว่ไป 

๑. รหสัและช่ือรายวิชา   
รหสัวชิา   AIM3202 
ชื่อรายวชิาภาษาไทย การผลติงานโฆษณา 
ชื่อรายวชิาภาษาองักฤษ Advertising Production 

 
๒. รายวิชาท่ีต้องเรียนก่อนรายวิชาน้ี  (ถ้ามี) 
   ไม่ม ี
 
๓. อาจารยผ์ู้รบัผิดชอบ อาจารยผ์ู้สอนและกลุ่มเรียน  (section) 
ใหร้ายงานเป็นรายกลุ่ม 
   ผูช้่วยศาสตราจารยป์ระกายกาวลิ ศรจีนิดา  กลุ่มเรยีน  ๒๐๑ 
    
๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาท่ีเปิดสอนรายวิชา  ภาคการศกึษาที ่๑   ปีการศกึษา ๒๕๖๖ 
 
๕.  สถานท่ีเรียน วทิยาลยันิเทศศาสตร ์
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หมวดท่ี๒การจดัการเรยีนการสอนท่ีเปรียบเทียบกบัแผนการสอน 
 

๑.รายงานชัว่โมงการสอนจริงเทียบกบัแผนการสอน 

หวัข้อ 
จ านวน

ชัว่โมงตาม
แผนการสอน 

จ านวน
ชัว่โมงท่ีสอน

จริง 

ระบุเหตุผลท่ีการสอนจริงต่างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

แนวคิด หลกัปฏิบตัิเกี่ยวกับกระบวนการผลิต
งานโฆษณา  

๔ ๔  

เทคนิคการสรา้งสรรคง์านโฆษณา 
- จุดขายในงานสื่อสารการตลาด 
- เทคนิค และวิธีการน าเสนอในงานสื่อสาร
การตลาด 
- การสร้าง Concept ของงาน เป็น Big Idea สู่ 
Key Message และ Key Visual 

๔ ๖ เป็นกิจกรรมในชัน้เรียน ในการวิเคราะห์
เทคนิคการสร้างสรรค์งานโฆษณา ที่ต้อง
ตรวจงานรายบุคคล ท าให้ต้องให้เวลาใน
การท ากิจกรรมในชัน้เรียนมากกว่าเวลา
จ านวนชัว่โมงตามแผนการสอน 

การพฒันากลยุทธก์ารสรา้งสรรคง์านโฆษณา 
- การเขยีนบท  
- การพฒันา Storyboard  
 

๘ ๘ น านักศกึษาฟังบรรยายโดยวทิยากรพเิศษ 

กระบวนการก่อนการผลติงานโฆษณา 
- แนวคดิ และหลกัการ 
- การท า Shooting board  
- การท า Reference 
 

๘ ๘  

กระบวนการก่อนการผลติงานโฆษณา 
- การคดัลอืกนักแสดง  
- การออกแบบเสือ้ผา้เครื่องแต่งกาย  
- การคดัเลอืกพืน้ทีถ่่ายท า  
- การเตรยีมอุปกรณ์ประกอบฉาก 

๘ ๘  

กระบวนการผลติงานโฆษณา 
- แนวคดิ และหลกัการ 
- ฝึกปฏบิตัใินการผลติภาพยนตรโ์ฆษณา 

๘ ๘  

กระบวนการหลงัการผลติงานโฆษณา 
- การตัดต่อภาพและเสียงด้วยเครื่องมือใน
โปรแกรมการตดัต่อ 
-การใชเ้ทคนิคพเิศษในการผลติงานโฆษณา 

๘ ๘  
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หวัข้อ 
จ านวน

ชัว่โมงตาม
แผนการสอน 

จ านวน
ชัว่โมงท่ีสอน

จริง 

ระบุเหตุผลท่ีการสอนจริงต่างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

น าเสนอผลงานการผลติโฆษณา ๔ ๔  

 
๒.  หวัข้อท่ีสอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

ระบุหวัขอ้ทีส่อนไม่ครอบคลุมตามแผน และพจิารณานัยส าคญัของหวัขอ้ต่อผลการเรยีนรูข้องรายวชิาและหลกัสูตร ใน
กรณีทีม่นีัยส าคญัใหเ้สนอแนวทางชดเชย 
 
หวัข้อท่ีสอนไม่ครอบคลุมตามแผน  

(ถ้ามี) 
นัยส าคญัของหวัข้อท่ีสอนไม่

ครอบคลุมตามแผน 
แนวทางชดเชย 

ไม่ม ี
 

  

 
๓. ประสิทธิผลของวิธีสอนท่ีท าให้เกิดผลการเรียนรู้ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา 



มคอ. ๕ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๔ 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบุใน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

คุณธรรม จรยิธรรม (๑) สอดแทรกประสบการณ์ 
รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้ง
และเกดิขึน้จรงิในสงัคมมา
อธบิายประกอบการเรยีนการ
สอน 
(๒)  ใชก้ารวเิคราะห์
กรณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบั
คุณธรรมและจรยิธรรมที่
ตอ้งการเสรมิสรา้งใหแ้ก่
นักศกึษา           
(๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบ
บทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ให้
นักศกึษาเกดิประสบการณ์ 
เสมอืนจรงิ 
(๔)  มอบหมายใหน้ักศกึษา
ศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีน
ในประเดน็ทีส่นใจและ
เกีย่วขอ้งกบัคุณธรรมและ
จรยิธรรมทีต่อ้งการเสรมิสรา้ง
เพื่อน าผลการศกึษามา
อภปิรายแลกเปลีย่น
ประสบการณ์ระหวา่งกนั 
(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็น
ตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้าง
คุณธรรมและจริยธรรม 
 

√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
√ 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบุใน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

ความรู ้ (๑)  การเรยีนการสอนทีเ่น้น
ใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถใน
การเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและ
แสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้
(๒)  การเรยีนการสอนที่
มุ่งเน้นความสนใจของผูเ้รยีน
ควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีน
ศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิใน
ประเดน็ทีส่นใจ ดว้ยการท า
รายงาน การก าหนดประเดน็
การอภปิรายกลุ่ม และ
กรณีศกึษา 
(๓)  การเรยีนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลีย่นความรู้
และประสบการณ์ระหวา่ง
ผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหวา่ง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 
(๔)  การมุ่งเน้นการฝึกปฏบิตัิ
เพื่อสรา้งเสรมิทกัษะใน
วชิาชพี   
(๕) การศกึษาดงูานองค์การ 
หน่วยงานทีม่คีวามโดดเดน่ใน
สาขาวชิาชพีการโฆษณา 
(๖) เชญิผูเ้ชีย่วชาญใน
วชิาชพีการโฆษณาที่
เกีย่วขอ้งมาเป็นวทิยากร
บรรยายพเิศษ หรอือบรมเชงิ
ปฏบิตักิารใหแ้ก่นักศกึษา 
 

√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
√ 
 
√ 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบุใน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

ทกัษะทางปัญญา (๑) การเรยีนการสอนทีเ่น้น
ใหผู้เ้รยีนมคีวามสามารถใน
การเรยีนรูใ้นชัน้เรยีนและ
แสวงหาความรูเ้พิม่เตมิ
ภายนอกชัน้เรยีนได ้
(๒)  การเรยีนการสอนที่
มุ่งเน้นความสนใจของผูเ้รยีน
ควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รยีน 
ศกึษาคน้ควา้ เพิม่เตมิใน
ประเดน็ทีส่นใจดว้ยการท า
รายงาน การก าหนดประเดน็
การอภปิรายกลุ่ม และ
กรณีศกึษา 
(๓)  การเรยีนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลีย่นความรู้
และประสบการณ์ระหวา่ง
ผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหวา่ง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน 
(๔)  การท าหน้าทีส่ง่เสรมิ
สนับสนุนใหผู้เ้รยีนสามารถ
คดิเชงิวเิคราะหเ์ชงิ 
สงัเคราะห ์และแกปั้ญหาเพื่อ
เสรมิสรา้งความสามารถเชงิ
ปัญญา 
(๕)  การเน้นการฝึกปฏบิตัิ
และการรว่มกจิกรรมเสรมิ
หลกัสตูรเพื่อบูรณาการ
ความรูสู้ก่ารปฏบิตัทิีเ่ป็น
รปูธรรมชดัเจน 
 

√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
√ 
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ทกัษะความสมัพนัธ์
ระหว่างบุคคลและความ
รบัผดิชอบ 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์
รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้ง
และเกดิขึน้จรงิในสงัคมเพื่อ
อธบิายประกอบการเรยีนการ
สอน 
(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะห์
กรณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบั
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคล
และความรบัผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม 
อาท ิการท ารายงาน การ
อภปิราย การจดัโครงการ
พเิศษ หรอืธุรกจิจ าลอง 
(๔)  ใชว้ธิกีารสอนแบบ
บทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ให้
นักศกึษาเกดิประสบการณ์ 
เสมอืนจรงิ 
(๕)  การเรยีนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลีย่นความรู้
และประสบการณ์ระหวา่ง
ผูส้อนกบัผูเ้รยีนและระหวา่ง
ผูเ้รยีนกบัผูเ้รยีน  
(๖) การทำหน้าท ี ่ส ่งเสริม
สนับสนุนให้ผู ้เร ียนมีทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและ
ก า ร ร ่ ว ม ก ิ จ ก ร ร ม เ ส ริ ม
หลักสูตรเพื่อบูรณาการความรู้
ส ู ่การปฏิบัติท ี ่ เป ็นรูปธรรม
ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ด ี
 

√ 
 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
√ 
 
 
 
√ 
 
 
 

 

 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 

 

 
 
 
 
เนื้อหาของรายวชิาไม่เอือ้ใหท้ าการการ
วเิคราะหก์รณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบั
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความ
รบัผดิชอบ แตใ่หน้ักศกึษาไดท้ า
กจิกรรมจรงิเพื่อมคีวามสมัพนัธร์ะหว่าง
บุคคลในการท างาน 
เนื้อหาของรายวชิาไม่เอือ้ใหท้ าใช้
วธิกีารสอนแบบบทบาทสมมตุ ิแต่ให้
นักศกึษาไดท้ ากจิกรรมจรงิเพื่อมี
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลในการ
ท างาน 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนท่ีระบุใน
รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

ทกัษะการวเิคราะหเ์ชงิ
ตวัเลข การสือ่สารและการ
ใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศ 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์
รวมทัง้เหตุการณ์ทีเ่กีย่วขอ้ง
และเกดิขึน้จรงิในสงัคม 
(๒)  ศกึษาโดยการวเิคราะห์
กรณีศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งทกัษะที่
ตอ้งการเสรมิสรา้ง 
(๓)  ใชว้ธิกีารสอนแบบ
บทบาทสมมุตเิพื่อกระตุน้ให้
นักศกึษาเกดิประสบการณ์
เสมอืนจรงิ 
(๔)  มอบหมายใหน้ักศกึษา
จดัท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายใหน้ักศกึษา
ศกึษาเพิม่เตมินอกหอ้งเรยีน
ในประเดน็ทีส่นใจ และ
เกีย่วขอ้งกบัทกัษะทีต่อ้งการ
เสรมิสรา้งเพื่อน าผล
การศกึษามาอภปิรายและ
แลกเปลีย่นประสบการณ์ 
(๖) ทบทวนบทเรียนโดยการ
ตอบค าถามทบทวนประจ าบท 
(๗) ทดสอบย่อยก่อนการเรยีน
การสอนในแต่ละครัง้    
 

√ 
 
√ 
 
 
 
 
 
√ 
 
√ 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
√ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
√ 
 

 
 
 
 
 
เนื้อหาของรายวชิาไม่เอือ้ใหท้ าใช้
วธิกีารสอนแบบบทบาทสมมตุ ิแต่ให้
นักศกึษาไดท้ ากจิกรรมจรงิเพื่อมี
ความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลในการ
ท างาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รายวชิา เป็นการพฒันาความคดิ
สรา้งสรรคจ์งึไม่จ าเป็นตอ้งท าการ
ทดสอบย่อยก่อนการเรยีนการสอนใน
แต่ละครัง้  แต่เป็นการท าแบบฝึกหดั
หลงัการเรยีนทุกครัง้ 

 
๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพื่อปรบัปรงุวิธีสอน 

ระบุขอ้เสนอเพือ่การปรบัปรุงวธิสีอน ซึง่ไดจ้ากปัญหาทีพ่บในขอ้ ๓ 
 ปรบัวธิกีารเรยีนการสอนใหเ้หมาะสมกบัรายวชิา ทีเ่น้นภาคปฏบิตั ิและเป็นการพฒันาความคดิสรา้งสรรค์ 
 
 
 

หมวดท่ี๓สรปุผลการจดัการเรียนการสอนของรายวิชา 
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๑. จ านวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน ..................๒๒.............. คน 
 
๒. จ านวนนักศึกษาท่ีคงอยู่เม่ือส้ินสุดภาคการศึกษา..................๒๒.............. คน 
 
๓. จ านวนนักศึกษาท่ีถอน  (W)................๐............... คน 
 
๔. การกระจายของระดบัคะแนน (เกรด) 
 

ระดบัคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 
A ๑ ๔.๕๔ 
A- ๒ ๙.๐๙ 
B+ ๕ ๒๒.๗๒ 
B ๑ ๔.๕๔ 
B- ๖ ๒๗.๒๗ 
C+ - ๐ 
C ๒ ๙.๐๙ 
C- ๒ ๙.๐๙ 
D+ - ๐ 
D ๒ ๙.๐๙ 
D- ๑ ๔.๕๔ 
F - ๐ 
I - ๐ 

 
 

๕. ปัจจยัทีท่ าใหร้ะดบัคะแนนผดิปกต ิ (ถา้ม)ี 
 
๖. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินท่ีก าหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 
ระบุความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมนิผลการเรยีนรูท้ีก่ าหนดไวใ้น มคอ.๓ หมวด ๕ ขอ้ ๒ 

๖.๑ ความคลาดเคลื่อนดา้นก าหนดเวลาการประเมนิ 
ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่มคีวามคลาดเคลื่อน  
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๖.๒ ความคลาดเคลื่อนดา้นวธิกีารประเมนิผลการเรยีนรู ้ (ถา้ม)ี 
ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่มคีวามคลาดเคลื่อน  
  

 
๗. การทวนสอบผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรปุผล 
๑) สอบทวนผลสมัฤทธิด์า้นก่อนการผลติงานโฆษณา (Pre-
Production) 

นักศกึษามคีวามเขา้ใจในกระบวนการก่อนการผลติงาน
โฆษณา (Pre-Production) ซึง่มาจากการทีน่ักศกึษาไดฝึ้ก
ปฏบิตัจิรงิในชัน้เรยีน 

๒) สอบทวนผลสมัฤทธิด์า้นหลงัการผลติงานโฆษณา 
(Post-Production) 

นักศกึษามคีวามเขา้ใจในดา้นหลงัการผลติงานโฆษณา 
(Post-Production) ซึง่มาจากการทีน่ักศกึษาไดฝึ้กปฏบิตัิ
จรงินอกชัน้เรยีน 

 
หมวดท่ี๔ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนินการ 

๑.ประเดน็ด้านทรพัยากรประกอบการเรียนและส่ิงอ านวยความสะดวก 
ปัญหาในการใช้แหล่งทรพัยากรประกอบการเรียนการ

สอน  (ถ้ามี) ผลกระทบ 

  

 
 
๒.ประเดน็ด้านการบริหารและองคก์ร 

ปัญหาด้านการบริหารและองคก์ร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
  

 
 

หมวดท่ี๕การประเมินรายวิชา 
๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ท่ีส าคญัจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 
 

๑.๒ ความเหน็ของอาจารยผ์ูส้อนต่อขอ้วพิากษ์ตามขอ้ ๑.๑ 
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ไม่ม ี
 
๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ท่ีส าคญัจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 
ระบุขอ้วพิากษ์ทัง้ทีเ่ป็นจุดแขง็และจดุอ่อน 
ไม่ม ี
 

๒.๒ ความเหน็ของอาจารยผ์ู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 
ไม่ม ี

 

หมวดท่ี๖แผนการปรบัปรงุ 
๑. ความก้าวหน้าของการปรบัปรงุการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงาน/รายวิชาครัง้ท่ีผ่านมา 

แผนการปรบัปรงุท่ีเสนอในภาคการศึกษา/ 
ปีการศึกษาท่ีผ่านมา 

ผลการด าเนินการ 

มกีารจดักจิกรรมในการระดมสมอง และหาขอ้มลูเพิม่เตมิใน
การปรบัปรุงการสอน ดงันี้ 
- การวจิยัในและนอกชัน้เรยีน  
- การประชุมเชงิปฏบิตักิารเพื่อพฒันาการเรยีนการ
สอนร่วมกบัอาจารยป์ระจ าในสาขาวชิาฯ 

มกีารด าเนินการตามแผน  

 
๒. การด าเนินการอ่ืน ๆ ในการปรบัปรงุรายวิชา 

ไดม้กีารใชส้ือ่ทนัสมยั เขา้มาใหน้กัศกึษาใชน้ าเสนอผลงาน อาทสิือ่ออนไลน์ Facebook.com เป็นต้น 
 

๓. ข้อเสนอแผนการปรบัปรงุส าหรบัภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป 
ข้อเสนอ ก าหนดเวลาท่ีแล้วเสรจ็ ผู้รบัผิดชอบ 

การปรบักรณีศกึษาและตวัอย่างในการเรยีนการสอน
เป็นประจ าทุก ๑ ปี ใหท้นัสมยัต่อสถานการณ์ปัจจบุนั 
เพื่อใหน้ักศกึษามมีุมมองในเรื่องการประยุกตค์วามรูท้ี่
ไดก้บัวชิาชพีโฆษณาอย่างแทจ้รงิ 

ภายในปีการศกึษา ๒๕๖๗ ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.ประกาย
กาวลิ ศรจีนิดา 
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๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารยผ์ู้รบัผิดชอบรายวิชาต่ออาจารยผ์ู้รบัผิดชอบหลกัสูตร 
ควรมกีารการปรบัปรุงหลกัสตูรทุก ๕ ปี หรอืตามขอ้เสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสมัฤทธิต์าม มคอ. ๓ ขอ้ ๔ 

 
ลงชื่อ ………………………………………………………  ลงชื่อ …………………………………………………… 
 (ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.ประกายกาวลิ ศรจีนิดา)         (อาจารยอ์สิร ี ไพเราะ) 
            อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา        อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบหลกัสตูร 
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