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1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

 เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจถึงความสำคัญ  และกระบวนการผลิตงานโฆษณา เทคนิค

การสร้างสรรค์เพื่อถ่ายทอดความคิดสู่งานโฆษณา  หลักการผลิตงานโฆษณา สำหรับสื่อประเภทต่าง ๆ 

และสามารถปฏิบัติการสร้างสรรค์และผลิตผลงานโฆษณา ตลอดจนสามารถนำความรู้ที่ศึกษาไปฝึก

ปฏิบัติและประยุกต์ใช้ในวิชาชีพด้านการโฆษณาต่อไปได้ 

2. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

 เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจ ในการเตรียมความพร้อมด้านปัญญาในการนำความรู้ 

ความเข้าใจ ที่ศึกษาไปใช้ฝึกปฏิบัติและเป็นพ้ืนฐานในการทำงานในด้านการผลิตงานโฆษณา ทั้งนี้ ควรมี

การเปลี่ยนแปลงตัวอย่าง โดยสม่ำเสมอเพ่ือให้สอดคล้องกับสถานการณ์ในแวดวงโฆษณาที่มีความ

เคลื่อนไหวอย่างต่อเนื่องอยู่ตลอดเวลา เพื่อให้นักศึกษาสามารถประยุกต์ใช้ในวิชาชีพด้านงานโฆษณาใน

ระดับสูงต่อไปได้ 

3. คำอธิบายรายวิชา 

 แนวคิด หลักปฏิบัติเกี่ยวกับกระบวนการผลิตงานโฆษณา เทคนิคการสร้างสรรค์เพ่ือถ่ายทอดสู่

การผลิตชิ้นงานโฆษณา ความรู้ในการใช้เครื่องมือ และอุปกรณ์ต่างๆ การควบคุมองค์ประกอบต่างๆ ที่

เกี่ยวข้องในกระบวนการผลิตงานโฆษณา 

4. วิธีการเรียนการสอน 

1. การบรรยาย      30% 
2. การฝึกปฏิบัติงาน กิจกรรม ในชั้นเรียน   70% 

5. รายละเอียดการเรียนการสอน 
สัปดาห ์ หัวข้อการบรรยาย กิจกรรมการเรียนการสอน 

1 

 

- แนวคิด หลักปฏิบัติเก่ียวกับกระบวนการผลิตงานโฆษณา บรรยาย / สง่งานเดี่ยว ชิน้ที่ 1***

แบบฝึกหัดที่ 1 ตอบคำถามการใช้ 

Selling Point  

2-3 - เทคนิคการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
- จุดขายในงานสื่อสารการตลาด  

- และวิธีการนำเสนอในงานสื่อสารการตลาดเทคนิค  

บรรยาย / แบบฝึกหัดที่ 2-3-4   

Big Idea,  Key Message     



 

 

สัปดาห ์ หัวข้อการบรรยาย กิจกรรมการเรียนการสอน 

- การสร้าง Concept ของงาน เป็น Big Idea สู่ Key 

Message และ Key Visual 

และ Key Visual 

4 - การพัฒนากลยุทธ์การสร้างสรรค์งานโฆษณา 
- การเขียนบท   

- การพัฒนา Storyboard 

บรรยาย / งานเดี่ยวชิ้นที่ 2 

พัฒนาความคิดสรา้งสรรค ์

งานเดี่ยวชิ้นที่ 3 Storyboard 

5-6 - การถ่ายภาพสนิค้าเพื่อการผลิตโฆษณา 
 

บรรยาย / แบง่กลุ่ม / ทำ

กิจกรรม 

งานกลุ่มชิ้นที่ 1 ถ่ายภาพสินค้า 

7 - กระบวนการก่อนการผลิตงานโฆษณา 
- แนวคิด และหลักการ  

- การทำ Shooting board  

- การทำ Reference 

บรรยาย / แบง่กลุ่ม / ทำ

กิจกรรม  

8 ไม่มีสอบกลางภาค 

9-10 - กระบวนการก่อนการผลิตงานโฆษณา 
- การคัดลือกนักแสดง   

- การออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย  

- การคัดเลือกพื้นที่ถ่ายทำ   

- การเตรียมอุปกรณ์ประกอบฉาก  

บรรยาย / งานกลุ่มชิ้นที่ 2  การ

เตรียมงานก่อนผลติงานโฆษณา

  

11-13 - กระบวนการผลิตงานโฆษณา 
- แนวคิด และหลักการ  

- ฝึกปฏิบัติในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา  

บรรยาย / แบง่กลุ่ม /  

งานกลุ่มชิ้นที่ 3 ผลงานการผลติ

โฆษณา 

14 - กระบวนการหลังการผลิตงานโฆษณา 
- การตัดต่อภาพและเสียงด้วยเคร่ืองมือในโปรแกรมการตัด

ต่อ 

-การใช้เทคนิคพิเศษในการผลิตงานโฆษณา  

บรรยาย / แบง่กลุ่ม ทำงานกลุม่  

ชิ้นที่ 3 ผลงานการผลิตโฆษณา 

(ต่อ)  

 



 

 

สัปดาห ์ หัวข้อการบรรยาย กิจกรรมการเรียนการสอน 

15 - นำเสนอผลงานการผลิตโฆษณา นักศึกษานำเสนอ งานกลุ่มชิ้นที ่3 

ผลงานการผลิตโฆษณา 

16                                                     สอบปลายภาค 

6. เกณฑ์การให้คะแนน 

1. คะแนนการเข้าชั้นเรียนและการมีส่วนร่วมในชั้นเรียน  10% 
2. คะแนนแบบฝึกหัดตามบทเรียน*     20% 
3. คะแนนภาคปฏิบัติในชั้นเรียน**     50% 
4. คะแนนสอบปลายภาค      20% 

รวมตลอดภาคการศึกษา      100% 

7. แบบฝึกหัดตามบทเรียน* 20 คะแนน 

แบบฝึกหัดที่ 1  ตอบคำถามการใช้ Selling Point   5 คะแนน 

แบบฝึกหัดที่ 2  Big Idea      5 คะแนน 

แบบฝึกหัดที่ 3  Key Message และ Key Visual   5 คะแนน 

แบบฝึกหัดที่ 4  ตอบคำถามการใช้ Execution   5 คะแนน 

8. ภาคปฏิบัติในชั้นเรียน (การผลิตงานโฆษณา) ** 50 คะแนน 

งานเดี่ยวชิ้นที่ 1  การเข้าร่วมประกวดผลงานโฆษณา   5 คะแนน 

งานเดี่ยวชิ้นที่ 2  พัฒนาความคิดสร้างสรรค์   5 คะแนน 

งานเดี่ยวชิ้นที่ 3  Storyboard     5 คะแนน 

งานกลุ่มชิ้นที่ 1  ถ่ายภาพสินค้า     10 คะแนน 

งานกลุ่มชิ้นที่ 2  การเตรียมงานก่อนผลิตงานโฆษณา  10 คะแนน 

งานกลุ่มชิ้นที่ 3  ผลงานการผลิตโฆษณา    15 คะแนน 

 



 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ตอนที่ 1 
แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการผลิตโฆษณา 
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 ตอนที่ 1 
แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการผลิตโฆษณา 

 
  
 การโฆษณาเป็นหนึ่งในเครื่องมือสื่อสารการตลาด ที่สามารถพบเห็นได้จากการบริโภคสื่อ ทาง
โทรทัศน์, วิทยุ, หนังสือพิมพ์ ป้ายโฆษณา หรือสื ่ออื ่น ๆ อาทิ รถเมล์ อินเตอร์เน็ต หรือแม้แต่
โทรศัพท์มือถือก็ตาม  แสดงให้เห็นว่าในชีวิตประจำวันของมนุษย์ไม่สามารถหลีกเลี่ยงจาการโฆษณาได้ 
โดยเฉพาะยุคการสื่อสารที่ไร้พรหมแดน ที่ต้องใช้การสื่อสารแบบ 360 องศาเช่นในปัจจุบันนี้ 
 

 โฆษณาในปัจจุบันได้มีการปรับปรุงให้มีความทันสมัย ใส่ความสนุกสนานเข้าไปอย่างที่ไม่ทำ
ให้ผู้บริโภครู้สึกว่ากำลังชมโฆษณา แต่กลับทำให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจ คล้อยตาม และอยากที่จะ
ติดตามชมโฆษณาอยู่เสมอ  เนื่องจากการโฆษณานั้นเป็นกระบวนการ (Process) ที่มีหลายขั้นตอน  มี
รายละเอียดและส่วนประกอบต่าง ๆ มากมาย ทั้งการใช้ภาษาเพื่อการแต่งเรื ่องประกอบ การใช้
เทคนิคทางนิเทศศิลป์ประกอบการออกแบบและถ่ายทำ รวมไปถึงการตัดต่ออย่างประณีตพิถีพิถัน จน
กลายมาเป็นชิ้นงานโฆษณาท่ีเราได้รับชมกัน 
 

ลักษณะของการโฆษณา 
1. การโฆษณาเป็นกิจกรรมสื่อสารมวลชน (Mass Media) 
2. การโฆษณาเป็นการสื่อสารเพ่ือการจูงใจ (Persuasion) 
3. การโฆษณาเป็นการจูงใจด้วยการให้เหตุผลจริง (Real reason) และเหตุผลสมมติ 

(Supposed reason) 
 

ประเภทของการโฆษณา 
 

ประเภทของการโฆษณาแบ่งตามกลุม่เป้าหมาย 

1. การโฆษณาตราสินค้า หรือยี่ห้อ (Brand Advertising) 
2. การโฆษณากับร้านค้า (Trade Advertising) 
3. การโฆษณาเพ่ือการค้าปลีก (Retail Advertising) 
4. การโฆษณาสู่บุคคลที่เป็นมืออาชีพ  (Professional Advertising) 
5. การโฆษณาองค์กรหรือบริษัท (Corporate Advertising) 
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ประเภทของการโฆษณาแบ่งตามหน้าที ่

1. การโฆษณาเป็นแก่นสารของสินค้า (Thematic Advertising) ทำหน้าที่บอกประเด็นหรือ
เนื้อหาหลักที่ต้องการนำเสนอของสินค้าหรือบริการนั้น 

2. การโฆษณาโดยยั่วยวนชวนให้ติดตาม (Teaser Advertising) อาจไม่มีความสมบูรณ์ใน
เนื้อหา แต่ต้องการสร้างความสงสัยให้เกิดความสนใจอยากติดตาม 

3. การโฆษณาเชิงกลยุทธ์ (Tactical Advertising)  เพ่ือเน้นการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ หรือ
พฤติกรรมบางอย่างของผู้บริโภค 

4. การโฆษณาเชิงยุทธวิธี (Strategic Advertising) ใช้เพื่อเสริมกลยุทธ์การตลาดที่ใช้อยู่ใน
ขณะนั้น เพ่ือเป็นยุทธวิธีเสริม Thematic Advertising ให้สินค้าสามารถขายได้ 

5. การโฆษณาสำหรับโครงการชั่วคราว (Schematic Advertising) นิยมใช้สำหรับแผนงาน
ใดแผนงานหนึ่ง ในช่วงระยะเวลาใดเวลาหนึ่งโดยเฉพาะ 

6. การโฆษณาที่บอกเกี่ยวกับรายการส่งเสริมการขาย (Promotional Advertising) 
7. การโฆษณาย่อยแยกประเภท (Classified Advertising) 
8. การโฆษณาเพ่ือผู้บริโภคท่ีเป็นลูกค้าอยู่แล้ว (Poronage Advertising) หรือการโฆษณา

เพ่ือแจ้งข่าวสาร (Informative Advertising) 
 
 

การสร้างแนวคิดในการผลิตงานโฆษณา  
 

ในการสร้างแนวคิดในการสร้างสรรค์เพ่ือผลิตงานโฆษณานั้น มีแนวทางหลักท่ีต้องใช้เพื่อ
พัฒนาแนวความคิดในการสร้างสรรค์  2 ขั้น คือ 

 
 
 “จะพูดอะไร?”  หมายความว่า ต้องการจะนำเสนอในโฆษณา

โดยใช้แนวความคิด (Concept) ใด  คือนำเอาเรื ่องใดมาเป็น
ประเด็นหลักในการนำเสนอ  โดยหยิบมาจากจุดขาย(Selling 
Point) ของสินค้าแต่ละประเภทนั่นเอง 

“จะพูดอย่างไร”  หมายความว่า ต้องการจะนำเสนอในโฆษณา
โดยใช้เทคนิคในการสร้างสรรค์ใด  คือนำเอาวิธีการในการจูงใจ
แบบใดมาใช้ในงานโฆษณา  ซึ่งในปัจจุบันมีหลากหลายลูกเล่น
และรูปแบบที่ถูกนำมาใช้ในการสร้างสรรค์  เพื่อให้เกิดการจดจำ
กับผู้รับสารเป้าหมายได้ 

What to say ? 

How to say it ? 
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ส่วนประสมในการสร้างสรรค์โฆษณา 
 

เมื่อสามารถสร้างแนวคิดในการสร้างสรรค์ได้แล้ว  นักสร้างสรรค์โฆษณาจะต้องรู้จักการที่จะ
นำเอาองค์ประกอบด้านวัจนภาษา ซึ่งได้แก่  พาดหัวเรื่อง  ข้อความโฆษณา  คำขวัญ  ชื่อสินค้า  มา
ผสมผสานกับ องค์ประกอบด้านอวัจนภาษา ซึ่งได้แก่    ภาพ การออกแบบโฆษณา  สี  การเคลื่อนไหว 
การวางตำแหน่ง เสียงประกอบ  มาเขียนตามวัตถุประสงค์ และแนวทางหลักในการนำเสนองาน
โฆษณานั้น ๆ  ดังภาพ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โดยหลักการเขียนตามโครงสร้างของงานโฆษณานั้น จะต้องพิจารณาว่า ส่วนของพาดหัว
(Headline) จะต้องทำหน้าที่ในการดึงความสนใจ จับความตั้งใจของผู้รับสารเพื่อให้เกิดความสนใจที่
จะเข้ามาอ่านหรือรับชม รับฟังรายละเอียดของข้อความเนื่อเรื่องหรือเนื้อหา (Body copy) ที่งาน
โฆษณาต้องการนำเสนอ โดยจะกระตุ้นให้เกิดความต้องการใช้สินค้าหรือหรืบริการนั้น และสุดท้าย
สว่นลงท้าย (Ending) จะเป็นตัวสรุปเพื่อปิดการนำเสนอของงานโฆษณานั้น 

  

ส่วนประสมในการสร้างสรรค์
โฆษณา 

องค์ประกอบด้านวัจนภาษา องค์ประกอบด้านอวัจนภาษา 

- พาดหัวเรื่อง 
- ข้อความโฆษณา 

- สโลแกน 

- ช่ือสินค้า 

- ข้อความลงท้าย 

- ภาพ 

- การออกแบบโฆษณา 

- ส ี

- การเคลื่อนไหว 

- เสียงประกอบ 
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กระบวนการดำเนินงานโฆษณา  (Advertising Process) 
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กระบวนการผลิตงานโฆษณา  (Advertising Production Process) 
 

โดยทั่วไปแล้วจะประกอบด้วย 3 ขั้นตอนใหญ่ ๆ  คือ 
 

1. ขั้นเตรียมการผลิตโฆษณา (Pre-production) 
2. ขั้นการผลิตโฆษณา (Production) 
3. ขั้นหลังการผลิตโฆษณา  (Post-production) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

Pre-production 

Production 

Post-production 

เป็นขัน้ของการวางแผนการผลิต ตัง้แต่ 
- การเลือกบรษิัทผูผ้ลิตโฆษณา (production house)  
- การก าหนดงบประมาณในการผลิตโฆษณา (budgets) 
- การจดัท าระยะเวลาการผลิตโฆษณา (time line schedule) 
- การประชมุก่อนการผลิตโฆษณา  (pre-production meeting) 

เป็นขัน้ของกระบวนการผลิต ตัง้แต่ 
- การก านดสถานท่ีและการจดัมมุกลอ้ง แสง เสียง  (location, 
light,  sound) 
- การถา่ยท าโฆษณา  (shooting) 
- การก ากบัภาพ  (visual directing) 
- การก ากบัการแสดง  (directing) 

เป็นขัน้หลงัการผลิต ตัง้แต ่
- การปรบัแตง่งานโฆษณา (re-touch to double head )  
- การบนัทึกเสียง (sound record) 
- การตดัต่อ  (edit) 
- การผสมภาพและเสียง (Mix) 
- การน าเสนอ และอนมุตังิานระหว่างลกูคา้และเอเยนซี  
(present and client approved) 
- การขออนมุตัิหน่วยงานราชการ  (bureau approve) 
- การท าส าเนา  (copy) 
- การออกอากาศ / การเผยแพรง่านโฆษณา  (release print) 



 

 

20 

กระบวนการผลิตงานโฆษณาสิ่งพิมพ์  (Print Advertising : Production Process) 
 
 โฆษณาทางสิ่งพิมพ์นั้น ประสาทสัมผัสของผู้รับสารคือทางตาเท่านั้น  ดังนั้น การสื่อสารงาน
โฆษณาไปยังกลุ่มเป้าหมายจะต้องทำให้ดึงดูดใจ และสร้างความเข้าใจในการับรู้ได้ด้วยภาพนิ่งและ
ข้อความ  โดยสามารถแบ่งกระบวนการผลิตโฆษณาสิ่งพิมพ์ เป็นขั้นตอนได้ดังนี้ 
 

1. หลังจากท่ีฝ่าย Client Service รับ Brief จากลูกค้าว่าต้องการให้ทำโฆษณาสินค้า 
ประเภทใด ภายใต้วัตถุประสงค์ใด ฝ่าย Creative ก็จะต้องนำเอาโจทย์ที่ได้รับมาตีความหมายและวาง
แผนการโฆษณาออกมา ว่าจะนำเสนอในรูปแบบอย่างไร เป็นสื่อสิ่งพิพ์ประเภทใด ขนาดใด ตาม
หลักการของการกำหนดแนวคิดในการสร้างสรรค์ 
 

2. เมื่อกำหนดแนวความคิด (Concept) หลักได้แล้ว ฝ่าย Creative และฝ่าย Art จะทำ 
การประชุมร่วมกันเพื่อกำหนด Idea ในการสร้างสรรค์ เพื่อวาง Lay out ของงานว่าจะมีรูปภาพ
อย่างไร ภายใต้ข้อความโฆษณา (Copy) อย่างไร เพ่ือพัฒนาให้เป็น Advertising Design ก่อนที่จะนำ
แบบงานดังลกล่าวไปเสนอลูกค้า 
 

3. เมื่อูกค้าเลือก Advertising Design แล้ว ส่วนประสานงาน และ Traffic ซึ่งอาจจะเป็น 
ตัวทีมงาน Agency เอง หรือเป็นทีมงานของบริษัท Production House จะทำหน้าที่จัดเตรียมทำ 
Pre-production คือ เตรียมการผลิตทุกอย่าง ทั้งการนำเสนอสถานที่ถ่ายทำ คัดเลือกตัวนักแสดง 
อุปกรณ์ประกอบฉาก รวมไปถึงรายละเอียดอื่น ๆ ที่เก่ียวข้องกับการถ่ายทำ  โดย Agency จะนำเสนอ
ให้ลูกค้าเจ้าของสินค้าเป็นผู้เลือก และทำการสรุปเพื่อนัดหมายและเตีรยมารถ่ายทำจริงต่อไป  
 

4. กระบวนการผลิต (Production) ขั้นการถ่ายทำ (Shooting) ส่วนใหญ่แล้วจะถ่ายทำที่ 
สตูดิโอ เว้นแต่จะระบุว่าจะมีการถ่ายทำในสถานที่จริง โดยในการถ่ายทำนี้ Art director จะเป็นผู้
ควบคุม การทำงานของ Photographer ทั้งด้านของแสง มุมกล้อง เพื่อให้เป็นไปตามแบบ Layout 
Advertising Design ที่ลูกค้าเลือก  นอกจากนี้ยังมี Stylist ทำน้าที่ผู ้ช่วยช่างภาพเป็นผู้ดูแลการ
ตกแต่งฉาก และอุปกรณ์ต่าง ๆ เพื่อให้องค์ประกอบการถ่ายทำนั้นสมบูรณ์ท่ีสุด  โดยในการถ่ายทำนั้น
จะถ่ายเป็นภาพนิ่งประมาณ 80-120 ภาพ เพื่อให้ลูกค้าได้เลือก  ทั้งนี้ขึ้นอยูกับงาบประมาณการผลิต
โฆษณาครั้งนั้น ๆ ด้วย   
 
 

5. เมื่อลูกค้าเลือกภาพท่ีจะใช้ในงานโฆษณาได้แล้ว Photographer จะ Save ภาพเป็น 
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ลักษณะ Hi-Resolutions เพื่อให้ฝ่าย Art ได้สามารถนำไปตกแต่งภาพให้มีความสวยงาน (Retouch) 
จนเป็นที่พอใจของลูกค้า นำมาวางตาม Layout ให้ดูแบบ Design ที่เหมือนจริง ก่อนที่จะให้ลูกค้า
ตรวจสอบ Proof  ความสยวยงามของภาพที่หน้าจอ จนเป็นที่พอใจของลูกค้า 
 

6. หลังจากนั้นจะเป็นการนำเอาภาพและข้อความมารวมกันเป็นต้นฉบับ (Art Work)เพ่ือ 
เตรียมนำส่งโรงพิมพ์  โดยฝ่าย Art จะต้องทำการแยกข้อมูลไฟล์ภาพ และ Copy ออกจากกัน พร้อม
แนบแผ่นไกด์สีไปที่โรงพิมพ์ด้วยเพื่อให้สีที่ต้องการนั้นถูกต้องและเป็นไปตามแบบที่ Design ไว้แน่นอน 
 

7. ก่อนที่โรงพิมพ์จะพิมพ์จริงจ้องทำการส่งงานมาให้ลูกค้าตรวจ Proof อีกครั้งหนึ่ง  
เพื่อให้ลูกค้าทำการอนุมัติ (Approve) จนกว่าจะเป็นที่พอใจของลูกค้าจึงจะสามารถพิมพ์เป็นชิ้นงาน
โฆษณาจริงได้ในที่สุด 
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Client 
 

AE 

AE Client 
 

Creative / Art director  
Photographer / Asst. Photographer 

AE/ Client 
 

Client 
 

AE 

Publisher 
 

Art 

Client 
 

AE 

Art AE/ Client 
 

Traffic / Co-ordinator 

Print Ad Production 
Process 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

Script 

Client 

Release Print 

Shooting 

Layout 

Pre-production 

Retouch 

Art work 

Proof 

Approve 

AE 

Creative Art AE 

Advertising Brief 

Ad. Design 
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Body copy 
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Logo 
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กระบวนการผลิตงานโฆษณาโทรทัศน์   
(Television Commercial (TVC): Production Process) 
 

การโฆษณาทางโทรทัศน์เป็นการสื่อสารทางการตลาดที่มีต้นทุนต่อหัวของผู้รับข่าวสารต่ำ
ที่สุด และเป็นที่แพร่หลายที่สุด แต่มีค่าซื้อเวลาออกอากาศค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับสื่อโฆษณาประเภท
อ่ืน 

 
การเตรียมงานที่จะผลิตโฆษณาทางวิทยุโทรทัศน์นั้น จะต้องพิจารณาถึงการดำเนินเรื่อง การ

จัดฉาก ขั้นตอนการผลิต การถ่ายทำ การกำกับภาพ การให้เสียง ตลอดจนการตัดต่อ ดังนั้น ในการ
ผลิตงานโฆษณาทางวิทยุโทรทัศน์นี้จึงต้องอาศัยผู้ที่มีความชำนาญเฉพาะด้านหลายคนด้วยกัน เช่นผู้
สร้างสรรค์งานโฆษณา(Creative) ซึ่งเป็นคนสร้างแนวความคิดทางการโฆษณานั้น โดยนักเขียนบท
โฆษณาจะต้องมีหน้าที่ในการเปลี่ยนความคดของนักสร้างสรรค์ออกมาเป็นคำพูดหรือบทโฆษณา 
นอกจากนี้ผู้กำกับศิลป์ (Art Director) จะมีหน้าที่ในการถ่ายทอดแนวความคิดออกมาเป็นภาพ และผู้
กำกับการผลิต (Director/Producer) จะมีหน้าที่ควบคุมการแสดงตลอดจนดูทุกขั้นตอนไปจนถึงการ
ตัดต่อจนงานโฆษณาเสร็จสมบูรณ์   ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็นขั้นตอน ดังนี้ 

 
1. หลังจากท่ีฝ่าย Client Service รับ Brief จากลูกค้าว่าต้องการให้ทำโฆษณาสินค้าประเภท 

ใด ภายใต้วัตถุประสงค์ใด ฝ่าย Creative ก็จะต้องนำเอาโจทย์ที่ได้รับมาตีความหมายและวางแผนการ
โฆษณาออกมา ว่าจะนำเสนอในรูปแบบอย่างไร ตามหลักการของการกำหนดแนวคิดในการสร้างสรรค์ 
 

2. เมื่อกำหนดแนวความคิด (Concept) หลักได้แล้ว ฝ่าย Creative ก็จะนำแนวความคิดไป 
กำหนดออกเป็นเรื่องราว โดยเขียนเป็น Script ตามเวลาที่ถูกกำหนดของงานโฆษณา ซึ่งโดยทั่วไปจะ
อยู่ที่ 30 วินาที ไปจนถึง 1 นาที พร้องทั้งส่งให้ฝ่าย Art วาดออกมาเป็ฯภาพตาม Script ในลักษณะ
ของ Story Board โดยที่อาจจะมีการนำเสนอหรือเล่าเรื่องที่แตกต่างกัน ซึ่งจะถูกนำเสนอออกมาเป็น
หลายๆ เรื่องราว เพื่อนำไปให้ลูกค้าเลือกว่าจะใช้เรื่องใด 
 

3. เมื่อลูกค้าเลือกโครงเรื่องตาม Story Board แล้ว โครงเรื่องดังกล่าวก็จะถูกส่งไปยัง 
บริษัทผู้ผลิตสื่อโฆษณา หรือ Production House เพื่อทำการเขียนใหม่ เรียกว่า Shooting Board 
เป็นลักษณะของโครงเรื่องการถ่ายทำเพื่อให้ใกล้เคียงกับการถ่ายทำจริงมาที่สุด โดยจะมีการนำเสนอ
ลูกเล่นและมุมมองของการถ่ายทำเพิ่มเข้าไปจาก Story Board เดิม แต่ทั้งนี้จะต้องไม่หลุดไปจาก 
Concept เดิมที่ถูกเสนอขายไปจนได้รับการอนุมัติจากลูกค้าแล้ว 
 

4. เมื่อสร้างโครงเรื่องการถ่ายทำ(Shooting Board) แล้วทาง Production House ก็จะ 
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นำเอารายละเอียดต่างๆเพื่อไปเตรียมการผลิต (Pre-Production) ทั้งเรื่องของสถานที่ การคัดเลือก
นักแสดง อุปกรณ์ประกอบฉากต่างๆ เพ่ือนำมาประชุมร่วมกับ Agency และ ลูกค้าว่าจะเลือกสถานที่
ใดในการถ่ายทำ (Location/Studio), นักแสดงจะเลือกใครบ้าง รวมถึงอุปกรณ์ต่างๆที่ใช้ในการถ่าย
ทำจะมีลักษณะอย่างไร มีความสอดคล้องกับจินตนาการที่ทาง Creative และลูกค้าได้ตกลงกันไว้
หรือไม่ เพ่ือนำมาใช้ตัดสินใจในการผลิตต่อไป 
 

5. เมื่อสรุปและจัดเตรียมทุกอย่างเรียบร้อยแล้ว ก็จะทำการนัดวันถ่ายทำ ซึ่งในวันที่ถ่ายทำก็ 
จะมีทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องทั้งหมดมาร่วมการดูการถ่ายทำ ไม่ว่าจะเป็นลูกค้าเจ้าของสินค้า , ฝ่ายต่างๆ
ของAgency อาทิ AE, Creative, Art Director รวมไปถึงทีมงานของผู้ผลิตสื่อ Production House 
ซึ่งประกอบด้วย ผู้กำกับการแสดง, ผู้กำกับภาพและช่างกล้อง, ฝ่ายฉาก แสง ไฟ ช่างแต่งหน้า ฝ่าย
เสื้อผ้า ฝ่ายประสานงาน รวมไปถึงผุ้จัดการกองถ่าย ที่ต้องดูแลความเรียบร้อยของการถ่ายทำทั้งหมด 
 

6. หลังจากถ่ายทำเสร็จแล้ว จะนำฟิล์มที่ได้จาการถ่ายทำ( Working Point) เพ่ือนำมาใช้ใน 
การตัดต่อ แล้วนำเอาภาพมาประกอบเรียงกันแบบธรรมดาดดยที่ภาพและเสียงยังไม่ได้รวมกัน และยัง
ไม่มีการใส่เทคนิคพิเศษใดๆลงไป ซึ่งเรียกว่า Double head 
 

7. จากนั้นจะเป็นขั้นของ Post Production เป็นการผลิตต่อในห้องแล็บ โดยดูรายละเอียด 
ของการลำดับเนื้อหา ลำดับภาพ ความคมชัด การตกแต่งความสวยงามของภาพ จนกว่าจะเป็นที่พอใจ
ของลูกค้า ซึ่งเมื่อใส่เทคนิคพิเศษต่างๆเรียบร้อยแล้วก็จะนำเอาภาพและเสียงมารวมกัน(Mix)แล้วจึง
เรียกว่า Checking Print เพ่ือนำมาให้ลูกค้าตรวจสอบ แสง เสียง สี เสียงดนตรี เสียงประกอบ ว่าเป็น
ที่ถูกใจหรือไม ่
 

8. เมื่อได้มีการปรับเพ่ิมแสง หรือลดความสว่าง หรือเสียงดนตรีดังไป เสียงพูดเบาไปตามที ่
ลูกค้าต้องการแล้ว งานโฆษณาก็จะถูกแก้ไขจนเป็นขั้นสุดท้ายคือ Final product เพื่อใช้เตรียมนำ
ออกอากาศ หรือเรียกว่า Release Print เพื่อนำส่งไปยังสถานีต่างๆ ตาม ที่ได้มีการวางแผนสื่อเอาไว้
ต่อไป 
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Client 
 

AE 

Production House Agency / Client 
 

Producer / Director / Creative  
Art director / Photographer 

 Asst. Photographer 

AE/ Client 
 

Editor / Visual & Effect  
Sound Engineer  

Client 
 

AE 

Art / Editor / Producer  
Director / Creative  

 

Agency / Client 
 

Traffic / Co-ordinator 

Agency / Client 
 

Production House Agency / Client 
 

TVC Production Process 
 

 

 

Script 

Client 

Release Print 

Shooting 

Storyboard 

Pre-production 

Double Head 

Checking Print 

Post-Production 

Final Product 

AE 

Creative Art AE 

Advertising Brief 

Shooting Board 



 

 

 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตอนที่ 2 
การถ่ายภาพสินค้าเพื่องานโฆษณา 
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ตอนที่ 2 
การถ่ายภาพสินค้าเพ่ืองานโฆษณา 

 
 ในการผลิตงานโฆษณานั้น กระบวนการสำคัญอีกประการหนึ่ง คือ การถ่ายภาพ เราจะ
ถ่ายภาพอย่างไรในงานฆษณา เพ่ือให้ชิ้นงานนั้นมีความแตกต่าง และน่าสนใจ  เพราะลักษณะของงาน
โฆษณาต่ละประเภทก็ย่อยมมีความแตกต่างกันออกไปตามธรรมชาติของตัวผลิตภัณฑ์ 
 

 

ภาพที่ 1 แสดงภาพถ่ายในงานโฆษณา ที่มีความแตกต่างกันไปตามรูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
 
 ซึ่งจะเห็นได้ว่า ภาพโฆษณาของผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างกัน ก็จะมีวิธีการในกระบวนการ
ถ่ายทำท่ีแตกต่างกัน ทั้งเรื่องของ การออกแบบฉาก การจัดวางอุปกรณ์ประกอบการถ่ายทำ ซึ่ง
ทั้งหมดนี้นักผลิตโฆษณาจะต้องทำการถ่ายทอดแนวความคิดหลักเหล่านี้ของผู้สร้างสรรค์ออกมาเป็น
ภาพให้ได้ โดยมีลำดับขั้นตอน ดังนี้ 

1. การกำหนดแนวความคิด (Concept) 
เป็นขั้นแรกสุดในการที่จะกำหนดแนวทางในการถ่ายภาพโฆษณา ตามแนวความคิดของผู้ 

สร้างสรรค์และผลิตโฆษณา โดยจะต้องกหนดแนวคิดให้มีความเชื่อมโยงกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
และมีความน่าสนใจในการนำเสนอออกมาเป็นภาพโฆษณา 

2. การออกแบบร่าง (Layout) 
แบบร่าง เป็นการที่นักสร้างสรรค์และผลิตโฆษณา จะต้องนำเอาแนวคิดที่ได้ออกแบบไว้ 
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ในใจ ขยายออกมาเป็นภาพเพ่ือให้เห็นและเข้าใจตรงกัน ทั้งนี้ แบบร่างจะช่วยให้ผู้ที่มีส่วนร่วมในการ
ทำงาน สามารถทำความเข้าใจร่วมกันได้อย่างดี 

3. การจัดทำภาพอ้างอิง (Reference) 
เป็นหนึ่งกระบวนการสำคัญที่จะต้องใช้ในการสื่อสารเพ่ือที่จะหาความเชื่อมโยงระหว่าง  

แนวคิดท่ีกำหนด กับแบบร่างที่พัฒนาไว้ อันจะนำไปสู่ภาพจริงที่จะใช้ในการถ่ายทำ ซึ่ง ภาพอ้างอิง 
(Reference) นั้นสามารถนำภาพจากงานชิ้นอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะของ สี แสง มุมมอง การจัดวาง การ
นำเสนอ ที่มีลักษณะสอดคล้องกับแนวคิดที่นักสร้างสรรค์และผลิตโฆษณาต้องการจะนำเสนอ โดยที่
จะต้องไม่นำ Reference นั้น มาจากงานเก่าของสินค้าตัวเอง และงานของสินค้าประเภทคู่แข่ง ซึ่ง
เปรียบเสมือนการลอกเลียนผลงาน อันจะเป็นการผิดจรรยาวิชาชีพนักโฆษณา 

4. การเตรียมการถ่ายทำ (Pre-Production) 
เมื่อมาถึงข้ันนี้ ทีมงานผลิตจะต้องทำการเตรียมการถ่ายทำ ด้วยการจัดเตรียมสิ่งต่าง ๆ  

เช่น ตัวผลิตภัณฑ์ ความพร้อมของสถานที่ อุปกรณ์ประกอบฉากให้ได้ครบถ้วนตามที่เลือกสรรและ
กำหนดไว้ใน Reference รวมถึงทำ Production Check List เพ่ือเช็คข้อมูลต่าง ๆ เช่น Props List 
ว่าจะใช้อะไรบ้าง เป็นต้น 

5. การถ่ายภาพโฆษณา (Shooting) 
เมื่อถึงกำหนดการนัดหมายในการถ่ายทำ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการทำงานทั้งหมด ก็จะ 

กำหนดเลือกสถานที่ในการถ่ายทำว่า จะเลือกถ่ายทำในสตูดิโอ (Studio) หรือสถานที่จริง (Out 
Door) ซึ่งทั้งสองแห่งก็มีลักษณะแตกต่างกันออกไป ตามคุณลักษณะของสถานที่ คือ การถ่ายทำใน
สตูดิโอ จะง่ายในการควบคุมตัวแปรต่าง ๆ รอบด้านเช่น เรื่อง แสง และเวลา แต่จะมีค่าใช้จ่ายในการ
เช่าสตูดิโอต่อครั้งในราคาที่สูง ส่วนการถ่ายทำในสถานที่จริงนั้น จะได้ความสมจริงของแสดง และจาก
จัดองค์ประกอบต่าง ๆ และมีค่าใช้จ่ายเรื่องพ้ืนที่ถูกกว่าการถ่ายทำในสตูดิโอ แต่จะไม่สามาถควบคุม
แสง และภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลงได้ตามความเป็นจริง 
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ภาพที่ 2 การถ่ายในงานโฆษณา ที่มีความแตกต่างกันคือการถ่ายทำในสตูดิโอ (Studio) และการถ่าย
ทำท่ีสถานที่จริง (Out Door) 
 

อุปกรณ์ประกอบการถ่ายภาพโฆษณา  
 
ลำดับต่อมาเราจะต้องมาทำความรู้จักกับอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ใช้ในการถ่ายทำ ซึ่งประกอบไป

ด้วยส่วนต่าง ๆ ดังนี้ 
 

1.แผนกกล้อง(camera) 
 
ในส่วนของกล้องจะมีการแบ่งเป็น 4 องค์ประกอบหลักๆได้แก่ 
     
ส่วนที่หนึ่ง ขากล้อง     ส่วนที่สอง หัวกล้อง 

 
   
    
   
   
   
   

    
 
ส่วนที่สาม ตัวกล้อง     ส่วนที่สี่ ฐานวางกล้อง 
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องค์ประกอบกล้อง 1 เซ็ตมีดังนี้ 
 
1 ฐานวางกล้อง       2 ขากล้อง 

 
 
 
 
 

 
3 หัวกล้อง       4 Snap plate 

 
 
 
 

 
 

 
5 Slide plate       6 Upper plate 

 
  
 
 
 

 
7 Camera       8 Monitor 
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2. แผนกอุปกรณ์ยึดเหนี่ยวกล้อง(Grip) 
 แผนกอุปกรณ์ยึดเหนี่ยวกล้องคืออุปกรณ์ยึดเหนี่ยวเกาะติดการเคลื่อนย้ายต่างๆในส่วนนี้ทำ
หน้าที่สำรวจสถานที่ว่าต้องใช้อุปกรณ์อะไรบ้างซึ่งอุปกรณ์ก็จะมีตั้งแต่ขนาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญ่
อุปกรณ์จะถูกเลือกใช้ตามลักษณะของงาน 
 

อุปกรณ์และเครื่องมือที่ใช้ในการทำงานมีดังนี้ 
 

1 Remote Head      2 Panther Classic 
 
  
 
 
 

 
 
3 Cine Jib        4 Pee Pod 1000 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
5 Foxy Advanced Crane     
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6 Dolly        7 Apple Box 
  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
3. แผนกแสง (lighting) 

การจัดแสงเป็นปัจจัยที่มีความสำคัญต่อกระบวนการถ่ายเป็นอย่างมากโดยแสงจำแนก
ได ้2 ประเภทคือ 

1 แสงประดิษฐ์ 
 แสงประดิษฐ์คือแสงที่เกิดจากมนุษย์สร้างขึ้นสามารถควบคุมได้ตามความต้องการทำให้งานที่
ออกมามีคุณภาพเช่น แสงนีออน,แสงเทียน เป็นต้น 

2 แสงธรรมชาติ 
 แสงธรรมชาติคือ แสงที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติแหล่งที่มาของแสงธรรมชาติคือดวงอาทิตย์
ซึ่งแสงอาทิตย์จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาทั้งสภาวะและทิศทางของแสงทำให้ยากต่อการ
ควบคุมส่งผลให้งานที่ออกมาไม่ได้คุณภาพเท่าท่ีควรแต่แสงธรรมชาติจะทำให้งานดูสมจริงมากกว่าแสง
ประดิษฐ์ 
 การจัดแสงจะมีกระบวนการตามหลักของการจัดแสงมีทั้งการจัดแสงกลางแจ้งและการจัดแสง
ในสตูดิโอซึ่งการจัดแสงกลางแจ้งจะควบคุมยากและมีความเป็นส่วนตัวน้อยส่วนการจัดแสงในสตูดิโอ
จะควบคุมได้ง่ายกว่าและมีความเป็นส่วนตัวมากกว่าการจัดแสงกลางแจ้งแต่การจัดแสงทั้ง2รูปแบบก็
ยังถูกเลือกใช้ตามลักษณะงาน 
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อุปกรณ์ที่ใช้ในการจัดแสงมีดังนี้ 
Tungsten 
 

1 ARRILITE Plus  2 ARRI Fresnel (Tungsten) 3 TRUE BLUET 
 

 

 

    

4 TRUE BLUE ST  5 TRUE BLUE ST    6 TheatreStudio T 
 

 

7 Cyc Flood Light 
 

 
 
 
 

 
 

 

Daylight 
  1 M-Series  Event  2 ARRISUN              3 ARRISUN  

 
 

https://www.arri.com/lighting/tungsten/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/arrilite_plus/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/arri_fresnel_tungsten/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/true_blue_t/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/true_blue_st/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/true_blue_st_theatre/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/studio_t/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/cyc_flood_light/
https://www.arri.com/lighting/daylight/
https://www.arri.com/lighting/m_series/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arrisun/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arrisun_event/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/arrilite_plus/
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4 TRUE BLUE D             5 ARRI Compact   6 ARRI Compact 
Theatre 
 
 
   
 
 
 
7 ARRI Fresnel (Daylight) 8 ARRI X                                   9 ARRI X Theatre 
 
 
 
 
 
10 ARRILUX 
 

 
ACCESSORIES PLA 
 
 
 
1 Accessory Holders, Speed Rings   2 Barndoors                  3 Cables 
&Lightbanks 

 
  
 
 
 
4 Conversion Filters &                     5 EVENT Series Accessories         6 Filter  
Frames 

Protective Glasses 

 

https://www.arri.com/lighting/daylight/true_blue_d/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_compact/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_compact_theatre/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_compact_theatre/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_fresnel_daylight/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_x/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_x_theatre/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arrilux/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/barndoors/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/cables/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/event_series_accessories/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/filter_frames/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/filter_frames/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/accessory_holders_speed_rings_lightbanks/
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7 Grip Wheels    8 Lenses        9 Stands,  
 
  
 
 

 

 

LED 
1 SkyPanel Series           2 L-Series          3 Caster  
 

 
 
 
 
 
และเม่ือเราได้รู้จักวิธีการ และอุปกรณ์ในการถ่ายภาพโฆษณาแล้ว ในการเรียนการสอนครั้ง

ต่อไปก็จะเป็นการปฏิบัติการถ่ายภาพโฆษณา ในลำดับต่อไป 

 
ในการผลิตงานโฆษณานั้น แนวปฏิบัติสำคัญในการถ่ายภาพก็คือ งานโฆษณาต่ละประเภทก็ย่อมมี
ความแตกต่างกันออกไปตามธรรมชาติของตัวผลิตภัณฑ์ ดังนั้น นักสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณา 
จะต้องดำเนินการถ่ายภาพโฆษณาตามแนวปฏิบัติที่กำหนด เพื่อเป็นแนวทางในการถ่ายภาพ โฆษณา  
 

 

https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/grip/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/lenses/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/stands_wheels_operating_poles/
https://www.arri.com/lighting/led/
https://www.arri.com/lighting/skypanel/
https://www.arri.com/lighting/l_series/
https://www.arri.com/lighting/led/caster_series/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/stands_wheels_operating_poles/
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ภาพที่ 9.1 แสดงภาพถ่ายในงานโฆษณา ที่มีความแตกต่างกันไปตามรูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
 
 ดังนั้น จึงมีแนวทางในการปฏิบัติ เพื่อการถ่ายภาพ ดังนี้ 

1. เตรียมความพร้อมของอุปกรณ์ต่าง ๆ  
เป็นขั้นพื้นฐานที่สุดในการที่จะเริ่มทำการถ่ายภาพโฆษณา โดยทีมงานผลิตจะต้องทำการ 

เตรียมการถ่ายทำ ด้วยการจัดเตรียมสิ่งต่าง ๆ เช่น ตัวผลิตภัณฑ์ ความพร้อมของสถานที่ อุปกรณ์
ประกอบฉากให้ได้ครบถ้วนตามที่เลือกสรรและกำหนดไว้ใน Reference รวมถึงทำ Production 
Check List เพ่ือเช็คข้อมูลต่าง ๆ เช่น Props List ว่าจะใชอ้ะไรบ้าง และดูให้เหมาะสมกับสภาพ
ความเป็นจริงของพ้ืนที่ถ่ายทำ เป็นต้น 
 

2. การจัดแสงให้เหมาะสมกับลักษณะของภาพและแนวคิดของผลิตภัณฑ์ 
การจัดแสงเป็นปัจจัยที่มีความสำคัญต่อกระบวนการถ่ายภาพเป็นอย่างมากโดยแสงจำแนก

ได ้2 ประเภทคือ 
1 แสงประดิษฐ์ 

 แสงประดิษฐ์คือแสงที่เกิดจากมนุษย์สร้างขึ้นสามารถควบคุมได้ตามความต้องการทำให้งานที่
ออกมามีคุณภาพเช่น แสงนีออน,แสงเทียน เป็นต้น 

2 แสงธรรมชาติ 
 แสงธรรมชาติคือ แสงที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติแหล่งที่มาของแสงธรรมชาติคือดวงอาทิตย์
ซึ่งแสงอาทิตย์จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาทั้งสภาวะและทิศทางของแสงทำให้ยากต่อการ
ควบคุมส่งผลให้งานที่ออกมาไม่ได้คุณภาพเท่าท่ีควรแต่แสงธรรมชาติจะทำให้งานดูสมจริงมากกว่าแสง
ประดิษฐ์ 
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 การจัดแสงจะมีกระบวนการตามหลักของการจัดแสงมีทั้งการจัดแสงกลางแจ้งและการจัดแสง
ในสตูดิโอซึ่งการจัดแสงกลางแจ้งจะควบคุมยากและมีความเป็นส่วนตัวน้อยส่วนการจัดแสงในสตูดิโอ
จะควบคุมได้ง่ายกว่าและมีความเป็นส่วนตัวมากกว่าการจัดแสงกลางแจ้งแต่การจัดแสงทั้ง  2 รูปแบบ
ก็ยังถูกเลือกใช้ตามลักษณะงาน 
 

3. การถ่ายทำตามแบบภาพอ้างอิง (Reference) 
เป็นหนึ่งกระบวนการสำคัญที่จะต้องใช้ในการสื่อสารเพ่ือที่จะหาความเชื่อมโยงระหว่าง  

แนวคิดท่ีกำหนด กับแบบร่างที่พัฒนาไว้ อันจะนำไปสู่ภาพจริงที่จะใช้ในการถ่ายทำ ซึ่ง ภาพอ้างอิง 
(Reference) นั้นสามารถนำภาพจากงานชิ้นอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะของ สี แสง มุมมอง การจัดวาง การ
นำเสนอ ที่มีลักษณะสอดคล้องกับแนวคิดที่นักสร้างสรรค์และผลิตโฆษณาต้องการจะนำเสนอ โดยที่
จะต้องไม่นำ Reference นั้น มาจากงานเก่าของสินค้าตัวเอง และงานของสินค้าประเภทคู่แข่ง ซึ่ง
เปรียบเสมือนการลอกเลียนผลงาน อันจะเป็นการผิดจรรยาวิชาชีพนักโฆษณา ทั้งนี้ ช่างภาพสามารถ
ปรับแก้ไขการถ่ายทำได้ตามสถานการณ์จริงโดยไม่จำเป็นต้องอิงตาม Reference ทั้งหมด แต่ทั้งนี้ 
ต้องอยู่ภายใต้ความเห็นชอบของลูกค้าด้วย 
 

ตัวอย่าง Reference ถ่ายภาพโฆษณาครีมอาบน้ำ B-Nice 
 

 
 
การจัดวางผลไม้บริเวณด้านหน้า  
ของภาชนะใส่ถ้วยโฟมฟองสบู่ 
 

โฟมฟองสบู่ ใช้วางบนถ้วยใส่โฟมและ
บริเวณโดยรอบของภาชนะและสินค้า 
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ถ้วยใส่โฟมฟองสบู่    ตำแหน่งการวางผลิตภัณฑ์สินค้า 

 

 
ผ้าขาวมันสำหรับปูพื้นวางผลิตภัณฑ์สินค้า 

 
ผลงานภาพถ่ายงานโฆษณาครีมอาบน้ำ B-Nice 
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ตัวอย่าง Reference ถ่ายภาพโฆษณาแป้งเย็น Protex 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                 ถังน้ำแข็งที่ใช้และมีนำ้แข็งอยู่ด้านใน                           ข้างขวดแป้งและถังน้ำแข็งจะมหียดน้ำเกาะ 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                     Background                                                            การจัดวางขวดแป้งในถังน้ำแข็ง 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
  

                    ผลิตภณัฑ์สินคา้ 
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ผลงานภาพถ่ายงานโฆษณาแป้งเย็น Protex 
 

 
 

 
4. การจัดวางองค์ประกอบศิลป์ในการถ่ายทำ (Art Direction) 

ในกระบวนการถ่ายภาพโฆษณา สิ่งสำคัญอีกประการหนึ่งคือการออกแบบองค์ประกอบ 
ในการถ่ายทำให้ดูสวยงาม โดยที่จะต้องจัดวางตามความเหมาะสม เห็นชอบของผู้สร้างสรรค์ ผู้กำกับ 
และลูกค้า 
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5. ดำเนินการการถ่ายภาพโฆษณา (Shooting) 
เมื่อถึงกำหนดการนัดหมายในการถ่ายทำ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการทำงานทั้งหมด ก็จะ 

กำหนดเลือกสถานที่ในการถ่ายทำว่า จะเลือกถ่ายทำในสตูดิโอ (Studio) หรือสถานที่จริง (Out 
Door) ซึ่งทั้งสองแห่งก็มีลักษณะแตกต่างกันออกไป ตามคุณลักษณะของสถานที่ คือ การถ่ายทำใน
สตูดิโอ จะง่ายในการควบคุมตัวแปรต่าง ๆ รอบด้านเช่น เรื่อง แสง และเวลา แต่จะมีค่าใช้จ่ายในการ
เช่าสตูดิโอต่อครั้งในราคาที่สูง ส่วนการถ่ายทำในสถานที่จริงนั้น จะได้ความสมจริงของแสดง และจาก
จัดองค์ประกอบต่าง ๆ และมีค่าใช้จ่ายเรื่องพ้ืนที่ถูกกว่าการถ่ายทำในสตูดิโอ แต่จะไม่สามาถควบคุม
แสง และภูมิอากาศท่ีเปลี่ยนแปลงได้ตามความเป็นจริง 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 3 การถ่ายในงานโฆษณาที่เป็นการถ่ายทำในสตูดิโอ (Studio) 
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6. การเลือกรูปภาพที่ใช้ในการโฆษณา (Pack Shot Selected) 
เมื่อถ่ายภาพมาแล้ว ช่างภาพจะได้ภาพจำนวนมากที่ใช้ในการผลิตงานโฆษณา ดังนั้น นัก 

โฆษณา จะต้องทำหน้าที่ในการคัดเลือกรูปที่ต้องการตามแนวคิดท่ีกำหนดไว้ ร่วมกันกับลูกค้า เพื่อให้
ได้มาซึ่งภาพที่จะนำไปใช้ได้จริงในการทำงานโฆษณาต่อไป โดยภาพที่เลือกไปใช้นั้นต้องมีคุณลักษณะ
เป็นภาพที่มีความละเอียดสูง (High Resolution) ทั้งนี้ เพื่อให้สามารถนำไปพัฒนาเป็นชิ้นงาน
สร้างสรรค์ในลักษณะอื่น ๆ ได้อย่างหลากหลายต่อไปในอนาคต 
 

   
 

   
 

ภาพ 4 การเลือกรูปที่ถ่ายเพ่ือนำไปใช้ต่อในการผลิตงานโฆษณา 
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7. การนำภาพไปตกแต่งและทำโฆษณา (Retouching) 
 

เมื่อนักโฆษณา และช่างภาพ รวมถึงลูกค้า สามารถเลือกภาพได้แล้ว ภาพที่ถ่ายก็จะ 
ถูกนำไปดำเนินการตกแต่งและทำโฆษณา (Retouching) ในลำดับต่อไป 

 
 

ภาพที่ 5 ภาพสินค้าที่ถูกนำไปตกแต่งและทำเป็นงานโฆษณา 

 



 

 

 

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตอนที่ 3 
ยุทธวิธีการเล่าเรื่องในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา 
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ตอนที่ 3 
ยุทธวิธีการเล่าเรือ่งในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา 

 
 ในการผลิตภาพยนตร์โฆษณานั้น หัวใจสำคัญอยู่ที่เทคนิค วิธีการเล่าเรื่อง เมื่อสารโฆษณาถูก
กำหนดจุดขาย ว่าจะใช้จุดขาย และสิ่งจูงใจใด ในกลยุทธ์การสร้างสารสำหรับงานโฆษณาแล้ว ในขั้น
ต่อไป นักโฆษณาก็จะได้นำเอาจุดขายและสิ่งจูงใจนั้นนั้นมาพัฒนายุทธวิธีการสร้างสรรค์ในขั้นต่อไป 
คือการเลือกใช้เทคนิคในการนำเสนองานโฆษณา ซึ่งก็มีมากมายหลากหลายรูปแบบให้พิจารณา
เลือกใช้ตามจุดขายที่เราต้องการนำเสนอ เพ่ือให้งานโฆษณาสามารถนำสารที่ต้องการสื่อไปยังผู้บริโภค
เป้าหมายได้สัมฤทธิ์ผลตามวัตถุประสงค์ของการโฆษณาในที่สุด   
 

ยุทธวิธีในการสร้างสรรค์งานโฆษณา   
 

 ยุทธวิธีในการสร้างงานโฆษณา (Advertising Execution) หมายถึง  วิธีการนำเสนอการจูงใน
ในการโฆษณา  การจูงใจด้านข่าวสารเป็นสิ่งสำคัญและลักษณะซึ่งงานโฆษณาถูกสร้างข้ึนมาเป็นสิ่ง
สำคัญเช่นกัน  ซึ่งประกอบด้วย 
  

1. สินค้าเป็นพระเอก (Product as a Hero)  เน้นสินค้าเป็นตัวเด่นในการนำเสนอ โดย 
ที่นิยมกับสินค้าที่สวยงาม ดูดี มีราคาสูง  หรือสินค้าที่มีจุดเด่น หรือจุดขายอยู่ที่ตัวของผลิตภัณฑ์เอง 
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2. การใช้ผู้นำเสนอ (Presenter) โดย Presenter จะเป็นผู้นำความน่าสนใจให้กับสินค้า 
ดังกล่าวมากขึ้น  ซึ่งเป็นวิธีการที่เป็นที่นิยมมากในปัจจุบันนี้ เพราะนอกจากจะทำให้สินค้ามีความ
น่าสนใจแล้ว ยังช่วยสร้างความน่าเชื่อถือกับผลิตภัณฑ์ดังกล่าวด้วย ผู้นำเสนอแบ่งออกได้ 4 ประเภท 
ซ่ึงแต่ละประเภทมีความแตกต่างกันออกไป ประกอบด้วย 
 

1.1 Spokesman เป็นตัวแทนที่ออกมากล่าวถึงคุณสมบัติของสินค้าและบริการว่าดีอย่างไร 
แต่ Spokesman จะไม่บอกว่าเขาใช้สินค้านี้หรือเปล่า เช่น  วิลลี่ แมคอินทอช ในโฆษณาผลิตภัณฑ์
ซักผ้าขาวโอโม่ ปัญญา นิรันดร์กุล และมยุรา เศวตศิลา ในโฆษณารถยนต์  ไฮลักซ์ วีโก้ เป็นต้น 
 

      
 

1.2 Celebrity นิยมใช้ดารา นักแสดง เพ่ือนำเสนอเป็นตัวแทนของกลุ่มเป้าหมาย 
และสามารถโน้มน้าวใจกลุ่มเป้าหมายให้มาใช้สินค้าได้ด้วย  เช่น การใช้ สินจัย เปล่งพานิช มาช่า 
วัฒนพานิช แอน ทองประสม  พอลล่า เทเลอร์  หรือ ดารา นักแสดงสาวสวยหลาย ๆ คนในโฆษณา
เครื่องสำอางค์สำหรับผู้หญิง เป็นต้น  เนื่องจากปัจจุบันเทคนิคในการนำเสนอประเภทนี้เป็นที่นิยม
อย่างสูงในการสื่อสารทางการโฆษณา จึงจะขอลงรายละเอียดในลำดับต่อไป 
 

   
 

1.3 Mascot เป็นลักษณะของการ์ตูนที่ถูกสร้างขึ้นมา เพ่ือเป็นตัวแทนของสินค้า 
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1.4 Authority  เป็นลักษณะของผู้นำเสนอที่เป็นผู้ทรงคุณวุฒิ มีความรู้ในด้าน  นั้น ๆ ซึ่งจะ 
มีความน่าเชื่อถือในการรับรอง 
 

     
 
 

3. การใช้บุคคลที่ใช้สินค้ารับรอง (Testimonial) Testimonial เป็นลักษณะของผู้ที่ใช้ 
ผลิตภัณฑ์นั้นจริง แล้วนำออกมาเป็นพยานยืนยันว่าสินค้าชนิดนี้ดี  ซึ่งปัจจุบันนี้ได้รับความนิยม
มากมายไม่แพ้การใช้นักแสดงหรือบุคคลที่มีชื่อสียงเนื่องจาก การใช้บุคคลธรรมดามารับรองนั้นจะทำ
ให้ผู้ชมรู้สึกว่ามีความใกล้ชิดและรู้สึกถึงความเป็นพวกเดียวกันมากกว่าการใช้ดาราที่มีชื่อเสียง จึงช่วย
ให้คำพูดนั้นดูน่าเชื่อถือ 
 

     
 

     
 

ในภาพยนตร์โฆษณาเครื่องสำอางค์ของ Garnier ที่นำเสนอโดยใช้เทคนิคการใช้บุคคลที่ใช้
สินค้ารับรอง (Testimonial) โดยนำเอาหญิงสาวซึ่งเป็นบุคคลธรรมดาทั่วไปมาบอกกล่าวเกี่ยวกับ
ประสบการณ์การใช้ผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถสร้างความน่าสนใจ และช่วยยืนยันความน่าเชื่อถือของ
ผลิตภัณฑ์เนื่องจากผู้ชมจะรู้สึกเหมือน Testimonial เป็นคนธรรมดาที่เขาก็สามารถเป็นได้เช่นกัน 
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ภาพของภาพยนตร์โฆษณาประกันชีวิตอยุธยา Aliance ที่นำเอาลูกค้าผู้ทำประกันชีวิตจริงมา
นำเสนอด้วยการเล่าประสบการณ์ที่ผ่านมา ถือเป็นลักษณะของ Testimonial Presenter  เพ่ือยืนยัน
ความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ 

 
4. ข่าวสารการขายโดยตรงหรือการใช้ข้อเท็จจริง (Straight-Sell / Factual  

Message) เป็นการเสนอขายข้อมูลแบบตรงไปตรงมาตามข้อเท็จจริง ประเด็นสำคัญของข่าวสารคือ 
ตัวผลิตภัณฑ์ คุณสมบัติ และประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 
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โดยในภาพของภาพยนตร์โฆษณาการปิโตรเลียมแห่งประเทศไทย (ปตท.) และ 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)ที่นำเสนอโดยใช้เทคนิคการนำเสนอข่าวสารการขายโดยตรง
หรือการใช้ข้อเท็จจริง (Straight-Sell / Factual Message) โดยเล่าเรื่องจากอดีตมาจนถึงปัจจุบัน
ผ่านเรื่องราวและบทเพลง  
 
 
 

5.  การสาธิต / การแสดงตัวอย่าง (Demonstration / Example)  เป็นการแสดงข้อดี 
ข้อเด่น หรือผลประโยชน์ของผลิตภัณฑ์โดยการทำงานของสินค้า ซึ่งในภาพยนตร์โฆษณาผลิตภัณฑ์
ต่าง ๆ อาทิ กล้องถ่ายรูป ครีมบำรุงผิว โฟมล้างหน้า โทรศัพท์มือถือ ที่เน้นการสาธิตและแสดง
ตัวอย่างให้เห็นเพ่ือสร้างความเข้าใจในการใช้ผลิตภัณฑ์อย่างชัดเจนมากขึ้น   
 

     
 

     
 

6. การใช้เหตุการณ์ทางเทคนิค และทางวิทยาศาสตร์ (Scientific and Technique  
Evidence) จะเป็นการนำเอาผลการทดลองให้ห้องปฏิบัติการ หรือจากสถาบันที่เกี่ยวข้องมายืนยัน 
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7. การเปรียบเทียบให้เห็นชัดเจน(Comparison)  เป็นอีกหนึ่งวิธีที่นิยมกัน ใน 
ลักษณะการสื่อสารโดยตรงถึงข้อดีของตราสินค้าท่ีเหนือคู่แข่งขัน เช่นภาพยนตร์โฆษณาพัดลมฮาตาริ 
ชุดเนรเทศ ที่เปรียบเทียบความแรงของลมให้เห็นอย่างชัดเจนว่าสามารถพัดนักโทษจากละครพ้ืนบ้าน
ในจอออกมาได้อย่างน่าอัศจรรย์ 
 

     
 

     
         

8. การเปรียบเทียบก่อนและหลังการใช้ (Before and After)  ใช้เปรียบเทียบการ 
ทำงานของผลิตภัณฑ์ให้เห็นผลการใช้ว่าก่อนใช้เป็นอย่างไร และหลังใช้ทำให้เกิดผลอย่างไร 
 

    
    
9. ชุดของปัญหา (Series of Problem)  เป็นลักษณะของ Advertising Series ซึ่งใน 

แต่ละชุดจะมีแนวความคิดเดียวกันว่าผลิตภัณฑ์สามารถแก้ปัญหาให้กับลูกค้าได้อย่างไร จะเห็นได้จาก
ภาพยนตร์โฆษณาของครีมแต้มสิว Smooth E ที่นำเสนอในประเด็นเดียวกันว่า “สิวหายเร็ว” มาเป็น
จุดขายสำคัญในการนำเสนอแบบชุดของปัญหา (Series of Problem)   
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10. เสี้ยวหนึ่งของชีวิต (Slice of Life)  จะยึดหลักการแก้ปัญหาให้ลูกค้า โดยชี้ว่า 
ผลิตภัณฑ์ที่โฆษณา หรือข้อขัดแย้งที่ลูกค้าเผชิญอยู่ในแต่ละวัน นั้นสามารถแก้ปัญหาให้ผู้บริโภคได้
อย่างไร ในภาพยนตร์โฆษณาของเนสกาแฟ ที่ใช้เทคนิคเสี้ยวหนึ่งของชีวิต (Slice of Life) ภายใต้
แนวคิด “อะไรดี ๆ” 
 

     
 

     
 

11. ภาพการกระตุ้นเร้าใจ (Animation) นิยมใช้กับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นเด็ก เยาวชน จาก
ภาพยนตร์โฆษณาของนมสดหนองโพ ที่ใช้รูปแบบของ Animation เพ่ือกระตุ้นให้เกิดความสนใจใน
ขั้นตอนและกระบวนการความอร่อยสดใหม่ของนมสดหนองโพ 
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12. ความเพ้อฝัน (Fantasy)  เป็นรูปแบบการจูงใจด้านอารมณ์ โดยใช้เรื่องของเทพ 
นิยายที่เกินจริง ให้สัมพันธ์กับภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ โดยจากภาพยนตร์โฆษณาของผงหมอศรี
จันทร์ ที่นำเสนอโดยใช้เทคนิคความเพ้อฝัน สร้างเรื่องราวเป็นการเสกความสวยด้วยนางฟ้าจาก
วรรณคดีไทย 
 

     
 

     
      

13. การสร้างเป็นเรื่องราว (Dramatization)  เป็นเทคนิคท่ีเหมาะสมกับสื่อโทรทัศน์       
มีประเด็นที่ตรงกับการสร้างเรื ่องสั้น (Short Story) ทำให้ผู ้ชมให้ความสนใจติดตามเรื่องราวโดย
อาจจะใช้ร่วมกับเสี้ยวหนึ่งของชีวิต  ซึ่งในภาพยนตร์โฆษณาของรถยนต์ Chevrolet CRUZE ที่ใช้
เทคนิคเสี้ยวหนึ่งของชีวิต (Slice of Life) ของหญิงชายคู่หนึ่งที่เป็นโสดและเฝ้ารอคอยใครสักคนมา
เต ิมเต ็มช ีว ิต ภายใต ้แนวค ิด “ตอบสนองทุกความต ้องการ” โดยการสร ้างเป ็นเร ื ่องราว 
(Dramatization) แยกออกเป็น 2 ตอน เรื ่องของฝ่ายหญิง และฝ่ายชายให้เกิดความน่าสนใจ น่า
ติดตามอย่างต่อเนื่อง 
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14. อารมณ์ขัน (Humor) นิยมกันมากในปัจจุบัน  เหมาะกับสื่อวิทยุ และโทรทัศน์  
เนื่องจากสามารถทำให้เกิดผลลัพท์ท่ีดี และสร้างการจดจำได้ง่ายกับกลุ่มผู้บริโภค ดังในภาพยนตร์
โฆษณาของเครื่องดื่มดัชมิลค์ ดีไลท์ ที่นำเสนอเทคนิคโดยการใช้อารมณ์ขัน (Humor)  โดยสมมติ
เรื่องราวของนักมวยที่ดุดัน แต่กลับมานุ่มนวลเพราะได้ดื่มดัชมิลค์ดีไลท์ 

 

     
 

     
 
      

 
15. ปัญหา – วิธีแก้ปัญหา (Problem-Solution)  เป็นการแสดงถึงปัญหาที่เกิดข้ึนกับ 

ลูกค้า  แล้วผลิตภัณฑ์สามารถแก้ปัญหาให้กับลูกค้าได้ เช่นในภาพยนตร์โฆษณาของหมากฝรั่งเดนทีน 
ที่ใช้เทคนิคเสนอปัญหาว่า ถ้ามีปัญหาขาดความมั่นใจหลังรับประทานอาหารให้เคี้ยวหมากฝรั่งเดนทีน 
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16. การใช้เสียงเพลง เสียงดนตรี และการเต้นรำ (Song Musical and Production  
Number)  เป็นการประกอบกันของ 3 ยุทธวิธี เพื่อให้สามารถดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
ภาพยนตร์โฆษณาของระบบโทรศัพท์ทรูมูฟ 3G ที่นำเสนอเทคนิคการใช้เพลงและดนตรีประกอบการ
เต้นรำผ่านผู้นำเสนอคู่ขวัญ 2 ชุด  คือ ณเดชน์ คุกิมิยะ และ ญาญ่า อุรัสยา 
 

     
 

     
 

 

17. อารมณ์และภาพลักษณ์ (Mood and Image)  การโฆษณาจะสร้างอารมณ์  
(Mood) ให้มีความรู้สึกคล้อยตาม เช่นกระตุ้นให้เกิดความต้องการเที่ยว กิน สนุก ส่วนการสร้าง
ภาพลักษณ์ (Image) เน้นการรับรู้ในผลิตภัณฑ์ในความรู้สึกเชิงบวกภาพยนตร์โฆษณของเครื่องดื่ม
จอห์นนี่วอล์คเกอร์ ที่เน้นให้เกิดอารมณ์ (Mood) ให้รับรู้ถึงภาพลักษณ์ (Image) ของความเป็นผู้ที่มี
ความมุ่งม่ันก้าวเดินไปข้างหน้าไม่ยอมแพ้ 
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18. การดำรงชีวิต (Lifestyle)  เป็นการใช้รูปแบบการดำรงชีวิตของผู้บริโภค  
ประกอบด้วย การทำกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น จากภาพยนตร์โฆษณาของคอนโดแสนสิริ 
ที่นำเสนอกิจกรรมต่าง ๆ ที่เป็นลักษณะการใช้ชีวิตที่อยู่ในความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 

       
 

       
 

 
19. การใช้อุปมาอุปมัย (Analogy)  เป็นการเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์กับสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่ 

เป็นที่รู้จักดี  ซึ่งนิยมใช้กันเยอะปัจจุบัน ดังตัวอย่างในภาพยนตร์โฆษณาของอิชิตันกรีนที ดราก้อน 
แบล็คที ที่เปรียบเทียบเชิงอุปมา อุปมัยว่า “ฝ่าฟันเอาชาระดับมังกรมาให้คุณ” โดยนำเสนอภาพเป็น
การต่อสู้ระหว่างนักรบชาวญี่ปุ่นโบราณเพ่ือพิชิตมังกร 
 



 

 

58 

   
 

   
 

สำหรับเทคนิคและยุทธวิธีในการสร้างงานโฆษณานั้นเป็นความรับผิดชอบของผู้สร้างสรรค์
งานโฆษณา ที่จะพิจารณาว่า การเลือกใช้แต่ละเทคนิค หรือใช้เทคนิคหลายแบบร่วมกันสามารถสร้าง
การโฆษณาได้  โดยเฉพาะในโฆษณาปัจจุบันนี้ถูกนำเอาหลากหลายเทคนิคมาใช้ร่วมกัน ทั้งนี้เพ่ือสร้าง
จดุเด่นและความแตกต่างให้กับงานโฆษณา    
 

       
 

       
 

ในภาพยนตร์โฆษณาของเจมาร์ท ที่นำเสนอโดยใช้เทคนิคหลากหลายวิธีร่วมกัน อาทิ การใช้
อ ุปมาอุปมัย (Analogy)  การใช ้เส ียงเพลง เส ียงดนตรี และการเต ้นรำ (Song Musical and 
Production Number)  และอารมณ์ขัน (Humor) เป็นต้น 
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เคล็ดลับในการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
 

ในการสร้างสรรค์งานโฆษณานั้น สิ่งสำคัญท่ีต้องคำนึงถึง คือ สื่อแต่ละชนิดจะมีข้อดี 
และข้อเสียแตกต่างกัน ดังนั้นในการพิจารณาว่าจะเลือกใช้สื่อใดนั้น ขึ้นอยู่กับกลุ่มผู้รับข่าวสารที่เป็น
เป้าหมาย งบประมาณที่มีอยู ่ ประสิทธิภาพของต้นทุนจากสื ่อ กลยุทธ์การใช้สื ่อของคู ่แข่งขัน            
ซึ่งในส่วนนี้พิจารณาถึงคุณสมบัติของสื่อหลักแต่ละชนิด เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการเลือกสื่อ  โดยเคล็ด
ลับในการสร้างสรรค์งานโฆษณาของสื่อแต่ละชนิด มีความแตกต่างกัน ดังนี้ 
 

1. วิทยุ (Radio) เป็นสื่อที่ได้ยินเฉพาะสียงแต่เสียงนั้นไม่มีภาพ  ดังนั้นสื่อวิทยุจะต้อง 
ไม่ควรใช้ความคิดอะไรที่ซับซ้อน เพราะบุคคลเมื่อฟังเสียงอย่างเดียวโดยไม่เห็นภาพจะไม่สามารถฟัง
อะไรทีละหลายประเด็นได้ ขณะเดียวกันโฆษณาทางวิทยุที่ดีไม่ควรจะเป็นการประกาศโดยใช้ผู้
ประกาศเพียงคนเดียวเท่านั้น เพราะจะทำให้ไม่น่าสนใจ ต้องมีคำพูดที่เด่นชัดหรือมีเพลงประกอบ
เพ่ือให้ช่วยดึงดูดผู้ฟังได้แม้ว่าจะเป็นการใช้โฆษณาเพียงอย่างเดียว 
 

2. โทรทัศน์  (Television) เป็นสื่อที่มีท้ังภาพเสียง และการเคลื่อนไหว เหมาะกับสินค้า 
ที่ต้องการนำเสนอรูปแบบและเป็นเรื่องราว มีการขยับเคลื่อนไหว  แต่กระนั้นการโฆษณาทางโทรทัศน์
ก็ไม่ใช่สื่อที่ดีที่สุดอย่างที่หลายคนเข้าใจกัน แต่เป็นสื่อที่จำเป็นต้องใช้สำคัญมากที่สุด เพราะเป็นสื่อที่
เข้าถึงผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างกว้างขวางและรวดเร็ว  ถึงแม้จะเทียบกับค่าใช้จ่ายของสื่ออ่ืน ๆ แล้ว
ก็ถือว่าสื่อโทรทัศน์นี้คุ้มค่าที่สุด  
 

3. หนังสือพิมพ์ (Newspaper) สื่อประเภทนี้ไม่เหมาะกับสินค้าที่ต้องการนำเสนอภาพ 
ที่เน้นรายละเอียดและสีสันสวยงาม  เพราะกระดาษของหนังสือพิมพ์ไม่เอ้ืออำนวยให้ทำเช่นนั้น แต่สื่อ
สิ่งพิมพ์จะต้องเน้นการแจ้งข้อมูลที่ต้องการนำเสนอเฉพาะช่วงอย่างเร่งด่วน ในสถานการณ์ที่รวดเร็ว 
และเน้นความเป็นปัจจุบัน  อาทิ โฆษณารายการส่งเสริมการขายของห้างโลตัส บิ๊ กซี คาร์ฟูร์ และ
ระบบโทรศัพท์มือถือ เป็นต้น 

 
4. นิตยสาร (Magazine)  เป็นสื่อที่มีความเท่ียงตรงในเรื่องของการใช้สีมากที่สุด  

เพราะฉะนั้น จึงเหมาะสมกับการโฆษณาสิ่งต่าง ๆ ที่ต้องการเน้นเรื่องของสีสัน อาทิ เครื่องสำอางค์
ประเภทต่าง ๆ หรือเครื่องดื่มหรืออาหาร แต่นิตยสารไม่เหมาะกับสินค้าที่ต้องการแจ้งความรวดเร็ว 
เพราะนิตยสารต้องมีการส่งต้นฉบับล่วงหน้า 1-2 เดือน  
 

5. ป้ายโฆษณา (Billboard)  เป็นสื่อเฉพาะที่ มีพ้ืนที่ในการนำเสนอน้อย ดังนั้น ป้าย 
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โฆษณาจะต้องสะดุดตา โดดเด่น  ด้วยสีสัน รูปภาพ และตัวหนังสือข้อความ ที่จะต้องชัดเจน เข้าใจ
ง่าย กระชับ  โดยที่ผู้อ่านสามารถอ่านและทำความเข้าใจได้ในระยะเวลาอันรวดเร็ว 
 
 การทำโฆษณาสินค้าทุกชิ้นนั้นไม่ใช่เป็นงานศิลปะเพ่ือศิลปะ แต่เป็นศิลปะเพ่ือการขาย ศิลปะ
เพื่อการตลาดหรือ ศิลปะเพื่อการสื่อสาร  หากงานโฆษณาชิ้นนันประสบความสำเร็จด้านศิลปะอย่าง
สูงส่ง แต่ไม่สามารถทำให้สินค้านั้นขายได้ การโฆษณานั้นก็จะไม่มีความหมาย ขณะที่ผู้สร้างงานชิ้นนั้น
ก็อาจจะภูมิใจในรางวัลที่ได้รับ แต่สินค้าที่ลูกค้าทำการโฆษณานั้นขายไม่ได้หรือขายไม่ดี หลังจากที่
เสียงบประมาณในการทำโฆษณาในรูปแบบต่าง ๆ ไปแล้ว  แต่ผลที่ได้นั้นกลับเป็นรางวัลสำหรับฝ่าย
สร้างสรรค์ (Creative) แต่ยอดขายสินค้าไม่ข้ึน  ตรงนี้ถือว่าเป็นการทำงานโฆษณาที่ไม่ถูกต้อง  เพราะ
รางวัลสำหรับนักโฆษณาเป็นเพียงผลพลอยได้จากการสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณา แต่การที่ทำให้
สินค้าเป็นที่ยอมรับและสร้างยอดขายให้กับสินค้าถือเป็นเป้าหมายสำคัญที่สุดของการโฆษณา  ดังนั้น 
นักโฆษณาจึงพึงระลึกไว้เสมอว่า การโฆษณาถือเป็นงานเชิงพาณิชย์ศิลป์ (Commercial art) ไม่ใช่
งานวิจิตรศิลป์ (Fine art)  

 



 

 

 

     
 
 
 
 
 
 
 
 
 

      ตอนที่ 4 
การผลิตภาพยนตร์โฆษณา 
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        ตอนที ่4 
การผลิตภาพยนตร์โฆษณา 

 
 เนื่องจากสื่อโทรทัศน์นี้จะมีความแตกต่างจากโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ์ และ โฆษณาประเภท
วิทยุกระจายเสียง ตรงที่วิทยุโทรทัศน์เป็นสื่อที่สามารถสื่อสารได้ทั้งภาพและเสียง ดังนั้น การนำเสนอ
ออกไปจะทำให้ผ ู ้ร ับสารเข้าใจง่ายกว่าสื ่อประเภทอื ่น ๆ  ในลักษณะของภาพยนตร์โฆษณา 
(Television Commercial : TVC)  โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์จะต้องสร้างสรรค์ออกมาให้ละเอียด
มากที่สุดเพื่อให้การนำไปสร้างสรรค์และผลิตในกระบวนการต่อไปเป็นไปได้อย่างราบรื่นและเกิดความ
ต่อเนื่อง จนสามารถสื่อสารเป็นงานภาพยนตร์โฆษณาที่สร้างรับรู้และเข้าใจจนเกิดการจดจำในงาน
โฆษณานั้น จนสามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดได้ 

 

การโฆษณากับสื่อวิทยุโทรทัศน์ 
 

วิทยุโทรทัศน์  (Television) เป็นสื่อที่มีท้ังภาพเสียง และการเคลื่อนไหว เหมาะกับการ 
โฆษณาสินค้าที่ต้องการนำเสนอรูปแบบและเป็นเรื ่องราว มีการขยับเคลื่อนไหว  แต่กระนั้นการ
โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ก็ไม่ใช่สื่อที่ดีที่สุดอย่างที่หลายคนเข้าใจกัน แต่เป็นสื่อที่จำเป็นต้องใช้
และมีความสำคัญมากที่สุด เพราะเป็นสื่อที่เข้าถึงผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างกว้างขวางและรวดเร็ว  
ถึงแม้จะเทียบกับค่าใช้จ่ายของสื ่ออื ่น ๆ แล้วก็ถือว่าสื ่อวิทยุโทรทัศน์นี ้คุ ้มค่าที ่สุด ดังตัวอย่าง
ภาพยนตร์โฆษณาของไทยประกันชีวิตที่สร้างการจดจำและเป็นที่รู้จักและกล่าวถึงภายในระยะเวลา
อันรวดเร็ว 
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ลักษณะโดยทั่วไปของโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 
ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้นมีความสลับซับซ้อนกว่าการการผลิตโฆษณาทาง

สื่ออ่ืน เนื่องจากการนำเสนอเป็นรูปแบบของภาพที่เคลื่อนไหวประกอบกับเสียงต่าง ๆ ผูกเป็นเรื่องราว
ที่นำเสนอ นักสรางสรรค์โฆษณาจึงต้องคิดท้ังคำพูดและภาพประกอบไปพร้อม ๆ กัน รวมไปถึงเสียง
ประกอบการแสดงภาพของแต่ละฉากในการดำเนินเรื่องด้วย 
 

รูปแบบของงานโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 

1. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ความยาวโดยปกติ 
โดยทั่วไปแล้วโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้น จะมีความยาวอยู่ที่ประมาณ 30 วินาที  

ซึ่งจะถูกเขียนบทและผลิตขึ้นมาเพ่ือออกอากาศประเภทวิทยุโทรทัศน์โดยเฉพาะ  เนื่องจากมีความ
เหมาะสมในช่วงของการนำเสนอเนื่อหาและรายละเอียดต่าง ๆ ได้อย่างครบถ้วน และเหมาะสมกับ
งบประมาณท่ีมีอยู่ 
 

2. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ความยาวพิเศษ 
เป็นลักษณะของโฆษณาท่ีถูกใช้เพ่ือสนับสนุนแคมเปญบางอย่าง หรือโฆษณาที่ถูกตัด 

ต่อให้ยาวเป็นพิเศษ เพ่ือนำไปออกอากาศทางสื่ออ่ืนที่ไม่ใช่ประเภทวิทยุโทรทัศน์ เช่น โรงภาพยนตร์ 
จอทีวีวอลล์ เชคเกอร์สกรีน ที่ไม่ต้องคำนึงถึงระยะเวลาในการออกอากาศ โดยทั่วไปจะมีความยาวอยู่
ที่ประมาณ 45-60 วินาที 

 

3. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ขนาดสั้นพิเศษ 
อาจจะเป็นลักษณะของ Teaser Ad  ซ่ึงมีความสั้นประมาณ 8 – 15 วินาที  ใช้เพื่อ 

กระตุ้น หรือสร้างความสนใจในแคมเปญใดแคมเปญหนึ่งที่กำลังจะเกิดขึ้น หรือเป็นโฆษณาความยาว
ปกติท่ีออกอากาศไปได้ระยะหนึ่งแล้วจนสร้างการรับรู้กับผู้บริโภคแล้ว จะถูกลดความยาวลงเหลือ
ครึ่งหนึ่งเพ่ือให้สามารถสร้างความถ่ีในการออกอากาศได้อย่างต่อเนื่อง 
 

4. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์แบบ Pumper Ad 
เป็นลักษณะของ คือรูปแบบการโฆษณาท่ีมีความยาว 6 วินาที และไม่สามารถกด Skip  

Ad ได้ บน Youtube ปัจจุบันเป็นรูปแบบที่ผู้ลงโฆษณาคิดว่าคุ้มค่าแก่การโฆษณา เพราะผู้บริโภคท่ี
เข้ามาชมคลิปวิดีโอบน Youtube นั้นส่วนใหญ่จะเป็นวัยรุ่น-วัยทำงาน ที่ต้องการอะไรที่สั้นเข้าใจง่าย 
และรวดเร็วไม่อดทนกับอะไรที่ยืดยาวนานจนเกินไปหรือดูแล้ว 
 

5. การทำโฆษณาในรายการโทรทัศน์ หรือ Programmercial   
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เป็นลักษณะของ Ti-in Program การนำเอาผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า บริการ เข้าไปอยู่ใน 
รายการหรือละครต่าง ๆ  ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
 

4.1 Product Placement 
เป็นลักษณะของการนำเอาผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า เข้าไปอยู่ในรายการหรือละคร 

ต่าง ๆ  ในลักษณะของการวางหรือตั้งเอาไว้โดยที่ตัวละครของเรื่องไม่มีการหยิบต้อง หรือสัมผัสกับ
สินค้านั้น ๆ  เป็นหนึ่งในลักษณะของการทำโฆษณาในรายการโทรทัศน์ 

 
4.2 Product Movement 

เป็นลักษณะของการนำเอาผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า เข้าไปอยู่ในรายการหรือละคร 
ต่าง ๆ  ในลักษณะของการให้ตัวละครของเรื่องเป็นผู้ใช้สินค้านั้น ๆ เช่น ดื่ม กิน  สวมใส่ หรือ หยิบมา
ใช้ เป็นต้น ซึ่งเป็นหนึ่งในลักษณะของการทำโฆษณาในรายการโทรทัศน์ 
 
  นักโฆษณาส่วนใหญ่พูดเป็นเสียงเดียวกันว่า การสร้างโฆษณาข้ึนมาแต่ละชิ้นงานนั้น ต้องผ่าน
กระบวนการคิดจากก้นบึ้งของแกนสมองเลยทีเดียว ยากยิ่งกว่าการสร้างหนังสั้นขึ้นมาสักเรื่องเสียอีก 
เพราะด้วยข้อจำกัดเรื่องเวลา ที่มีให้เพียงไม่ก่ีนาทีหรือแค่หลักวินาที แต่ต้องสามารถสื่อสารข้อความที่
ต้องการทั้งหมดพร้อมสอดแทรกความคิดสร้างสรรค์ที่จะทำให้คนดูประทับใจ แล้วถ้าพูดถึงวิดีโอความ
ยาวแค่ 6 วินาที มันจะยากขนาดไหนกัน ... 
 

การเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
  
 เนื่องจากในปัจจุบัน การผลิตสื่อโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ นั้นสามารถผลิตแล้วสามารถ
นำออกไปเผยแพร่ทางสื่ออ่ืน ๆ ได้อีกหลากหลายมากกว่าเฉพาะสื่อโทรทัศน์เช่น ในสื่อภาพยนตร์ หรือ
สื่ออินเตอร์เน็ต เป็นต้น  ดังนั้น การเขียนบทโฆษณาสำหรับสื่อประเภทวิทยุโทรทัศน์นี้ จึงเ ป็นการ
เขียนบทโฆษณาเพื่อการผลิตเพียงครั้งเดียวแต่นำไปแยกในสื่อที่แตกต่างกันเท่านั้น ทำให้เกิดความ
สะดวก ง่าย และประหยัดทางด้านค่าใช้จ่ายในการผลิต อีกทั้งยังมีความทนทาน ใช้งานได้นาน และ
สามารถใช้เทคนิคพิเศษในการสร้างสรรค์งานโฆษณาได้อย่างหลากหลาย จึงนิยมเรียกโฆษณาประเภท
วิทยุโทรทัศน์ว่า ภาพยนตร์โฆษณา (Television Commercial : TVC)   
  
 การเขียนบทโฆษณาและการผลิตภาพยนตร์โฆษณานี้ ต้องสามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับ
สารหรือผู้ชมให้ติดตามชมโฆษณาตั้งแต่ตอนต้นเรื ่องเรื่อยไปจนจบ เพื่อให้ข้อมูลรายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่ต้องการนำเสนอได้ผ่านสายตาของผู้บริโภคเป้าหมาย ผ่านการใช้เทคนิคและกล
ยุทธ์ในการนำเสนอที่แตกต่างกันออกไป เพื่อสร้างความสนใจและความต้องการให้เกิดกับผู้บริโภคให้
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ได้ จนกระท่ังเกิดการตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา  การเขียนบทโฆษณาและการสร้างสรรค์งานโฆษณาจึง
ต้องมีการวางแผนเป็นอย่างดีเพื่อให้นักโฆษณาสามารถสร้างสรรค์ ลำดับเรื่องราวและสาระที่สำคัญ
ของผลิตภัณฑ์ที ่จะก่อให้เกิดประสิทธิภาพในการเร่งเร้าความสนใจและพฤติกรรมของผู้บริโภค
เป้าหมายให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการโฆษณาท่ีตั้งไว้ 
 
 ภาพยนตร์โฆษณาจะมีส่วนที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เป็นเสียง (Audio)  ดังนั้น การ
เขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ จึงจะต้องมี ภาพ ( Illustration) และ ข้อความ (Copy) ที่ใช้
สื ่อสารทั้งเสียงและลายลักษณ์ตัวอักษรเป็นหลักในการนำเสนอสาระสำคัญของสารโฆษณา โดย
นักเขียนบทโฆษณาจะต้องสามารถทำให้ภาพและข้อความนั้นทำหน้าที่เสนอขายได้พร้อม ๆ กัน แต่
ต้องไม่ซ้ำซ้อนกัน และต้องสนับสนุนซึ่งกันและกันในการสื ่อสารทางการโฆษณาผ่านสื่อโฆษณา
ประเภทวิทยุโทรทัศน์นี้ 

 
องค์ประกอบของบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 

 
การเตรียมงานที่จะเขียนบทภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้น จะต้องพิจารณาถึง  

องค์ประกอบต่าง ๆ อันประกอบไปด้วย การดำเนินเรื่อง การจัดฉาก ขั้นตอนการผลิต การถ่ายทำ การ
กำกับภาพ การให้เสียง ตลอดจนการตัดต่อ   ดังนั้นในการเขียนบทเพื่อการผลิตงานโฆษณาประเภท
วิทยุโทรทัศน์นี้จึงต้อง คำนึงถึงบุคคลอื่น ๆ ผู้ที่มีความชำนาญเฉพาะด้านหลายคนด้วยกัน ที่จะต้อง
นำเอาบทโฆษณาไปพัฒนาเป็นภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ เช่น ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณา 
(Creative) ซึ่งเป็นคนสร้างแนวความคิดทางการโฆษณานั้น  โดยนักเขียนบทโฆษณาจะต้องมีหน้าที่ใน
การเปลี่ยนความคิดของนักสร้างสรรค์ออกมาเป็นคำพูด หรือบทโฆษณา   นอกจากนี้ผู้กำกับศิลป์ (Art 
Director) จะมีหน้าที่ในการถ่ายทอดแนวความคิดออกมาเป็นภาพ  และผู้กำกับการผลิต (Director / 
Producer) ก็จะมีหน้าที่ควบคุมการแสดงตลอดจนดูทุกข้ันตอนไปจนถึงการตัดต่อจนงานโฆษณาเสร็จ
สมบูรณ์ 
 
 องค์ประกอบของบทโฆษณาภาพยนตร์โทรทัศน์จึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน เป็นหลัก คือส่วน
ที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เป็นเสียง (Audio)  ทั้งนี้ เพื่อที่จะได้สามารถให้ผู้ที่ทำงานร่วมในฝ่าย
ต่าง ๆ สามารถนำเอาบทนี้ไปทำงานในส่วนอื่น ๆ ได้อย่างต่อเนื่อง เช่น ฝ่ายกำกับศิลป์ ก็สามารถ
นำเอาบทไปทำเป็น Story Board ได้ ฝ่ายคัดเลือกนักแสดง ก็จะได้สามารถเลือกนักแสดงได้ตรงตาม
บทที่เขียนไว้   เป็นต้น  โดยการเขียนบทจะถูกแบ่งออกเป็นตาราง  และ บทจะถูกเขียนออกมา
ตามลำดับของฉาก (Shot) ของงานโฆษณา ตามท่ีผู้เขียนบทจินตนาการ  ดังภาพที่ 2 
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Shot Video Audio 
1.   

 
 

2.  
 

 

3.  
 

 

4.  
 

 

5.  
 

 

6.  
 

 

7.  
 

 

8.  
 

 

9.  
 

 

10.  
 

 

11.   
 

 

12.   
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แนวปฏิบัติในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 

1. ในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  ต้องพึงระลึกว่าภาพต้องสื่อความหมายได้  
หากไม่มีเสียงประกอบ มีแต่ภาพ จะต้องสามารถดำเนินเรื ่องให้คนดูสามารถเข้าใจ
โฆษณานั้นได้ดี 
 

2. บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ จะต้องสามารดึงดูดความสนใจได้ดี โดยเฉพาะช่วง 5 
วินาทีแรก จะต้องเรียกร้องความสนใจได้ และทำให้ผู้ชมติดตามชมโฆษณาจนจบ 

 
3. บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ควรจะต้องพูดถึงจุดสำคัญเพียงจุดเดียว ไม่ควรพูด

หลาย ๆ ประเด็นในภาพยนตร์โฆษณาเรื่องหนึ่ง เพราะจะทำให้ผู้บริโภคสับสนในจุดขาย
และสิ่งที่จะนำเสนอในงานโฆษณา 

 
4. บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์จะต้องมีการย้ำชื่อตราสินค้า และภาพของผลิตภัณฑ์ทุก

ครั้ง เพื่อให้ผู้ชมจดจำได้ 
 
5. ในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้น ควรมีการใช้ภาษาเรียบง่าย สุภาพ      

สั้น ๆ ได้ใจความ หรือควรเป็นภาษาในระดับเดียวกันกับที่ผู้บริโภคเป้าหมายใช้จะช่วยให้
การสื่อสารมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
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ส่วนประกอบของโครงสร้างการสร้างสรรค์บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 
 

NONONONONONONO CO.,LTD   (ชื่อบริษัทโฆษณา) 
 

Client :   บริษัทของลูกค้า 
Product :   ชื่อสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของภาพยนตร์โฆษณา (TVC Script) 
Title :   ชื่อเรื่องของภาพยนตร์โฆษณา  
Length : ความยาวของภาพยนตร์โฆษณา (30 sec. / 1 min. ) 

 
 

 
Shot Video Audio 

1.   
 

 

2.  
 

 

3.  
 

 

4.  
 

 

5.  
 

 

6.  
 

 

7.  
 

 

8.  
 

 

9.  
 

 

10.  
 

 

 

ส่วนหัวของ
บทโฆษณา
โทรทัศน์ 

ส่วนเนื้อหา 
ของบทโฆษณา
โทรทัศน์ 
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ตัวอย่างบทภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 

Oraganma Co Ltd., 
Client :   Sarin Group Co.ltd 
Product :   Life Condominium 
Present : TVC Script 
Title : ล่ืน   
Length : 30 Sec.  
 

Shot Video Audio 
  1. MS ผู้หญิงผู้ชายยืนคุยกัน VO1 คอนโดต็อบน่าอยู่จัง... 
2. LS มุมกว้างของคอนโด สลับกับมุมท่ีเห็นรถไฟฟ้า VO1 อยู่ติดรถไฟฟ้าด้วยอ่ะ 
3. CU ผู้ชาย VO2 แพท หลับตาสิก่อนครับ ผมมีอะไรจะให้ 
 MS ผู้หญิงหลับตา แล้วผู้ชายค่อย ๆ วิ่งหลบไป

ด้านหลัง 
VO1 อะไรคะ 

4. CU ภาพชายหนุ่มเลือกเสื้อผ้าเพื่อเปลี่ยนในห้อง 
แล้วใช้เหรียญรถไฟใต้ดินเดินทางอย่างรวดเร็ว 

SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 

5. MS ภาพชายหนุ่มเล่นสนุกเกอร์กับหญิงสาวอีกคน SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
6. MS ผู้หญิงคนเดิมหลับตา VO1 เล่นอะไรอ่ะ 
7. CU ภาพชายหนุ่มใช้เหรียญรถไฟฟ้าเดินทางอย่าง

รวดเร็วแล้วกลับมาเลือกเสื้อผ้าเพ่ือเปล่ียนในห้อง
อีกครั้ง 

SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 

8. MS ผู้หญิงคนเดิมหลับตา VO1 ยังไม่ได้อีกเหรอคะต็อบ 
9. MS ภาพชายหนุ่มแดนซ์สนุกสนานกับเพ่ือน ๆ อีก

กลุ่ม 
SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 

10. MS ผู้หญิงคนเดิมหลับตา สลับกับ ภาพชายหนุ่ม
แดนซ์ 

SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ  
VO1 ต็อบ! 

11. LS ภาพผู้ชายวิ่งมาท่ีสถานีรถไฟฟ้า SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
12. MS ผู้หญิงคนเดิมหลับตา แล้วค่อย ๆ ลิมตาหันมา VO 2 แพท 
13. MS ชายหนุ่มถือช่อดอกไม้แล้วให้หญิงสาว ดนตรีประทับใจ 

13. CU ผู้หญิงทำหน้าเขิน VO1 หลอกกันหรือเปล่าเน่ียะ 

13. CU ผู้ชายทำหน้าทะเล้น SFX ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 

16. ภาพชายหนุ่มอยู่ในห้องของตัวเองภายในคอนโด 
Life ในอิริยาบทต่าง ๆ สลับกัน   

ANN อยากไปไหนก็ไปได้หมด คอนโด Life เดินไม่กี่
ก้าวก็ถึงรถไฟฟ้า กับ 3 ทำเลเด็ด 
เปิดตัว 23 พฤษภาคน้ี ท่ี Esplanas รัชดา  
แจ๋วม๊ัย? 
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ตัวอย่างภาพงานโฆษณาที่ถูกพัฒนาจากบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 

 
 

 
 

   
 

 
 

        

 
Video          Shot 5 :  MS ภาพชายหนุ่มเล่น 
                   สนุกเกอร์กับหญิงสาวอีกคน 
 

Audio          SFX : ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
 

 
Video          Shot 8  : MS ผู้หญิงคนเดิมหลับตา 
 

Audio          VO1 ยังไม่ได้อีกเหรอคะต็อบ 
 

 
Video          Shot 2  : LS มุมกว้างของคอนโด สลับ   
                     กับมุมที่เห็นรถไฟฟ้า 
 

Audio          VO1 อยู่ติดรถไฟฟ้าด้วยอ่ะ 
 

 
Video          Shot 9  : MS ภาพชายหนุ่มแดนซ์ 
                   สนุกสนานกับเพ่ือน ๆ อีกกลุ่ม 
 

Audio          SFX : ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
 

 
Video          Shot 15  : CU ผู้ชายทำหน้าทะเล้น 
 

Audio          SFX : ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
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การเขียน Storyboard สำหรับภาพยนตร์โฆษณา 

สตอรี่บอร์ด (Story Board) คือ การเขียนกรอบแสดงเรื่องราวที่สมบูรณ์ของภาพยนตร์
โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์แต่ละเรื่อง โดยมีการแสดงรายละเอียดที่จะปรากฏในแต่ละฉากหรือแต่
ละหน้าจอ เช่น ข้อความ ภาพ ภาพเคลื่อนไหว เสียงดนตรี เสียงพูดและแต่ละอย่างนั้นมีลำดับของการ
ปรากฏว่าอะไรจะปรากฏขึ้นก่อน-หลัง อะไรจะปรากฏพร้อมกัน เป็นการออกแบบอย่างละเอียดในแต่
ละหน้าจอก่อนที่จะลงมือสร้างเอนิเมชันหรือภาพยนตร์โฆษณาขึ้นมาจริงๆ โดยรายละเอียดที่ควรมีใน 
Storyboard ได้แก่ คำอธิบายแต่ละสื่อที่ใช้ (ข้อความ รูปภาพ ภาพเคลื่อนไหว เสียง วีดิโอ) 

ในการผลิตภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้นมีแตกต่างกว่าการผลิตโฆษณาทางสื่อ
อ่ืน เนื่องจากการนำเสนอเป็นรูปแบบของภาพที่เคลื่อนไหวประกอบกับเสียงต่าง ๆ ผูกเป็นเรื่องราวที่
นำเสนอ นักเขียนบทจึงต้องคิดทั้งคำพูดและภาพประกอบไปพร้อม ๆ กัน รวมไปถึงเสียงประกอบการ
แสดงภาพของแต่ละฉากในการดำเนินเรื่องด้วย โดยองค์ประกอบของการผลิตโฆษณาภาพยนตร์
โทรทัศน์จึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน เป็นหลัก คือส่วนที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เป็นเสียง (Audio)  
ทั้งนี้ เพ่ือที่จะได้สามารถให้ผู้ที่ทำงานร่วมในฝ่ายต่าง ๆ สามารถนำเอาส่วนนี้ไปทำงานในส่วนอื่น ๆ ได้
อย่างต่อเนื่อง  ซึ่งการเขียนบทโฆษณาและการผลิตภาพยนตร์โฆษณานี้ ต้องสามารถดึงดูดความสนใจ
ของผู้รับสารหรือผู้ชมให้ติดตามชมโฆษณาตั้งแต่ตอนต้นเรื่องเรื่อยไปจนจบ เพ่ือให้ข้อมูลรายละเอียด
ของผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่ต้องการนำเสนอได้ผ่านสายตาของผู้บริโภคเป้าหมาย ผ่านการใช้เทคนิคและ
กลยุทธ์ในการนำเสนอที่แตกต่างกันออกไป เพ่ือสร้างความสนใจและความต้องการให้เกิดกับผู้บริโภค
ให้ได้ จนกระทั่งเกิดการตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา จากนั้น จึงนำเอาบทภาพยนตร์โฆษณาไปพัฒนาสู่
ภาพในสตอรี่บอร์ด ต่อไป 
 
องค์ประกอบด้านภาพในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  (Video) 

  
โดยทั่วไปแล้วระยะภาพในการที่ถูกใช้ในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  

ประกอบด้วยระยะหลัก ๆ  ที่ถูกนิยมใช้  3 ระยะ ด้วยกัน ประกอบด้วย 
 

1. ภาพระยะไกล  (Long Shot : LS)     
2. ภาพระยะกลาง (Medium Shot : MS) 
3. ภาพระยะใกล ้ (Close Up : CU)     
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1. ภาพระยะไกล  (Long Shot : LS)     
     เป็นลักษณะของภาพระยะไกล ใช้สื่อให้ทราบว่าเรื่องราวที่ต้องการนำเสนอในบทนั้น

เกิดข้ึนที่ไหน  ซึ่งเมื่อบทโฆษณาถูกพัฒนาเป็น Story Board แล้วจะสามารถสื่อให้เห็นได้ง่ายในการ
ทำความเข้าใจ  

 

 
 
 

2. ภาพระยะกลาง (Medium Shot : MS) 
      เป็นลักษณะของภาพระยะกลาง ใช้สื่อให้ทราบว่าเรื่องราวที่ต้องการนำเสนอในบทนั้นใช้
เกิดเรื่องราวอะไรเกิดขึ้น อย่างไร มีอะไรเกิดขึ้นบ้าง ซึ่งเมื่อบทโฆษณาถูกพัฒนาเป็น Story Board 
แล้วจะสามารถสื่อให้เห็นได้ง่ายในการทำความเข้าใจ  
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3. ภาพระยะใกล้  (Close Up : CU)     
 
เป็นลักษณะของภาพระยะใกล้ใช้สื่อให้ทราบถึงอารมณ์ และความรู้สึกที่ต้องการนำเสนอใน

บทนั้น เพื่อให้สามารถใช้ถ่ายทอดความละเอียดอ่อนของการสื่อสารความรู้สึกผ่านงานโฆษณาออกไป 
ซึ่งเมื่อบทโฆษณาถูกพัฒนาเป็น Story Board แล้วจะสามารถสื่อให้เห็นได้ง่ายในการทำความเข้าใจ  
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ตัวอย่างการแสดงระยะภาพใน Storyboard 

 
 

 
 

 
 

Shot 1 : CU เท้ากำลังเดิน Shot 2 : CU เท้ากำลังเดิน 

Shot 3 : MS ผู้ชายหยิบถุงเท้าขึ้นมา Shot 4 : CU ผู้ชายก้มหน้าลงไป 

Shot 5 : MS เท้าเปล่าของผู้ชาย Shot 6 : CU เท้าข้างนึงของผู้ชายถูกยกขึน้ 

Shot 7 : CU หน้าด้านข้างของผู้ชาย Shot 8 : LS ผู้ชายนั่งอยู่บนเก้าอี้ 
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 องค์ประกอบด้านเสียงในการผลิตโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  (Audio) 
 
Ann.  (Announcers)  ผู้ประกาศ  หรือโฆษก  เป็นผู้ที่ทำหน้าที่ในการสื่อสารงานโฆษณา 

ประเภทวิทยุโทรทัศน์  ทำหน้าที่อ่านบทโฆษณา และเป็นผู้สรุปประเด็นทั้งหมดในการโฆษณา มี
ความสำคัญมากในบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 

SFX.  (Sound Effect)  เสียงประกอบ  ทำหน้าที่ในการสื่อสารเพื่อเสริมสร้างจินตนาการ 
และช่วยให้งานโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น    โดยสามารถเป็นปได้ทั้งเสียง
ประกอบจากธรรมชาติ เชน เสียงฟ้าร้อง เสียงฝนตก เสียงน้ำไหล  หรือเสียงประกอบที่มนุษย์สร้างขึ้น 
เช่น เสียงปิดประตู เสียงเดิน เสียงกระจกแตก เป็นต้น 
 

Music.  ดนตรี หรือ เพลงประกอบ ทำหน้าที่ในการเพิ่มสีสัน และจังหวะ  เพ่ือให้เกิดอารมณ์
ความรู้สึกคล้อยตามในงานโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  หากไม่มีจะทำให้งานโฆษณาเงียบจนเกินไป 
ไม่เกิดความน่าสนใจ แต่ในโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์บางประเภทก็อาจไม่ต้องใช้ดนตรี หรือ เพลง
ประกอบ เลยก็ได้ 
 

VO. (Voice) เสียงของผู้ประกาศ หญิงหรือชายที่เป็นตัวละครสมมติหรือตัวแสดงที่กำหนด
ขึ้น ถ้ามีมากกว่าหนึ่งคน นิยมใช้  VO1, VO2, VO3, VO4,.... เป็นต้น 
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แนวทางการเขียน Storyboard 
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แนวทางการทำ Shooting Board  

Shooting board คือ บอร์ดหนังโฆษณาท่ีเขียนจากโจทย์ของผู้กำกับ เพ่ือใช้เป็น guideline 
สำหรับการถ่ายทำ ให้ทีมงาน production ทราบว่าจะต้องถ่าย shot ไหนบ้าง จะต่างกับ 
storyboard ที่เป็นบอร์ดที่เขียนจากโจทย์ของครีเอทีฟ เพ่ือเป็นตัวช่วยเวลานำเสนองานให้ลูกค้าท่ี
เป็นเจ้าของสินค้า 
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กระบวนการเตรียมการผลิต การผลิต และหลังการผลิตโฆษณาประเภทวิทย ุ
โทรทัศน ์
 

ในการผลิตภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้นมีแตกต่างกว่าการผลิตโฆษณาทางสื่อ
อ่ืน เนื่องจากการนำเสนอเป็นรูปแบบของภาพที่เคลื่อนไหวประกอบกับเสียงต่าง ๆ ผูกเป็นเรื่องราวที่
นำเสนอ นักเขียนบทจึงต้องคิดทั้งคำพูดและภาพประกอบไปพร้อม ๆ กัน รวมไปถึงเสียงประกอบการ
แสดงภาพของแต่ละฉากในการดำเนินเรื่องด้วย โดยองค์ประกอบของการผลิตโฆษณาภาพยนตร์
โทรทัศน์จึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน เป็นหลัก คือส่วนที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เป็นเสียง (Audio)  
ทั้งนี้ เพ่ือที่จะได้สามารถให้ผู้ที่ทำงานร่วมในฝ่ายต่าง ๆ สามารถนำเอาส่วนนี้ไปทำงานในส่วนอื่น ๆ ได้
อย่างต่อเนื่อง  ซึ่งการผลิตภาพยนตร์โฆษณานี้ ต้องสามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับสารหรือผู้ชมให้
ติดตามชมโฆษณาตั้งแต่ตอนต้นเรื่องเรื่อยไปจนจบ เพ่ือให้ข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่
ต้องการนำเสนอได้ผ่านสายตาของผู้บริโภคเป้าหมาย ผ่านการใช้เทคนิคและกลยุทธ์ในการนำเสนอที่
แตกต่างกันออกไป เพ่ือสร้างความสนใจและความต้องการให้เกิดกับผู้บริโภคให้ได้ จนกระท่ังเกิดการ
ตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา  
 

1. กระบวนการเตรียมการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (Pre-Production) 
 

 
 

 การเตรียมการผลิตภาพยนตร์โฆษณานั้น จะต้องมีการเตรียมส่วนสคัญท่ีจะใช้ถ่ายทำอยู่ 4 
ส่วนด้วยกัน ประกอบด้วย 
 

1.1 การคัดเลือกนักแสดง (Casting) 

1.2 การออกแบบเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย (Costume) 

1.3 การเตรียมอุปกรณ์ประกอบฉาก (Props) 

1.4 การคัดเลือกสถานที่ในการถ่ายทำ (Location) 

 
ในการคัดเลือกนักแสดง (Casting) จะต้องเลือกผู้ที่เหมาะสมมาคัดเลือก โดยนำมาจำนวน 3 

ตน เพ่ือมาให้ลูกค้าพิจารณาร่วมกับผู้กำกับ และผู้สร้างสรรค์โฆษณา ซึ่งนักแสดงนำทั้งหมดที่ปรากฏ
ในบทโฆษณาและ Storyboard จะต้องถูกนำมาคัดเลือก ดังตัวอย่าง 

 

Casting  Costume  Location  Props  
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Present :       

A4

                                       
     22   
    183           69   
                        
                 

                                   
     23   
    178           63   
                     GMM25
                  

                                
     21   
    180           66   
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Casting :                

A4

                         
     21   
    165           42   
                    FHM
                   

                             
     24   
    165           46   
                          
                         

                       
     18   
    171           48   
                    Maxim
FHM            

 
 

Casting :    

A4

                             
     44   
    168           49   
                              
                         

                         
     42   
    160          52   
                             
                         

                            
     42   
    165           48   
                              
                         

 
 

จากภาพด้านบน จะเห็นว่า นักแสดงนำในภาพยนตร์โฆษณานี้ มีด้วยกันทั้งสิ้น 4 ตัวละคร

หลัก คือ วัยรุ่นชาย พี่ชาย ผู้หญิงเซ็กซ่ี และ แม่ ดังนั้น จึงต้องมีการนำตัวนักแสดงมาเพ่ือทำการ

คัดเลือก บทละ 3 คน ดังตัวอย่าง 
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Costume :            

A4

       1                       2                 3             

 
 

A4

       1      

Costume :                

       2             3       

 
 
ในส่วนการออกแบบเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย (Costume) เช่นกัน จะต้องมีความสอดคล้อง

กับบุคลิก และบทบาทของนักแสดงนำ ซึ่งต้องนำมาใช้ในการคัดเลือกเช่นกัน 
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A4

Louis Vuitton Greenwich COACH MINI BENNETT 
SATCHEL IN SIGNATURE 

Prada Handbag 

Props :           

 
 

A4

iPhone 7 huawei p9 samsung galaxy s7

Props :                

 
 
ในการเตรียมอุปกรณ์ประกอบฉาก (Props) เช่นกัน จะต้องให้ความสำคัญในทุกรายละเอียด 

ทั้งรูปแบบ สีสัน ที่จะต้องสอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์ที่จะถ่ายทำโฆษณา รวมไปถึงเข้ากับบุคลิกและ
ลักษณะของตัวนักแสดงนั้นด้วย 
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Location :                

A4

          
        

                     
                 

                  
        

 
 
 

Location : Office

A4

      AM Building
            

           
           25

      SM Tower
         

 
 

 สำหรับการคัดเลือกสถานที่ในการถ่ายทำ (Location) นั้น ทีมงานคัดเลือกจะต้องพิจารณาถึง
ความเหมาะสมกับเรื่องราวในงานโฆษณา ความสะดวกในการเดินทาง รวมไปถึงงบประมาณท่ีกำหนด
ใช้ เพราะว่าในบางครั้งการถ่ายทำในสถานที่จริงที่อยู่ไกลก็อาจจะไม่สะดวกเท่ากับการจัดสตูดิโอ
จำลองสถานที่เพ่ือถ่ายทำ 
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2. กระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (Production) 
 

เมื่อเราได้ทำการเตรียมส่วนต่าง ๆ ในการถ่ายทำโฆษณาแล้ว ในลำดับต่อไปกระบวนการ 
ผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ เมื่อสรุปและจัดเตรียมทุกอย่างเรียบร้อยแล้ว ก็จะทำการนัดวัน
ถ่ายทำ ซึ่งในวันที่ถ่ายทำก็จะมีทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องทั้งหมดมาร่วมการดูการถ่ายทำ ไม่ว่าจะเป็นลูกค้า
เจ้าของสินค้า , ฝ่ายต่างๆของAgency อาทิ AE, Creative, Art Director รวมไปถึงทีมงานของผู้ผลิต
สื่อ Production House ซึ่งประกอบด้วย ผู้กำกับการแสดง, ผู้กำกับภาพและช่างกล้อง, ฝ่ายฉาก แสง 
ไฟ ช่างแต่งหน้า ฝ่ายเสื้อผ้า ฝ่ายประสานงาน รวมไปถึงผุ้จัดการกองถ่าย ที่ต้องดูแลความเรียบร้อย
ของการถ่ายทำท้ังหมด 

โดยในกระบวนการทั้ง 3 แผนกว่าในการผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ 1 เรื่องจะต้อง
ปฏิบัติอย่างไรบ้าง 
 

 
 
1.แผนกกล้อง(Camera) 

 
หน้าที่ของแผนกกล้องมี 5 ตำแหน่ง 
1.1 Camera Operator ทำหน้าที่ถ่ายทำตามสตอรี่บอร์ดและสามารถปรับแต่งมุม 

ในการถ่ายตามจินตนาการเพ่ือให้ภาพยนตร์ที่ถ่ายมีความสมบูรณ์มากท่ีสุด 
1.2 Focus Pullerทำหน้าที่ปรับโฟกัสให้คมชัด,ถอดเลนส์เปลี่ยนเลนส์และควบคุม 

ทีม 
1.3 Technicianทำหน้าที่เซ็ตอุปกรณ์ ส่งเลนส์ให้คนโฟกัส เซ็ตกล้องรอถ่าย ตีส 

เลท และดูแลอถปกรณ์ต่างๆ 
1.4 Data Managementทำหน้าที่ดาวน์โหลดไฟล์จากการ์ดเก็บข้อมูลส่งให้ลูกค้า 
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1.5 Video Manทำหน้าที่กด Record ที่เครื่องเพลย์แบล็ค ดูแลมอนิเตอร์ผู้ 
กำกับ มอนิเตอร์ลูกค้า จดReport Camera และอ่ืนๆตามคำสั่งขอช่างภาพ 

 
2. แผนกอุปกรณ์ยึดเหนี่ยวกล้อง(Grip) 

 
  ทำหน้าที่ตามคำสั่งช่างภาพและทำงานตามสตอรี่บอร์ด ควบคุมทีมงาน ปรับเปลี่ยน
อุปกรณ์ตามลักษณะงาน เช่น ยึดกล้องเข้ากลับเคลนเพื่อใช้ถ่ายในฉากที่ขอตั้งกล้องไม่สามารถเข้าไป
ตั้งได้หรือฉากที่ช่างภาพไม่สามารถเข้าไปควบคุมกล้องได้ ตำแหน่งในการปฏิบัติงานมี 3ตำแหน่ง 

2.1 Key Grip เป็นหัวหน้างานทำหน้าที่ดูสถานที่ถ่ายทำเลือกใช้อุปกรณ์ตามลักษณะ 
งาน 
      2.2 B-Boy ทำหน้าที ่Dolly ดูแลเครนทำตามคำสั่ง Key Grip 
               2.3 Grip Manทำตามคำสั่ง Key Grip และ B-Boy 

3. แผนกแสง (Lighting) 
  

มี 1 ตำแหน่งคือ Gafferทำหน้าที่จัดแสงให้ตรงตามความต้องการของช่างภาพและ 
เช็คแสงไม่ให้น้อยหรือสว่างมากเกินไปเพื่อความโดดเด่นของสินค้าและวัตถุ  สามารถสื่ออารมณ์ของ
ภาพยนตร์ออกมาได้อย่างสมบูรณ์ 
 

ภาพแสดงกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา Swensen's ตอน ไอศครีมมะม่วงอกร่องทอง 
ของแผนก Camera ,Grip, Lighting  

 
ภาพตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณา Swensen's ตอน ไอศครีมมะม่วงอกร่องทอง ที่ออกอากาศ

ทางโทรทัศน ์
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3. กระบวนการหลังการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (Post-Production) 

 
หลังจากถ่ายทำเสร็จแล้ว จะนำฟิล์มท่ีได้จาการถ่ายทำ( Working Point) เพ่ือนำมาใช้ใน 

การตัดต่อ แล้วนำเอาภาพมาประกอบเรียงกันแบบธรรมดาดดยที่ภาพและเสียงยังไม่ได้รวมกัน และยัง
ไม่มีการใส่เทคนิคพิเศษใดๆลงไป ซึ่งเรียกว่า Double head   จากนั้นจะเป็นขั้นของ Post 
Production เป็นการผลิตต่อในห้องแล็บ โดยดูรายละเอียด ของการลำดับเนื้อหา ลำดับภาพ ความ
คมชัด การตกแต่งความสวยงามของภาพ จนกว่าจะเป็นที่พอใจของลูกค้า ซึ่งเมื่อใส่เทคนิคพิเศษต่างๆ
เรียบร้อยแล้วก็จะนำเอาภาพและเสียงมารวมกัน(Mix)แล้วจึงเรียกว่า Checking Print เพ่ือนำมาให้
ลูกค้าตรวจสอบ แสง เสียง สี เสียงดนตรี เสียงประกอบ ว่าเป็นที่ถูกใจหรือไม่   
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เมื่อได้มีการปรับเพิ่มแสง หรือลดความสว่าง หรือเสียงดนตรีดังไป เสียงพูดเบาไปตามที่ 
ลูกค้าต้องการแล้ว งานโฆษณาก็จะถูกแก้ไขจนเป็นขั้นสุดท้ายคือ Final product เพ่ือใช้เตรียมนำ
ออกอากาศ หรือเรียกว่า Release Print เพ่ือนำส่งไปยังสถานีต่างๆ ตาม ที่ได้มีการวางแผนสื่อเอาไว้  
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บุคลากรในการดำเนินการผลิตงานโฆษณา 
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