
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

 
 

รายละเอยีดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา AAM 1201 รายวิชา หลักการโฆษณา 
สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๑ ปีการศึกษา ๒๕๖๖ 

 

หมวดที๑่ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา    AAM1201 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย  หลักการโฆษณา 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Principles of Advertising 

๒. จ านวนหน่วยกิต   ๓ (๓-๐-๖)   

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลักสูตร       นศ.บ.(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาเอกบังคับ 
 
๔.อาจารย์ผู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  อาจารย์อิสรี ไพเราะ (หัวหน้าแขนงวิชา) 

๔.๒ อาจารย์ผู้สอน   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรจิีนดา 

๕.  สถานท่ีติดต่อ   ห้องพักอาจารย์ ชั้น ๒ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์  

E – Mail Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 
๖. ภาคการศึกษา / ชั้นปีที่เรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๑ / ๒๕๖๖  ชั้นปีท่ี ๑ 

๖.๒ จ านวนผู้เรียนที่รับได้ ประมาณ ๔๐ คน 
 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถ้ามี) ไม่มี 
 
๘. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้ามี) ไม่มี 
 
๙. สถานท่ีเรียน   วิทยาลัยนิเทศศาสตร์  วิทยาเขตนครปฐม 
 
๑๐.วันท่ีจัดท าหรือปรับปรงุ   วันท่ี ๑ เดือน กรกฏาคม  พ.ศ. ๒๕๖๖ 
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รายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
 

หมวดที ่๒จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
 ๑.๑ เพ่ือให้เข้าใจความหมาย  ความส าคัญ  แนวคิดในการท าโฆษณา    บทบาทและอิทธิพลของการโฆษณาท่ีมีต่อ

สังคม  เศรษฐกิจ  และลักษณะส าคัญของการโฆษณา   

๑.๒ เพ่ือให้เข้าใจขั้นตอนในการวางแผนงานโฆษณา ซ่ึงประกอบด้วย การเตรียมข้อมูล การวิเคราะห์สถานการณ์ทาง

การตลาด  การวางแผนส่ือโฆษณา  การก าหนดงบประมาณ  การประเมินผลการโฆษณา 

 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพ่ือให้ทันสมัยกับสถานการณ์ด้านการโฆษณาและส่ือสมัยใหม่ที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน 
 

หมวดที๓่ลักษณะและการด าเนินการ 
 

๑. ค าอธิบายรายวิชา 
  ความหมาย  ความส าคัญ  แนวคิดในการโฆษณา  บทบาทและอิทธิพลของการโฆษณาท่ีมีต่อระบบเศรษฐกิจ  
สังคม  ลักษณะส าคัญของการโฆษณา  การวางแผนงานโฆษณา    การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด  การสร้างสรรค์
งานโฆษณา  การวางแผนส่ือโฆษณา  และการประเมินผลงานโฆษณา   
  
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัต/ิงาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

บรรยาย ๔๕ ชั่วโมงต่อภาค
การศกึษา 

            - - การศกึษาด้วยตัวเอง ๙๐ 

ชั่วโมงต่อสัปดาห์ 

 
๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
 ๓ ชั่วโมง / สัปดาห์) 
 ๓.๑ ปรึกษาด้วยตนเองท่ีห้องพักอาจารย์ผู้สอน  ห้องพักอาจารย์ ชั้น ๒ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ 
 ๓.๒ ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ท่ีท างาน / มือถือ  หมายเลข ๐๙๐-๙๑๕-๕๕๐๐ 
 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail) Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 
 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ Facebook : Pk Gavin 
 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard) https://elcca.ssru.ac.th/prakaikavin_sr/ 
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หมวดที๔่การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีต้องพัฒนา 
 (๑)  มีวินัยตรงต่อเวลาและมีความรับผิดชอบสูงทั้งต่อตนเองวิชาชีพและสังคม 
(๒)  มีความซ่ือสัตย์สุจริต 
 (๓)  ปฏิบัติหน้าที่ดว้ยคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชพี 
 (๔)  เคารพในระเบียบและกฏเกณฑ์ขององค์กรและสังคม 
 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน เคารพในคุณค่าและศักด์ิศรีของความเป็นมนุษย์ 
๑.๒   วธิีการสอน 
 (๑)  ให้นักศึกษาเข้าเรียนตามเวลาท่ีก าหนด  และส่งรายงานตามก าหนดเวลา 

(๒)  ไม่ลอกรายงานหรือผลงานของผู้อื่นโดยน ามาเป็นของตน,ไม่ลอกข้อสอบ 
 (๓)  สอดแทรกเร่ืองคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชพีไปกับเนื้อหาการเรียน  
 (๔)  การตั้งกฏระเบียบของห้องเรียนให้ทุกคนปฏิบัติตาม 
 (๕)  ให้นักศึกษาได้แสดงความคิดเห็นในระหว่างการเรียนในแต่ละสัปดาห์ 
 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
  (๑)  ประเมินจากการเข้าเรียนตรงเวลาซ่ึงจะไม่ถูกหักคะแนนจิตพิสัย และผู้ที่ส่งรายงานล่าช้าจะถูกหัก

คะแนนเรื่อยๆ นับจากวันท่ีเลยก าหนดเวลา 
(๒)  ประเมินจากรายงานและการอ้างอิง, สังเกตการสอบให้เป็นไปด้วยความสุจรติ 

 (๓)  ประเมินจากรายงานที่มอบหมายว่ามีการหมิ่นเหม่หรือส่งผลด้านลบในเร่ืองคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณ

หรือไม่  
  (๔)  ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรมการปฏิบัติตามกฏระเบียบของห้องเรียน 
  (๕)  ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรมการแสดงความคิดเห็นของผู้พูดและผู้ฟัง 

 

๒. ความรู ้
๒.๑   ความรูท้ี่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีความรู้เกี่ยวกับหลักการโฆษณา 
 (๒)  มีความรู้ท่ีเกิดจากการบูรณาการความรู้เกี่ยวกับการโฆษณากับความรู้ศาสตร์อ่ืนๆ เช่นการถ่ายภาพ 
 (๓)  มีความรู้ในการปฏิบัติการสร้างสรรค์ช้ินงานโฆษณาในระดับต้นได้ 
 (๔)  มีความรู้และความสามารถในการแสวงหาความรู้และประสบการณ์เพ่ิมเติมจากท่ีสอนในห้องเรียน 
(๕)  มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับส่ือโฆษณาในยุคดิจิตอล และประยุกต์ใช้เทคโนโลยีกับการท างานได้ 
๒.๒   วิธีการสอน 
 (๑)  บรรยายและศึกษาค้นคว้าเพ่ิมเติมด้วยตนเอง 
 (๒)  ฝึกท าแบบฝึกหัดในการบูรณาการความรู้เกี่ยวกับการโฆษณากับความรู้ศาสตร์อ่ืนๆ 
 (๓)  ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณาอย่างง่าย 
 (๔)  หาตัวอย่างงานสร้างสรรค์  น าเสนอ และช่วยกันวิเคราะห์วิจารณ์ 
(๕)  ยกตัวอย่างงานโฆษณาผ่านส่ือดิจิตอล  และให้นักศึกษาฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์ชิ้นงานผ่านส่ือดิจิตอล 
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๒.๓    วธิีการประเมินผล 
 (๑)  ประเมินผลจากการสังเกตและรายงาน 
 (๒)  ประเมินผลจากแบบฝึกหัด 
 (๓)  ประเมินผลจากการฝกึปฏิบัติ 
 (๔)  ประเมินผลจากการมีส่วนร่วมในการวิเคราะห์วิจารณ์และการหาตัวอย่างงานมาน าเสนอ 
(๕)  ประเมินผลจากการท ารายงานผ่านส่ือดิจิตอล 

๓.ทักษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาทีต่้องพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการเข้าถึงฐานข้อมูลความรู้ในการปฏิบัติงานในวิชาชีพ 
 (๒)  มีความสามารถในการคิดวิเคราะห์ได้ 
 (๓)  มีความสามารถในการวางแผน การบริหารจัดการ 
 (๔)  มีความสามารถในการเรียบเรียงความคิดอย่างเป็นระบบ 
 (๕)  มีความสามารถในการเชื่อมโยงและประยุกต์สาระความรู้ไปสู่การปฏิบัติงานด้านการโฆษณา 
๓.๒   วธิีการสอน 
 (๑)  ให้ผู้เรียนศึกษาค้นคว้าข้อมูลเพ่ิมเติมจากแหล่งข้อมูลที่เก่ียวข้องกับวิชาชีพ  
 (๒)  ให้ผู้เรียนฝึกการวิเคราะห์ตัวอย่างงานด้านการโฆษณา 
 (๓)  ให้ผู้เรียนฝึกการวางแผนการท างานให้เป็นระบบ การแบ่งงานกันท าภายในทีม 
 (๔)  ให้ผู้เรียนฝึกการเรียบเรียงประโยค ผ่านการท ารายงาน 
 (๕)  ให้ผู้เรียนน าความรู้ที่ได้รับไปเช่ือมโยงและประยุกต์สร้างเป็นผลงานของตนเองผ่านการท ารายงาน 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 
 (๑)  ประเมินผลจากรายงานท่ีมอบหมาย 
 (๒)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นอย่างมีเหตุผล 
 (๓)  ประเมินผลจากการสังเกต 
  

๔. ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ตอ้งพัฒนา 
 (๑)  สามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ดี 
 (๒)  มีความรับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมขององค์กรต่างๆ เช่น ภาควิชาทีศ่ึกษาอยู่ได้ 
 (๔)  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับเพ่ือนและบุคคลอื่นๆท่ีติดต่อ 
 (๕)  มีความสามารถในการแก้ไขปัญหาต่างๆท่ีเกิดขึ้นได้ 
 (๖)  มีความสามารถในการเปน็ผู้น าและผู้ตามที่ดี 
 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑)  มอบหมายงานกลุ่มท่ีทุกคนต้องมีส่วนร่วม 
(๒)  ก าหนดกรอบเวลาในการส่งรายงาน 
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(๓)  ฝึกการแสดงความคิดเห็น และวิเคราะห์วิจารณ์กรณีตัวอย่างต่างๆ ตลอดจนรับฟังการวิเคราะห์
วิจารณ์ของเพ่ือนและโต้แย้งอย่างสร้างสรรค์ 

(๔)  แสดงความคิดเห็นในการแก้ไขปัญหาต่างๆของโจทย์ท่ีได้รับมา  ด้วยความรู้ที่เรียนมา ผ่านการท า
รายงาน 
๔.๓    วธิีการประเมินผล 

(๑)  ประเมินผลจากรายงานท่ีมอบหมาย 
 (๒)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นอย่างมีเหตุผล 
 (๓)  ประเมินผลจากการสังเกต 
 

๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีการน าข้อมูลเชิงตัวเลขมาประกอบการวิเคราะห์สถานการณ์ต่างๆ 
 (๒)  มีการพัฒนาทักษะการสือ่สารด้านการฟัง การพูด การเขียน 
 (๓)  มีทักษะการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการท ารายงาน  
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  ให้หาข้อมูลเชิงตัวเลขจากงานวิจัยต่างๆ มาวิเคราะห์และประกอบการตัดสินใจในการวางแผนงานด้าน
การโฆษณา 

(๒)  ให้ผู้เรียนฟังการน าเสนอและวิเคราะห์กรณีศึกษาของผู้เรียนคนอ่ืน และจับประเด็นเพ่ือน าไปสู่การ
เสนอความคิดเห็นในมุมมองของตนเอง  ตลอดจนพัฒนารูปแบบการเขียนรายงานให้สามารถใช้ภาษาเขียนท่ีถูกต้อง 
การสะกดค าศัพท์ต้องไม่ผิดหลักไวยากรณ์ 

(๓)  การท ารายงานโดยการใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วย 
๕.๓    วธิีการประเมินผล 

(๑) ประเมินผลจากรายงาน 
(๒)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นอย่างมีเหตุผล 

๖. ด้านอ่ืนๆ: ทักษะพิสัย 

ไม่มี 
 

หมายเหตุ 
สัญลักษณ์ หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เว้นว่าง หมายถึง ไม่ได้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยู่ในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจ้ากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

 

  



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๖ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 

(ชั่วโมง) 
กิจกรรมการเรียนการสอนและสื่อที่ใช้ ผู้สอน 

๑  บทน า : 

ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการ

โฆษณา 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับค าอธิบายรายวิชา  

ข้อปฏบิัตเิบ้ืองต้นส าหรับผู้สอนและผู้เรียน ทั้ง

ในการเรียนในห้องเรียนและการเรยีนออนไลน์  

รวมถงึชี้แจงการเรยีนออนไลน์ของแต่ละ

สัปดาห์ 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศกึษากลับไปน าเสนอ

ผ่าน Google Classroom 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๒ รูปแบบและประเภทของการ

โฆษณา 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับรูปแบบและ

ประเภทของการโฆษณา 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศกึษากลับไป

น าเสนอผ่าน Google Classroom 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๓ ประวัติความเป็นมาและ

ประเภทของการโฆษณา 

๓ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) ครั้งที่ ๑ 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ ประวัติความเป็นมา

และประเภทของการโฆษณา แบบไม่ประสาน

เวลา ในรูปแบบ Video Presentation โดยให้

นักศกึษาเข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบใบงาน ดว้ยการท าแบบฝึกหัด 

ยุคตา่ง ๆ ของการโฆษณา 

- นักศึกษาสง่รายงานและน าเสนอผ่านระบบ 

Google Classroom 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๔ ยุคตา่ง ๆ ของการโฆษณา ๓ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  ผศ.ดร.ประกายกาวลิ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๗ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

 (On Demand) ครั้งที่ ๒ 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ ยุคต่าง ๆ ของการ

โฆษณาแบบไม่ประสานเวลา ในรูปแบบ 

Video Presentation โดยให้นักศกึษาเข้ามาชม

ภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบใบงาน ดว้ยการท าแบบฝึกหัด 

ยุคตา่ง ๆ ของการโฆษณา 

- นักศึกษาส่งรายงานและน าเสนอผ่านระบบ 

Google Classroom 

 

๕ การโฆษณากับแนวคิดที่

เกี่ยวข้องทางการสื่อสาร 

๓ 

บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับการโฆษณากับ

แนวคิดที่เกี่ยวข้องทางการสื่อสาร 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศกึษากลับไป

น าเสนอผ่าน Google Classroom 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๖ 

การโฆษณากับแนวคิด

ทางการตลาด          

 

๓ 

บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับการโฆษณากับ

แนวคิดที่เกี่ยวข้องทางการสื่อสาร 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

- มอบใบงาน (แบบฝกึหัด ๑) เพื่อให้

นักศกึษากลับไปฝึกวเิคราะห์ข้อมูลทาง

การตลาด น าเสนอผ่าน Google Classroom 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๗ บริษัทตัวแทนโฆษณา  : 

ความหมาย รูปแบบ บทบาท

หน้าท่ี 

๓ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) ครั้งที่ ๓ 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ บริษัทตัวแทนโฆษณา   

แบบไม่ประสานเวลา ในรูปแบบ Video 

Presentation โดยให้นักศกึษาเข้ามาชมภายใน

เวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบใบงาน ดว้ยการท ารายงาน

เกี่ยวกับลักษณะของบริษัทตัวแทนโฆษณาใน

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๘ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

ปัจจุบัน โดยการคน้ควา้เร่ืองบริษัทตัวแทน

โฆษณา ชิ้นงานที่ได้รับรางวัล ช่ือรางวัล 

๘ สอบกลางภาค 

๙ บริษัทตวัแทนโฆษณา  : 

ลักษณะของบริษัทตัวแทน

โฆษณาในปัจจุบัน 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- นักศึกษาน าเสนอการคน้คว้าเร่ืองบริษัท

ตัวแทนโฆษณา ชิ้นงานที่ได้รับรางวัล ช่ือ

รางวัล (แบบฝึกหัด ๒)  

- ผู้สอนบรรยายสรุปเกี่ยวกับลักษณะของ

บริษัทตัวแทนโฆษณาในปัจจุบัน โดยใช้ Power 

Point Presentation 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๑๐ การวางแผนงานโฆษณา: 

กระบวนการด าเนินงาน

โฆษณา 

 

 

 

 

 

 

 

๓ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) ครั้งที ่๔ 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ กระบวนการ

ด าเนินงานโฆษณา แบบไม่ประสานเวลา ใน

รูปแบบ Video Presentation โดยให้นักศกึษา

เข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบใบงาน ดว้ยการท าแบบฝึกหัด 

ยุคตา่ง ๆ ของการโฆษณา 

- นักศึกษาส่งรายงานและน าเสนอผ่านระบบ 

Google Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๑๑ การวางแผนงานโฆษณา: 

การก าหนดกลวิธีและ

แผนงานโฆษณา 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับการก าหนดกลวิธี

และแผนงานโฆษณา 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๑๒ การวางแผนงานโฆษณา: 

การประเมินผลและการ

ก าหนดงบประมาณ 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับการประเมินผล

และการก าหนดงบประมาณ 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

 

๑๓ การสรา้งสรรค์งานโฆษณา ๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายสรุปเกี่ยวกับการสร้างสรรค์

โฆษณา โดยใช ้Power Point Presentation  

- นักศึกษาท ากิจกรรมสร้างสรรค์ 

(แบบฝกึหัด ๓)  

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๑๔ สื่อโฆษณา : ความหมาย 

ประเภท ลักษณะของสื่อ

โฆษณา 

 

๓ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) ครั้งที่ ๕ 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ สื่อโฆษณา แบบไม่

ประสานเวลา ในรูปแบบ Video Presentation 

โดยให้นักศกึษาเข้ามาชมภายในเวลา 1 

สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบใบงาน ดว้ยการท าแบบฝึกหัด 

ความหมาย ประเภท ลักษณะของสื่อโฆษณา 

- นักศึกษาส่งรายงานและน าเสนอผ่านระบบ 

Google Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

๑๕ สื่อโฆษณา : วางแผนสื่อ

โฆษณา 

 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- นักศึกษาน าเสนอการคน้คว้าเร่ืองการ

วางแผนสื่อโฆษณา (แบบฝึกหัด ๔)  

- ผู้สอนบรรยายสรุปเกี่ยวกับสื่อโฆษณาใน

ปัจจุบัน โดยใช ้Power Point Presentation 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

 

 

 

 

 

๑๖ บทบาทและอทิธิพลของการ

โฆษณาต่อเศรษฐกิจและ

สังคม 

 

 

 

๓ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation บทบาทและอิทธพิลของ

การโฆษณาต่อเศรษฐกิจและสังคม 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

๑๗ สอบปลายภาค 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรยีนรูห้ัวข้อยอ่ยแต่ละหัวข้อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่ก าหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ที่ประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

๒.แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วธิกีารประเมิน สัปดาห์ที่

ประเมิน 

สัดส่วนของ

การประเมิน 

๑.๑ 

๑.๒,๑.๓,๒.๑,๓.๑,๓.๒,๓.๓,๔.๑ 

๔.๒,๔.๓,๕.๑,๕.๒ 

๔.๒,๔.๓,๕.๑,๕.๒ 

๑.๒,๒.๑,๓.๑,๓.๒,๓.๓,๕.๑ 

๑.๒,๒.๑,๓.๑,๓.๒,๓.๓,๕.๑ 

 

 

๑. คะแนนจติพิสัย (การเข้าช้ันเรยีนตรงต่อเวลา/การมีส่วน

รว่มในห้องเรยีน)    

๒. คะแนนแบบฝึกหัดตามบทเรยีน (เนือ้หา /การน าเสนอ) 

๓. คะแนนรายงาน 

๓. คะแนนสอบกลางภาค    

๔. คะแนนสอบปลายภาค     

       

รวม   

ตลอดภาค

การศกึษา 

๖, ๙, ๑๓ 

๒,๓,๗,๙ 

๘ 

๑๗ 

 

๑๐% 

 

๒๐% 

๑๐% 

๒๐% 

๔๐% 

 

๑๐๐% 

 

 

หมวดที๖่ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
๑)  ประกายกาวิล ศรีจินดา.(๒๕๖๖).หลักการโฆษณา ปรับปรุงใหม่.กรงุเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 ๒)  กัญจณิพัฐ  วงศ์สุเมธรต์. (๒๕๔๙). กระบวนการด าเนินงานโฆษณา.กรุงเทพฯ :มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
 ๑)  ธีรพล  ภูรตั (๒๕๕๐). เอกสารค าสอนการโฆษณาและพฤติกรรมผู้บริโภค 

   กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 

 ๒)  เสรี  วงษ์มณฑา.(๒๕๔๖).หลักการโฆษณา,กรุงเทพฯ:บริษัทธรรมสาร จ ากัด 

 ๓)  เกษม พิพัฒน์เสรีธรรม. Consumer Insight เจาะลึกถึงใจลูกค้า. กรุงเทพฯ : พีเพิลมีเดียบุค, ๒๕๕๕ 

 ๔)  จุรีพร ไทยด ารงค์  ต่อ สันติศิริ. กว่าจะเป็นโคด-สะ-นา กรุงเทพฯ : ส านักพิมพแบรนด์เอจ,  ๒๕๔๕ 
 ๕)  ทีมงาน Y&R. โฆษณา โฆษณุก  กรุงเทพฯ : ยูบีซีแอลบุ๊ค,  ๒๕๕๐. 

 ๖)  วศิน เตยะธิติ และคณะ. ซูเปอร์ เออี กรุงเทพฯ : ยูนิเวอร์แซล พับลิชชิ่ง,  ๒๕๕๐. 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๑)  เว็บไซต์ที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณา อาทิ www.kosanathai.com, www.adintrend.com, 
www.thaiadvertising.com 

 ๒)  เว็บไซต์ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด อาทิ  www.marketeer.com,  www.brandage.com 

  

หมวดที ่๗ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 
รายวิชา AIM๑๒๐๑ สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 การสังเกตการณ์จากพฤติกรรมของผู้เรียน แบบประเมินผู้สอน และแบบประเมินรายวิชา  รวมไปถึงข้อเสนอแนะต่าง ๆ
จากนักศึกษา 
 

๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

 ๒.๑  การประเมินโดยเน้นการมีส่วนร่วมของผู้เรียน  พิจารณาจากการสังเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วม 

๒.๒การสอบทวนผลประเมินการเรียนรูข้องผู้เรียน หลังจากสอบปลายภาค 
     ๒.๓  ประเมินจากผลการประเมินการสอนของผู้เรียนผ่านเว็บไซด์ของมหาวิทยาลัย 

 

๓. การปรับปรุงการสอน 

๓.๑ ประมวลสรุปการประเมินการสอน เพ่ือหาจุดเด่น จุดด้อย ปัญหาและอุปสรรค แล้วน าไปใช้พิจารณาปรับปรุงการสอน

ในเทอมต่อไป 

    ๓.๒  แสวงหาเทคนิคการสอน วิธีการผลิตส่ือการสอน และการกระตุ้นการเรียนรูข้องผู้เรียน 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหัวข้อตามท่ีคาดหวังจากการเรยีนรู้ในวิชา ได้

จากการสอบถามนักศึกษาหรอืการสุ่มตรวจผลงานนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการท าแบบฝึกหัด และหลังการออกผล

การเรียนรายวชิา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิโดยรวมในวิชาได้ ดังน้ี 

๔.๑มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบ รายงาน 

วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม 

๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

จากผลการด าเนินงาน และทวนสอบสัมฤทธิ์ประสิทธิผลรายวิชา ได้มีการวางแผนการปรับปรุงการสอนและรายละเอียดวิชา

เพ่ือให้เกิดคุณภาพมากขึ้น ดังน้ี 

๕.๑การปรับปรุงรายวิชาทุก ๕ ปี หรือตามข้อเสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามข้อ ๔ 

๕.๒การปรับกรณีศกึษาและตัวอย่างในการเรียนการสอนเป็นประจ าทุก ๑ ปี ให้ทันสมัยต่อสถานการณ์ปัจจุบัน เพ่ือให้

นักศึกษามีมุมมองในเรื่องการประยุกต์ความรู้ท่ีได้กับวิชาชีพโฆษณาอย่างแท้จริง 

 

 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๒ 

รายวิชา ADM ๑๒๐๑  สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด คณะวทิยาการจัดการ  มหาวทิยาลัยราชภฎัสวนสุนันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรับผิดชอบในแต่ละด้านสามารถเพ่ิมลดจ านวนได้ตามความรับผิดชอบ 

 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

 
ทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความรับผิดชอบ

ระหว่างบุคคล 

ทักษะการ

วเิคราะห์เชิง

ตัวเลขการ

สื่อสาร ฯ 

 

 

 

 

 
ความรับผิดชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง    

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓    

รหัสวชิา AIM ๑๒๐๑ 

ชื่อรายวิชา  

หลักการโฆษณา 

Principles of Advertising 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

  

 

 


