
มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
 

รายงานผลการด าเนนิการของรายวชิา 

รหัสวิชา AIM3202 รายวิชา การผลิตงานโฆษณา 

สาขาวชิาการโฆษณาและสือ่สารการตลาด วิทยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนนัทา 

ภาคการศึกษา ๑   ปีการศกึษา ๒๕๖๕ 

 

หมวดที่๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวิชา   AIM3202 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การผลิตงานโฆษณา 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Advertising Production 

 
๒. รายวิชาที่ต้องเรียนก่อนรายวิชานี้  (ถ้าม)ี 
   ไม่ม ี
 
๓. อาจารย์ผู้รับผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรยีน  (section) 
ให้รายงานเปน็รายกลุ่ม 
   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ประกายกาวิล ศรจีินดา  กลุ่มเรียน  ๐๐๑ และ ๐๐๒ 
    
๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาที่เปิดสอนรายวชิา  ภาคการศึกษาที ่๑   ปีการศกึษา ๒๕๖๕ 
 
๕.  สถานที่เรียน วิทยาลยันิเทศศาสตร ์
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



มคอ. ๕ 
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หมวดที่๒การจัดการเรยีนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 
 

๑.รายงานชั่วโมงการสอนจรงิเทยีบกับแผนการสอน 

หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจรงิตา่งจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

แนวคิด หลักปฏิบัติเกี่ยวกับกระบวนการผลิต

งานโฆษณา  
๔ ๔  

เทคนิคการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

- จุดขายในงานสื่อสารการตลาด 

- เทคนิค และวิธีการน าเสนอในงานสื่อสาร

การตลาด 

- การสร้าง Concept ของงาน เป็น Big Idea สู่ 

Key Message และ Key Visual 

๔ ๖ เป็นกิจกรรมในชั้นเรียน ในการวิเคราะห์

เทคนิคการสร้างสรรค์งานโฆษณา ท่ีต้อง

ตรวจงานรายบุคคล ท าให้ต้องให้เวลาใน

การท ากิจกรรมในชั้นเรียนมากกว่าเวลา

จ านวนชั่วโมงตามแผนการสอน 

การพัฒนากลยุทธ์การสร้างสรรค์งานโฆษณา 

- การเขียนบท  

- การพัฒนา Storyboard  

 

๘ ๘ น านักศึกษาฟังบรรยายโดยวิทยากรพเิศษ 

กระบวนการก่อนการผลิตงานโฆษณา 

- แนวคิด และหลักการ 

- การท า Shooting board  

- การท า Reference 

 

๘ ๘  

กระบวนการก่อนการผลิตงานโฆษณา 

- การคัดลอืกนักแสดง  

- การออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย  

- การคัดเลอืกพื้นท่ีถ่ายท า  

- การเตรียมอุปกรณป์ระกอบฉาก 

๘ ๘ ปรับการเรียนการสอนสู่ระบบ Zoom 

Meeting เนื่องจากสถานการณก์ารระบาด

ของเชื้อไวรัส COVID-19 

กระบวนการผลิตงานโฆษณา 
- แนวคิด และหลักการ 

- ฝึกปฏบัิตใินการผลิตภาพยนตร์โฆษณา 

๘ ๘  
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หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจรงิตา่งจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

กระบวนการหลงัการผลิตงานโฆษณา 

- การตัดต่อภาพและเสียงด้วยเคร่ืองมือใน

โปรแกรมการตัดตอ่ 

-การใช้เทคนิคพิเศษในการผลิตงานโฆษณา 

๘ ๘ ปรับการเรียนการสอนสู่ระบบ Zoom 

Meeting เนื่องจากสถานการณก์ารระบาด

ของเชื้อไวรัส COVID-19 

น าเสนอผลงานการผลิตโฆษณา ๔ ๔ ปรับการเรียนการสอนสู่ระบบ Zoom 

Meeting เนื่องจากสถานการณก์ารระบาด

ของเชื้อไวรัส COVID-19 

 
๒.  หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

ระบุหัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยส าคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร ใน
กรณีที่มีนัยส าคัญให้เสนอแนวทางชดเชย 
 
หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน  

(ถ้าม)ี 

นัยส าคญัของหัวข้อที่สอนไม่

ครอบคลุมตามแผน 
แนวทางชดเชย 

ไม่ม ี

 

  

 
๓. ประสิทธผิลของวิธีสอนที่ท าให้เกิดผลการเรยีนรู้ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา 
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุใน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่มี 

คุณธรรม จรยิธรรม (๑) สอดแทรกประสบการณ ์
รวมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้อง
และเกิดขึ้นจรงิในสังคมมา
อธิบายประกอบการเรยีนการ
สอน 
(๒)  ใช้การวิเคราะห์
กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องกับ
คุณธรรมและจริยธรรมที่
ต้องการเสริมสรา้งให้แก่
นักศึกษา           
(๓)  ใช้วธิีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพื่อกระตุน้ให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ ์
เสมือนจรงิ 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษา
ศึกษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียน
ในประเดน็ที่สนใจและ
เก่ียวข้องกับคุณธรรมและ
จรยิธรรมที่ต้องการ
เสรมิสรา้งเพือ่น าผล
การศึกษามาอภิปราย
แลกเปลี่ยนประสบการณ์
ระหว่างกัน 
(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็น
ตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้าง
คุณธรรมและจริยธรรม 
 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

  



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๕ 
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุใน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่มี 

ความรู้ (๑)  การเรียนการสอนที่เน้น
ให้ผูเ้รียนมีความสามารถใน
การเรียนรูใ้นช้ันเรยีนและ
แสวงหาความรูเ้พิ่มเติม
ภายนอกชัน้เรียนได ้
(๒)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นความสนใจของผู้เรยีน
ควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียน
ศึกษาคน้ควา้ เพิ่มเตมิใน
ประเด็นที่สนใจ ด้วยการท า
รายงาน การก าหนดประเด็น
การอภิปรายกลุม่ และ
กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณร์ะหว่าง
ผู้สอนกับผูเ้รียนและระหว่าง
ผู้เรยีนกับผูเ้รียน 
(๔)  การมุ่งเนน้การฝึกปฏิบัติ
เพื่อสรา้งเสรมิทักษะใน
วิชาชีพ   
(๕) การศึกษาดูงานองคก์าร 
หน่วยงานทีม่ีความโดดเด่นใน
สาขาวิชาชีพการโฆษณา 
(๖) เชิญผูเ้ช่ียวชาญในวิชาชีพ
การโฆษณาที่เกี่ยวข้องมาเป็น
วิทยากรบรรยายพิเศษ หรอื
อบรมเชิงปฏิบัติการให้แก่
นักศึกษา 
 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

√ 

 

√ 
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุใน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่มี 

ทักษะทางปัญญา (๑) การเรียนการสอนที่เน้น
ให้ผูเ้รียนมีความสามารถใน
การเรียนรูใ้นช้ันเรยีนและ
แสวงหาความรูเ้พิ่มเติม
ภายนอกชัน้เรียนได ้
(๒)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นความสนใจของผู้เรยีน
ควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียน 
ศึกษาคน้ควา้ เพิ่มเตมิใน
ประเด็นที่สนใจด้วยการท า
รายงาน การก าหนดประเด็น
การอภิปรายกลุม่ และ
กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณร์ะหว่าง
ผู้สอนกับผูเ้รียนและระหว่าง
ผู้เรยีนกับผูเ้รียน 
(๔)  การท าหน้าที่สง่เสรมิ
สนับสนุนให้ผูเ้รียนสามารถ
คดิเชิงวิเคราะห์เชิง 
สังเคราะห ์และแก้ปัญหาเพื่อ
เสรมิสรา้งความสามารถเชิง
ปัญญา 
(๕)  การเน้นการฝึกปฏิบัติ
และการร่วมกจิกรรมเสรมิ
หลักสูตรเพื่อบูรณาการ
ความรูสู้่การปฏิบัติที่เป็น
รูปธรรมชัดเจน 
 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

√ 
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๗ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

ทักษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์
รวมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้อง
และเกิดขึ้นจรงิในสังคมเพื่อ
อธิบายประกอบการเรยีนการ
สอน 
(๒)  ศึกษาโดยการวเิคราะห์
กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องกับ
ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุม่ 
อาทิ การท ารายงาน การ
อภิปราย การจัดโครงการ
พิเศษ หรอืธุรกิจจ าลอง 
(๔)  ใช้วธิีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพื่อกระตุน้ให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ ์
เสมือนจรงิ 
(๕)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณร์ะหว่าง
ผู้สอนกับผูเ้รียนและระหว่าง
ผู้เรยีนกับผูเ้รียน  
(๖) การท าหน้าที่ส่ ง เสริม
สนับสนุนให้ผู้ เรียนมีทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและ
ก า ร ร่ ว ม กิ จ ก ร ร ม เ ส ริ ม
หลักสูตรเพื่อบูรณาการความรู้
สู่การปฏิบัติที่ เป็นรูปธรรม
ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ด ี
 

√ 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

เนื้อหาของรายวิชาไม่เอื้อให้ท าการการ

วิเคราะห์กรณศีึกษาที่เก่ียวข้องกับ

ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ แต่ให้นักศึกษาไดท้ า

กจิกรรมจริงเพื่อมีความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลในการท างาน 

เนื้อหาของรายวิชาไม่เอื้อให้ท าใช้

วิธีการสอนแบบบทบาทสมมตุิ แต่ให้

นักศึกษาได้ท ากิจกรรมจรงิเพื่อมี

ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลในการ

ท างาน 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๘ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุใน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่มี 

ทักษะการวิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสื่อสารและการ

ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์
รวมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้อง
และเกิดขึ้นจรงิในสังคม 
(๒)  ศึกษาโดยการวเิคราะห์
กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องทักษะที่
ต้องการเสริมสรา้ง 
(๓)  ใช้วธิีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพื่อกระตุน้ให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์
เสมือนจรงิ 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษา
จัดท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายให้นักศึกษา
ศึกษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียน
ในประเดน็ที่สนใจ และ
เก่ียวข้องกับทักษะที่ต้องการ
เสรมิสรา้งเพือ่น าผล
การศึกษามาอภิปรายและ
แลกเปลี่ยนประสบการณ ์
(๖) ทบทวนบทเรียนโดยการ

ตอบค าถามทบทวนประจ าบท 

(๗) ทดสอบย่อยก่อนการ

เรียนการสอนในแต่ละครัง้    

 

√ 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

√ 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

เนื้อหาของรายวิชาไม่เอื้อให้ท าใช้

วิธีการสอนแบบบทบาทสมมตุิ แต่ให้

นักศึกษาได้ท ากิจกรรมจรงิเพื่อมี

ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลในการ

ท างาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายวิชา เป็นการพัฒนาความคดิ

สรา้งสรรคจ์ึงไม่จ าเป็นต้องท าการ

ทดสอบย่อยกอ่นการเรียนการสอนใน

แต่ละครัง้  แต่เป็นการท าแบบฝึกหัด

หลังการเรียนทุกครัง้ 

 
๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพื่อปรับปรุงวิธีสอน 

ระบุข้อเสนอเพื่อการปรับปรุงวิธีสอน ซึ่งได้จากปัญหาที่พบในข้อ ๓ 
 ปรับวธิีการเรยีนการสอนให้เหมาะสมกับรายวิชา ที่เนน้ภาคปฏิบัติ และเป็นการพัฒนาความคดิสรา้งสรรค์ 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
 

หมวดที่๓สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

๑. จ านวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน ..................๙๑.............. คน 
 
๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยูเ่มื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา..................๙๑.............. คน 
 
๓. จ านวนนักศึกษาที่ถอน  (W)................๐............... คน 
 
๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 
 
  กลุ่มเรียน ๐๐๑  นักศึกษา ๕๖ คน 

ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A ๑๓ ๒๓.๒๑ 

A- ๘ ๑๔.๒๘ 

B+ ๕ ๘.๙๒ 

B ๔ ๗.๑๔ 

B- ๘ ๑๔.๒๘ 

C+ ๙ ๑๖.๐๗ 

C ๓ ๕.๓๕ 

C- ๖ ๑๐.๗๑ 

D+ - ๐ 

D - ๐ 

D- - ๐ 

F - ๐ 

I - ๐ 

 
กลุ่มเรียน ๐๐๒  นักศึกษา ๓๕ คน 

ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A ๗ ๒๐.๐ 

A- ๒ ๕.๗๑ 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

B+ ๓ ๘.๕๗ 

B ๒ ๕.๗๑ 

B- ๕ ๑๔.๒๘ 

C+ ๒ ๕.๗๑ 

C ๔ ๑๑.๔ 

C- ๒ ๕.๗๑ 

D+ ๒ ๕.๗๑ 

D ๓ ๘.๕๗ 

D- ๒ ๕.๗๑ 

F ๑ ๒.๘๕ 

I -  - 

 
๕. ปัจจัยที่ท าให้ระดับคะแนนผิดปกติ  (ถา้มี) 
 
๖. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่ก าหนดไวใ้นรายละเอียดรายวชิา 
ระบุความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมินผลการเรยีนรูท้ี่ก าหนดไว้ใน มคอ.๓ หมวด ๕ ข้อ ๒ 

๖.๑ ความคลาดเคลือ่นด้านก าหนดเวลาการประเมิน 
ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่มีความคลาดเคลือ่น  

  

 
๖.๒ ความคลาดเคลือ่นด้านวธิีการประเมินผลการเรียนรู ้ (ถา้มี) 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่มีความคลาดเคลือ่น  

  

 
๗. การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

๑) สอบทวนผลสัมฤทธิด์้านกอ่นการผลิตงานโฆษณา 

(Pre-Production) 

นักศึกษามีความเข้าใจในกระบวนการกอ่นการผลิตงาน

โฆษณา (Pre-Production) ซึ่งมาจากการที่นักศึกษาได้ฝกึ

ปฏิบัติจรงิในช้ันเรยีน 

๒) สอบทวนผลสัมฤทธิด์้านหลังการผลติงานโฆษณา 

(Post-Production) 

นักศึกษามีความเข้าใจในด้านหลังการผลิตงานโฆษณา 

(Post-Production) ซึ่งมาจากการที่นักศึกษาได้ฝกึปฏิบตัิจริง

นอกชัน้เรียน 

 

หมวดที่๔ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนนิการ 

๑.ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิง่อ านวยความสะดวก 
ปัญหาในการใชแ้หล่งทรัพยากรประกอบการเรียนการ

สอน  (ถา้มี) 
ผลกระทบ 

  

 
 
๒.ประเดน็ด้านการบริหารและองค์กร 

ปัญหาด้านการบริหารและองค์กร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

  

 

 

หมวดที่๕การประเมินรายวิชา 

๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศกึษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคญัจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๒ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
๑.๒ ความเหน็ของอาจารย์ผูส้อนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๑.๑ 

ไม่ม ี

 

๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธอีื่น 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคญัจากผลการประเมินโดยวิธอีื่น 

ระบุข้อวิพากษ์ทั้งที่เป็นจดุแขง็และจดุอ่อน 

ไม่ม ี

 

๒.๒ ความเห็นของอาจารยผ์ู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 

ไม่ม ี

 

หมวดที่๖แผนการปรับปรุง 

๑. ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงาน/รายวชิาครั้งที่ผา่นมา 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 
รายวิชา AIM3202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนการปรับปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปีการศึกษาที่ผ่านมา 
ผลการด าเนินการ 

มีการจัดกจิกรรมในการระดมสมอง และหาข้อมลูเพิ่มเตมิ

ในการปรับปรุงการสอน ดังนี ้

- การวจิัยในและนอกช้ันเรยีน  

- การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการเรียนการ

สอนรว่มกับอาจารย์ประจ าในสาขาวิชาฯ 

มีการด าเนนิการตามแผน  

 
๒. การด าเนินการอื่น ๆ ในการปรับปรุงรายวชิา 

ได้มกีารใชส้ื่อทันสมัย เข้ามาให้นักศึกษาใช้น าเสนอผลงาน อาทิสื่อออนไลน์ Facebook.com เป็นต้น 
 

๓. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงส าหรับภาคการศึกษา/ปกีารศึกษาต่อไป 

ข้อเสนอ ก าหนดเวลาที่แล้วเสร็จ ผู้รับผิดชอบ 

การปรับกรณีศึกษาและตัวอย่างในการเรียนการสอน

เป็นประจ าทุก ๑ ป ีให้ทันสมยัต่อสถานการณป์ัจจุบัน 

เพื่อให้นักศึกษามีมมุมองในเรือ่งการประยุกต์ความรูท้ี่

ได้กับวิชาชีพโฆษณาอย่างแท้จรงิ 

ภายในปีการศึกษา ๒๕๖๖ ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ดร.

ประกายกาวิล ศรีจนิดา 

 
 
๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวชิาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
 ควรมีการการปรับปรุงหลักสูตรทุก ๕ ปี หรอืตามข้อเสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตาม มคอ. ๓         
ข้อ ๔ 
 
ลงชื่อ ……………………………………………………………  ลงชื่อ …………………………………………………………… 

 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจนิดา)         (อาจารยอ์ิสร ี ไพเราะ) 

            อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชา        อาจารย์ผู้รับผดิชอบหลักสูตร 

     วนัที่ ๑ เดือนธนัวาคม พ.ศ. ๒๕๖๕                         วันที่ ๑ เดือนธนัวาคม พ.ศ. ๒๕๖๕ 


