
มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

 
 

รายงานผลการด าเนินการของรายวิชา 

รหัสวิชา AIM3201 รายวิชา กลยุทธ์การสร้างสรรค์งานส่ือสารการตลาด 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒   ปีการศึกษา ๒๕๖๕ 

 

หมวดที๑่ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา   AIM3201 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย กลยุทธ์การสรา้งสรรค์งานส่ือสารการตลาด 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Marketing Communication Creativities Strategies 

 
๒. รายวิชาที่ต้องเรียนก่อนรายวิชาน้ี  (ถ้ามี) 
   ไม่มี 
 
๓. อาจารย์ผูร้ับผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรียน  (section) 
ให้รายงานเป็นรายกลุ่ม 
   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา  กลุ่มเรียน  ๒๐๑  
    
๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาท่ีเปิดสอนรายวิชา  ภาคการศึกษาท่ี ๒   ปีการศึกษา ๒๕๖๕ 
 
๕.  สถานท่ีเรียน วิทยาลัยนิเทศศาสตร์  (วิทยาเขตนครปฐม)  
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๒ 
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หมวดที๒่การจัดการเรียนการสอนท่ีเปรียบเทียบกับแผนการสอน 
 

๑.รายงานช่ัวโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 

หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลท่ีการสอนจริงต่างจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

แนวคิดเบ้ืองต้นเกี่ยวกับการสร้างสรรค์งาน

สื่อสารการตลาด 

- แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ 

- แนวคิดเกี่ยวกับงานสื่อสารการตลาด 

 

๔ ๔ เน่ืองจากเป็นชั่วโมงแรกในการเรียนการ

สอน กิจกรรมการเรียน จึงเป็นการให้

นักศกึษาได้ฝึกพัฒนาความคดิสร้างสรรค์

เบ้ืองต้น และมีกจิกรรมเป็นแบบฝึกหัดให้

กลับไปค้นคว้าด้วยตัวเอง 

กลยุทธ์การสร้างสรรค์งานส่ือสารการตลาด 

- ส่วนประสมการสร้างสรรค์ 

- วัจนภาษาในส่วนประสมของการสร้างสรรค์

งานสื่อสารการตลาด 

- อวัจนภาษาในส่วนประสมของการสร้างสรรค์

งานสื่อสารการตลาด 

๔ ๖ เป็นกิจกรรมในชั้นเรียน ในการวิเคราะห์

ส่วนประสมการสร้างสรรค์งานโฆษณา                    

ท่ีต้องตรวจงานรายบุคคล ท าให้ต้องให้

เวลาในการท ากิจกรรมในชั้นเรียน

มากกว่าเวลาจ านวนชั่วโมงตามแผนการ

สอน 

การก าหนดกลยุทธ์ในการสร้างสรรค์และผลิต

งานโฆษณา 

- กลยุทธ์ในการสรา้งสารโฆษณา 

- การสร้างแนวความคิดในงานโฆษณา 

- การก าหนด Key Message และ Key Visual 

๔ ๔  

การพัฒนากลยุทธ์การสร้างสรรค์งานสื่อสาร

การตลาด 

- จุดขายในงานสื่อสารการตลาด 

- เทคนิค และวิธีการน าเสนอในงานสื่อสาร

การตลาด 

- การสร้าง Concept ของงาน เป็น Big Idea สู่ 

Key Message และ Key Visual 

๘ ๘  

การสร้างสรรค์งานโฆษณา 

- แนวคิด 
๘ ๑๐ เป็นกิจกรรมในชั้นเรียน ในการให้ผู้เรียน

น าผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด มาท า
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๓ 
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หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลท่ีการสอนจริงต่างจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

- กลยุทธ์และยุทธวธิ ี                 

- ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

 

การก าหนดสร้าง Concept ของงาน

โฆษณา Key Message และ Key Visual

ตามล าดับขั้นตอนการพัฒนาความคิด                    

ท่ีต้องตรวจงานรายบุคคล จงึต้องให้

เวลาในการท ากิจกรรมในชั้นเรียน

มากกว่าเวลาจ านวนชั่วโมงตามแผนการ

สอนมากกว่าปกติ 

การสร้างสรรค์งานประชาสัมพันธ์ 

- แนวคิด 

- กลยุทธ์และยุทธวธิ ี                 

- ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานประชาสัมพันธ ์

๘ ๘  

การสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดด้วยการ

เป็นผู้สนับสนุนทางการตลาด 
๔ ๖ วิทยากรรับเชญิในหัวข้อการสร้างสรรค์

งานส่ือสารการตลาดด้วยการเป็น

ผู้สนับสนุนทางการตลาดจึงต้องให้เวลา

ในการท ากิจกรรมในชั้นเรียนมากกว่า

เวลาจ านวนชั่วโมงตามแผนการสอน

มากกว่าปกติ 

การสร้างสรรค์งานส่ือสารการตลาด 

ผ่านส่ือดิจิทัล 

การตลาดด้วยเนือ้หา(Content Marketing) 

 

๔ ๔  

การสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดผ่าน

กจิกรรม  

- แนวคิด 

- กลยุทธ์และยุทธวธิ ี                 

- ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาด

ผ่านกิจกรรม 

๔ ๔  
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หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลท่ีการสอนจริงต่างจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่าง

เกิน ๒๕% 

การสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดทางสื่อ

ประเภทอ่ืน ๆ ตามสมัยนิยม  

- การโฆษณาทางสื่อนอกบ้าน 

- การโฆษณาทางยานพาหนะ 

- การโฆษณา ณ จุดขาย 

- การโฆษณาสื่อบรรยากาศ 

-การฝึกปฏบิัตสิร้างสรรค์ส่ืออ่ืน ๆ 

๔ ๔  

 
๒.  หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

ระบุหัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยส าคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร ใน
กรณีที่มีนัยส าคัญให้เสนอแนวทางชดเชย 
 
หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน  

(ถ้ามี) 

นัยส าคัญของหัวข้อท่ีสอนไม่

ครอบคลุมตามแผน 
แนวทางชดเชย 

ไม่มี 

 

  

 
๓. ประสิทธผิลของวิธีสอนที่ท าให้เกิดผลการเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดของรายวิชา 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบใุน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่ม ี

คุณธรรม จริยธรรม (๑) สอดแทรกประสบการณ์ 
รวมทั้งเหตุการณ์ที่เก่ียวข้อง
และเกิดข้ึนจริงในสังคมมา
อธิบายประกอบการเรียนการ
สอน 
(๒)  ใช้การวิเคราะห์
กรณีศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับ
คุณธรรมและจริยธรรมท่ี
ต้องการเสริมสร้างให้แก่
นักศึกษา           
(๓)  ใช้วิธีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพ่ือกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์ 
เสมือนจริง 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษา
ศึกษาเพ่ิมเติมนอกห้องเรียน
ในประเด็นท่ีสนใจและ
เก่ียวข้องกับคณุธรรมและ
จริยธรรมท่ีต้องการ
เสริมสร้างเพ่ือน าผล
การศกึษามาอภิปราย
แลกเปล่ียนประสบการณ์
ระหว่างกัน 
(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็น
ตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้าง
คุณธรรมและจริยธรรม 
 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

√ 
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๖ 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบใุน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่ม ี

ความรู้ (๑)  การเรียนการสอนท่ีเน้น
ให้ผู้เรียนมีความสามารถใน
การเรียนรู้ในชั้นเรียนและ
แสวงหาความรู้เพ่ิมเติม
ภายนอกชั้นเรียนได้ 
(๒)  การเรียนการสอนท่ี
มุ่งเน้นความสนใจของผู้เรียน
ควบคู่ไปด้วย โดยให้ผู้เรียน
ศึกษาค้นคว้า เพ่ิมเติมใน
ประเด็นท่ีสนใจ ด้วยการท า
รายงาน การก าหนดประเดน็
การอภิปรายกลุ่ม และ
กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนท่ี
มุ่งเน้นการแลกเปล่ียนความรู้
และประสบการณ์ระหว่าง
ผู้สอนกับผู้เรียนและระหว่าง
ผู้เรียนกับผู้เรียน 
(๔)  การมุ่งเน้นการฝึกปฏิบัติ
เพ่ือสร้างเสริมทักษะใน
วิชาชีพ   
(๕) การศึกษาดูงานองค์การ 
หน่วยงานท่ีมีความโดดเด่นใน
สาขาวิชาชีพการโฆษณา 
(๖) เชิญผู้เชี่ยวชาญในวิชาชีพ
การโฆษณาท่ีเกี่ยวข้องมาเป็น
วิทยากรบรรยายพิเศษ หรือ
อบรมเชิงปฏิบัติการให้แก่
นักศึกษา 
 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

√ 

 

√ 

  



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๗ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบใุน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่ม ี

ทักษะทางปัญญา (๑) การเรียนการสอนท่ีเน้น
ให้ผู้เรียนมีความสามารถใน
การเรียนรู้ในชั้นเรียนและ
แสวงหาความรู้เพ่ิมเติม
ภายนอกชั้นเรียนได้ 
(๒)  การเรียนการสอนท่ี
มุ่งเน้นความสนใจของผู้เรียน
ควบคู่ไปด้วย โดยให้ผู้เรียน 
ศึกษาค้นคว้า เพ่ิมเติมใน
ประเด็นท่ีสนใจด้วยการท า
รายงาน การก าหนดประเดน็
การอภิปรายกลุ่ม และ
กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนท่ี
มุ่งเน้นการแลกเปล่ียนความรู้
และประสบการณ์ระหว่าง
ผู้สอนกับผู้เรียนและระหว่าง
ผู้เรียนกับผู้เรียน 
(๔)  การท าหน้าท่ีส่งเสริม
สนับสนุนให้ผู้เรียนสามารถ
คิดเชิงวิเคราะห์เชิง 
สังเคราะห์ และแก้ปัญหาเพ่ือ
เสริมสร้างความสามารถเชิง
ปัญญา 
(๕)  การเน้นการฝึกปฏิบัติ
และการร่วมกจิกรรมเสริม
หลักสูตรเพื่อบูรณาการ
ความรู้สู่การปฏิบัติที่เป็น
รูปธรรมชัดเจน 
 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

  



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๘ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

ทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์
รวมทั้งเหตุการณ์ที่เก่ียวข้อง
และเกิดข้ึนจริงในสังคมเพ่ือ
อธิบายประกอบการเรียนการ
สอน 
(๒)  ศึกษาโดยการวิเคราะห์
กรณีศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับ
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม 
อาทิ การท ารายงาน การ
อภิปราย การจัดโครงการ
พิเศษ หรือธุรกิจจ าลอง 
(๔)  ใช้วิธีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพ่ือกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์ 
เสมือนจริง 
(๕)  การเรียนการสอนท่ี
มุ่งเน้นการแลกเปล่ียนความรู้
และประสบการณ์ระหว่าง
ผู้สอนกับผู้เรียนและระหว่าง
ผู้เรียนกับผู้เรียน  
(๖)  การท าหน้าที่ ส่ ง เสริม
สนับสนุนให้ผู้ เรียนมีทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและ
ก า ร ร่ ว ม กิ จ ก ร ร ม เ ส ริ ม
หลักสูตรเพื่อบูรณาการความรู้
สู่การปฏิบัติที่ เป็นรูปธรรม
ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ดี 
 

√ 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

√ 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

เน้ือหาของรายวิชาไม่เอื้อให้ท าการการ

วิเคราะห์กรณศีึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับ

ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ แต่ให้นักศึกษาได้ท า

กิจกรรมจริงเพ่ือมีความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลในการท างาน 

เน้ือหาของรายวิชาไม่เอื้อให้ท าใช้

วิธีการสอนแบบบทบาทสมมุติ แต่ให้

นักศึกษาได้ท ากิจกรรมจริงเพ่ือมี

ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลในการ

ท างาน 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบใุน

รายละเอียดรายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
มี ไม่ม ี

ทักษะการวิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสื่อสารและการ

ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์
รวมทั้งเหตุการณ์ที่เก่ียวข้อง
และเกิดข้ึนจริงในสังคม 
(๒)  ศึกษาโดยการวิเคราะห์
กรณีศึกษาท่ีเกี่ยวข้องทักษะท่ี
ต้องการเสริมสร้าง 
(๓)  ใช้วิธีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพ่ือกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์
เสมือนจริง 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษา
จัดท าส่ือสังคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายให้นักศึกษา
ศึกษาเพ่ิมเติมนอกห้องเรียน
ในประเด็นท่ีสนใจ และ
เก่ียวข้องกับทักษะท่ีต้องการ
เสริมสร้างเพ่ือน าผล
การศกึษามาอภิปรายและ
แลกเปล่ียนประสบการณ์ 
(๖) ทบทวนบทเรียนโดยการ

ตอบค าถามทบทวนประจ าบท 

(๗) ทดสอบย่อยก่อนการ

เรียนการสอนในแต่ละครั้ง    

 

√ 

 

√ 

 

 

 

 

 

√ 

 

√ 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

√ 

 

 

 

 

 

 

เน้ือหาของรายวิชาไม่เอื้อให้ใช้วิธีการ

สอนแบบบทบาทสมมุติ แต่ให้นักศึกษา

ได้ท ากิจกรรมจริงเพ่ือมีความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลในการท างาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายวิชา เป็นการพัฒนาความคิด

สร้างสรรค์จึงไม่จ าเป็นต้องท าการ

ทดสอบย่อยก่อนการเรียนการสอนใน

แต่ละครั้ง  แต่เป็นการท าแบบฝึกหัด

หลังการเรียนทุกครั้ง 

 
๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพ่ือปรับปรุงวิธีสอน 

ระบุข้อเสนอเพื่อการปรับปรงุวิธีสอน ซ่ึงได้จากปัญหาท่ีพบในข้อ ๓ 
 ปรับวิธีการเรียนการสอนให้เหมาะสมกับรายวิชา ที่เน้นภาคปฏิบัติ และเป็นการพัฒนาความคิดสร้างสรรค ์
 
 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

หมวดที๓่สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

๑. จ านวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน ..................๒๓.............. คน 
 
๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยูเ่ม่ือสิ้นสุดภาคการศึกษา..................๒๓.............. คน 
 
๓. จ านวนนักศึกษาท่ีถอน  (W)................................ คน 
 
๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 
 
   

ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A ๖ ๒๖.๐๘ 

A- - ๐ 

B+ ๒ ๘.๖๙ 

B ๒ ๘.๖๙ 

B- ๓ ๑๓.๐๔ 

C+ ๓ ๑๓.๐๔ 

C - ๐ 

C- ๔ ๑๗.๓๙ 

D+ - ๐ 

D - ๐ 

D- - ๐ 

F ๒ ๘.๖๙ 

I ๑ ๔.๓๔ 

 
 

๕. ปัจจัยท่ีท าให้ระดับคะแนนผิดปกติ  (ถ้ามี) 
 
 เป็นรายวิชาภาคปฏิบัติ ดังนั้น คะแนนส่วนมากจะเป็นผลงานสร้างสรรคแ์ละผลิตงานโฆษณาของนักศึกษา จึงท าให้การ
ประเมินส่วนใหญ่เป็นคะแนนพิจารณาจากคุณภาพของผลงาน โดยมาจากการส่งผลงานสร้างสรรค์การส่ือสารการตลาดเข้า
ประกวด ซ่ึงถูกตัดสินโดยคณะกรรมการจากภายนอก ซ่ึงนักศึกษาได้เข้ารอบการประกวด โดยส่วนใหญ่แล้วนักศึกษาท างาน
ได้ในระดับท่ีดีและได้รับค าชื่นชมจากกรรมการภายนอก 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

 
๖. ความคลาดเคล่ือนจากแผนการประเมินท่ีก าหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 

ระบุความคลาดเคล่ือนจากแผนการประเมินผลการเรียนรู้ท่ีก าหนดไว้ใน มคอ.๓ หมวด ๕ ข้อ ๒ 
๖.๑ ความคลาดเคล่ือนด้านก าหนดเวลาการประเมิน 

ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

ไม่มีความคลาดเคลื่อน  

  

 
๖.๒ ความคลาดเคล่ือนด้านวิธีการประเมินผลการเรียนรู้  (ถ้ามี) 

ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

ไม่มีความคลาดเคลื่อน  

  

 
๗. การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

๑) สอบทวนผลสัมฤทธิ์ด้านการสร้างสร้างสรรคก์าร

โฆษณา ด้วยการให้นักศึกษาสุ่มเลือกซองค าถามตาม

เน้ือหารายวิชาท่ีได้เรียนมาแล้วตอบค าถามตามท่ีได้รับ 

นักศึกษามีความเข้าใจในกระบวนการการสร้างสรรค์งาน

โฆษณา การพัฒนากลยุทธ์การสร้างสรรค์ และเทคนิคการ

สร้างสรรค์ค์ได้ดี พิจารรณาจากการตอบค าถามท่ีมีความ

เข้าใจ ซ่ึงมาจากการท่ีนกัศึกษาได้ฝึกปฏิบัติจริงในชั้นเรียน 

๒) สอบทวนผลสัมฤทธิ์ด้านการสร้างสรรค์งานส่ือสาร

การตลาด ด้วยการให้นักศึกษาผลิตผลงานจากโจทย์สินค้า

จริง และเลือกตัดสินจากลูกค้าจริง 

นักศึกษา ท่ีแสดงความคิดสร้างสรรค์ได้รับการคัดเลือกจาก

กรรมการท่ีเปน็วิทยากรข้างนอก ในการไปท างาน “ครัวคณุ

ต๋อยยกทัพ” ท่ีจัดข้ึนจริงในปี ๒๕๖๖ น้ี 

 

หมวดที๔่ปญัหาและผลกระทบต่อการด าเนนิการ 

๑.ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและส่ิงอ านวยความสะดวก 
ปัญหาในการใช้แหล่งทรัพยากรประกอบการเรียนการ

สอน  (ถ้ามี) 
ผลกระทบ 

  

 
 
๒.ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๒ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

ปัญหาด้านการบริหารและองค์กร(ถ้ามี) ผลกระทบตอ่ผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

  

 

 

หมวดที๕่การประเมินรายวิชา 

๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 

ระบุข้อวิพากษ์ทั้งท่ีเป็นจุดแข็งและจุดอ่อน 

ไม่มี 

 

๑.๒ ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๑.๑ 

ไม่มี 

 

๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอื่น 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคัญจากผลการประเมินโดยวธิีอ่ืน 

ระบุข้อวิพากษ์ทั้งท่ีเป็นจุดแข็งและจุดอ่อน 

ไม่มี 

 

๒.๒ ความเหน็ของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 

ไม่มี 

 

หมวดที๖่แผนการปรับปรุง 

๑. ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงาน/รายวิชาครั้งท่ีผ่านมา 

แผนการปรบัปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปีการศึกษาท่ีผ่านมา 
ผลการด าเนินการ 

มีการจัดกิจกรรมในการระดมสมอง และหาข้อมูลเพ่ิมเติม

ในการปรับปรงุการสอน ดังน้ี 

- การวิจัยในและนอกชั้นเรียน  

มีการด าเนินการตามแผน  



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 
รายวิชา AIM3201 สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

แผนการปรบัปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปีการศึกษาท่ีผ่านมา 
ผลการด าเนินการ 

- การประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาการเรียนการ

สอนร่วมกับอาจารย์ประจ าในสาขาวิชาฯ 

 
๒. การด าเนินการอ่ืน ๆ ในการปรับปรุงรายวิชา 

ได้มีการใช้สื่อทันสมยั เข้ามาให้นักศึกษาใช้น าเสนอผลงาน อาทิ Google Meet เป็นต้น 
 

๓. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงส าหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาตอ่ไป 

ข้อเสนอ ก าหนดเวลาที่แล้วเสร็จ ผู้รับผิดชอบ 

การปรับกรณศีึกษาและตัวอย่างในการ

เรียนการสอนเป็นประจ าทุก ๑ ปี ให้

ทันสมัยต่อสถานการณ์ปัจจุบัน เพ่ือให้

นักศึกษามีมุมมองในเรื่องการประยุกต์

ความรู้ที่ได้กับวิชาชีพโฆษณาอย่างแท้จริง 

ปีการศึกษา ๒๕๖๖ มีปรับหลักสูตรใหม่ 

โดยรายวิชานี้ได้มีการเปล่ียนเป็น

รายวิชาใหม่ ชื่อว่า AAM2301 การ

สร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาด เพ่ือให้มีความทันสมัยและ

สอดรับกับการเปล่ียนแปลงใน

สภาวการณ์สือ่ปัจจุบัน โดยมีก าหนด

เปิดใช้สอนในภาคการศึกษาท่ี ๒/๒๕๖๖ 

เป็นต้นไป 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.

ประกายกาวิล ศรีจินดา 

 
 
๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผู้รบัผิดชอบหลักสูตร 
 ควรมีการการปรับปรุงหลักสูตรทุก ๕ ปี หรือตามข้อเสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิตาม มคอ. ๓         
ข้อ ๔ 
 
ลงช่ือ ……………………………………………………………  ลงช่ือ …………………………………………………………… 

 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา)                   (อาจารย์อิสรี ไพเราะ) 

            อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา     อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

     วันท่ี ๓ เดือน เมษายน พ.ศ. ๒๕๖๖                             วันท่ี ๓ เดือน เมษายน พ.ศ. ๒๕๖๖ 


