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การพัฒนาแนวความคิด
ในการการสร้างสรรค์
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รวบรวมข้อมูล

ศึกษาวิเคราะห์

ศึกษาวิจัย

สรุปประเด็น

สร้างแนวความคิดการ
โฆษณา



แนวความคิด



What to Say?

How to Say It?

จะพูดอะไร

จะพูดอย่างไร

จุดขาย (Selling Point)

เทคนิค(Technique/Execution)





กิจกรรม
การสร้างสรรค์
การสื่อสารการตลาด

ผ่าน
Marketing

Event



กิจกรรม
การสื่อสารการตลาด
แนวทาง

ผ่าน
Marketing

Event



“แนวความคิดหลัก” 
(Concept)

จะพูด...

อะไร?



“กลวิธีการน าเสนอ” 
(Execution)

จะพูด...

อย่างไร?



“กลุ่มเป้าหมาย” 
(Target Group)

จะพูด...

กับไคร?



Concept



จะพูดอะไร?



การสร้างสรรค์งาน
องค์ประกอบของ



Verbal 
Message

Non-Verbal 
Message

Language

-พาดหัวหลัก
-ข้อความ
โฆษณา
-สโลแกน
-ชื่อสินค้า
-ข้อความลง
ท้าย
-ข้อความ
อธิบาย
รายละเอียด
ผลิตภัณฑ์

ภาพ
การออกแบบ
โฆษณา
สี
รูปแบบตัวอักษร
การเคลื่อนไหว
เสียงประกอบ



วัตถุประสงค์
ของการโฆษณา 
(Advertising 
Objective)

สาระส าคัญหรือ
ประเด็นที่

ต้องการบอก
กล่าวผู้บริโภค

ผลิตภัณฑ์ 
หรือ บริการ 
(Products or 

Service) 

ข้อความ
รายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ์ 
(Product 

Description)
สิ่งเร้าหรือ
ตัวกระตุ้น
พฤติกรรม 









แบบฝึกหัดที่ 3

ให้นักศึกษาก าหนดแนวความคิดในการสร้างสรรค์ของ
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับมอบหมาย

เพื่อใช้ในการพัฒนาสู่การสร้างงานอีเวนท์ต่อไป
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