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Abstract  

 This article aims to present about the “Y series” in the dimension of being one of the 

entertainment media industry caused by being just the entertainment of a small audience 

developed into a popular culture that expands the mass audience and becomes a mass culture 

that is widely popular. There is also an opportunity to expand into the cultural industry. Along with 

the expectation of growing marketing abroad and the possibility of being a soft power to promote 

to the global market according to Thai government policy. 
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บทนํา  

 สั งคม โลกของเราในป จจุ บั นมี ก ารเป ลี่ ย น แป ล งไป จาก อดี ต โด ยสิ้ น เชิง  ทั้ งด าน 

ความเจริญกาวหนาทางเศรษฐกิจ อันเนื่องมาจากการพัฒนา เปนผลใหเกิดความเปลี่ยนแปลงทาง

สังคม คานิยม วัฒนธรรมไปจนถึงเทคโนโลยีที่พัฒนาอยางตอเนื่อง จนเปลี่ยนจากโลกแหง

เครื่องจักรกลเปนโลกแหงดิจิทัลภายในระยะเวลาอันรวดเร็ว นอกจากเทคโนโลยีแลว กระแส 

โลกาภิวัตน (Globalization) เปนหน่ึงปจจัยสําคัญที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง  โดยเทคโนโลยี

สารสนเทศไดเขามีบทบาทในการขับเคลื่อนโลกใหเกิดการเปลี่ยนแปลง จากการแลกเปลี่ยนขอมูล

ขาวสาร ระหวางประเทศ องคกร บุคคล ทํางายดายและรวดเร็วข้ึน ไมวาจะอยูสวนใดของโลก จึงมี 

คํากลาววาโลกาภิวัตนคอืโลกที่ไรพรมแดน อันเปนสวนสําคัญที่ทําใหโลกทั้งโลกมีขนาดเล็กลงอันเปน

ผลมาจาก “การสื่อสาร” (Communication) ซึ่งเปนตัวแปรที่มีบทบาทสําคัญ ในการเปล่ียนแปลงใน

โลกาภวิัตนนี้ 

 การเปลี่ยนแปลงของภูมิทัศนสื่อ (Media landscape) ในชวงระยะไมก่ีปมานี้ สงผลกระทบตอ

อุตสาหกรรมสื่อของโลกอยางมาก สื่อแบบดัง้เดิมเริ่มเสื่อมความนิยม ถูกแทนที่ดวยสื่อทางเลือกใหม

จํานวนมาก สอดคลองกับพฤติกรรมการใชชีวิตของผูคนในปจจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลงไปจากอดีต

มากมาย โดยมีการใชชีวิตขางนอกบานมากขึ้น มีการบรโิภคสื่อที่หลากหลาย และแตกตางกันมากข้ึน 

(Schiffman & Hansen, 2008: 8) ส่ือดั้งเดิมประเภทไดรับผลกระทบอยางเห็นได ชัด โดยเฉพาะ  

สื่อสิ่งพิมพ สื่อวิทยุกระจายเสียง และสื่อวิทยุโทรทัศน เกิดภาวะเสื่อมความนิยมลงจากในอดีต  

การเปลี่ยนแปลงดังกลาว มาพรอมกับความสะดวกสบายในการบริโภค ผานเทคโนโลยีตาง ๆ ผาน

แพลตฟอรมออนไลน บนอุปกรณโทรศัพทมือถือ ภายใตโครงสรางพื้นฐานพรอมการพัฒนาระบบ

สัญญาณเครือขายระดับ 5G  ทําใหผูคนสามารถการบริโภคส่ือผานชองทางออนไลนมากขึ้น เชน 

การรับขอมูลขาวสารผานสื่อสังคมออนไลน (Social Media) หรือการรับชมสื่อบันเทิงในรูปแบบของ 

OTT TV หรือ Over-The-Top TV ซึ่งเปนลักษณะของการใหบริการรับชมสื่อบันเทิงประเภท ภาพยนตร 

ซีรีส ละคร รวมไปถึงเนื้อหาตาง ๆ ผานทางแพลตฟอรมเฉพาะ ซึ่งไดเริ่มเขามาสูสังคมโลกในชวง

ระยะเวลาเพียงไมกี่ปมานี้เอง โดยมีทั้งรูปแบบการสนับสนุน (Subscription) ดวยการจายคาบริการใน

การรับชมเปนรายเดือนหรือรายป และ AVOD หรือ Advertising Video On Demand ซึ่งเปนบริการให

รับชมไดฟรีแตมีโฆษณาดวย โดยรูปแบบการจัดเก็บคาสมาชิกรายเดือนของ OTT TV เติบโตใน

ตางประเทศคอนขางมาก เชน เน็ตฟลกิซ (Netflix) หรอืดิสนยี พลัส (Disney+) เปนตน  

สําหรับประเทศไทย ในชวงแรกที่อินเทอรเน็ตเริ่มเติบโต แพลตฟอรม ยูทูบ (YouTube) นับเปน

ชองทางในการรับชมเนื้อหารูปแบบวิดีโอรายแรก ที่ใหกลุมคนไดรับชมสื่อบันเทิงตาง ๆ ไมวาจะเปน

เพลง ขาว หนัง รวมถึงละครยอนหลัง จนกระทั่งในป 2557 ไลน ทีวี (LINE TV) ไดเปนผูบุกเบิก 
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การรับชมเนื้อหายอนหลังอยางจริงจัง ทั้งละครและซีรีสตางๆ และทําออริจินัล คอนเทนต (Original 

Content) ของตัวเอง และยังมีตามมาอกีหลายราย ซึ่งก็มีการเจาะกลุมเปาหมายและมีเนื้อหาที่แตกตาง

กันไป ถือไดวาตลาดของ OTT TV นั้นมีความเติบโตอยางตอเน่ืองและสอดคลองกับอุตสาหกรรมธุรกิจ

สื่อบันเทิงที่มีการขยายตัวตามการเปลี่ยนแปลงดังกลาว ที่เกิดกลุมผูผลิตเนื้อหา (Content Creators) 

จํานวนมากเปนประวัตกิารณ จากเดิมที่มีชองทางในการเผยแพรเพียงส่ือเดิม ๆ ปจจุบันสื่อถูกขยายได

อยูทุกพื้นที่ รับชมไดทุกเวลา อุตสาหกรรมธุรกิจผลิตส่ือบันเทิง ไมวาจะเปนการผลิตภาพยนตร 

รายการโทรทัศน และดจิิทัลคอนเทนต จงึเปนตัวเลอืกหนึ่งของภาคบรกิารสมัยใหมที่มีศักยภาพในการ

เติบโตที่ดี และสามารถตอยอดขยายผลไปยังธุรกิจอื่น ๆ ที่มีศักยภาพสูงซึ่งจะชวยเปนอีกหน่ึงปจจัย

สําคัญใหกับเศรษฐกจิไทยได เนื่องจากตลาดอุตสาหกรรมสื่อบันเทงิโลกยังมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง  

วัชรนิทร ชนิวรวัฒนา (2565) กลาวถึงการเตบิโตของธุรกิจอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงวา เปนหนึ่ง

ในภาคบรกิารสมัยใหมที่มีศักยภาพสูงในการพัฒนา และยังตองการการสนับสนุนจากภาครัฐทั้งดาน

เงินทุน การตลาด การสรางระบบนิเวศของธุรกิจ รวมถึงควรมีหนวยงานกลางที่ดูแลการสงเสริม 

ธุรกิจฯ ในภาพรวมและบูรณาการ ความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน เพื่อผลักดันใหธุรกิจ 

สื่อบันเทงิไทยไปไกลในระดับโลก สอดคลองกับการที่สังคมถูกคาดหวังใหเปน คลื่นลูกที่ 5 “สังคมแหง

ปญญา” ตามนิยามของ เกรียงศักดิ์ เจริญวงศศักด์ิ (2555) ที่ไดกลาวปาฐกในเรื่อง “คลื่นแหง 

การเปลี่ยนของโลก” หรือที่เรียกวา “ปราชญสังคม” เปนยุคของนักคิด การบูรณาการความรูและใช

ปญญาเพื่อการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ สังคมใดสามารถพาตนสูการเปนปราชญสังคมไดสําเร็จ สังคม

นั้นจะอยูตนแถวของโลก ซึ่งสะทอนใหเห็นวาหลายประเทศในโลกใหความสําคัญกับการ “พัฒนาและ

สงออกวัฒนธรรม” ในรูปแบบของส่ือบันเทงิ อาท ิประเทศเกาหลใีต ประเทศญี่ปุน 

ในชวง 2-3 ปที่ผานมา ภาคธุรกิจไทยสามารถเจาะตลาดไดในสื่อบางประเภทแลว โดยเฉพาะ 

ซีรสีวายหรือแนว BL (Boy's Love) ที่ไดรับความนยิมเปนอยางมาก และสามารถเติบโตไดทั้งตลาดไทย

และตลาดตางประเทศในแถบภูมิภาคเอเชีย ทามกลางสถานการณการแพรระบาดของไวรัสโคโรนา 

Covid-19  จึงเปนประเด็นสําคัญของบทความนี้ที่ผูเขียนจะขอกลาวถึงวา “ซีรีสวาย” ถือเปนหนึ่งเปน

ความหวังสําคัญของส่ือบันเทงิไทยในการนําพาวัฒนธรรมของไทยไปไกลสูระดับโลกดวยความคาดหวัง

ใหเปนซอฟต พาวเวอร (Soft Power) ตามความตองการของภาครัฐบาล 

 

ปฐมบทของวัฒนธรรมวาย-ชายคูจิ้น 

 “คูจิ้นชาย-ชาย” หรือ “ชายจิ้นชาย” คือ การจับคูผูชายมารักกับผูชายอีกคนโดยกลุมผูหญิง 

เปนเรื่องที่เกิดขึ้นมานานแลวตั้งแตทศวรรษ 1970 โดยปรากฏในการตูนผูหญงิของประเทศญี่ปุน ซึ่งถือ

เปนจุดเริ่มตนของ “วัฒนธรรมวาย” จนถงึปจจุบัน  
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นัทธนัย ประสานนาม (2562) กลาวถึงคําวา “วาย” มาจากคําภาษาญี่ปุนวา “Yaoi” หรือ 

ยาโออ ิการเกิดขึ้นของยาโออ ิมีคําศัพทที่เกี่ยวของหลายคํา ในบรบิทของวัฒนธรรมประชานิยมในญี่ปุน 

เชน โชเน็นไอ (shōnen-ai) จู เน  (JUNE) และบอยส เลิฟ (Boy's Love )  โดยปจจุบันโชเน็นไอกับ 

จูเน ถูกแทนที่ดวยคําวา “บอยสเลิฟ” และ “ยาโออิ” ไปแลว แมวาลักษณะของทั้งสองคํานี้จะเปน 

ขอถกเถียงวามีความหมายบางอยางแตกตางกัน แตระยะหลังนักวิชาการจํานวนมากก็เลือกใหคําสอง

คํานี้มีความหมายเดียวกัน สวนในบรบิทของไทยหลังจากรับเอาวัฒนธรรมดังกลาวเขามาก็มักใชคําวา 

ยาโออิ หรือ วาย มากกวาอีกคํา เชนเดียวกันกับในเกาหลีใต  โดยไวยากรณหลักของวัฒนธรรมวาย 

คอื การสรางเรื่องขึ้นมาใหมเพื่อตอบสนองความสุขทางจินตนาการ หรอื “การจิ้น” เมื่อตัวละครหรือ

บุคคลที่เปนที่นิยมมีความสัมพันธกันและรักกัน ดังนั้น กลุมผูหญิงที่มีความชื่นชอบผูชายสองคนรักกัน 

ซึ่งเปนจุดเริ่มตนของความวาย จงึถูกเรยีกวา “สาววาย”  

นอกจากนี้ ธัญญวารนิ สุขะพสิิษฐ (2563) ยังไดกลาวไวอยางนาสนใจเกี่ยวกับ “ขนบของวาย” 

วาเปนลักษณะของผูชายที่ชอบผูชายดวยกันในซรีสีวาย คือ ผูชายที่ปกตชิอบผูหญิง แตชอบผูชายคนนี้

คนเดียว และขนบของการเลานิยายวายหรอืซรีสีวาย ก็จะเลาในรูปแบบนยิายโรมานซแบบผูชายผูหญิง 

คอื การเปลี่ยนนางเอก เปนนายเอก โดยไมไดมุงเนนที่จะเลาเรื่องสทิธขิองผูที่มคีวามหลากหลายทางเพศ 

งานวิจัยหลายชิ้นวิเคราะหไดอยางสอดคลองกันวา อันที่จริงแลวการสรางนิยายวายหรือ

วัฒนธรรมวายในชวงแรกเริ่มอาจจะรวมถึงผลของซีรีสวายในตอนนี้เปนความพยายามของผูหญิงเพื่อ

ตอรองกับบรรทัดฐานเรื่องเพศในสังคมชายเปนใหญ ซึ่ง ชเนตตี ทนินาม (2565) กลาววาในทฤษฎีดาน

นิเทศศาสตร เชน ภาพยนตรจะมีทฤษฎีเรื่อง male gaze หรือ การจองมองจากสายตาของผูชาย 

หมายความวาทุกฉาก ทุกภาพที่ปรากฏ ลวนถูกผลิตออกมาดวยสายตาแหงผูชายเพื่อใหผูชายดูเราจะ

พบวาผูหญิงจะตกอยูในสถานการณที่ทําใหเปนวัตถุทางเพศ (objectification) และเวลาผูหญิงดู

ภาพยนตรที่ใชมุมมองสายตาแบบ male gaze ก็จะรูสึกวาไมใชพื้นที่ของเคารูสึกวาเคาถูกกดทับ 

เพราะฉะนั้น หลายสํานักคิดจงึมองวา ซีรสีวายเปนการสอดตอสูและตอรองตออํานาจปตาธิปไตยของ

ผูสรางจินตนาการและกําหนดชะตากรรมความรักของชายกับชายได คือการชวงชิงและตอรองเชิง

อํานาจเชงิวัฒนธรรมของผูหญงิรปูแบบหนึ่ง 

ดั งนั้น  ป จจัยที่ทํ าใหวัฒ นธรรมวาย ขยายพื้นที่ ความนิยมออกไปอยางรวดเร็ว คือ  

“การสื่อสาร” โดยในมิติทางนิเทศศาสตรมององคประกอบดังกลาวไดวา นอกจาก “ผูสงสาร” 

(Sender) คือสาววาย จะเปนผูริเริ่มจินตนาการแลว “ตัวสาร” (Message) ซึ่งเปนเนื้อหาเรื่องราว 

ความวายแบบชายกับชายเหลานั้น ถูกสงผาน “ชองการสื่อสาร” (Channel) ทางนิยายและขยาย 

ความนิยมสูสื่อมวลชนประเภทโทรทัศน ผานสื่อมวลชน เพื่อไปยัง “กลุมผูชม” (Receiver) ซึ่งก็เปน 

กลุมสาววายอีกกลุมนั่นเอง มองจากนี้จะไดองคประกอบดานการสื่อสารครบทั้ง 4 มิติ จะเห็นไดจาก
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จุดเริ่มตนสําคัญของวัฒนธรรมวายในประเทศไทยผานสื่อ คอืการออกอากาศซรีสีเรื่อง “เลฟิ ซกิ เดอะ 

ซีรีส รักวุน วัยรุนแสบ” (Love Sick: The Series) ในป 2557 ทางสถานีโทรทัศนชอง 9 MCOT HD ซึ่ง

เปนการหยิบเอานิยายจากเว็บไซตเด็กดี ดอต คอม มาผลิตเปนซีรีส โดยเรื่องราวชีวิต ความสัมพันธ

และความรักระหวางวัยรุนของนักเรียนมัธยม โดยมีตัวละครเอกเปนชายกับชาย หลังจากนั้นก็เริ่มมี

ผูผลิตหลายรายไดนําเอานยิายวายมาสรางเปนซรีสีทางโทรทัศนเพิ่มมากขึน้ 

 
ภาพที่ 1 ซรีสีวายเรื่อง เลฟิ ซกิ เดอะ ซรีสี รักวุน วัยรุนแสบ (Love Sick: The Series) 

ท่ีมา : https://pantip.com/topic/33913298 

ซรีสีวาย สูความเปนวัฒนธรรมสมัยนิยม 

 เมื่ อความนิยมของนิยายวายถูก นํามาถ ายทอดสู สื่ อมวลชนมากขึ้น  เกิดพรอมกับ 

ความเจริญกาวหนาทางสื่อที่พัฒนาอยางรวดเร็ว ขยายเขาสูพื้นที่ของแพลตฟอรม OTT TV ทั้งนี้ 

เนื่องจากชองทางการรับชมรูปแบบดังกลาวนี้ ใหความสะดวกในการรับชม สามารถรับชมไดทุกที ่

ทุกเวลา ซึ่งแพลตฟอรมออนไลน หรอืชองทางหลักที่กลุมผูชมรูจักซีรสีวาย จนไดรับความนยิมอยางสูง 

ที่เขามาเปนรายแรกคือ ไลน ทวีี (LINE TV) ที่เริ่มนํามาฉายครั้งแรกบนแพลตฟอรมเม่ือป 2558 สงผล

ใหไลนทีวี เปนแพลตฟอรมประเภท OTT TV ที่รวมซีรีสวายจํานวนมากในประเทศไทยกวา 50 เรื่อง 

กอนที่ไลนทีวี จะยุติการดําเนินการลงในปลายป 2564 ที่ผานมา แอยางไรก็ตาม ปจจุบันไดปรากฏ 

ชองทางการรับชมอื่น ๆ ในรูปแบบของ OTT TV เกิดข้ึนอีกเปนจํานวนมาก เชน วี ทีวี (We TV) อายฉีอี้ 

(IQIYI) ววิ (VIU) เอไอเอสเพลย (AIS PLAY) เปนตน 
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ภาพที่ 2 ซรีสีวาย จาก Line TV 

ท่ีมา : Marketing Oops 

 ความสําเร็จของซีรีสวายที่ถือเปนตนแบบการสราง และไดรับความนิยมอยางสูงในประเภทนี้

คอื ซรีีสวายเรื่อง “SOTUS The Series พี่วากตัวรายกับนายปหนึ่ง” ผลติโดย จเีอ็มเอ็ม ทีว ีออกอากาศ

ทางชองวัน 31 และนํามาออกอากาศซ้ําในชองทางไลนทีว ีซรีีสวายเรื่องน้ีโดงดังจนสรางนักแสดงนําทั้ง

สองคนใหไดรับความนิยมอยางสูงทั้งในประเทศและโดงดังในระดับเอเชีย คือ ครสิ พีรวัส แสงโพธิรัตน 

และ สิงโต ปราชญา เรืองโรจน จากปรากฏการณดังกลาว ทําใหไดมีการเปดตลาดใหม ดวยการจัด

กิจกรรม “แฟนมีต”  (Fan Meeting) ในเกือบทุกประเทศในเอเชีย ไมวาจะเปน จีน ฟลิปปนส เมียนมา 

สิงคโปร เกาหลีใต และไตหวัน จึงถือวา SOTUS The Series พี่วากตัวรายกับนายปหนึ่ง เปนซีรีสวาย

เรื่องแรกที่ไดบุกเบิกความนิยมและสื่อสารวัฒนธรรมของคนไทยใหไปไกลในระดับเอเชีย โดยเฉพาะ

วัฒนธรรมการรับนองของนักศกึษาระดับอดุมศกึษาที่เปนเรื่องแปลกใหมสําหรับหลายประเทศ 
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ภาพที่ 3 ซรีีสวายเรื่อง SOTUS The Series พี่วากตัวรายกับนายปหนึ่ง 

ท่ีมา : GMM TV 

 จากการศึกษาของ Marketing Oops (2563) พบวากลุมผูชมหลักของซีรีสวายสวนใหญเปน

กลุมผูหญิง อายุระหวาง 18 – 24 ป และกลุมรองคือกลุมอายุ 25 – 34 ป โดยในชวงแรกยังคงจํากัด

เฉพาะกลุมเทานัน้ แตในชวงหลังไดมีการเติบโตโดยขยายกลุมออกไป จนปจจุบันมีผูชมอายุ 65 ปข้ึนไป

ที่รับชมรวมกับลูกหลาน ซึ่งไดเปลี่ยนภาพจําเดิม ๆ ที่คนจะเขาใจวากลุมผูชมซีรีสวายเปนกลุมคน 

รุนใหมเทานั้น ยืนยันดวยขอมูลการวิเคราะหผูชมของไลน ทีวี ที่ใหขอมูลไววาในป 2563 มีฐานผูชม 

ซรีสีวายเพิ่มขึ้นถงึ 328% และกลุมที่มอีัตราสวนเพิ่มขึ้นอยูที่อายุ 65 ป นั่นหมายความวากลุมผูสูงอายุ

ก็เริ่มหันมาสนใจซีรีสวายกันมากขึ้นอยางนาประหลาดใจ (กรุงเทพธุรกิจ, 2563) ซึ่งในระยะแรก

วัฒนธรรมวายอาจจะจํากัดเพียงแคกลุมผูหญิงเทานั้น เพราะยุคแรก ๆ ในไทยนักเขียนนิยายวายก็เปน

กลุมผูหญงิ คนอานก็เปนผูหญงิ แตปจจุบัน วัฒนธรรมนี้ไดขยายวงกวางมากขึ้น สวนหนึ่งมาจากการที่

ฐานกลุมคนเสพผลงานวายเติบโตมากขึ้น ในขณะเดียวกันยังมีกลุมผูอานผูชมรายใหมเขามาเติมเต็ม

อยางตอเนื่อง โดยขอมูลจากกรุงเทพธุรกิจ (2563) ยังระบุวา ชวงระยะเวลา 2 ปที่ผานมา ผูผลิต

ภาพยนตรในประเทศไทยไดผลิตซีรีสวายออกมาจํานวนมากถึง 40 เรื่อง โดยมียอดการชมซีรีสวายใน

แอพพลิเคชั่นไลน ทีวี ที่สูงเกินกวา 600 ลานวิว ซึ่งสวนทางกับละครกระแสหลักที่เรตติ้งนอยลงกวา 

40% อกีทัง้สามารถตอยอดธุรกจิอื่น ๆ ของไลนใหมูลคาสูงข้ึน 

สอดคลองกับการศึกษาของ อัมพร จิรัฐติกร (2562) ที่พบวากลุมคนดูซีรีสวายไมไดเปน 

LGBTQ แต เปนผูหญิ งที่ชอบผูชาย โดยพบวาซีรีสวายของไทยถูกใจคนทั่วเอเชียเลย เกิดจาก 

ความช่ืนชอบผูชายหนาตาดีสองคนมาอยูดวยกัน ดังที่ปรากฏในซีรีสวายของไทย ที่ไดเติมเต็มสวนที่

ขาดหายไปในซรีสีชายรักหญิง โดยมีเหตุผลประกอบไปดวย 3 ประเด็น คือ ประการแรก ซีรสีวายเปน
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เรื่องของการแสวงหาตัวเอง ตอสูกับตัวเองและสังคมดวย โดยกอนจะไปสูการยอมรับ จะตองผาน

กระบวนการการสับสนทางจิตใจของผูชายหนึ่งคน วาเหตุใดจึงมีความรูสึกพิเศษกับผูชายอีกหน่ึงคน 

แลวการตอสูนั้นมันเปนการตอสูกับอัตลักษณ (identity) ของตัวเองและสังคม คือตอสู ใหไดรับ 

การยอมรับจากครอบครัว  และตอสูวาวันหน่ึงจะมีความพรอมในการยอมรับตัวเองไดหรอืไม  ประการ

ตอมา ซีรีสวายของไทย สวนใหญมากกวารอยละ 80 เปนเรื่องราวในรั้วมหาวิทยาลัย ซึ่งชาวเอเชีย 

อื่น ๆ เชน คนจีน เกาหลี จะบอกวานี่เปนสิ่งที่เขาไมเคยมีเลย โดยเฉพาะการนําเสนอวัฒนธรรมรุนพี่ 

รุนนอง  ซึ่งเปนลักษณะของวัฒนธรรมที่แตกตางและสรางการเปดรับใหม ประการสุดทาย กลุม 

สาววายของไทยเริ่มตนมาจากการตูน และการจิ้น (ship) หรือการจับคูดาราชายชาย คูจิ้นของเกาหล ี

แตของไทยพอปรับมาเปนซีรีส เนื่องจากผูชมสวนใหญเปนหญิงแท  ดังนั้น ผูผลิตจะสรางใครให 

มีการแสดงออกแบบออนหวานเปนผูหญิงไมไดเด็ดขาด เพราะฉะนั้นจะเห็นวาในซีรีสวายจะใชสรรพ

นามแบบผูชายแทๆ เชน กู  มึง หรือจะใหตัวละครเรียนคณะวิศวกรรมศาสตร แพทยศาสตร 

สถาปตยกรรมศาสตร มีการสรางลักษณะของตัวละครเชิงเพอฝนในโลกจินตนาการของสาววายที่

ตองการอยากใหผูชายในอุดมคติเกิดขึ้นในพื้นที่ความเปนวายของตน 

กอนการระบาดของไวรัสโคโรนา COVID-19 ยังพบวาพฤติกรรมการรับชมซีรีสวายในกลุม 

คนรุนใหม นั้นจะนิยมรับชมผานอุปกรณของตนเอง เชน สมารตโฟน เพราะไมอยากใหผูใหญใน

ครอบครัวเห็นวาตัวเขาเองดูอะไร แตจากสถานการณ  COVID-19 สงผลใหมีการกักตัวอยูบาน 

ประกอบกับชวงที่ผานมา ชองทาง OTT TV ตางมีการสงเสริมประสบการณการรรับชมผานจอใหญ 

มากขึ้น เชน Smart TV ทําใหการรับชมผานจอใหญเตบิโตขึน้ และพบวาซรีสีวายเปนหนึ่งในคอนเทนตที่

มีการรับชมผานจอใหญมากขึ้น ทําใหกลุมคนรุนใหม ไดเปลี่ยนพฤติกรรมจากรับชมคนเดียว ไปเปน

รับชมกับครอบครัว ในขณะที่สมาชิกในครอบครัวเขาใจ และเปดรับ จึงทําใหฐานคนดูซรีีสวาย ขยายไป

ยังกลุมผูสูงวัย และผลการศกึษายังพบวา กลุมผูชมสูงวัยนอกจากรับชมกับลูกหลานแลว ยังติดตามตอ

ดวยตัวเองเชนกัน 

จากความสําเร็จของการสงออกวัฒนธรรมของอุตสาหกรรมเกาหลี จนไดรับความนิยมใน

ระดับโลก จะเห็นวาบอยครั้ง ที่ภาครัฐบาลของไทย ใหความสนใจเกี่ยวกับอุตสาหกรรมบันเทิงไทย  

ในการที่จะเรงผลักดันผลงานบันเทงิของไทยเขาสูตลาดอุตสาหกรรมบันเทิงโลก ตัง้แตความพยายามใน

การมพีระราชบัญญัติภาพยนตรและวดีิทัศน พ.ศ.2551 แตปญหาที่เกิดขึ้นคือดวยการเปลี่ยนแปลงทาง

การเมืองและการขาดเสถียรภาพของรัฐบาล ทําใหขาดการสนับสนุนและสงเสริมอยางตอเนื่อง เมื่อ

เปรยีบเทยีบกับเกาหลแีลว นอกจากนโยบายของรัฐบาลเกาหลทีี่ผลักดันใหอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเปน

วัฒนธรรมชาติและสงออกไปยังภูมิภาคอื่น ๆ ได ยังพบวาเกาหลีใชการวิเคราะหตลาดตางประเทศ
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อยางจรงิจัง พรอมการการสรางลักษณะของตัวละครและเนื้อหาความเปนสากลเพื่อสงออกสื่อบันเทิง

อยางเปนระบบ 

 

กาวที่สําคัญ กับแรงผลักดันสูวัฒนธรรมมวลชน 

 สําหรับความมุงหวังในการที่จะผลักดันใหอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงของไทยกาวไปในตางชาติ 

ปฏิเสธไมไดวา ซีรีสวายมีความเปนวัฒนธรรมสมัยนิยม (Pop culture) ที่ถูกมองวาอาจมีความนิยม

เพียงชั่วครั้งชั่วคราวเทานั้น โดยเฉพาะเม่ือเทียบกับสื่อบันเทิงที่มีเนื้อหากระแสหลักแบบชายรักหญิง 

ทั้งนี้  การศึกษาหลายชิ้นชี้ใหเห็นวาละครโทรทัศนที่มี โครงสรางของความเปน “เมโลดรามา” 

(melodrama) เนนการสรางอารมณที่เกินจริงจากชีวิตประจําวัน โดยมีลักษณะที่สําคัญคือ มีการสราง

สถานการณใหเหตุการณพลิกผันอยางเหลือเชื่อ  การพลิกผันเปนการสรางเหตุบังเอิญเพื่อใหเนื้อเรื่อง

ดําเนินตอไป  และยังเปนการสรางเรื่องราวหรอืการแสดงอารมณที่มากมายจนลนเหลือเพื่อเราอารมณ 

ซึ่งพบวา โดยโครงสรางการเลาเรื่อง ทั้งซีรสีวาย และซีรีสชายหญิงนั้นไมไดมีความแตกตางกันอยางมี

นัยยะสําคัญแตอยางใด 

ชเนตตี ทินนาม (2565) ใหทัศนะในเรื่องนี้วา เมื่อหลายสิบปกอน ความหลากหลายทางเพศ 

ไมเคยไดมีโอกาสปรากฎในพื้นที่สื่อเลย หรอืหากปรากฎก็จะอยูในสถานะตัวรองและตัวประกอบเทานัน้ 

เปนบุคคลอันตราย ผูปวยทางจิต หรือกลุมคนที่ทําลายวัฒนธรรมทางสังคม ดังนั้น การไดรับ 

ความนิยมของซรีสีวาย ทําใหคนกลับมาตั้งคําถามวาชีวิตของกลุมผูที่มีความหลากหลายทางเพศนัน้มี

ความสวยงามมีความสุขสมหวังในแบบเสรีตามที่กําลังนําเสนออยูหรือเปลา  ซึ่งประเด็นนี้ถือเปน

คุณูปการที่ตองพจิารณาวา มาจากบทบาทสําคัญของซรีสีวาย และจะโยงเขาสูพื้นที่การเคลื่อนไหวของ

ขบวนการทางสังคมในประเทศไทยดานอื่นอีกมาก ไมวาจะเปนกฎหมายสมรสเทาเทียมกฎหมาย

รับรองอัตลักษณทางเพศซึ่งเปนหัวหอกสําคัญในการเคลื่อนไหวขณะนี้ ในขณะที่ อัมพร จิรัฐติกร 

(2562) กลาวถึงการนําเสนอละครของเกาหลีวาเขาจะสรางตัวละครผูชายที่ไมเห็นไดในชีวิตประจําวัน 

เพราะผูชายเกาหลีในความเปนจริงคือวัฒนธรรมชายเปนใหญสูงมาก ดังนั้นการผลิตละครเกาหลีเลย

สรางมาเพื่อตอบสนองคนดูผูหญิงที่ตองการการเติมเต็ม หลีกหนจีากสิ่งที่หาไมไดในชีวิตประจําวัน จึง

เกิดเปนลักษณะของการสรางตัวละครผูชายที่รองไหไดเพื่อผูหญิง (crying man) ขึ้นมาในสื่อบันเทิง ซึ่ง

ถอืเปนการประกอบสราง (Construction) ผานสื่อในรปูแบบของซรีสี 
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ภาพที่ 4 ซรีสีวายเรื่อง เพราะเราคูกัน 2 Gether The series 

ท่ีมา : GMM TV 

 “เพราะเราคู กัน” 2 Gether The series เปนซีรีสวายอีกเรื่องที่สรางความนิยมในระดับ

ปรากฎการณ ที่ผลิตมาจากนิยายวายโดยจีเอ็มเอ็มทีว ีดวย สงผลทําใหเรตติ้ง (Rating) ของ เพราะเรา

คูกัน จากการจัดทําโดย นีลเส็น อยูที่  0.8 ถือวาสูงที่สุดในซีรีสวายของผูผลิตรายนี้ ตลอดจน 

คําวิจารณการแสดงนําทั้งสองคน คอื ทั้ง ไบรท วชิรวิชญ ชวีจิตอารี และ วิน เมธวิน โอภาสเอี่ยมขจร 

ที่ไดรับการช่ืนชมวาสามารถถายทอดเรื่องราวไดอยางลงตัว จนทําใหทั้งไบรท มีผูติดตามในอินสตาแกรม 

(Instagram) สูงถึง 16.1 ลานคน ติด 1 ใน 5 ของนักแสดงไทยที่มียอดผูติดตามสูงที่สุด สวนของวินก็มี

สูงไมแพกัน คือ มผีูติดตามอินสตาแกรม 14 ลานคน (ขอมูลลาสุดเมื่อวันที่ 29 กันยายน 2565) ซึ่งโดย

สวนใหญ เปนทั้งแฟนคลับชาวไทย และชาวตางชาติที่ติดตามมาจากซีรีสวายเรื่องน้ีน่ีเอง นอกจากนี้ 

“เพราะเราคูกัน” ยังสามารถสรางสถิติความนิยม ดวยการครองแชมปเรื่องจํานวนของผูเขาชมทุก

แพลตฟอรม ผูชมไทยผานไลน ทีวี ในขณะที่ยูทูบ เปดใหแฟน ๆ จากตางประเทศสามารถดูยอนหลัง

โดยมีคําบรรยายภาษาอังกฤษไดทันทีหลังจากที่ซีรีสออนแอรจบไปแลว ปจจุบันมีผูดูรวมทุกตอนแลว

มากกวา 500 ลานววิ ซึ่งถือวามากที่สุดนับตัง้แตมซีรีสีของจีเอ็มเอ็มทวี ี

 นอกเหนือจากความกาวหนาทางเทคโนโลยีที่ไรพรมแดน ที่เปนปจจัยสําคัญในการ “สงออก” 

วัฒนธรรมซีรีสวายออกไปในระดับเอเชียแลว “กลุมแฟนคลับ” ที่เปนสาววาย ถือเปนตัวแปรสําคัญใน

การทําหนาที่ประสานความสัมพันธระหวางผูจัด นักแสดง และพื้นที่ในการสนับสนุนผลงานตาง ๆ 

เหลานี้ โดยในประเทศจีน จะมีเว็บไซตกลุม Fansub ที่แปลละครไทยในจีน 10 กวากลุม แตกลุมที่ดัง

ที่สุดคือกลุมที่แปลซีรีสวายโดยเฉพาะ ซึ่งไดรับความนิยมในประเทศจีนอยางมาก ในซีรสีแตละตอนมี

คนดูมากกวาสามลานวิว ในขณะที่ซีรสีประเภทอื่นมียอดการเขาชมเพยีงระดับแสน สงผลใหนักแสดง 

ซรีสีวายในประเทศไทยไดรับความนยิมอยางสูงในกลุมสาววายของประเทศจนี  
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จากปรากฏการณที่เกิดขึ้นนี้ สะทอนใหเห็นวาผูชมช่ืนชอบในสิ่งที่เขาหาไมไดในโลกและสังคม

ของเขา และสิ่งที่หาไมไดนัน้มีทัง้ความเปนสากล ความเปนไทย การหลีกหนีจากอุดมการณกระแสหลัก 

ดังนั้น ควรจะต้ังคําถามวาหากเราตองการที่จะสงออกวัฒนธรรมไปประเทศอื่น ๆ เราจะสามารถนํา 

“กระแสรอง” ขึ้นมาเปน “กระแสหลัก” ไดมากเพียงใด ในเมื่อสื่อบันเทิงของไทยกระแสหลักถูกผลิต

เพื่อตอบสนองตลาดในประเทศ แลวในที่สุดผูชมกระแสหลักก็ยังเปนผูชมกระแสหลักเชนเคย ดังน้ัน จึง

เปนประเด็นที่ทุกภาคสวนควรขบคิดและพิจารณาถึงแนวทางดังกลาวนี้รวมกัน ทั้งนี้ หากซีรีสวาย

สามารถกาวไปเปนตัวแทนทางวัฒนธรรม ที่สะทอนถึงความหลากหลาย และเปดกวางทางวัฒนธรรม

สมัยนิยม ก็เปนสิ่งหนึ่งที่แสดงใหเห็นวาประเทศไทยมีความพรอมในการสงวัฒนธรรมสูมวลชนในระดับ

นานาชาติ 

 
ภาพที่ 5 ซรีสีวายเรื่อง แปลรักฉันดวยใจเธอ 

ท่ีมา : นาดาว บางกอก 

 “แปลรักฉันดวยใจเธอ” (2563) นับไดวาเปนอีกหน่ึงปรากฏการณครั้งสําคัญของซีรีสวายไทย 

ที่ไดรับการกลาวถึงอยางกวางขวาง และเปนกรณีศึกษาไดดี โดยเปนลักษณะของการผลิตรูปแบบ 

ออริจินัลคอนเทนต ของไลนทีวี แตถูกนํามาออกอากาศซ้ําในชองทางหลักคือโทรทัศนชองวัน 31  

หลังการออกอากาศประมาณ 1 ป โดยหลังจากการออกอากาศครัง้แรก ไดรับการกลาวถึงการนําเสนอ

เรื่องราว มุมมองใหม ๆ โดยถือวาไดสรางมาตรฐานใหมใหกับซีรีสวายของไทยไปอีกหน่ึงระดับ  

ดวยความสามารถของนักแสดง ถายทอดเรื่องราวออกมาไดอยางถึงอารมณ เสื้อผา รวมไปถึง

องคประกอบตาง ๆ ที่มกีารคุมโทนภาพในการนําเสนอเปนสนี้ําเงนิแดงในทุกตอน ตลอดจนสถานที่ถาย

ทําในจังหวัดภูเก็ตนัน้ไดถูกกลาวถึงและไดรับความนิยมอยางสูง  สิ่งที่ยืนยันไดถึงความสําเร็จของซีรสี

เรื่องนี้ คือการไดรับรางวัลจํานวนมากจากการตัดสินจากกรรมการผูทรงคุณวุฒิ และการโหวตจาก
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แฟนคลับทั้งในประเทศและตางประเทศ รวมมากกวา 30 รางวัล ทําใหมีการถอดบทเรยีนความสําเร็จ

ของซีรสีเรื่องนี้จากภาคสวนตาง ๆ ทั้งจากภาครัฐบาล สถาบันการศึกษา ไปจนถึงผูผลิตซีรีสเองก็ตาม 

จนไดกลาวกันวา “แปลรักฉันดวยใจเธอ” ถือเปนซอฟตพาวเวอรสําคัญที่ทําใหการทองเที่ยวของ

จังหวัดภูเก็ตกลับมาครกึครื้นอีกครั้ง ผูคนไดเดินทางมาทองเที่ยวตามรอยสถานที่ตาง ๆ ในซีรีส เชน 

หาดยะนุย แหลมพรหมเทพ พิพิธภัณฑภูเก็ตไทยหัว รานโกปเตี่ยม ซอยรมณีย และอามแสงธรรม  

เปนตน เรียกไดวากระตุนเศรษฐกิจใหภูเก็ตในป 2564 ไดอีกครัง้หลังจากที่ซบเซาจากการระบาดของ

โควดิ-19 ในชวงสองปที่ผานมา 

 

ซรีสีวายจะไปสูอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

 จากปรากฏการณของซีรสีวายที่ไดกลาวมา จะพบวาปจจัยหลักที่ทําให “ซีรีสวาย” เริ่มไดรับ

การพิจารณาใหเปนหน่ึงในทางเลือกกการรับชม นอกเหนอืจากละครโทรทัศนแบบเดิมที่เปน “กระแส

หลัก” โดยมีฐานผูชมขยายใหญกลายเปนกลุมผูชนลักษณะของมวลชน หรือ Mass Audience  

ในวงกวางขึ้น กลายเปนแรงผลักดันสูวัฒนธรรมมวลชน (Mass Culture) ประกอบดวย 5 ปจจัยหลัก 

ดังนี้ 

1. นักแสดงนํา (Cast) ซึ่งถือเปนสวนสําคัญของการสรางสื่อบันเทิงทุกประเภท โดยเฉพาะ

ตามขนบของวายแลว จะมีนักแสดงนํา “พระเอก” กับ “นายเอก” โดยผูผลิตซรีสีวายของไทยคัดเลือก

นักแสดงบุคลิกหนาตาดี โดดเดน และที่สําคัญคือเคมีของนักแสดงทั้งคูตองเขากัน จนสามารถสราง

ภาพจําใหเกิดเปนกระแส “คูจิ้น” ทัง้ภายในจอและภายนอกจอ เพราะซรีีสวายนั้น ไมไดจบลงเพียงใน

เรื่องราวของซีรีสเทานั้น หากแตยังมีการตอยอดไปสูกิจกรรมอื่น ๆ อกีมากมาย อาทิ การทํากิจกรรม

นอกพื้นที่ สรางกระแสคูจิ้น เพื่อสนับสนุนใหเกิดฐานแฟนคลับ สงผลใหซีรีสเรื่องนั้น ๆ ใหเปนที่พูดถึง

มากขึน้ และตอยอดความนยิมใหกับตัวนักแสดงไดอยางมหาศาล 

2. โครงเร่ือง (Plot) เปนหัวใจสําคัญของการเลาเรื่องสําหรับสื่อทุกประเภท แตในซีรีสวาย  

สิ่งที่ถูกนําเสนอบอยครั้งจนเปนภาพจําคือ การเลาเรื่องผานชีวิตนักเรียน นักศึกษา ทําใหเชื่อมโยงกับ

ฐานผูชมหลักซึ่งเปนกลุมคนวัยเดียวกัน ในขณะเดียวกันกลุมผูชมอื่น ๆ ก็ชื่นชอบที่จะไดเฝามอง 

ความออนวัยของเรื่องราวที่หอมหวานของอดีตในรั้วโรงเรียนหรือมหาวิทยาลัย ในสภาวะการโหยหา 

อาลัยอาวรณอดีต หรอื Nostalgia ที่สามารถเกิดขึ้นไดกับกลุมคนทุกวัย รวมไปถึงการสรางเน้ือเรื่องให

มีความนาสนใจ ถือเปนหัวใจสําคัญอีกหน่ึงประการที่ซีรีสวายไดปฏิบัติการกับผูชม โดยเฉพาะการใช

ความโรแมนติก (Romantic) หรือ ผสมตลก (Romantic Comedy) ไดไปเติมเต็มจินตนาการของผูหญิง 

ซึ่งเปนกลุมคนดูหลักใหมีจินตนาการในสิ่งที่ตนเองคาดหวัง ทั้งที่เคยมี ไมเคยมี ตองการจะมี และ

ตองการความรักที่เกินจินตนาการเชนนัน้ 
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3. การสื่อสารผานสื่อดิจิทัล (Digital Marketing) ถือไดวาเปนสิ่งสําคัญมาก ในการตอ

ยอดความนิยมและขยายวงกวางใหเกิดเปนกระแสในวงกวาง ดวยการสรางใหมีการเกิดบทสนทนาบน 

สื่อสังคมออนไลน (Social Media) โดยเฉพาะการติดแฮชแท็ก (Hashtag) ในทวิตเตอร หรือถูกพูดถึง

ในเฟซบุก อินสตาแกรม หรือติ๊กต็อก ก็ตาม ลวนสอดคลองกับพฤติกรรมการบริโภคเนื้อหาสื่อของ

กลุมคนรุนใหมที่นยิมดูคอนเทนตตางๆ ผานแพลตฟอรมออนไลน ซึ่งกลุมคนที่มีบทบาทสําคัญก็หนีไม

พนกลุมสาววายที่เปนแฟนคลับของซรีสีและนักแสดงนั่นเอง 

4. การผสานสื่อ (media convergence) เนื่องจากผูผลติซรีสีวายสวนใหญแลวมักเปนบริษัท

ที่ผลิตสื่อครบวงจร ดังนั้น การตอยอดทางการตลาดดวยการส่ือสารของผูผลิตซีรีสวายนั้น ไมไดหยุด

อยูแคในจอเทานั้น แตยังคงใชนักแสดงนําไปสูกิจกรรมทางการตลาดอื่น ๆ ที่หลากหลาย รวมกับ

ผูสนับสนุนตาง ๆ เชน กิจกรรมการตลาด การสรางสรรคเปนคอนเทนตรูปแบบอื่น ที่นอกเหนือจาก 

ซีรีส การนํานักแสดงไปปรากฏตัวในเทศกาลหนังสือ เพื่อแนะนํานิยายวายที่นํามาทําเปนซีรีส การ

นําเอาคูวายออกรายการทีวี แตงเพลง ทํามิวสิกวิดีโอ หรือวาจัดกิจกรรมพบปะบรรดาแฟนคลับเพื่อ

เขาถึงและขยายฐานกลุมแฟนคลับใหมคีวามหลากหลาย และกวางขวางข้ึนทัง้ในประเทศไทยเองรวมไป

ถงึในตางประเทศ 

จากปจจัยหลักทัง้ 5 ประการที่กลาวถึงในขางตน จึงเปนเพยีงแนวทางเบื้องตน ที่ซรีสีวายจะใช

เปนแนวทางข้ันพื้นฐานในการพัฒนาสูการเปนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่มาตรฐานตอไป ซึ่งจะพบวาใน

ระยะหลัง มีผูผลิตซีรีสวายหลายรายไดเดินตามแนวทางดังกลาวแลวประสบความสําเร็จตามรอยนี้ 

อยางไรก็ตามยังมีผูผลิตบางสวนที่พยายามที่จะแหวกขนบใหม ๆ ดวยการพยายามที่จะสรางความ

แปลกใหมใหกับการนําเสนอของซีรีสวาย เชน “เสนลองจิจูดที่ 180 องศาลากผานเรา” ที่มีการนํา

นักแสดงที่ไมไดอยูในกระแสนิยม และไมมีเคมี และมีโครงเรื่องเกี่ยวกับคนวัยทํางานและการคนหา

ตัวตน โดยนําเสนอเรื่องราวในรูปแบบคลายกับละครเวที ใชคําวาซีรีสแนวมัลติเลเยอรดรามา 

(Multilayer Drama) รวมถึงมกีารส่ือสารผานสื่อตาง ๆ นอยกวาที่ควรจะเปน ทําใหซีรสีวายเรื่องนี้ไดรับ

ความนยิมเฉพาะกลุมเพียงเทานัน้ แตกลับไดรับคําช่ืนชมในความกลาที่จะนําเสนอในรูปแบบที่แตกตาง

ออกไปจากซีรีสวายเรื่องอื่น ๆ  จึงเปนที่นาสนใจวาการสรางสูตรสําเร็จอาจจะไมมีที่ตายตัว ตราบที่

ผูบริโภคหรือผูชมมีความเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา ดังน้ัน การทําความเขาใจในพฤติกรรมของ

ผูบรโิภค (Consumer behavior) หรอืกลุมผูชม(Target Audience) จึงเปนสิ่งสําคัญเปนอยางยิ่งในปจจุบัน 
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ภาพที่ 6 แสดง ซรีสีวายเรื่อง เสนลองจิจูดที่ 180 องศาลากผานเรา 

ท่ีมา : ทรู ไอด ี

ในมุมมองทางดานการสื่อสาร (Communication) ทั้งทางดานตัวสถานีและผูผลิตเอง (Sender) 

ดานเนื้อหาของละครโทรทัศน (Message) ดานชองทางการสื่อสารที่หลากลายมากขึ้น (Channel)  

รวมไปถึงผูชมละครโทรทัศน (Receiver) ทุกสถานีตองมีการรับตัวใหเทาทันตอสถานการณปจจุบันอยู

ตลอดเวลา เพราะโลกในยุคสังคมสารสนเทศนั้นเปลี่ยนไปไวทุกเสี้ยววินาที (ประกายกาวิล ศรีจินดา, 

2560) 

 

กาวตอไป และความคาดหวังของซรีีสวายไทยในตลาดโลก 

ในชวง 2-3 ปที่ผานมา ซีรีสวายของไทยไดรับความนิยมเปนอยางมากในตลาดตางประเทศ 

และสามารถเติบโตไดทัง้ตลาดไทยและตลาดตางประเทศในเอเชียทามกลางวกิฤตโิควิด 19 ซึ่งจากสถิติ

ของแพลตฟอรมออนไลนพบวา ในป 2563 ซีรสีแนวดังกลาวมีฐานคนดูขยายตัวกวารอยละ 328 จาก 

ปกอน คดิเปนจํานวน 19 ลานคน สวนใหญเปนเพศหญงิ ชวงอายุ 18-24 ปขึ้นไป และเฉพาะคอนเทนต

ซีรีสวายสามารถสรางมูลคาตลาดไดไมต่ํากวา 1 พันลานบาทจากทั่วโลก นอกจากนี้ ในป 2564 

ประเทศไทยผลิตซีรีสวายสําหรับฉายในแพลตฟอรมตาง ๆ ไดมากถึง 27 เรื่อง คิดเปน 3 เทาของ

ประเทศเกาหลีใต (ภาพที่ 6) ถือวาไทยเปนผูผลิตคอนเทนตซีรสีวายลําดับตน ๆ ของโลก อีกทั้งไดรับ

ความนิยมสูงอยางตอเนื่อง โดยที่ผานมามีซีรสีวายไทยหลายเรื่องไดรับการกลาวถึงในโลกออนไลนสูง

เปนอันดับ 1 ในทวติเตอร ทัง้ในภูมิภาคเอเชียและระดับโลก ซึ่งสะทอนวาผูผลติซรีสีประเทศไทยถอืเปน

ผูบุกเบิกในการมองเห็นชองวางทางการตลาดของซีรสีวายในตางประเทศ ที่มีคูแขงขันทางการตลาด
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จํานวนนอย ประกอบกับการมีความเขาใจถงึพฤติกรรมของกลุมสาววายในภูมิภาคนี้ ทําใหประเทศไทย

กลายเปนผูผลิตและสงออกซรีสีวายระดับตน ๆ ของโลก 

 
ภาพที่ 7 แสดงจํานวนซรรสีวายที่ผลติในไทยและตางประเทศเพื่อฉายในแพตฟอรมตาง ๆ 

ท่ีมา : blwatcher.com 

นัทธนัย ประสานนาม (2562) กลาวถึงประเด็นน้ีวามีปจจัยหลายอยางที่ทําใหอุตสาหกรรม

บันเทิงไทยสามารถผลักดันใหวัฒนธรรมวายของไทยมีบทบาทสําคัญในภูมิภาคหรือแมแตในโลก 

เนื่องจากไทยไมมีขอจํากัดทางดานกฎหมายในเรื่องการผลิตเนื้อหาเกี่ยวกับคนรักเพศเดียวกัน เมื่อ

เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงอยาง จีน เกาหลีใต หรือแมแตประเทศตนกําเนิดวัฒนธรรมวายอยาง 

ญี่ปุน  

วัชรินทร ชินวรวัฒนา (2565) ไดแสดงทัศนะเก่ียวกับความสามารถในการเปนขับเคลื่อนกลไก

เศรษฐกิจเพื่ออนาคต หรือ new growth engine ใหเศรษฐกิจของธุรกิจนี้ นอกจากจะมาจากการสราง

มูลคาโดยตรงจากการผลิตและขายสื่อแลว สื่อบันเทงิยังจัดเปนสินคาเชงิวัฒนธรรม และสามารถสราง

มูลคาเศรษฐกิจทางออมไดจากการดึงดูดใหผูชมมาบรโิภคสินคาหรอืบรกิารไดอีกทางหนึ่ง ไมวาจะเปน

การทองเที่ยว อาหาร สินคาที่ระลึก สินคาความงามและแฟชั่น ที่ถูกสอดแทรกเขาไปในเนื้อหา 

(induced economic impact หรือ halo effect of content consumption) หรือ ซอฟต  พาวเวอร (Soft 

Power) ซึ่งเปนเครื่องมือสําคัญที่จะชวยเพิ่มมูลคา เศรษฐกิจสรางสรรค หรือ Creative Economy ที่มา

จากองคความรูตาง ๆ ทรัพยสินทางปญญา และการวิจัย ซึ่งเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม พื้นฐานทาง

ประวัติศาสตรการสั่งสมความรูของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใชในการพัฒนาธุรกิจ  

การผลิตสินคาและบริการในรูปแบบใหมซึ่งสรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจหรือคุณคาทางสังคมอยาง

ไดผล 
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ในป 2565 มีจํานวนซีรีสวายจํานวนมาก ทั้งที่ออกอากาศไปแลว และยังไมออกอากาศ ผาน

ชองทางตาง ๆ ทั้งรูปแบบ OTT TV และสถานีโทรทัศน รวมมากวา 80 เรื่อง สะทอนใหเห็นวา ซีรีสวาย

อยูในวงจรชีวติ (Life Cycle) ที่คอนขางจะเติบโตอยางเต็มที่ แตยังถูกถามถึงความแตกตางของเน้ือหา

และวธิีการนําเสนออยู โดยมีซรีสีวายที่มคีวามนาสนใจ และมีความคาดหวังในการที่จะทําหนาที่สื่อสาร

วัฒนธรรมอยูหลายเรื่อง โดยเฉพาะสองเรื่องที่จะกลาวถึงน้ี คือ “หอมกลิ่นความรัก” หรือ I Feel You 

Linger In The Air ซีรีสวายที่ประกาศวาเปน “วายพี เรียดเรื่องแรก” ผลิตโดยคาย ดี ฮัพ เฮาส  

โปรดักชัน นําแสดงโดย นนกุล ชานน สันตินธรกุล รับบท พอจอม และ ไบรท รพีพงศ ทับสุวรรณ มา

ในบท คุณใหญ ซึ่งมีความเปนไทยในยุครัชกาลที่ 5 ที่คาดหวังวาจะสามารถสรางความแปลกใหมใหกับ

วงการซรีีสวายของไทยได  ในขณะที่ซีรีสวายเรื่อง “เพื่อนพอแลวไง เปนที่รักไดก็แลวกัน” หรอื Past-

senger the series ผลิตโดยคาย 678 Acts เปนอกีหนึ่งซรีีสวายที่มีความพยายามจะแหวกขนบของวาย 

ดวยการนําเอา “พระเอก” จากซีรีสวายสองคน คือ คูเปอร ภัทรพสิษฐ ณ สงขลา และ มารค ปาหุณ  

จยิะเจรญิ มาแสดงรวมกัน แทนที่จะเปนพระเอกกับนายเอก รวมไปถึงความพยายามในการที่จะขยาย

ฐานผูชมออกสูกลุมใหม ๆ ดวยการนําเอานักแสดงนําระดับซุบเปอรสตารของยุค 90s อาทิ มอส 

ปฏภิาณ นโิคล เทรโิอ อ่ํา อัมรนิทร ลูกน้ํา พาเมลา โดโด ยุทธพิชัย มาแสดงรวมกันเปนครัง้แรก เพราะ

มีเนื้อหาเปนการเลาเรื่องของคนในยุค 90 ที่มีการขามจากอดีตมาสูปจจุบัน จึงเปนอีกหนึ่งความ

นาสนใจของซีรีสวาย และทั้งสองเรื่องไดถูกพูดถึงในกลุมแฟนคลับสาววายในตางประเทศแถบเอเชีย 

ทั้ง จีน เกาหลี มาเลเซีย อินโดนีเซีย และฟลิปปนสเปนจํานวนมาก จึงเปนอีกหนึ่งความหวังในการที่ 

ซรีสีวายจะถูกสื่อสารวัฒนธรรมรูปแบบซอฟต พาวเวอร ผานเรื่องราวของซรีสีวายทัง้สองเรื่องนี้  

ทั้งนี้ ในมิติของการเปนซอฟต พาวเวอร ของฐณยศ โลหพัฒนานนท (2565) นักวิชาการดาน

ภาพยนตรในมิติความบันเทิงและความมั่นคง ไดใหความเห็นวา ซอฟต พาวเวอรเปนอํานาจ 

การโนมนาวแบบหน่ึงที่มีวัฒนธรรมเปนสวนหนึ่งในการขับเคลื่อนกลยุทธเทานั้น  โดยที่แนวความคิด

เกี่ยวกับซอฟต พาวเวอรในปจจุบัน มีการเปลี่ยนแปลงไปจากอดตี กลาวคือ  ในอดีตจะพจิารณาวาเรา

เผยแพรอุดมการณแบบไทยอยางรําไทย ความออนชอย ความเปนไทย แตทุกวันนี้คนอาจจะไมไดสนใจ

ความเปนชาติแลว แตคนสนใจในประเด็นความเปนสากลที่ทุกคนรูสึกไดเหมือนกัน เชน สิ่งแวดลอม 

ความเหลื่อมล้ํา ซึ่งสอดคลองกับซรีสีวายทัง้สองเรื่องน้ีดังที่ไดกลาวไว 
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ภาพที่ 8  แสดงซรีสีวายเรื่องหอมกลิ่นความรัก (ซาย) 

และ เพื่อนพอแลวไง เปนที่รักไดก็แลวกัน (ขวา) ที่มีความแปลกใหมในการนําเสนอ 

ท่ีมา : ผูเขยีน ผลติเมื่อวันที่ 12 กันยายน 2565 และ18 สงิหาคม 2565 ตามลําดับ 

ทัง้นี้ ความหวังของการสงเสริมการสงออกวัฒนธรรมดวยส่ือบันเทิงของไทยอยางเปนรูปธรรม

ที่แทจริง ควรจะมาจากการสนับสนุนอยางตอเนื่องภาครัฐ  ถึงแมวา พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา 

นายกรัฐมนตร ีไดกลาวถึงความสําคัญของนโยบายสนับสนุนซอฟต พาวเวอรเพื่อผลักดันอุตสาหกรรม

สรางสรรคของไทยใหเปนที่รูจักทั่วโลก โดยไดแนะนําหนวยงานรัฐใหทํางานรวมกับภาคเอกชน 

ครอบคลุมทั้งผูผลิต ศิลปน บุคลากรเบื้องหลังเพื่อผลักดันใหซอฟตพาวเวอรเกิดประโยชนทาง

เศรษฐกิจสูงสุด ตามนโยบายที่มุงสงเสริมวัฒนธรรม 5 F ใหกลายเปนทรัพยากรทางวัฒนธรรมสําคัญ

ของไทย ไดแก อาหาร (Food) ภาพยนตรและวีดิทัศน (Film) การออกแบบแฟช่ันไทย (Fashion) ศิลปะ

การปองกันตัวแบบไทย (Fighting)  และเทศกาลประเพณีไทย (Festival) แตในความเปนจริงแลวยังไม

ถูกสนับสนุนอยางตอเนื่องอยางแทจรงิดังที่ผูเขียนไดเคยกลาวไวแลว ซึ่งวัชรนิทร ชินวรวัฒนา (2565) 

ไดเสนอแนวทางการสนับสนุนธุรกิจอุตสาหกรรมบันเทิงในการที่จะกาวสูระดับสากลไวอยางนาสนใจ 

ดังนี้ 

1. การกําหนดอํานาจหนาที่หนวยงานกลางใหมีหนาที่และอํานาจในการดูภาพรวมการสงเสริม

ธุรกิจผลติสื่อบันเทงิอยางเหมาะสม เนื่องจากภาครัฐจําเปนตองรวมมือกับภาคเอกชนอยางใกลชิด โดย

จากการสัมภาษณสํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน) (CEA) พบวาในปจจุบันมี

หนวยงานรัฐหลายหนวยงานที่มีบทบาทในการผลักดันสื่อบันเทิงไทยใหไปฉายในตางประเทศ และ

กระตุนใหเกิดการบริโภคสินคาทางออม อาทิ กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาที่ดูแลดานสถานที่

ทองเที่ยวและสถานที่ถายทํา กระทรวงวัฒนธรรมที่มีคณะกรรมการภาพยนตรและและกองภาพยนตร



- 19 - 

 Journal of Suan Sunandha Arts and Culture 

วารสารศลิปวัฒนธรรมสวนสุนนัทา สํานักศลิปะและวัฒนธรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสนุันทา ปท่ี 2 ฉบบัที่ 2/2565 

ที่คอยกํากับดูแลภาพยนตรไทยในภาพรวม และกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

(DITP) ที่ดูแลดานการสงออกคอนเทนตไทย โดยมี CEA ที่เปนหนวยงานทําหนาที่ประสานงานระหวาง

ภาครัฐและเอกชน อยางไรก็ตาม CEA ยังไมมีอํานาจหนาที่และงบประมาณมากพอที่จะสามารถดูแล

ทศิทางการสงเสริมในภาพรวม รวมถึงบูรณาการและประสานงานระหวางหนวยงานใหสามารถดําเนิน

นโยบายไดอยางมีประสทิธภิาพ 

2. การสนับสนุนดานเงนิทุน เนื่องจากสื่อบันเทิงคุณภาพมีตนทุนสูงในการสราง และมีข้ันตอน

การผลิตหลายขั้นตอน ตั้งแต (1) ข้ันตอนเตรียมการผลิต (Pre-Production) ไดแก การเขียนบท  

การคัดเลือกนักแสดง (2) ข้ันตอนการผลิต (Production) การเชาอุปกรณ และสถานที่ถายทํา  

การถายทํา จนไปถึง (3) ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) การตัดตอภาพ การทําเทคนิคพิเศษ 

การผลิตเสียงประกอบงานสื่อ จากสถิติในอดีต โดยเฉลี่ยไทยใชทุนสรางภาพยนตรต่ําเม่ือเทียบกับ

ประเทศอื่นทีเ่ปนผูนําดานส่ือบันเทงิ ซึ่งสะทอนวาสื่อบันเทิงของไทยยังมีโอกาสในการพัฒนาคุณภาพให

สูงขึ้นและขายใหตลาดตางประเทศได หากไดรับการสนับสนุนดานเงินทุนที่เหมาะสม ผานมาตรการ

ของภาครัฐตาง ๆ เชน เงินอุดหนุน หรือการอํานวยความสะดวกในการถายทําเพื่อลดตนทุนการผลิต 

เปนตน 

3. การสนับสนุนดานตลาดตางประเทศ ใหผูผลิตสื่อโดยเฉพาะผูผลิตรายยอยที่มีศักยภาพที่

ขาดโอกาส มีชองทางในการนําคอนเทนตออกไปฉายในตางประเทศ เชน ผานแพลตฟอรมหรืองาน

แสดงฉายภาพยนตรตาง ๆ นอกจากนี้ ภาครัฐจําเปนตองรวมมือกับผูผลิตในการศึกษาตลาด

ตางประเทศและสงเสรมิการผลิตคอนเทนตใหเขากับความตองการของผูบรโิภคตางชาติ 

4. การสงเสริมระบบนิเวศของธุรกิจ (ecosystem) ให เกิดความเช่ือมโยงระหวางผูผลิต 

คอนเทนต และผูผลิตสินคาและบริการไทยอยางเปนระบบ โดยสงเสริมระบบนิเวศของธุรกิจเพื่อให

ภาคเอกชนสามารถแขงขันไดในตลาดโลก และไมเขาไปแทรกแซงการทําธุรกิจ ประกอบกับเขามามี

สวนรวมวางแผนอยางใกลชิดกับภาคเอกชนในการสอดแทรกความเปนไทยที่ตองการสงเสรมิในตลาด

ตางประเทศเพื่อเชื่อมโยงกับคอนเทนตที่ผลิต ไมวาจะเปนสินคาไทย บริการ สถานที่ทองเที่ยว หรือ

แมแตรูปแบบการใชชีวติของคนไทย 

5. การสงเสริมดานอื่น ๆ ที่ เอื้อตอการเติบโตของธุรกิจ เชน การสงเสริมเสรีภาพในการ

นําเสนอเนื้อหา (Censoring) การสงเสริมกฎหมายทรัพยสินทางปญญา การพัฒนาทักษะแรงงานและ

การสงเสรมิสวัสดกิารของแรงงานภายในธุรกิจทัง้แรงงานในระบบและแรงงานนอกระบบ เปนตน 

ในอนาคตอันใกล ซีรีสวาย จะถูกผลักดันไปไดไกลเพียงใด จําเปนอยางยิ่งที่ตองอาศัย 

การประสานกําลังจากทุกภาคสวน ทั้ง “ผูผลิต” ที่ตองสรรสราง “เนื้อหา” ใหมีความหลากหลายและ

นาสนใจมากขึน้ รวมไปถึง “กลุมผูชมซีรสีวาย” ที่ถือเปนตัวแปรสําคัญในการมีสวนรวมในการกําหนด
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เน้ือหาและความนิยม และจากความสําเร็จที่ผานมาของซีรีสวายไทยลวนเกิดจากการประสาน

ความสัมพันธทั้งสามสวนนี้ ทั้งนี้ เปนไปตามแนวคิดระบบของการช้ีแนวทางและการตั้งความหวัง

ระหวางองคประกอบทั้ง 3 คือ ตัวบท ผูผลิต และผูรับสาร (Systems of orientation /expectation 

/convention between text sender and receiver) ของ ประกายกาวิล ศรีจินดา (2558) นอกจากนี้แลว 

ยังมีสวนที่ถือไดวาเปนองคประกอบอีกหนึ่งประการ ที่เปนตัวแปรสําคัญในการที่จะมีสวนในการ

ผลักดันใหซีรีสวายของไทยไดกาวไปสูตลาดโลกอยางสมศักด์ิศรีและเต็มภาคภูมิ คือ “หนวยงาน

ภาครัฐบาล” ดังที่ไดกลาวมาแลววา หากภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนอยางจริงจังอยางเปนรูปธรรมและ

มีความตอเนื่อง โอกาสที่จะไดเห็น “ซีรีสวาย” เปนหนึ่งในรายชื่อของอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทย

อันเปนผลผลิตทางวัฒนธรรมที่ถูกพิจารณาใหเขาไปมีสวนในการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมบันเทงิไทยใน

เวทีนานาชาตคิงจรงิไดในอกีไมนาน 
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