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Event Planning
STRATEGIC



การวางกลยุทธ์ในการวางแผนการท าการสื่อสารการตลาด
ผ่านกิจกรรม เป็นหัวใจหลักของการท า Event

เป็นกรอบความคิดให้ฝ่ายสร้างสรรค์ หรือ Creative 
ได้ฟุ้งแบบมีทิศทาง



กระบวนการ
กิจกรรม

สื่อสารการตลาด
ผ่าน





บุคลากร
กิจกรรม

การสื่อสารการตลาด

เชิง



1 Manager
Project



2 Manager
Project
Assistant



3 Coordinator



4 Creative



5 Designer



6 Staff



กิจกรรม
การสร้างสรรค์
การสื่อสารการตลาด

ผ่าน
Marketing

Event



กิจกรรม
การสื่อสารการตลาด
แนวทาง

ผ่าน
Marketing

Event



“แนวความคิดหลัก” 
(Concept)

จะพูด...

อะไร?



“กลวิธีการน าเสนอ” 
(Execution)

จะพูด...

อย่างไร?



“กลุ่มเป้าหมาย” 
(Target Group)

จะพูด...

กับไคร?



Concept



จะพูดอะไร?



กิจกรรมในชั้นเรียน

จากงานกลุ่มที่นักศึกษาน าเสนอ 
ให้วิเคราะห์ข้อมูล Event ดังกล่าวโดยตอบค าถาม ดังนี้

1. จะพูดอะไร?
2. จะพูดอย่างไร?
3. จะพูดกับใคร
และส่งในชั้นเรียน เพื่อเก็บคะแนนรอบที่ 2



สิ่งที่ต้องพิจารณา
ในการออกแบบงาน

สื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม
Marketing

Event



จัดงาน
ที่ไหนดี

ก าหนด
สถานที่



พื้นที่งาน
แบ่งเป็น
กี่ส่วน

แบ่งพิ้นที่
จัดงาน



รูปแบบ
ของบูธเป็น

ยังไง

วางรูปแบบ
บูธกิจกรรม



จะมีเกมส์
อะไรบ้าง

จะมีกิจกรรม
ทั้งหมด
กี่รอบ



มีอะไรที่
เป็นไฮไลท์
ของงานบ้าง

จะมีพริ๊ตต้ี
หรือพิธีกร

ไหม



กิจกรรม
การเขียนแผนสื่อสารการตลาด
ส่วนประกอบของ

ผ่าน
Marketing Plan
Event



Concept = 
ชื่องาน

Theme  

Mood 
& Tone

Date & 
Time 

Venue = 
สถานที่



Details 
รายละเอียด

Stage 
Design

Grand 
Opening

Booth 
Design

Game

Hilight

Show 
On Stage

Rewards 
&

Souvenir

Sequence

Budget



Music Festival



Songkran
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