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อัตลักษณ์ตราสินค้า

สร้างสรรค์
งานสื่อสารการตลาด

เพื่อ





Pe
rso

na
lity“บุคลิกภาพของตราสินค้า”



“ลักษณะเฉพาะอย่างของตราสินค้า 
ที่อยู่ในความคิดของผู้บริโภค 

เม่ือเปรียบเทียบว่าตราสินค้านั้นเป็นคนหนึ่งคน  
คือ อายุ เพศ อาชีพ เป็นต้น”











“อัตลักษณ์ของตราสินค้า”



“สิ่งที่จะบ่งบอกถึงความเป็นตราสินค้าทีช่ัดเจน
ท าให้ผู้บริโภคจดจ าไดทุ้กครั้งที่ได้พบเห็น 

สะท้อนบุคลิก คุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์ของตราสินค้า”



การก าหนด

ของ
เป้าหมาย

ตราสินค้า





การก าหนด

ที่กระตุ้น
วิสัยทัศน์

ความสนใจ





Mass Premium Masstige





ของ
จุดยืน

ตราสินค้า





ของ
ความแตกต่าง

ตราสินค้า



https://www.youtube.com/watch?v=3eNo5
SE6WmA

https://www.youtube.com/watch?v=2qupPn
1vCoA

https://www.youtube.com/watch?v=3eNo5SE6WmA
https://www.youtube.com/watch?v=2qupPn1vCoA


ของ
แก่นส าคัญ

การสื่อสาร



https://www.youtube.com/watch?v=nAFbMl
-P01c

https://www.youtube.com/watch?v=nAFbMl-P01c


ของ
ค ามั่นสัญญา

ตราสินค้า





ของการออกแบบ
องค์ประกอบ

บุคลิกตราสินค้า



“การออกแบบโลโกท้ี่ไม่จ าเป็นต้องบอก
ทุกสิ่งทุกอย่างเกี่ยวกับตราสินค้า  

แต่ควรสร้างขึ้นบนแนวความคิดมากกว่า” 



“ควรค านึงถึงองค์ประกอบของกราฟิก
ที่มีความกลมกลืนกับองค์ประกอบอื่น ๆ 
เช่น สัญลักษณ์น าโชค (Mascot)” 



Mascot



“ชุดหรือกลุ่มสสี าหรับการใช้สีให้สอดคล้อง
กลมกลืนกับบุคลิกภาพของตราสินค้า

เพื่อประโยชน์ในการสื่อสาร” 



“แบบตัวอักษร
ที่สามารถแสดงถึงบุคลิกภาพของตราสินค้า” 



“ภาพถ่ายทุกภาพที่ตราสินค้าใช้
ควรมีความสอดคล้องและทันสมัย” 



Corporate
Identity



“การออกแบบอัตลักษณ์ขององค์กรหรือตราสินค้า 
ซึ่งเป็นสิ่งที่ออกแบบมาเพื่อให้สอดคล้องกับเป้าหมายทางธุรกิจ

หรือกลุ่มเป้าหมายทางธุรกิจ เป็นภาพลักษณ์ ความคิด
และรูปแบบของตราสินค้าที่สื่อถึงผู้บริโภค 

ซึ่งท าให้ลูกค้าจดจ าและสร้างความโดดเด่นในด้านการแข่งขัน” 



ของการออกแบบอัตลักษณ์
องค์ประกอบ

ตราสินค้า



1
LOGO



1



2
FONT



2



3
COLOR



https://youtu.be/CM9FmTmHSII

3

https://youtu.be/CM9FmTmHSII


4
DESIGN







https://www.youtube.com/watch?v=C1
A7anoUxN4

https://www.youtube.com/watch?v=I95TuV
Vb6sI

https://www.youtube.com/watch?v=T_A68

KA7fLc&list=PLjujG8IWjYyw0ERmnWVlw8
cE49JmWtyI4

https://www.youtube.com/watch?v=C1A7anoUxN4
https://www.youtube.com/watch?v=I95TuVVb6sI
https://www.youtube.com/watch?v=T_A68KA7fLc&list=PLjujG8IWjYyw0ERmnWVlw8cE49JmWtyI4


4
https://youtu.be/AJMwKEDS7EI

https://youtu.be/AJMwKEDS7EI










แบบฝึกหัดที่ 5



แนวทางการส่งงาน



วิเคราะห ์Corporate Identity ของ (..........ผลิตภัณฑ.์..........) 

1. LOGO
………………………………………………............................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

2. FONT
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

3. COLOR
………………………………………………............................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

4. DESIGN
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

ชิ้นงาน รายละเอียดการวิเคราะห์

เทศกาลดนตรี 
Big Mountain Music Festival
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