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influencer
ท ำไมต้อง......
Micro



ไม่เชื่อในสิ่งที่สินค้ำหรือแบรนด์พูดถึงตัวเอง
ของคนท่ัวไป



มักจะเลือกเชื่อในสิ่งที่คนอื่นๆ พูดถึงแบรนด์
ของคนท่ัวไป



คุ้มค่ำ

ถ้ำใช้ Micro influencer ล้วน ทั้งหมด 100 คน 

แต่ละคนมีคนติดตำม 5,000 คน จะมี CPE เฉลี่ย 4 บำท/คน

Cost per Engagement

แต่ถ้ำใช้ Macro Influencer อย่ำงเดียว 10 คน 

แต่ละคนมีคนติดตำม 300,000 คนขึ้นไป มี CPE เฉลี่ย 7.35 บำท



คุ้มค่ำ

หรือ ถ้ำรวมทั้ง 2 กลุ่ม Mega 2 คน Macro 5 คน และ 
Micro influencer 50 คน จะมี CPE เฉลี่ย 4.7 บำท

Cost per Engagement
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Health

Technology







influencer
Important things that must not be forgotten

Micro



The King
Content is

Truly



กลยุทธ์กำรสร้ำงสรรค์

ผู้ช่วยศำสตรำจำรย์ ดร.ประกำยกำวิล ศรีจินดำ
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กิจกรรมเสริมท้ำยบทเรียน

ให้นักศึกษำก ำหนดเลือก Influencer 
- Macro Influencer
- Micro Influencer

ส ำหรับสื่อสำรกำรตลำดผลิตภัณฑ์เดิมของตนเอง
โดยให้รำยละเอียดของผู้ที่เลื่อกมำประกอบกำรน ำเสนอ



แนวทำงกำรส่งงำน



Client :  .......................
Product : .......................
Present : .......................

น ำเสนอ Macro Influencer คือ........................

Target Group .......................
Platform .......................
Category .......................
Follower .......................
Profile .......................
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

Macro Influencer



Micro Influencer

เพลง นิรชำ

INFLUENCER PROFILE

Client :  .......................
Product : .......................
Present : .......................

น ำเสนอ Macro Influencer คือ........................

Target Group .......................
Platform .......................
Category .......................
Follower .......................
Profile .......................
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................


