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Check in เข้าเรียน
เวลา 09:00-09:15 น

Class code : qolwi55



แนวคิด ความหมาย ความส าคัญ ความเป็นมา รูปแบบ องค์ประกอบ 
และกระบวนการการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 

ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

ค าอธิบายรายวิชา

Icons made by Freepik



1. เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจ
ความส าคัญ ความเป็นมา รูปแบบ องค์ประกอบ 

และกระบวนการของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

Icons made by Icongee26

วัตถุประสงค์รายวิชา



2. ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์
ผลงานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมได้

วัตถุประสงค์รายวิชา Icons made by wanicon



เอกสารประกอบการเรียน



คะแนนจิตพิสัย 
(พฤติกรรมและการมีส่วนร่วมในห้องเรียน ส่งงานตรงเวลา) 10%
คะแนนแบบฝึกปฏิบตัิงานเขียน 
(ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม) 40%
คะแนนสอบย่อย 20% 
คะแนนสอบปลายภาค 30%

รวมตลอดภาคการศึกษา 100%

เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Freepik



1. การบรรยาย Online/Onsite 30%
2. บรรยายผ่านระบบ On Demand 30%
3. การฝึกปฏิบัติงาน กิจกรรม ในชั้นเรียน 40%

วิธีการเรียนการสอน



- แนะน าเนื้อหารายวิชาและเกณฑ์การให้คะแนน
- ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับผู้สอนและผู้เรียน
- แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 1 วันที่ 7 ธันวาคม 2566
การเรียนการสอน



ตอนที่ 1 แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 2 วันที่ 14 ธันวาคม 2566

การเรียนการสอน



ตอนที่ 2 หลักการสื่อสารการตลาดเบื้องต้น

สัปดาห์ที่ 3 วันที่ 21 ธันวาคม 2566

การเรียนการสอน



สัปดาห์ที่ 4 วันที่ 28 ธันวาคม 2566

การเรียนการสอน

ตอนที่ 3 ความเป็นมาของการส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม

On Demand



ตอนที่ 4 หลักการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม
สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับการส่ือสารการตลาด

สัปดาห์ที่ 5 วันที่ 4 มกราคม 2567

การเรียนการสอน

On Demand



สัปดาห์ที่ 6 วันที่ 11 มกราคม 2567

การเรียนการสอน

ตอนที่ 5 การสื่อสารตราสินค้า
กับการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม



ตอนที่ 6 การวิเคราะห์ผู้บริโภค
เพื่อการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 7 วันที่ 19 มกราคม 2567

การเรียนการสอน



สอบกลางภาค

การเรียนการสอน

ระหว่างวันที่ 24-26 มกราคม 2567



ตอนที่ 7 องค์ประกอบ รูปแบบ เครื่องมือ
การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 9 วันที่ 1 กุมภาพันธ์ 2567

การเรียนการสอน

On Demand



สัปดาห์ที่ 10 วันที่ 8 กุมภาพันธ์ 2567

การเรียนการสอน

ตอนที่ 7 องค์ประกอบ รูปแบบ เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดเชิงกิจกรรม (ต่อ)



ตอนที่ 8 กระบวนการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 11 วันที่ 15 กุมภาพันธ์ 2567

การเรียนการสอน



ตอนที่ 9 ปฏิบัติการการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมรายกลุ่ม

สัปดาห์ที่ 12 วันที่ 22 กุมภาพันธ์ 2567

การเรียนการสอน

• การเขียนแผนการด าเนินกิจกรรม (Event Proposal)



ตอนที่ 9 ปฏิบัติการการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมรายกลุ่ม

สัปดาห์ที่ 13 วันที่ 29 กุมภาพันธ์ 2567

การเรียนการสอน

•  การจัดกิจกรรม (Event Day)



สัปดาห์ที่ 14 วันที่ 7 มีนาคม 2567

การเรียนการสอน

ตอนที่ 9 ปฏิบัติการการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมรายกลุ่ม

• การประเมินผลการจัดกิจกรรม (Event Evaluation))



สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 14 มีนาคม 2567

การเรียนการสอน

สอบปลายภาค 
(นอกตาราง)



Communi-
หัวใจส าคัญของ

SOCIAL cation
การสื่อสารการตลาด



Conversion Experiences

Data

Target

Engagement

Thailand Industry Expo 2019



Conversion
ปรับเปลี่ยนวิธีการโฟกัส หรือ กระจายเนื้อหาต่างๆ ที่จะสื่อสาร



Experiences
การสร้างประสบการณ์ของแบรนด์



Data
เป็นหัวใจหลักของการตลาด 5.0 



LandscapeMedia











StrategicMarketing

Communication
Brand

&



Human
Insight

of

แปลงความคิด สู่ ความเข้าใจ





Mediaof
สร้างประสบการณ์ร่วมทุกมิติ



Prakaikavin.sr@ssru.ac.th



Socialof

ตามให้ทันกระแสโซเชียล
Behavior









Socialof

เลือกและใช้ให้เป็น
Influencer

Content
&





คนซื้อตาม Presenter และ Influencer



Content Creator
คนซื้อของเพราะ



https://youtu.be/33Q5p5aodBQ

https://youtu.be/33Q5p5aodBQ


Marketing
Content
Trend







สั้น กระชับ

จริงใจ





ทุกคน
สามารถสร้างคอนเทนต์ได้





ข้อจ ากัด
ในการท าคอนเทนต์

น้อยลง





ความคิด

จะมีมากยิ่งขึ้น
สร้างสรรค์





แพลตฟอร์ม
ท าให้การสื่อสาร

เปลี่ยน



Prakaikavin.sr@ssru.ac.th



Prakaikavin.sr@ssru.ac.th



Entertainment :

บทบาทของแต่ละแพลตฟอร์ม

Brand Research :

Update :

Post Something:





แบบฝึกหัดที่ 1

ฝึกการพัฒนาทักษะในการเขียนเบื้องต้น 
โดยให้นักศึกษาเขียน “เรื่องของฉัน”

เล่าเรื่องราวของตัวเอง  
ไม่เกิน 1 หน้า A4 แต่ไม่น้อยกว่าครึ่งหน้า  

ใส่ใน Assignment ของ Classroom นักศึกษา
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