
การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม
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Check in เข้าเรียน
เวลา 09:00-09:15 น

Class code : qolwi55



Check in เข้าเรียน
เวลา 08:15-08:30 น



“คือ กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์  บริการ 
ความคิด ให้ตอบสนองความพึงพอใจ อันน าไปสู่การ

แลกเปล่ียนกันระหว่างผู้ซื้อกับผู้ขาย ”

การตลาด



การตลาด
ส่วนประสม

ทาง
(Marketing Mix)

“คือ องค์ประกอบที่ช่วยขับเคล่ือนการตลาด
ให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว”้ 



ผลิตภัณฑ์
(Product) 

Marketing 
Mix
(4Ps)

ราคา 
(Price)

การจัด
จ าหน่าย 
(Place) 

การส่งเสริม
การตลาด 

(Promotion) 



ผลิตภัณฑ์
(Product) 

เป้าหมายทาง
การตลาด 

(Target Market)

ราคา 
(Price)

การจัด
จ าหน่าย 
(Place) 

การส่งเสริม
การตลาด 

(Promotion) 



ผลิตภัณฑ ์(Product) 



ราคา (Price)



การจัดจ าหน่าย (Place) 



การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 



IMC 
Tools

 

การส่งเสริมการขาย
(Sales Promotion)

การใช้พนักงานขาย
(Personal Selling)

การตลาดทางตรง
 (Direct Marketing)

การประชาสัมพันธ ์
(Public Relations)

การโฆษณา 
(Advertising)

การสื่อสารเชิงกิจกรรม
(Event Marketing)

การสื่อสาร ณ จุดซื้อ 
(Point of Purchase)

การตลาดเพื่อสังคม
(CSR)

การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์
(CRM)

การตลาดผ่านสื่อดิจิทัล
(Digital Marketing)



โฆษณาการ
(Advertising)





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



การขาย
การส่งเสริม

(Sales Promotion)





ลด
แลก
แจก
แถม



จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



ทางตรง
การตลาด

(Direct Marketing)







จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



พนักงานขาย
การใช้

(Personal Selling)





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



ประชาสัมพันธ์
การ

(Public Relations)





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



ณ จุดซื้อ
การสื่อสาร

(Point Of Purchase : P.O.P)





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



ผ่านสื่อดิจทัล
การสื่อสารการตลาด

(Marketing Communication 
Though Digital Marketing)





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



เพื่อแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม
การสื่อสาร

(Corporate Social Responsibility : C.S.R)

ขององค์กร





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



ลูกค้าสัมพันธ์
(Customer Relationship Management : C.R.M)

การบริหารงาน





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



เชิงกิจกรรม
การสื่อสารการตลาด

(Event Marketing)





จุดเด่น?



ข้อจ ากัด?



แบบฝึกหัดที่ 2

ให้นักศึกษาเลือก “เครื่องมือสื่อสารการตลาด”
ที่ตัวเองรู้จักและเคยใช้ มา 1 เครื่องมือ

แล้วเขียนอธิบายลักษณะเฉพาะ
ไม่เกิน 1 หน้า A4 แต่ไม่น้อยกว่าครึ่งหน้า  
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