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Create Gillette’s brand presence in every socioeconomic level,
replacing the traditional windows washer used in gas stations.










Landsca

e



@WISESIGHT

A
. o B
Dylsnasy

uwgsunngQlioy fg

Asvusnl 2566

#130ndv66

o
#wolne
637 AU BSuinswud

161 32U Bunowud

#urenAUn30
84 AU Bunswud

#3vaoa
67 51“ 1Sutnowud

#winmetawin
55 31U Sunowud

#uoalne
53 a1U BSunowud

iudayaruAdaviia ZOCIAL EYE doudiui 1 unsiau - 30 Onuteu 2566

#0110lna
739 AU Sunowud

‘,ﬁ) ﬁ,sr ’17'*3? %

i<l ) it
“)i,
A

#39WIUHIBU
o8 E‘I-'lu WButndwud

#wsidesan
60 AU Bunowud

- = =l
#aﬂﬂﬂsgu1a
52 37U Bunowud




‘\WWISESIGHT

nisus:noa

Miss Universe

I!. Thailand 2023
. sou Final

Gemini Fourth
Concert D1
VOURAdU
1oluld- Twsn

14m

(> E]
[AJ|

nisus:suan

|v'\'ioTrioq
ulwnAsSYn 3
16M

P 9

ﬁOH'ln'\\ln'ISIUO\l

NI1aa
Qouvu

/0M

0)

10

Us:1qu

_ Planooulad,
08 WAEANCNEUIEEN o/, 7

Us:=9q1iou aun1AU 2566

IFISUY1 NJ3U

1I0uuynsSguuas

AuUn 30

P

17.3M 1YY

A LI ECN Media
e /\LERT
THAI MEDIA FUND

wssAIWolny
JaausSguia
na:wssanolna
1I0uchuAlu

59m
Bus Go _
wsstini$ 910G

ua:‘aa.
wssAan1alna

1002QUdYIIVUG
fusiunis
789 Survival

21m

The Grand
Concert D3

5uWh UK su 28

17.4m

nsawidav 10 Us:laur‘iTﬁ§umsna’woﬁuquam's‘uumu Engagement SzH3 WU 1 - 31 AVK1AU 2566



)
{

lnom1nnsmu1nn)nan
uunn1munTuTn

AN~ g,\j/r?/%\\//\\(‘(‘(%ﬁﬁ

asusutnanasiladu

1Aiudayaniu ZOCIAL EYE doudiuf 1Augneu - 30 qaiAu 2566




rocs|NDONESIA

reussevonnr MALAYSIA

71 JAIWAN

wnuuens PHILIPPINES

JAPAN 4

CAMBODIA esupes

SINGAPURE NOERTAGR

VIETNAM st

MYANMAR oo

LUNTIDFANEMWBUATOUS NN






Power
ofHuman

Insight

IJaonowaa d Ao



uwaawasula iaulnetdviusininga?

uaavdoyalUasiBudlsiugovongy 16-64 U doudt 2560-2565

2017

@ WISESIGHT Copyright©2023 Wisesight Co., Ltd, All rights reserved. No part of this publication may be reproduced or transmitted in any form or by any means without prior permission in writis




Power
°* Media

aswuUs:aumsnisounniuc



New Media Paradigm

NEW NEDIR

L
PeTend ) AL
LgADER GROOP

b Prakaikavin.sr@ssru.ac.th




Power

'Social
Behavior

cnulAnuns:nalsisaa



SAM AN

MITRT N

| !3!?

ASAIN
robsbiNS"

MADE FRESH T

SIn ~ krungsri
NSVAS




Yedd o
-

= e ;n.‘.h.vovr«..o_“. SR
- -




1

aod rgabvarnades Ton

LR P L T
R T

(Fpaiwisnuninaie 929
S idvanTueeRendioqoue [ wryiigaculinn
srmrolnqaierzring . ‘ >® % '
\‘ s
J*t
o~ ( ~= 0 (

m129.- Wed 1o,y ; , : , R DL L R T DL bkl
{ _ ' oo : Tear it & n:qhvn'iun'

16 AR 66~ 20 MU 66 Famarad s




Power

of Social

Content
& Influencer

1Fonnaisinou







AUBOU Presenter 11a: Influencer




-

pauIGeasiSon (I

Note 10+ ¥



oﬂwaaaea'

Us mnswuaw[vnn nau

- INNINSSU
2y ‘NNYWSIBUINDS’
t = - /
3u 1wsdu len1aidauuvas - M\

[
Presenter ‘Hercules’ ¢ ", ’ Z\

. Jfercule$

omsguvigosndaasunns:Uav 9 gns gnsa: 1 ns:Uay

cl 't.“"}ﬁ'r«;llcs “ reu



https://youtu.be/33Q5p5aodBQ




WNWCULNADIUAAESI0ASSA
laalRuNAnuIMMsasvassAIiuMwINDA
CNUADIUACIIASDUALIMISTDDCIUIOD
IgoLhiauonthisuISaU



IVUWNAGN 1



AAMZ2301

Creative Brand Storytelling

wBogmMacs™sd das.ussmamda ASDUM




	สไลด์ 1: การสร้างสรรค์เรื่องเล่า
	สไลด์ 2
	สไลด์ 3: ความหมาย  ความสำคัญ  และกระบวนการของการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์เพื่อสื่อสารทางการตลาด กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการเล่าเรื่อง องค์ประกอบ โครงสร้างการเล่าเรื่อง และเทคนิคการเล่าเรื่อง สำหรับสื่อประเภทต่าง ๆ เพื่อสื่อสารแบรนด์
	สไลด์ 4
	สไลด์ 5
	สไลด์ 6: คะแนนจิตพิสัย (การเข้าชั้นเรียน, มารยาท, การแต่งกาย)       10% คะแนนแบบฝึกหัดตามบทเรียน*                      20% คะแนนภาคปฏิบัติในชั้นเรียน**         50% คะแนนสอบปลายภาค          20%  
	สไลด์ 7: แบบฝึกหัดที่ 1 Big Idea      5 คะแนน แบบฝึกหัดที่ 2 Key Message และ Key Visual  5 คะแนน แบบฝึกหัดที่ 3 ตอบคำถามการใช้ Appeal Strategy  5 คะแนน แบบฝึกหัดที่ 4 ตอบคำถามการใช้ Selling Point  5 คะแนน    
	สไลด์ 8: งานเดี่ยวชิ้นที่ 1  Big Idea    5 คะแนน งานเดี่ยวชิ้นที่ 2  Corporate Identity   5 คะแนน งานเดี่ยวชิ้นที่ 3  Storytelling     5 คะแนน งานเดี่ยวชิ้นที่ 4  Influencer Marketing   5 คะแนน งานเดี่ยวชิ้นที่ 5  Content Marketing    5 คะแนน งานกลุ่มชิ้น
	สไลด์ 9: - แนะนำเนื้อหารายวิชาและเกณฑ์การให้คะแนน - ข้อปฏิบัติเบื้องต้นสำหรับผู้สอนและผู้เรียน - แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาด 
	สไลด์ 10: กระบวนการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาด
	สไลด์ 11: แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการเล่าเรื่อง
	สไลด์ 12: หลักการสื่อสารแบรนด์เบื้องต้น
	สไลด์ 13: กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการเล่าเรื่อง
	สไลด์ 14: การประยุกต์ใช้กลยุทธ์การสร้างสาร เพื่อการเล่าเรื่องเพื่อการสื่อสารแบรนด์
	สไลด์ 15: โครงสร้างการเล่าเรื่อง และการประยุกต์ใช้เพื่อการเล่าเรื่อง เพื่อการสื่อสารแบรนด์
	สไลด์ 16: สอบกลางภาค
	สไลด์ 17: เทคนิคการเล่าเรื่องรูปแบบต่าง ๆ  สำหรับการสื่อสารการตลาด
	สไลด์ 18: กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการเล่าเรื่อง องค์ประกอบ โครงสร้างการเล่าเรื่อง  และเทคนิคการเล่าเรื่อง สำหรับสื่อประเภทต่าง ๆ 
	สไลด์ 19: เทคนิคการเล่าเรื่อง สำหรับสื่อประเภทต่าง ๆ ปฏิบัติการเล่าเรื่อง สำหรับสื่อประเภทต่าง ๆ
	สไลด์ 20: สอบปลายภาค  (นอกตาราง)
	สไลด์ 21
	สไลด์ 22
	สไลด์ 23
	สไลด์ 24
	สไลด์ 25
	สไลด์ 26
	สไลด์ 27
	สไลด์ 28
	สไลด์ 29
	สไลด์ 30
	สไลด์ 31
	สไลด์ 32
	สไลด์ 33
	สไลด์ 34
	สไลด์ 35
	สไลด์ 36
	สไลด์ 37
	สไลด์ 38
	สไลด์ 39
	สไลด์ 40
	สไลด์ 41
	สไลด์ 42
	สไลด์ 43
	สไลด์ 44
	สไลด์ 45
	สไลด์ 46
	สไลด์ 47
	สไลด์ 48
	สไลด์ 49
	สไลด์ 50
	สไลด์ 51
	สไลด์ 52
	สไลด์ 53
	สไลด์ 54
	สไลด์ 55
	สไลด์ 56
	สไลด์ 57
	สไลด์ 58
	สไลด์ 59
	สไลด์ 60
	สไลด์ 61
	สไลด์ 62
	สไลด์ 63
	สไลด์ 64
	สไลด์ 65
	สไลด์ 66
	สไลด์ 67
	สไลด์ 68
	สไลด์ 69
	สไลด์ 70
	สไลด์ 71
	สไลด์ 72
	สไลด์ 73
	สไลด์ 89
	สไลด์ 90
	สไลด์ 91
	สไลด์ 92: การสร้างสรรค์เรื่องเล่า

