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เพื่อการสื่อสารแบรนด์
Creative Brand Storytelling



Check in เข้าเรียน
เวลา 13:00-13:15 น

Class code : tezcgdu



ความหมาย  ความส าคัญ  และกระบวนการของการพัฒนาความคิด
สร้างสรรค์เพื่อสื่อสารทางการตลาด กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการเล่า

เรื่อง องค์ประกอบ โครงสร้างการเล่าเรื่อง และเทคนิคการเล่าเรื่อง 
ส าหรับส่ือประเภทต่าง ๆ เพื่อสื่อสารแบรนด์

ค าอธิบายรายวิชา



หนังสือประกอบการเรียน



1. การบรรยายในชั้นรียน 30%
2. บรรยายผ่านระบบออนไลน์ 30%
3. การฝึกปฏิบัติงาน กิจกรรม ในชั้นเรียน 40%

วิธีการเรียนการสอน



คะแนนจิตพิสัย (การเข้าชั้นเรียน, มารยาท, การแต่งกาย) 10%
คะแนนแบบฝึกหัดตามบทเรียน* 20%
คะแนนภาคปฏิบัติในชั้นเรียน** 50%
คะแนนสอบปลายภาค 20%

รวมตลอดภาคการศึกษา       100%

เกณฑ์การให้คะแนน



แบบฝึกหัดที่ 1 Big Idea 5 คะแนน
แบบฝึกหัดที่ 2 Key Message และ Key Visual 5 คะแนน
แบบฝึกหัดที่ 3 ตอบค าถามการใช้ Appeal Strategy 5 คะแนน
แบบฝึกหัดที่ 4 ตอบค าถามการใช้ Selling Point 5 คะแนน

รวม            20%

คะแนนแบบฝึกหัดตามบทเรียน*



งานเดี่ยวชิ้นที่ 1 Big Idea 5 คะแนน
งานเดี่ยวชิ้นที่ 2 Corporate Identity 5 คะแนน
งานเดี่ยวชิ้นที่ 3 Storytelling 5 คะแนน
งานเดี่ยวชิ้นที่ 4 Influencer Marketing 5 คะแนน
งานเดี่ยวชิ้นที่ 5 Content Marketing 5 คะแนน
งานกลุ่มชิ้นที่ 1 Storyboard 5 คะแนน
งานกลุ่มชิ้นที่ 2 Event Marketing 5 คะแนน
งานกลุ่มชิ้นที่ 3 Sponsorship Marketing 5 คะแนน
งานกลุ่มชิ้นที่ 4 งานประกวด Creative*** 10 คะแนน

รวม              50 คะแนน

คะแนนภาคปฏิบัติในชั้นเรียน**



- แนะน าเนื้อหารายวิชาและเกณฑ์การให้คะแนน
- ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับผู้สอนและผู้เรียน
- แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาด

สัปดาห์ที่ 1 วันที่ 7 ธ.ค. 66

การเรียนการสอน



กระบวนการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาด

สัปดาห์ที่ 2 วันที่ 14 ธ.ค. 66

การเรียนการสอน



แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการเล่าเร่ือง

สัปดาห์ที่ 3 วันที่ 21 ธ.ค. 66

การเรียนการสอน



หลักการสื่อสารแบรนด์เบื้องต้น

สัปดาห์ที่ 4 วันที่ 28 ธ.ค. 66

การเรียนการสอน

On Demand



กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการเล่าเรื่อง

สัปดาห์ที่ 5 วันที่ 4 ม.ค. 67

การเรียนการสอน

On Demand



การประยุกต์ใช้กลยุทธ์การสร้างสาร
เพื่อการเล่าเรื่องเพื่อการสือ่สารแบรนด์

สัปดาห์ที่ 6 วันที่ 11 ม.ค. 67

การเรียนการสอน



โครงสร้างการเล่าเรื่อง
และการประยุกต์ใช้เพื่อการเล่าเรื่อง

เพื่อการสื่อสารแบรนด์

สัปดาห์ที่ 7 วันที่ 18 ม.ค. 67

การเรียนการสอน



สอบกลางภาค

การเรียนการสอน

ระหว่างวันที่ 24-26 มกราคม 2567



เทคนิคการเล่าเรื่องรูปแบบต่าง ๆ 
ส าหรับการสื่อสารการตลาด

การเรียนการสอน
สัปดาห์ที่ 9 วันที่ 1 ก.พ. 67

สัปดาห์ที่ 10 วันที่ 8 ก.พ. 67



กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการเล่าเรื่อง 
องค์ประกอบ โครงสร้างการเล่าเรื่อง 

และเทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรับสื่อประเภทต่าง ๆ 

การเรียนการสอน

สัปดาห์ที่ 11 วันที ่15 ก.พ. 67



เทคนิคการเล่าเรื่อง ส าหรับสื่อประเภทต่าง ๆ 
ปฏิบัติการเล่าเรื่อง ส าหรับสื่อประเภทต่าง ๆ

การเรียนการสอน
สัปดาห์ที่ 12 วันที่ 22 ก.พ. 67

สัปดาห์ที่ 13 วันที่ 29 ก.พ. 67

สัปดาห์ที่ 14 วันที่ 7 มี.ค. 67



สัปดาห์ที่ 15 วันที่ 14 มีนาคม 2567

การเรียนการสอน

สอบปลายภาค 
(นอกตาราง)





แนวคิดเบื้องต้น
เกี่ยวกับ

การสร้างสรรค์



Creativities



การสร้างสรรค์
คืออะไร?



https://youtu.be/hzaT5vYKiB0

https://youtu.be/hzaT5vYKiB0
https://youtu.be/hzaT5vYKiB0






คือใคร?
Creative



การสร้างสรรค์
กับ
งานสื่อสารแบรนด์



IMC 
Tools

 

การส่งเสริมการขาย
(Sales Promotion)

การใช้พนักงานขาย
(Personal Selling)

การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing)

การประชาสัมพันธ ์(Public 
Relations)

การโฆษณา 
(Advertising)

การสื่อสารผ่านกิจกรรม
(Event Marketing)

การสื่อสาร ณ จุดซื้อ 
(Point of Purchase)

การตลาดเพื่อสังคม
(CSR)

การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์
(CRM)

การตลาดออนไลน์
(Online Marketing)



Above The Line
Below The Line



IMC 
 consistency 

 
continuity 

 

coherency 
 

oneness

Impact



ท าหน้าที่ของ



Program
Creative





Creative





Creative





Creative
คุณลักษณะของ



มีความ

ต่อสภาพแวดล้อม 

1

ปัญหาต่าง ๆ ตลอดเวลา



มีความสามารถ
ในการใช้

และสามารถคิดได้หลายแง่มุม

2



รู้สึกไว
เป็นผู้

ต่อปัญหา

3



เป็นตัว
ของ

4



มีความคิด
เป็น

5



อารมณ์ขันมี
เข้าใจ สนใจเรื่องของมนุษย์ 

6



ความคิด
มีความสามารถ
ในการเชื่อมโยง

7



Mass
Communication





Specific
Communication











LandscapeMedia











StrategicMarketing

Communication
Brand

&



Human
Insight

of

แปลงความคิด สู่ ความเข้าใจ





Mediaof
สร้างประสบการณ์ร่วมทุกมิติ



Prakaikavin.sr@ssru.ac.th



Socialof

ตามให้ทันกระแสโซเชียล
Behavior









Socialof

เลือกและใช้ให้เป็น
Influencer

Content
&





คนซื้อตาม Presenter และ Influencer



Content Creator
คนซื้อของเพราะ



https://youtu.be/33Q5p5aodBQ

https://youtu.be/33Q5p5aodBQ




แบบฝึกหัดที่ 1

ฝึกพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ 
โดยให้นักศึกษาท าการสร้างสรรค์เติมภาพจากจุด 

ตามความคิดและจินตนาการของตนเอง 
แล้วน าเสนอหน้าชั้นเรียน



แบบฝึกหัดที่ 1
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