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รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 

รหัสวิชา AAM2304 รายวิชา การสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม 

สาขาวชิาการโฆษณาและสือ่สารการตลาด วิทยาลัยนเิทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนนัทา 

ภาคการศึกษา ๒   ปีการศกึษา ๒๕๖๕ 

หมวดที่ ๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวิชา    AAM2304 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย  การสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Event Marketing Communication 

 
๒. จ านวนหน่วยกติ   ๓ (๒-๒-๕)  
       
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลักสูตร       นิเทศศาสตรบัณฑิต (การโฆษณาและสื่อสารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาบังคับเรยีน 
 
๔.อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา      อาจารยอ์ิสร ีไพเราะ (หัวหน้าแขนงวิชา) 
๔.๒ อาจารย์ผูส้อน       กลุ่มเรียน ๐๐๑ (ห้องเรียนกรุงเทพฯ) ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจนิดา 

     กลุ่มเรียน ๒๐๑ ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจนิดา 
      
๕.  สถานที่ติดต่อ   ห้องพักอาจารย ์วิทยาลยันิเทศศาสตร์ ชัน้ ๒ 

E – Mail Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 
 
๖. ภาคการศึกษา / ชั้นปีท่ีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒/ ช้ันปีที่ ๑ 
๖.๒ จ านวนผู้เรยีนที่รับได ้ประมาณ ๘๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมากอ่น(Pre-requisite)  (ถา้มี) ไม่ม ี
 
๘. รายวิชาที่ต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถา้มี) ไม่ม ี
 
๙. สถานที่เรียน   วิทยาลยันิเทศศาสตร ์
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๑๐.วันที่จัดท าหรือปรับปรุง   วันที ่๑ เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๕ 
รายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด 
 

หมวดที่ ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
  เพื่อนักศึกษาเข้าใจบทบาทและวิธีการสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม ในฐานะที่เป็นเครื่องมือทางการตลาดแบบสองทางที่
ทรงประสิทธิภาพ และเป็นที่นิยมมากในปัจจุบัน  โดยสามารถน าความรู้ในการวางแผนการสื่อสารการตลาดผ่านเครื่องมือ
ประเภทต่าง ๆ  ไปเป็นพื้นฐานในการศึกษารายวิชาขั้นสูงด้านการโฆษณาและการสื่อสารการตลาดอื่นได้ต่อไป 
 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพื่อให้นักศึกษาปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์การสื่อสารการตลาดในปัจจุบัน โดยประกอบด้วยเรื่องของ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมที่ทันสมัยอยู่ตลอด  รวมถึงพฤติกรรมการบริโภค พฤติกรรมการรับข่าวสารของ
ผู้บริโภคที่มีความอ่อนไหว เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตลอดเวลา  ตลอดจนให้นักศึกษาได้ฝึกฝนการใช้เครื่องมือสื่อสาร
การตลาดเชิงกจิกรรมได้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและสถานการณ์ 
 

หมวดที่ ๓ ลักษณะและการด าเนนิการ 
 

๑. ค าอธบิายรายวิชา 
  แนวคิด ความหมาย ความส าคัญ ความเป็นมา รูปแบบ องค์ประกอบ และกระบวนการการสื่อสารการตลาดเชิง

กจิกรรม ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรคผ์ลงานสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม 

  Concept, meaning, importance, background, form, composition and process of event marketing communication, 
practicing creative portfolio in event marketing communication 
 
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใชต้่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๓๐ ชั่วโมงตอ่ภาคการศกึษา 
(ไมร่วมสัปดาห์สอบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค) 

- ๓๐ ชั่วโมง 
ตอ่ภาคการศึกษา 

๓๕ ชั่วโมง 
ตอ่ภาคการศึกษา 

 
๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 

๑ ช่ัวโมง / สัปดาห ์
 ๓.๑ ปรกึษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผูส้อน  ช้ัน ๒ วิทยาลยันิเทศศาสตร ์
 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ท างาน / มือถอื  หมายเลข ๐๙๐-๙๑๕-๕๕๐๐ 
 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail) Prakaikavin.sr@ssru.ac.th  
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 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook) Pk Gavin  
 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard) http://www.teacher.ssru.ac.th/prakaikavin_sr 

 

หมวดที่ ๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีวนิัย ตรงตอ่เวลา และมีความรับผดิชอบสงูทั้งต่อตนเอง วิชาชีพ และสงัคม 
  (๒)  มีความซื่อสตัยส์ุจรติ 
 (๓)  ปฏิบัตหินา้ที่ด้วยคุณธรรม จรยิธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
 (๔)  เคารพในระเบียบและกฎเกณฑ์ขององคก์รและสงัคม 
 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคดิเห็นของผูอ้ื่น รวมทั้งเคารพในคุณคา่และศักดิ์ศรขีองความเป็นมนุษย์ 
๑.๒   วิธีการสอน 
 (๑) สอดแทรกประสบการณ ์รวมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้องและเกิดขึ้นจรงิในสังคมมาอธิบายประกอบการ
เรียนการสอน 
 (๒)  ใช้การวิเคราะห์กรณศีึกษาที่เกี่ยวข้องกับคุณธรรมและจริยธรรมที่ตอ้งการเสริมสรา้งให้แกน่ักศึกษา           
 (๓)  ใช้วธิีการสอนแบบบทบาทสมมตุิเพื่อกระตุ้นใหน้ักศึกษาเกิดประสบการณ ์

เสมือนจรงิ 
 (๔)  มอบหมายให้นักศึกษาศกึษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียนในประเด็นที่สนใจและเกี่ยวข้องกับคุณธรรมและ
จรยิธรรมที่ต้องการเสริมสรา้งเพื่อน าผลการศึกษามาอภิปรายแลกเปลีย่นประสบการณร์ะหว่างกัน 

(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็นตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและจริยธรรม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากการตรงต่อเวลาของนักศึกษาในการเขา้ชั้นเรยีน การสง่งานที่ได้รับมอบหมาย และการรว่ม
กจิกรรม 

(๒)  ประเมนิจากการมีส่วนรว่มในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๓)  ประเมินจากผลการวเิคราะห์กรณศีึกษา 
(๔)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมตุิ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปลี่ยนแปลงความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับคุณธรรมและ

จรยิธรรมที่ตอ้งการเสริมสร้าง 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีความรูเ้ก่ียวกับหลักการและทฤษฎีพื้นฐานดา้นนิเทศศาสตรแ์ละในสาขาวิชาชีพที่เก่ียวข้อง 
 (๒)  มีความรูท้ี่เกดิจากบูรณาการความรูใ้นศาสตรต์า่ง ๆ ทีเ่ก่ียวข้องเพื่อส่งเสรมิศักยภาพในการประกอบ
วิชาชีพ 
 (๓)  มีความรูภ้าคปฏิบัตอิย่างลึกซึ้งและกว้างขวาง เปน็ระบบ เป็นสากล และเท่าทนัสถานการณก์าร
เปลี่ยนแปลงของสงัคมโลก 
 (๔)  มีความรูแ้ละความสามารถในการแสวงหาความรูแ้ละประสบการณเ์พิ่มเติม 
ตลอดชีวติ 
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  (๕)  มีความรูแ้ละความเข้าใจเก่ียวกับพัฒนาการของสื่อดิจทิัลและเทคโนโลยีสมัยใหม ่ตลอดจนสามารถ
บูรณาการประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยีกับการท างานได้ 
๒.๒   วิธีการสอน 

(๑)  การเรียนการสอนที่เน้นให้ผูเ้รียนมีความสามารถในการเรยีนรูใ้นช้ันเรยีนและแสวงหาความรูเ้พิ่มเติม
ภายนอกชัน้เรียนได ้

(๒)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้ความสนใจของผู้เรยีนควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียนศึกษาคน้ควา้ เพิ่มเตมิใน
ประเด็นที่สนใจ ด้วยการท ารายงาน การก าหนดประเด็นการอภิปรายกลุ่ม และกรณศีึกษา 

(๓)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้การแลกเปลี่ยนความรูแ้ละประสบการณร์ะหว่างผู้สอนกบัผู้เรยีนและ
ระหว่างผู้เรยีนกับผูเ้รียน 

(๔)  การมุ่งเนน้การฝึกปฏิบัตเิพื่อสรา้งเสรมิทักษะในแต่ละวิชาชีพ   
(๕) การศึกษาดูงานองคก์าร หน่วยงานทีม่ีความโดดเด่นในสาขาวิชาชีพที่เก่ียวข้อง 
(๖) เชิญผูเ้ช่ียวชาญในแต่ละวชิาชีพที่เก่ียวข้องมาเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษ หรอือบรมเชิงปฏิบัติการให้แก่

นักศึกษา 
๒.๓    วิธีการประเมนิผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอนการซักถาม และ การตอบ
ค าถาม  

(๒)  ประเมนิจากผลการศึกษาค้นควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวเิคราะห์ กรณศีึกษา 
และการจัดกิจกรรมเสรมิหลกัสูตร 

(๓)  ประเมินจากผลการฝึกปฏิบัติ การศึกษาดูงาน การฟังบรรยาย และอบรมเชิงปฏิบัตกิาร 
(๔)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนความรู้ และประสบการณ์ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทั้งผลการประเมนิผู้สอนปลายภาคเรยีน 
(๖) ประเมนิจากรายวิชาฝึกประสบการณว์ิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

๓.ทักษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการเข้าถงึฐานขอ้มลูซึ่งเป็นฐานความรูส้ าหรับการปฏิบตัิงานในวชิาชีพ 
 (๒)  มีศักยภาพทางความคดิ อาทิ การวเิคราะห ์การสงัเคราะห ์การคิดอยา่งสร้างสรรค ์การคิดหลายมุม 
เพื่อให้ได้ขอ้เท็จจริงและความรูท้ี่ถูกต้อง ชัดเจน และเปน็ประโยชน์ 
 (๓)  มีความสามารถในการวเิคราะห์สถานการณ์ การวางแผน การบรหิารจัดการและการปฏิบัติงานตาม
แผน และการประเมินผลในแต่ละวิชาชีพ 
 (๔)  มีความสามารถในการเรียบเรียงความคดิอยา่งเป็นระบบและน าเสนอไดอ้ยา่งสร้างสรรค ์     
 (๕)  มีความสามารถในการเช่ือมโยงและประยุกตส์าระความรูไ้ปสู่การปฏิบตัิงานดา้นวิชาชีพที่เก่ียวข้อง 
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) การเรียนการสอนที่เน้นให้ผูเ้รียนมีความสามารถในการเรยีนรู้ในช้ันเรยีนและแสวงหาความรูเ้พิ่มเติม
ภายนอกชัน้เรียนได ้

(๒)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้ความสนใจของผู้เรยีนควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียน 
ศึกษาคน้ควา้ เพิ่มเตมิในประเด็นที่สนใจด้วยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภิปรายกลุ่ม และ

กรณีศึกษา 
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(๓)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้การแลกเปลี่ยนความรูแ้ละประสบการณร์ะหว่างผู้สอนกบัผู้เรยีนและ
ระหว่างผู้เรยีนกับผูเ้รียน 

(๔)  การท าหน้าที่สง่เสรมิสนบัสนุนให้ผูเ้รียนสามารถคิดเชงิวิเคราะห์เชิง สังเคราะห ์และแก้ปัญหาเพื่อ
เสรมิสรา้งความสามารถเชิงปญัญา 

(๕)  การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสรมิหลักสตูรเพื่อบูรณาการความรูสู้่การปฏิบัติที่เป็น
รูปธรรมชัดเจน 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม การถาม
ค าถาม และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมนิจากผลการศึกษาค้นควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวเิคราะห์กรณศีึกษาและ
รายงานผล 

(๓)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๔)  การประเมินผลการฝึกปฏิบัติและการรว่มกจิกรรมเสรมิหลักสตูรเพื่อบูรณาการความรู้ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทั้งผลการประเมนิผู้สอนปลายภาคเรยีน 
   (๖) ประเมินจากการพูดคุยหรอืการสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  สามารถท างานกับผูอ้ื่นได้เป็นอย่างดี 
 (๒)  มีความรับผดิชอบตอ่งานที่ได้รับมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณแ์ละวัฒนธรรมองค์กรที่ไปปฏิบัติงานได้เป็นอยา่งดี 
 (๔)  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานในองคก์รและกับบุคคลทั่วไป 
 (๕)  สามารถแก้ปัญหาและพฒันากระบวนการปฏิบัตงิานให้มีประสิทธิภาพ 
และประสิทธิผลยิ่งขึน้ 
 (๖) มีภาวะผูน้ าและผู้ตามที่ดี 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณร์วมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวขอ้งและเกิดขึ้นจรงิในสังคมเพื่ออธบิายประกอบการ
เรียนการสอน 

(๒)  ศึกษาโดยการวเิคราะห์กรณศีึกษาที่เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคลและความรับผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุม่ อาทิ การท ารายงาน การอภปิราย การจัดโครงการพเิศษ หรอืธุรกิจจ าลอง 
(๔)  ใช้วธิีการสอนแบบบทบาทสมมตุิเพื่อกระตุ้นใหน้ักศึกษาเกิดประสบการณ์ 
เสมือนจรงิ 
(๕)  การเรียนการสอนที่มุง่เนน้การแลกเปลี่ยนความรูแ้ละประสบการณร์ะหว่างผู้สอนกบัผู้เรยีนและ

ระหว่างผู้เรยีนกับผูเ้รียน2)  
(๖) การท าหน้าที่ส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้เรียนมีทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม

ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ด ี
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๔.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะห์กรณศีึกษา 
(๓)  ประเมินจากการฝึกการท างานเปน็กลุ่ม 
(๔)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมตุิ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปลีย่นแปลงทัศนคติและพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีทักษะการใช้ขอ้มูลเชิงตัวเลขจากแหล่งข้อมูลปฐมภมูิและข้อมูลทตุิยภมูิในการวเิคราะห์สถานการณ์
การตัดสนิใจ การวางแผน การบริหารแผนและปฏิบตัิงาน และการประเมินผลการปฏิบตังิาน 
 (๒)  มีทักษะการสื่อสารซึ่งเอือ้ให้เกดิประสิทธิผลในการปฏบิัติงานในแตล่ะวิชาชีพ ได้แก ่ทักษะการฟัง การ
พูด การอา่น และเขยีนทั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ ซึ่งเป็นพืน้ฐานในการสรา้งสารและการน าเสนอ 
 (๓)  มีทักษะในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อต่าง ๆ เพื่อส่งเสรมิสนับสนนุ 
การปฏิบัติงาน อาทิ การสื่อสารผ่านอนิเทอร์เน็ตด้วยรูปแบบต่าง ๆ โดยเฉพาะการประยกุต์ใช้ 
สื่อสงัคมออนไลน ์
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  สอดแทรกประสบการณร์วมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้องและเกิดขึ้นจรงิในสังคม 
(๒)  ศึกษาโดยการวเิคราะห์กรณศีึกษาที่เก่ียวข้องทักษะที่ตอ้งการเสริมสรา้ง 
(๓)  ใช้วธิีการสอนแบบบทบาทสมมตุิเพื่อกระตุ้นใหน้ักศึกษาเกิดประสบการณเ์สมือนจรงิ 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษาจดัท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายให้นักศึกษาศกึษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียนในประเด็นที่สนใจ และเกี่ยวขอ้งกับทักษะที่ต้องการ

เสรมิสรา้งเพือ่น าผลการศึกษามาอภิปรายและแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
 (๖) ทบทวนบทเรียนโดยการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 

 (๗) ทดสอบย่อยกอ่นการเรียนการสอนในแต่ละครัง้    

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมินจากการมีส่วนรว่มในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะห์กรณศีึกษา 
(๓)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมตุิ 
(๔)  ประเมินจากสื่อสังคมออนไลน์ที่มอบหมายให้นักศึกษาจัดท า 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปลีย่นแปลงทัศนคติและพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบของนักศึกษาแต่ละคน 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ ์     
(๘)  ประเมินจากเทคนิคการน าเสนอโดยใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศหรอืคณิตศาสตรแ์ละสถติิ 
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หมายเหตุ 

สัญลักษณ ์ หมายถงึ ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผิดชอบรอง  

เวน้วา่ง หมายถงึ ไมไ่ด้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 
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หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

๑ ประมวลวชิา 

แนวการเรียนการสอน 

วสิัยทัศน์ 

 

๔ บรรยายในชัน้เรียน  ครั้งที่ ๑ 

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยาย เพื่อแนะน าประมวล

วิชา แนวการเรียนการสอน วิสัยทัศน์

ของรายวิ ชา  โดยใช้  Power Point 

Presentation และกรณี ศึ กษาจ ริ ง

พร้อมยกตัวอย่างประกอบ   

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๒-๓  แนวคิ ด เ บื้ อ งต้น เกี่ ย วกับการ

สื่อสารการตลาดเชงิกิจกรรม 

 ความหมาย ความส าคัญ 

 หลักการสื่อสารการตลาดเบือ้งต้น 

๘ บรรยายในชัน้เรียน  ครั้งที่ ๒-๓ 

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยาย ในหัวข้อ แนวคิด

เ บื้ อ ง ต้ น เ กี่ ย ว กั บ ก า ร สื่ อ ส า ร

การตลาดเชิงกิจกรรม ความหมาย 

ความส าคัญ  และหลักการสื่อสาร

การตลาดเบื้องต้น โดยใช้  Power 

Point Presentation ป ร ะ ก อ บ ก า ร

น าเสนอ ผ่านโปรแกรม Google Meet 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๔* ความเป็นมาของการสื่อสารการตลาด

เชงิกิจกรรม 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(*On Demand) ครั้งที่ ๑ 

- ผู้สอนบรรยาย แบบไมป่ระสานเวลา

ในรูปแบบ Video Presentation ใน

โปรแกรม Meet โดยให้นักศกึษาเขา้มา

ชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ ในหัวข้อ 

ความเป็นมาของการสื่อสารการตลาด

เชงิกิจกรรม โดยใช ้Power Point 

Presentation ประกอบการน าเสนอ 

ผ่านโปรแกรม Google Meet 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๕* หลักการสื่อสารการตลาดเชงิกิจกรรม 

สภาพแวดล้อมท่ี เกี่ ยวข้องกับการ

สื่อสารการตลาด 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(*On Demand) ครั้งที่ ๒ 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 
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(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

กระบวนการทางการสื่อสารตลาด - ผู้สอนบรรยาย แบบไม่ประสาน

เวลา ในรูปแบบ Video Presentation 

ในโปรแกรม Meet โดยให้นักศึกษา

เข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ ใน

หัวข้อหลักการสื่อสารทางการตลาด 

สภาพแวดล้อมท่ีเกี่ยวข้องกับการ

สื่อสารการตลาด 

- โดยใช ้Power Point Presentation 

ยกตัวอย่างประกอบ  อภปิรายจาก

กรณศีกึษา  และให้นักศกึษาฝึก

ปฏบัิตกิารวเิคราะห์ขอ้มูลทาง

การตลาด 

๖* การสื่อสารตราสินค้ากับการสื่อสาร

การตลาดเชงิกิจกรรม 

 แนวคิดเกี่ยวกับตราสินคา้    

 การสร้างตราสินค้ า  และการ

บริหารจัดการตราสินคา้   

 ตราสินคา้กับการสื่อสารการตลาด

เชงิกิจกรรม 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(*On Demand) ครั้งที่ ๓ 

- ผู้สอนแบบไม่ประสานเวลา ใน

รู ป แ บ บ  Video Presentation ใ น

โปรแกรม Meet บรรยายหัวข้อ การ

สื่อสารตราสินค้า โดยให้นักศึกษาเขา้

มาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบลิง้ค์ TVC ภาพยนตร์

โฆษณาจริงให้นักศกึษาใหไ้ด้ชม 

- นักศกึษาอภิปรายจากกรณศีกึษา    

ใน Youtube ท่ีเข้าชม 

- ผู้สอนมอบใบงาน ด้วยการท า

แบบฝึกหัด  

- นักศกึษาอภิปรายผลตามแนวทางที่

ได้ศึกษามา น าเสนอผ่านระบบ

ออนไลน์ ผ่าน Web board ใน Google 

Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๗* การวิเคราะห์ผู้บริโภคเพื่อการสื่อสาร

การตลาดเชงิกิจกรรม 

 กระบวนการในการตัดสินใจซื้อ

ของผู้บริโภค 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(*On Demand) ครั้งที่ ๔ 

- ผู้สอนบรรยาย  แบบไม่ประสาน

เวลา ในรูปแบบ Video Presentation 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

 อิทธิพลทางสภาพแวดล้อมต่อ

พฤตกิรรมผู้บริโภค       

 

หัวข้อ การวิเคราะห์ผู้บริโภคเพื่อการ

สื่อสารการตลาดเชงิกิจกรรม 

 ในโปรแกรม Meet โดยให้นักศึกษา

เข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้เรียนอภปิรายกิจกรรม โดยใช้

พฤตกิรรมการบริโภคของตัวเอง

อธิบายล าดับขั้นของกระบวนการ

ตัดสนิใจซื้อของผู้บริโภคตามล าดับขั้น

ท่ีก าหนดให้               

 

๘ สัปดาห์สอบกลางภาค 

๙-๑๐* องค์ประกอบ รูปแบบ เคร่ืองมือการ

สื่อสารการตลาดเชงิกิจกรรม 

 

๘ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(*On Demand) ครั้งที่ ๕ 

- ผู้สอนบรรยาย แบบไม่ประสาน

เวลา ผ่านระบบออนไลน์ ในหัวข้อ 

องค์ประกอบ รูปแบบการสื่อสาร

การตลาดเชงิกิจกรรม 

บรรยายในชัน้เรียน  ครั้งที่ ๔ 

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยาย ในชั้นเรียน หัวข้อ

เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดเชิง

กิจกรรม 

โดยใช ้Power Point Presentation 

ประกอบการน าเสนอ ผ่านโปรแกรม 

Google Meet 

- ผู้เรียน อภิปรายและแสดงความ

คิดเห็นผ่านระบบออนไลน์ 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๑๑ กระบวนการสื่อสารการตลาดเชิง

กิจกรรม 

 

๔ บรรยายในชัน้เรียน  ครั้งที่ ๕ 

(Online / On-site)  

- ผู้ ส อ น บ ร ร ย า ย  ใ น หั ว ข้ อ 

กระบวนการสื่อสารการตลาด 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน / กลุ่มเรียน 

โดยใช ้Power Point Presentation 

ประกอบการน าเสนอ ผ่านโปรแกรม 

Google Meet 

 

๑๒-๑๕ ปฏิบัติการการสื่อสารการตลาดเชิง

กิจกรรมรายกลุ่ม 

 การเขียนแผนการด าเนินกิจกรรม 

(Event Proposal) 

 การจัดกิจกรรม (Event Day) 

 การประเมินผลการจัดกิจกรรม 

(Event Evaluation) 

๒๐ กจิกรรมในชั้นเรียน  ครั้งที่ ๖-๙ 

(Online / On-site)  

ผู้สอนบรรยาย ในหัวข้อ การเขยีน

แผนการด าเนนิกิจกรรม, การจดั

กิจกรรม, การประเมินผลการจดั

กิจกรรม โดยใช ้Power Point 

Presentation ประกอบการน าเสนอ 

ผ่านโปรแกรม Google Meet 

นักศกึษาฝึกปฏบิัตจัิดกจิกรรม

สื่อสารการตลาดเชงิกจิกรรมราย

กลุ่ม 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๑๖ น าเสนอ อภิปราย ผลงานกลุ่ม 

ทบทวนเนื้อหา 

๔ กจิกรรมในชั้นเรียน  ครั้งที่ ๑๐ 

(Online / On-site)  

ให้นักศกึษาน าเสนอผลงานท่ีไดรั้บ

มอบหมายทุกกลุ่ม                 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล 

ศรีจินดา 

 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อยอ่ยแตล่ะหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีก าหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาห์ท่ีประเมินและสัดสว่นของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู ้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๑.๑, ๑.๑.๒, 

๑.๑.๓ ๑.๑.๔, 

๑.๑.๕, ๔.๑.๒, 
๔.๑.๓  

 
 

๑. จิตพิสัย                                                   
(การเข้าช้ันเรียน / มารยาท / การแตง่กาย)    

    

       
 

ตลอดภาค

การศึกษา 

 

 

๑๐ 

 
 



มคอ. ๓ 
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๒.๑.๑, ๒.๑.๒, 

๒.๑.๓, ๒.๑.๔, 
๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๔ 
 

๒. แบบฝึกหัดตามบทเรียน                                 
(สอบยอ่ย / กิจกรรม /งานในช้ันเรียน)   
 

๑, ๒, ๓, ๖ ๒๐ 

 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๓, ๓.๑.๔ 

๔.๑.๑, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓, ๕.๑.๑, 
๕.๑.๒, ๕.๑.๔ 

 

๓. การฝึกปฏบัิต ิ                                               

(ปฏบัิตกิารสื่อสารการตลาดเชงิกิจกรรม)  

๙, ๑๐, ๑๑, ๑๒, 

๑๓, ๑๔, ๑๕, ๑๖ 

๔๐ 

๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 

๓.๑.๓, ๕.๑.๑ 

๔. การสอบปลายภาค     ๑๗ ๓๐ 
 

 รวมตลอดภาคการศกึษา  ๑๐๐ 

 

 

 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
๑)  ประกายกาวิล ศรีจนิดา. (๒๕๖๕). การสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม. เอกสารประกอบการสอนสาขาวิชาการ

โฆษณาและสื่อสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา, กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภฏัสวน

สุนันทา 

  

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
 ๑)  เกรยีงไกร กาญจนโภคิน (๒๕๖๒). Hybrid Event Marketing. กรุงเทพ : ภาพพิมพ์. 

๒)  ประกายกาวิล ศรีจนิดา. (๒๕๖๕). หน่วยที่ ๑๑ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตลาดทางการเมอืง. ในชุดวิชา

แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารทางการเมืองและการปกครองท้องถิ่น ระดับบัณฑติศึกษา. นนทบุร ี:

มหาวิทยาลยัสโุขทัยธรรมาธิราช. 

๓) ประกายกาวลิ ศรีจนิดา. (๒๕๖๓) กลยุทธ์การสรา้งสรรค์งานสื่อสารการตลาด. กรุงเทพฯ : แดแน็กซ์ อนิเตอร์

คอรเ์ปอร์เรช่ันจ ากัด. 

 ๔) ประกายกาวิล ศรีจนิดา. (๒๕๖๒). การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์โพรเท็กซ์. 

๕) Kotler, P. (2009). Principles of Marketing. New Jersey : Pearson Education 

๖) Kotler, P. (2021). Marketing 5.0 – Technology for Humanity. US : Wiley. 
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๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 

 ๑)  ประกายกาวิล ศรีจนิดา. (๒๕๖๕). การวเิคราะห์ส่วนประสมการตลาดเพื่อสง่เสรมิการท่องเที่ยวจงัหวัดระนอง. 

วารสารนิเทศศาสตร์ มสธ, ๑๒(๒). ๑-๒๐. 

 ๒) ประกายกาวลิ ศรีจนิดา. ภูวพงษ์ ภมุราพันธุ์. เจตรินทร ์ยะแสง. สณฌั์คพร จั่นนงเยาว์. นภาภักดิ์ จักษุบท.  

(๒๕๖๓). กลยุทธ์การสื่อสารตราสินคา้ของเทศกาลดนตร ีบิ๊กเมาน์เท่น มิวสิคเฟสติวัล. วารสารเทคโนโลยสีื่อสารมวลชน 

มทร.พระนคร, ๕(๑). ๓๗-๔๖. 

 ๓) ประกายกาวลิ ศรีจนิดา. (๒๕๖๑). การสื่อสารการตลาดของภาพยนตรไ์ทยบ้านเดอะซรีสี์. วารสารเทคโนโลยี

สื่อสารมวลชน มทร.พระนคร, ๓(๒). ๔๐-๔๗. 

๔) ประกายกาวิล ศรีจนิดา. (๒๕๖๑). การสื่อสารการตลาดของสถานโีทรทัศน์ดิจติอลระยะเริ่มต้นในประเทศไทย. 

วารสารวิชชาการ ศรปีทุม ชลบุร.ี ๑๕(๒). ๕๐-๖๐. 

๕) ประกายกาวิล ศรีจนิดา. (๒๕๕๐). การสื่อสารรณรงคข์องโครงการสัจจะอธิษฐาน. วารสารนิเทศศาสตร์ ๒๕

(๑).๕๐-๖๕. 

๖) ประกายกาวิล  ศรีจนิดา. (๒๕๕๙) ละครโทรทัศน์ไทยกับแนวทางการสง่เสรมิการขาย. รายงานการวจิัย 

สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา.  

๗) ประกายกาวลิ  ศรีจนิดา. (๒๕๖๐) เครื่องมือการสือ่สารการตลาดต้นแบบส าหรับสถานีโทรทัศน์ระบบดิจติอล 

กลุ่มเด็ก เยาวชน และตรอบครัว เพื่อการแข่งขันในประชาคมอาเซียน. รายงานการวจิยั สถาบันวิจัยและพัฒนา 

มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา. 

 ๘)  ธีรพันธ ์โล่ห์ทองค า. (๒๕๔๕) IMC in Action. กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ ์ท็อปปิง้พอยท์ จ ากัด. 

 ๙)  วิทวสั รุง่เรืองผล. (๒๕๖๓) หลักการตลาด พิมพ์ครัง้ที ่๑๐. กรุงเทพฯ : ศนูย์หนังสือมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร.์ 

 

หมวดที่ ๗ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 ๑.๑ คณะกรรมการบรหิารหลักสูตรร่วมพิจารณาแนวทางการวัดผล การประเมิน และข้อสอบ 
 ๑.๒ อธิบายให้นักศึกษาเข้าใจถึงความส าคัญของการปรับปรุงรายวิชา และบทบาทของนักศึกษาในการประเมิน
ประสิทธิผลของรายวิชาในฐานะผู้มส่วนได้ส่วนเสียของการบรหิารหลักสูตา 
 ๑.๓ การส่งเสรมิให้เกดิการประเมินศักยภาพกอ่นและหลังเรียนโดยตัวนักศึกษาเอง 
 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปลี่ยนทัศนะเกี่ยวกับประสิทธิผลของรายวิชาระหว่างผู้เรียนและผู้สอนระหว่างภาค
เรียน 
 

๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

 ๒.๑ การประเมินโดยเน้นการมีส่วนร่วมของผู้เรียนเป็นหลัก เช่น การพิจารณาจากพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมของ
นักศึกษา 
    ๒.๒ การประเมินโดยมุมมองของผู้สอน เช่น การประเมินศักยภาพในการสอนตามแผนการสอนที่ก าหนด การพิจารณา
จากบรรยากาศการเรยีนการสอน 
    ๒.๓ การเมินจากผลการเรยีนของนักศึกษา 
    ๒.๔ พิจารณาจากการประเมินการสอนของนักศึกษา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๔ 
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๓. การปรับปรุงการสอน 

    ๓.๑ ประมวลขอ้มลูจากการประเมินการสอนในข้อ ๒ เพื่อสรุปจุดด้อย จุดเด่น ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอไปปรบัปรุง

การสอน 

    ๓.๒ การท าวิจัยในช้ันเรยีนเพื่อพัฒนารูปแบบและวิธีการสอน 

    ๓.๓ แสวงหาและปรับปรุงเทคนิคการสอน สื่อสารสอน และสรา้งบรรยากาศการเรยีนการสอน 

    ๓.๔ การพจิารณาโดยคณะกรรมการบรหิารหลักสตูร 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

     ๔.๑ พจิารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 

    ๔.๒ พิจารณาความสอดคล้องระหว่างผลการเรียนกับคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเดี่ยวที่มอบหมายให้นักศึกษาท า

ตลอดภาคเรยีน 

    ๔.๓ ประเมินความเหมาะสมของแผนบริหารการสอน การจัดกจิกรรมการเรียนการสอน การมอบหมายงาน การวัดผล 

และการประเมินผลการเรียน กับค าอธิบายรายวิชา และวตัถุประสงคข์องหลักสตูร 

   ๔.๔ รว่มมือกับผูส้อนในรายวิชาล าดับถัดไปในการประเมินผลการเรียนรายวิชาก่อนหน้า 

 

๕. การด าเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธผิลของรายวิชา 

     ๕.๑ พิจารณาจากการประเมินในข้อ ๑-๔ มา เพื่อสรุปประเด็นที่ต้อปรับปรุงแกไ้ขหรอืส่งเสรมิให้มีมาตรฐานยิ่งขึ้น 

     ๔.๒ ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงทั้งในด้านวิชาการและวิชาชีพ 

     ๔.๓ วางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา ด าเนินการ น าไปใช้ และประเมินอย่างสม่ าเสมอ 

     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบรหิารหลักสูตรเพื่อรว่มกันพิจารณา 

 

*********************** 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรับผดิชอบในแต่ละด้านสามารถเพิ่มลดจ านวนไดต้ามความรับผดิชอบ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู ้     ทักษะทางปัญญา 

 ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่าง

บุคคลและความรับผิดชอบ

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

ทักษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตัวเลขการสื่อสาร 

ฯ 

 

 

 
ความรับผิดชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง   

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓   

รหัสวิชา AAM2304 

ชื่อรายวิชา  

การสื่อสารการตลาดเชิง
กจิกรรม 

Event Marketing 

Communication 

 

      

  

 

 


