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หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑ 
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รายละเอยีดของรายวิชา (Course Specification) 

รหัสวิชา AIM2202 รายวิชา การเขียนบทโฆษณา 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๑  ปีการศึกษา ๒๕๖๔ 

 

หมวดที ่๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา    AIM2202 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย  การเขียนบทโฆษณา 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Copy Writing 

 
๒. จ านวนหน่วยกิต   ๓ (๒-๒-๕)  
       
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลักสูตร       นิเทศศาสตรบัณฑิต (การโฆษณาและส่ือสารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาเอกบังคับ 
 
๔.อาจารย์ผู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชิโนรส ถ่ินวิไลสกุล (หัวหน้าแขนงวิชา) 
๔.๒ อาจารย์ผู้สอน   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล  ศรีจินดา 
 
๕.  สถานท่ีติดต่อ   ห้องพักอาจารย์สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด 

ชั้น ๓ วิทยาลัยนิเทศาสตร์  
E – Mail Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 

 
๖. ภาคการศึกษา / ชั้นปีที่เรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๑/ ชั้นปีท่ี ๒ 
๖.๒ จ านวนผู้เรียนที่รับได้ ประมาณ ๑๒๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถ้ามี) ไม่มี 
 
๘. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้ามี) ไม่มี 
 
๙. สถานท่ีเรียน   อาคาร ๓๔ ห้อง ๓๔๓๕ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์  
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๑๐.วันท่ีจัดท าหรือปรับปรงุ   วันท่ี ๑๖ เดือน มิถุนายน พ.ศ. ๒๕๖๔ 
รายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
 

หมวดที ่๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
 เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจถึงความส าคัญ  และกระบวนการของความคิดสร้างสรรค์ กลยุทธ์การสร้างสาร
โฆษณา  หลักการเขียนบทโฆษณาส าหรับส่ือประเภทต่าง ๆ และสามารถปฏิบัติการเขียนบทโฆษณา  ตลอดจนสามารถน า
ความรู้ที่ศึกษาไปฝึกปฏิบัติและประยุกต์ใช้ในวิชาชีพด้านโฆษณาต่อไปได้ 
 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้พื้นฐาน เป็นการเตรียมความพร้อมด้านปัญญาในการน าความรู้ ความเข้าใจ ท่ีศึกษาไปใช้ฝึก
ปฏิบัติและเป็นพื้นฐานในการท างานโฆษณาด้านอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง  ทั้งน้ี ควรมีการเปล่ียนแปลงตัวอย่างอย่างอ่ิงอย่าง
สม่ าเสมอเพ่ือให้สอดคล้องกับสถานการณ์ในแวดวงโฆษณาท่ีมีความเคล่ือนไหวอย่างต่อเน่ืองอยู่ตลอดเวลา จนสามารถ
ประยุกต์ใช้ในวิชาชีพด้านโฆษณาในระดับสูงต่อไปได้ 
 

หมวดที ่๓ ลักษณะและการด าเนินการ 
 

๑. ค าอธิบายรายวิชา 
  ความหมาย    ความส าคัญ     และกระบวนการของการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์เพ่ือส่ือสารทางการโฆษณา    
กลยุทธ์การสร้างสารเพ่ือการโฆษณา การวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาดเพ่ือใช้ในการเขียนบทโฆษณา องค์ประกอบและ
ประเภทของบทโฆษณา การใช้ภาษาในงานโฆษณา หลักการเขียนบทโฆษณา และการเขียนบทโฆษณาส าหรับส่ือประเภท
ต่าง ๆ ปฏิบัติการเขียนบทโฆษณา 
 
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัต/ิงาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๓๐ ชั่วโมงต่อภาคการศึกษา 
(ไม่รวมสัปดาห์สอบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค) 

- ๓๐ ชั่วโมง 
ต่อภาคการศึกษา 

๓๕ ชั่วโมง 
ต่อภาคการศึกษา 

 
๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
 (ผู้รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ชั่วโมง / สัปดาห์) 
 ๓.๑ ปรึกษาด้วยตนเองท่ีห้องพักอาจารย์ผู้สอน  ห้องพักอาจารย์สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด 
วิทยาลัยนิเทศาสตร์ ชั้น ๓ 
 ๓.๒ ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ท่ีท างาน / มือถือ  หมายเลข ๐๙-๐๙๑๕-๕๕๐๐ 
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 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail) Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 
 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ (Facebook) Pk Gavin (Tweeter) @PkGavin (Instagerm) vinsha 
 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard) http://www.elfms.ssru.ac.th/prakaikavin_sr/ 

  

หมวดที ่๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีต้องพัฒนา 
 (๑)  มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบสูงทั้งต่อตนเอง วิชาชีพ และสังคม 
  (๒)  มีความซ่ือสัตย์สุจริต 
 (๓)  ปฏิบัติหน้าท่ีด้วยคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
 (๔)  เคารพในระเบียบและกฎเกณฑ์ขององค์กรและสังคม 
 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์ 
๑.๒   วธิีการสอน 
 (๑) สอดแทรกประสบการณ์ รวมทั้งเหตุการณ์ที่เก่ียวข้องและเกิดขึ้นจริงในสังคมมาอธิบายประกอบการ
เรียนการสอน 
 (๒)  ใช้การวิเคราะห์กรณศีกึษาท่ีเกี่ยวข้องกับคุณธรรมและจริยธรรมท่ีต้องการเสริมสร้างให้แก่นักศึกษา           
 (๓)  ใช้วิธีการสอนแบบบทบาทสมมุติเพื่อกระตุ้นให้นักศึกษาเกิดประสบการณ์ 

เสมือนจริง 
 (๔)  มอบหมายให้นักศึกษาศึกษาเพ่ิมเติมนอกห้องเรียนในประเด็นท่ีสนใจและเกี่ยวข้องกับคุณธรรมและ
จริยธรรมท่ีต้องการเสริมสร้างเพ่ือน าผลการศึกษามาอภิปรายแลกเปล่ียนประสบการณ์ระหว่างกัน 

(๕)  การใช้อาจารย์ผู้สอนเป็นตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและจริยธรรม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากการตรงต่อเวลาของนักศึกษาในการเข้าชั้นเรียน การส่งงานท่ีได้รับมอบหมาย และการร่วม
กิจกรรม 

(๒)  ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม และการตอบค าถาม 
(๓)  ประเมินจากผลการวิเคราะห์กรณีศกึษา 
(๔)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกห้องเรียนและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปล่ียนแปลงความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมท่ีเกีย่วข้องกับคุณธรรมและจริยธรรมท่ี

ต้องการเสริมสร้าง 
๒. ความรู ้

๒.๑   ความรูท้ี่ต้องพัฒนา 
 (๑)  เข้าใจ และวิเคราะห์ หลักการและทฤษฎีพื้นฐานด้านการโฆษณาและส่ือสารการตลาด 
 (๒)  สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจ และอธิบาย รวมถึงน าความรู้ทางการโฆษณาและส่ือสารการตลาดไป
ประยุกต์ใช้ได้ 
 (๓)  เข้าใจและสามารถบูรณาการหลักการของศาสตร์อ่ืนๆท่ีเกี่ยวข้องกับนิเทศศาสตร์ เช่น หลักกฎหมาย 
หลักการจัดการ เป็นต้น 
 (๔)  มีความรู้และความสามารถในการแสวงหาความรู้และประสบการณ์เพ่ิมเติมตลอดชีวิต 
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๒.๒   วิธีการสอน 
(๑)  การเรียนการสอนท่ีเน้นให้ผู้เรียนมีความสามารถในการเรียนรู้ในชั้นเรียนและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติม

ภายนอกชั้นเรียนได้ 
(๒)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเน้นความสนใจของผู้เรียนควบคู่ไปด้วย โดยให้ผู้เรียนศึกษาค้นคว้า เพ่ิมเติมใน

ประเด็นท่ีสนใจ ด้วยการท ารายงาน การก าหนดประเด็นการอภิปรายกลุม่ และกรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเน้นการแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ระหว่างผู้สอนกับผู้เรียนและ

ระหว่างผู้เรียนกับผู้เรียน 
(๔)  การมุ่งเน้นการฝึกปฏิบัติเพื่อสร้างเสริมทักษะในวิชาชีพ   
(๕) การศึกษาดูงานองค์การ หน่วยงานท่ีมีความโดดเด่นในสาขาวิชาชีพการโฆษณา 
(๖) เชิญผู้เชี่ยวชาญในวิชาชีพการโฆษณาท่ีเกี่ยวข้องมาเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษ หรืออบรมเชิงปฏิบัติการ

ให้แก่นักศึกษา 
๒.๓    วธิีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอนการซักถาม และ การตอบ
ค าถาม  

(๒)  ประเมินจากผลการศึกษาค้นคว้า การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวิเคราะห์ กรณีศกึษา 
และการจัดกิจกรรมเสริมหลักสูตร 

(๓)  ประเมินจากผลการฝกึปฏิบัติ การศึกษาดูงาน การฟังบรรยาย และอบรมเชิงปฏิบัติการ 
(๔)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนความรู้ และประสบการณ์ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทั้งผลการประเมินผู้สอนปลายภาคเรียน 
(๖) ประเมินจากรายวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

๓.ทักษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาทีต่้องพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการวิเคราะห์สถานการณ์อย่างเป็นระบบ 
 (๒)  สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินสารสนเทศทางการโฆษณาและส่ือสารการตลาด เพ่ือใช้ในการ
แก้ไขปัญหาอย่างเหมาะสม 
 (๓)  สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ไขปัญหา โดยใช้หลักการทางนิเทศศาสตร์หลักการ
ทางการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  ท่ีได้เรียนมาได้อย่างเหมาะสม 
 (๔)  มีความใฝ่หาความรู้อยู่เสมอ มีความคิดสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ  โดยอยู่ภายใต้คุณธรรมและ

จริยธรรม 
๓.๒   วธิีการสอน 

(๑) การเรียนการสอนท่ีเน้นให้ผู้เรียนมีความสามารถในการเรียนรู้ในชั้นเรียนและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติม
ภายนอกชั้นเรียนได้ 

(๒)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเน้นความสนใจของผู้เรียนควบคู่ไปด้วย โดยให้ผู้เรียน 
ศึกษาค้นคว้า เพ่ิมเติมในประเด็นที่สนใจด้วยการท ารายงาน การก าหนดประเด็นการอภิปรายกลุ่ม และ

กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเน้นการแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ระหว่างผู้สอนกับผู้เรียนและ

ระหว่างผู้เรียนกับผู้เรียน 
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(๔)  การท าหน้าท่ีส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้เรียนสามารถคิดเชิงวิเคราะห์เชิง สังเคราะห์ และแก้ปัญหาเพ่ือ
เสริมสร้างความสามารถเชิงปัญญา 

(๕)  การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพื่อบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติที่เป็น
รูปธรรมชัดเจน 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม การถาม
ค าถาม และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมินจากผลการศึกษาค้นคว้า การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวิเคราะห์กรณีศกึษาและ
รายงานผล 

(๓)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 
(๔)  การประเมินผลการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทั้งผลการประเมินผู้สอนปลายภาคเรียน 
   (๖) ประเมินจากการพูดคุยหรือการสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

๔. ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ตอ้งพัฒนา 
 (๑)  สามารถท างานกับผู้อื่นได้เป็นอย่างดี 
 (๒)  มีความรับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย และตรงต่อเวลา 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณ์และวัฒนธรรมองค์กรท่ีไปปฏิบัติงานได้เป็นอย่างดี 
 (๔)  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานในองค์กรและกับบุคคลทั่วไป 
 (๕)  สามารถแสดงบทบาทของผู้น าและผู้ร่วมทีมได้เป็นอย่างดี 
และประสิทธิผลย่ิงขึ้น 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณร์วมทั้งเหตุการณ์ที่เก่ียวข้องและเกิดขึ้นจริงในสังคมเพ่ืออธิบายประกอบการ
เรียนการสอน 

(๒)  ศึกษาโดยการวิเคราะห์กรณีศกึษาท่ีเกีย่วข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม อาทิ การท ารายงาน การอภิปราย การจัดโครงการพิเศษ หรือธุรกิจจ าลอง 
(๔)  ใช้วิธีการสอนแบบบทบาทสมมุติเพื่อกระตุ้นให้นักศึกษาเกิดประสบการณ์ 
เสมือนจริง 
(๕)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเน้นการแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ระหว่างผู้สอนกับผู้เรียนและ

ระหว่างผู้เรียนกับผู้เรียน  
(๖) การท าหน้าท่ีส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้เรียนมีทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติท่ีเป็น

รูปธรรมชัดเจน 

(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ดี 

๔.๓    วธิีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมินจากผลการวิเคราะห์กรณีศกึษา 
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(๓)  ประเมินจากการฝกึการท างานเป็นกลุ่ม 
(๔)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกห้องเรียนและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ ์
(๖)  พิจารณาจากการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการสื่อสารระหว่างบุคคลและ

ความรับผิดชอบ 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีทักษะการใช้ภาษาไทยในการอธิบายหลักการและสถานการณ์ ตลอดจนการสื่อสารความหมายได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 
 (๒)  สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการเก็บรวบรวมข้อมูลและเลือกใช้รูปแบบของส่ือในการน าเสนอ
รายงานได้อย่างเหมาะสม 
 (๓)  มีความรูพื้้นฐานทางคณิตศาสตร์และสถิติ ในอันท่ีจะวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด  และใช้ใน

การวิจัยได้อย่างเหมาะสม 
 (๔) ใช้ภาษาอังกฤษในการสื่อสารได้ 
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์รวมทั้งเหตุการณ์ที่เก่ียวข้องและเกิดข้ึนจริงในสังคม 
(๒)  ศึกษาโดยการวิเคราะห์กรณีศกึษาท่ีเกีย่วข้องทักษะท่ีต้องการเสริมสร้าง 
(๓)  ใช้วิธีการสอนแบบบทบาทสมมุติเพื่อกระตุ้นให้นักศึกษาเกิดประสบการณ์เสมือนจริง 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษาจดัท าส่ือสังคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายให้นักศึกษาศึกษาเพ่ิมเติมนอกห้องเรียนในประเด็นท่ีสนใจ และเกี่ยวข้องกับทักษะท่ีต้องการ

เสริมสร้างเพ่ือน าผลการศึกษามาอภิปรายและแลกเปล่ียนประสบการณ์ 
 (๖) ทบทวนบทเรียนโดยการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 

 (๗) ทดสอบย่อยก่อนการเรียนการสอนในแต่ละครั้ง    

๕.๓    วธิีการประเมินผล 
(๑)  ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมินจากผลการวิเคราะห์กรณีศกึษา 
(๓)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๔)  ประเมินจากสื่อสังคมออนไลน์ที่มอบหมายให้นักศึกษาจัดท า 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกห้องเรียนและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการสื่อสารระหว่างบุคคลและ

ความรับผิดชอบของนักศึกษาแต่ละคน 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์      
(๘)  ประเมินจากเทคนิคการน าเสนอโดยใช้เทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตร์และสถิติ 

หมายเหตุ 
สัญลักษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เว้นว่าง หมายถึง ไม่ได้รับผิดชอบ 
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ซึ่งจะปรากฎอยู่ในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจ้ากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ ข้อตกลงในการเรียน 

- ค าอธิบายรายวิชา วัตถุประสงค์ของ

รายวิชา วิธีสอน กิจกรรมการเรียนการ

สอน วิธีการวัดผลและประเมินผล 

- ชี้แจงการเรียนออนไลน์ของแต่ละ

สัปดาห์  

- ความรับผิดชอบของผู้ สอนและ

นักศึกษาที่มีต่อการเรียนการสอนทั้งใน

และนอกชัน้เรียน  

- ข้อปฏิบัติเบ้ืองต้นส าหรับผู้สอนและ

ผู้เรียน ทั้งในการเรียนในห้องเรียนและ

การเรียนออนไลน์ 

-แนวคิดทั่วไปเกี่ยวกับการโฆษณาและ

การเขียนบทโฆษณา 

 

 บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช้ Power  

Point Presentation เกี่ยวกับค าอธิบาย

รายวิชา  ข้อปฏิบัติเบ้ืองต้นส าหรับ

ผู้สอนและผู้เรียน ทัง้ในการเรยีนใน

ห้องเรียนและการเรียนออนไลน์  

รวมถงึชี้แจงการเรยีนออนไลน์ของแต่

ละสัปดาห์ 

- นักศึกษาอภิปราย สอบถาม 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ แนวคิดทั่วไป

เกี่ยวกับการโฆษณาและการเขียนบท

โฆษณา และตั้งประเด็น 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศกึษากลับไป

น าเสนอผ่าน Google Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๒ - ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับการโฆษณา

และการสื่อสารการตลาด 

- ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับการเขียนบท

โฆษณา 

- การสร้างสรรค์บทโฆษณา 

๔ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ ความรู้เบ้ืองต้น

เกี่ยวกับการเขียนบทโฆษณา และการ

สร้างสรรค์บทโฆษณา แบบประสาน

เวลา โดยใช้ Power Point Presentation 

ประกอบการน าเสนอ ผ่านโปรแกรม 

Google Meet 

- ผู้สอนเปิดคลิปวิดีโอ ภาพยนตร์

โฆษณาผ่าน Youtube ให้นักศกึษาชม

ตัวอย่าง  

- นักศึกษาอภิปรายจากกรณีศึกษา    

ใน Youtube  

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๘ 
รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชานิเทศศาสตร์(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด) วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- ผู้สอนประเมินในชั้นเรียน ด้วยการ

ทดสอบคุณลักษณะพื้นฐานของการ

เขียนบทโฆษณา โดยให้นักศึกษาฝึก

ปฏิบัติสรา้งสรรค์บทโฆษณาส่วน

บุคคล 

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติสรา้งสรรค์บท

โฆษณาส่วนบุคคล พรอ้มน าเสนอผ่าน

ระบบออนไลน์ ผ่าน Web board ใน 

Google Classroom 

 

๓ กระบวนการสื่อสารทางการโฆษณา 

- หลักการสื่อสารเบ้ืองต้นและการ

สื่อสารทางการโฆษณา 

- การสื่อสารทางการตลาด 

- สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับการ

สื่อสารการตลาด 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ กระบวนการ

สื่อสารทางการโฆษณาโดยใช้ Power 

Point Presentation ประกอบการ

น าเสนอ ผ่านโปรแกรม Google Meet 

- นักศึกษาฝึกอภิปรายจากกรณีศกึษา  

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป

ท าแบบฝึกหัดฝึกปฏบิัติการวิเคราะห์

ข้อมูลทางการตลาดเพื่อการเขียนบท

โฆษณา 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๔ การสื่อสารตราสินค้า 

- แนวคิดเกี่ยวกับตราสินค้า    

- ความแตกต่างของ ผลิตภัณฑ์ และ

ตราสินคา้  

- การสร้างตราสินค้า และการบริหาร

จัดการตราสินคา้   

- ตราสินคา้กับการเขียนบทโฆษณา 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) 

- ผู้ ส อนบรรยายหั ว ข้ อ  การ สื่ อ

สารตราสินค้า โดยใช้ Power Point 

Presentation ประกอบการน าเสนอ 

ผ่านโปรแกรม Google Meet 

- มอบใบงาน เพ่ือให้นักศึกษากลับไป

ท าแบบฝึกหัดฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์

บุคลิกภาพของของตราสินคา้ 

- นักศึกษาฝึกอภิปรายบุคลิกภาพของ

ของตราสินค้า พร้อมน าเสนอผ่าน

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชานิเทศศาสตร์(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด) วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

ระบบออนไลน์ ผ่าน Web board ใน 

Google Classroom 

 

๕ กระบวนการและการสร้ า งสรรค์

ทางการโฆษณา 

- แนวคิดเบ้ืองต้นของการสร้างสาร

โฆษณา  

- หลักในการสร้างสรรค์เพ่ือสื่อสาร

งานโฆษณา  

- กระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณา  

-  เทคนิคการเตรีมข้อมูลเ พ่ือการ

สร้างสรรค์ 

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ กระบวนการ

และการสร้างสรรค์ทางการโฆษณา 

แบบไม่ประสานเวลา ในรูปแบบ 

Video Presentation ใ น  Google 

Classroom  โดยให้นักศึกษาเข้ามาชม

ภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบลิง้ค ์TVC ภาพยนตร์

โฆษณาจรงิให้นักศกึษาให้ได้ชม 

- นักศึกษาอภิปรายจากกรณีศึกษา    

ใน Youtube ที่เข้าชม 

- ผู้สอนมอบใบงาน ดว้ยการทดสอบ

กระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

- นักศึกษาฝึกอภิปรายบุคลิกภาพของ

ของตราสินค้า พร้อมน าเสนอผ่าน

ระบบออนไลน์ ผ่าน Web board ใน 

Google Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๖ การวิเคราะห์ผู้บริโภคเพ่ือการเขียนบท

โฆษณา 

-  ค ว า ม ส า คั ญ ข อ ง ก า ร เ ข้ า ใ จ

กลุ่มเปา้หมายหรือผู้บริโภค 

- กระบวนการในการตัดสินใจซื้อของ

ผู้บริโภค 

-  อิทธิพลทางสภาพแวดล้อมต่ อ

พฤติกรรมผู้บริโภค              

๔ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ การวิเคราะห์

ผู้บริโภคเพื่อการเขียนบทโฆษณา 

แบบไม่ประสานเวลา ในรูปแบบ 

Video Presentation ใ น  Google 

Classroom  โดยให้นักศึกษาเข้ามาชม

ภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- มอบใบงาน เพ่ือให้นักศึกษากลับไป

ท าแบบฝึกหัดฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์

โดยใช้พฤติกรรมการบริ โภคของ

ตั ว เ อ ง อ ธิ บ า ย ล า ดั บ ขั้ น ข อ ง

ผศ.ดร.ประกายกาวลิ  

ศรจีินดา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชานิเทศศาสตร์(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด) วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค

ตามล าดับขั้นที่ก าหนดให้ 

- นักศึกษาฝึกอภิปรายบุคลิกภาพของ

ของตราสินค้า พร้อมน าเสนอผ่าน

ระบบออนไลน์ ผ่าน Web board ใน 

Google Classroom 

 

๗ การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์เพ่ือการ

เขียนบทโฆษณา  

-  หลั ก ของการก า หนดต า แหน่ ง

ผลิตภัณฑ์เพ่ือการเขียนบทโฆษณา 

- แนวทางในการก าหนดต าแหน่ง

ผลิตภัณฑ์เพ่ือการเขียนบทโฆษณา 

๔ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ การก าหนด

ต าแหน่งผลิตภัณฑ์เพ่ือการเขียนบท

โฆษณา แบบไม่ประสานเวลา ใน

รู ป แ บ บ  Video Presentation ใ น 

Google Classroom  โดยให้นักศึกษา

เข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

 

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 

ตามล าดับขั้นตอนการวางต าแหน่ง

ผลิตภัณฑ์                     

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ฝึกอภิปรายบุคลิกภาพของของตรา

สินคา้ พร้อมน าเสนอผ่านระบบ

ออนไลน์ ผา่น Web board ใน Google 

Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๘ ไม่มีสอบกลางภาค    

๙ สารและภาษาในงานโฆษณา  

- สารในงานโฆษณา 

- ภาษาท่ีใช้ในงานโฆษณา 

- ภาษาที่ ใช้ในส่วนประสมของการ

สร้างสรรค์โฆษณา                    

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์  

(On Demand) 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ สารและภาษา

ในงานโฆษณา แบบไม่ประสานเวลา 

ใ น รู ป แบบ  Video Presentation ใ น 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 
รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชานิเทศศาสตร์(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด) วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

Google Classroom  โดยให้นักศึกษา

เข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบลิง้ค ์TVC ภาพยนตร์

โฆษณาจรงิให้นักศกึษาให้ได้ชม 

- นักศึกษาอภิปรายจากกรณีศึกษา    

ใน Youtube ที่เข้าชม 

- ผู้ สอนมอบใบงาน ด้วยการท า

แบบฝึกหัด ความเข้าใจเกี่ยวกับสาร

และภาษาในงานโฆษณา  

- นักศึกษาฝึกวิเคราะห์ส่วนประ

สมการสร้างสรรค์บทโฆษณา พรอ้ม

น าเสนอผ่านระบบออนไลน์ ผ่าน Web 

board ใน Google Classroom 

                                     

๑๐ กลยุทธ์การสร้างสารเพ่ือการเขียนบท

โฆษณา 

- จุดขายในงานโฆษณา 

- คุณสมบัติของจุดขายที่ด ี 

- สิ่งจูงใจในงานโฆษณา 

๔ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ กลยุทธ์การ

สร้างสารเพื่อการเขียนบทโฆษณา 

แบบไม่ประสานเวลา ในรูปแบบ 

Video Presentation ใ น  Google 

Classroom  โดยให้นักศึกษาเข้ามาชม

ภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการก าหนดจุดขายในงาน

โฆษณา  

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ฝึกอภิปรายเกี่ยวกับจุดขายในงาน

โฆษณา พร้อมน าเสนอผ่านระบบ

ออนไลน์ ผา่น Web board ใน Google 

Classroom 

 

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๑๑ เทคนคิในการสรา้งสรรคง์านโฆษณา ๔ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๒ 
รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชานิเทศศาสตร์(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด) วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- เทคนิคในการสร้างสรรค์งานโฆษณา

ประเภทตา่ง ๆ 

- การโฆษณาที่ใช้บุคคลที่มี ช่ือเสียง

รับรอง 

-  เคล็ดลับในการสร้ างสรรค์ งาน

โฆษณา 

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ เทคนิคในการ

สร้างสรรค์งานโฆษณา การโฆษณาที่

ใช้บุคคลที่มีช่ือเสียงรับรอง แบบไม่

ประสาน เวลา  ในรู ปแบบ Video 

Presentation ใ น  Google Classroom  

โดยให้นักศึกษาเข้ามาชมภายในเวลา 

1 สัปดาห์ 

 - นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการก าหนดการโฆษณาที่ ใช้

บุคคลที่มีช่ือเสียงรับรอง 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ท าแบบฝึกหัด เกี่ยวกับการโฆษณาที่

ใช้บุคคลที่มี ช่ือเสียงรับรอง พร้อม

น าเสนอผ่านระบบออนไลน์ ผ่าน Web 

board ใน Google Classroom  

 

๑๒ หลักการเขียนบทโฆษณา 

- หลักการใช้ภาษาเพ่ือการเขียนบท

โฆษณา 

- การพัฒนาแนวความคิดในการเขียน

บทโฆษณา  

-  องค์ประกอบของการ เขี ยนบท

โฆษณา 

- การเขียนบทโฆษณาประเภทต่าง ๆ                     

๔ บรรยายผ่านระบบออนไลน์ 

(On Demand)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ สารและภาษา

ในงานโฆษณา แบบไม่ประสานเวลา 

ใ น รู ป แบบ  Video Presentation ใ น

โปรแกรม Youtube โดยให้นักศึกษา

เข้ามาชมภายในเวลา 1 สัปดาห์ 

- ผู้สอนมอบลิง้ค ์TVC ภาพยนตร์

โฆษณาจรงิให้นักศกึษาให้ได้ชม 

- นักศึกษาอภิปรายจากกรณีศึกษา    

ใน Youtube ที่เข้าชม 

- ผู้ สอนมอบใบงาน ด้วยการท า

แบบฝึกหัด หลักการเขียนบทโฆษณา 

และการพัฒนาแนวความคิดในการ

เขียนบทโฆษณา  

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 
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จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- นักศึกษาฝึกพัฒนาแนวความคิดใน

ก า ร เ ขี ย น บ ท โ ฆ ษณ า  โ ด ย ใ ช้

องค์ประกอบของการเขียนบทโฆษณา 

พรอ้มน าเสนอผ่านระบบออนไลน์ ผา่น 

Web board ใน Google Classroom 

 

๑๓ การเขียนค าขวัญโฆษณา 

- ลักษณะโดยทั่วไปของค าขวัญโฆษณา 

- องค์ประกอบของค าขวัญโฆษณา 

- แนวปฏิบั ติ ใ นการ เ ขี ยนค าข วัญ

โฆษณา 

 

๔ บรรยายในชั้นเรียน  

(Online / On-site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ การเขียนค า

ขวัญโฆษณา โดยใช้ Power Point 

Presentation  

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการการเขียนค าขวัญโฆษณา 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ท าแบบฝึกหัด เกี่ยวกับการเขียนค า

ขวัญโฆษณา พร้อมน าเสนอผ่าน

ระบบออนไลน์ ผ่าน Web board ใน 

Google Classroom 

  

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๑๔ การเขียนข้อความอธิบายรายละเอียด

ผลิตภัณฑ ์

-  ลักษณะโดยทั่ ว ไปของข้อความ

อธบิายรายละเอียดผลิตภัณฑ ์

- องค์ประกอบของข้อความอธิบาย

รายละเอียดผลิตภัณฑ ์

- แนวปฏิบัติ ในการเขียนข้ อความ

อธบิายรายละเอียดผลิตภัณฑ ์

๔ บรรยายในชั้นเรียน (Online / On-

site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ การเขียน

ข้ อ ค ว า ม อ ธิ บ า ย ร า ย ล ะ เ อี ย ด

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ โ ด ย ใ ช้  Power Point 

Presentation  

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการ เขี ยนข้อความอธิบ าย

รายละเอียดผลิตภัณฑ ์

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ท าแบบฝึกหัด เกี่ยวกับการเขียน

ข้ อ ค ว า ม อ ธิ บ า ย ร า ย ล ะ เ อี ย ด

ผลิตภัณฑ์ พร้อมน าเสนอผ่านระบบ

ผศ.ดร.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๔ 
รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชานิเทศศาสตร์(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด) วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 
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(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

ออนไลน์ ผ่าน Web board ใน Google 

Classroom 

 

๑๕ การเขียนบทความแฝงโฆษณา  ๔ บรรยายในชั้นเรียน (Online / On-

site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ การเขียน

บทความแฝงโฆษณา โดยใช้ Power 

Point Presentation  

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการเขียนบทโฆษณาประเภท 

Advertorial  

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ท าแบบฝึกหัด เกี่ยวกับการเขียน

บทความแฝงโฆษณา พร้อมน าเสนอ

ผ่านระบบออนไลน์ ผ่าน Web board 

ใน Google Classroom 

 

ผศ.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 

๑๖ การเขียนบทโฆษณาประเภทต่าง ๆ 

- ลักษณะโดยทั่วไปของบทโฆษณา

ประเภทสิ่งพิมพ ์วิทยุโทรทัศน ์

- องค์ประกอบของบทโฆษณาประเภท

ต่าง ๆ 

- แนวปฏิบัตใินการเขียนบทโฆษณา 

ประเภทต่าง ๆ  

๔ บรรยายในชั้นเรียน (Online / On-

site)  

- ผู้สอนบรรยายหัวข้อ การเขียนบท

โฆษณาประเภทต่าง ๆ โดยใช้ Power 

Point Presentation  

- ผู้สอนมอบลิง้ค ์TVC ภาพยนตร์

โฆษณาจรงิให้นักศกึษาให้ได้ชม 

- นักศึกษาฝึกปฏิบัติในชั้นเรียน โดย

น าเอาผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในท้องตลาด 

มาท าการเขียนบทโฆษณาประเภท

ต่าง ๆ เช่น Advertorial เป็นต้น 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศึกษากลับไป 

ท าแบบฝึกหัด เกี่ยวกับการเขียนบท

โฆษณาประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ หรือ วิทยุ

โทรทัศน์ พร้อมน าเสนอผ่านระบบ

ผศ.ประกายกาวิล  

ศรจีินดา 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

ออนไลน์ ผ่าน Web board ใน Google 

Classroom 

 

๑๗ สอบปลายภาค    

 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรยีนรูห้ัวข้อยอ่ยแต่ละหัวข้อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่ก าหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ที่ประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู ้
สัปดาห์ที่

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๑.๑, ๑.๑.๒, 

๑.๑.๓ ๑.๑.๔, 

๑.๑.๕ 

 
 

๑. จิตพสิัย                                                   
(การเข้าชั้นเรียน / การมีส่วนร่วมในชั้นเรยีน / มารยาท / 

การแต่งกาย)    

    
      

  

ตลอดภาค

การศกึษา 

 

 

๑๐ 
 

๒.๑.๑, ๒.๑.๒, 

๒.๑.๓, ๒.๑.๔ 

 

๒. แบบฝึกหัดออนไลน์ ตามบทเรียน                             
(กิจกรรม /งานผ่านระบบออนไลน์)   

- การน าฝึกปฏิบัตสิร้างสรรค์บทโฆษณาส่วนบุคคล 

- วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภค 

- ส่วนประสมการสร้างสรรค์ 

- หลักการเขียนบทโฆษณา 

๒, ๖, ๙, ๑๒,  ๒๐ 

 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑๓, ๓.๑.๔ 

๔.๑.๑, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓, ๕.๑.๑, 
๕.๑.๒, ๕.๑.๔ 

 

๓. การฝึกปฏิบัติ                                                
(การเขียนบทโฆษณา)  

 ๑๓, ๑๔, ๑๕, 
๑๖ 

๓๐ 
 

๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒ 

๔. การสอบย่อย 
(พัฒนาองคค์วามรูด้้านกลยุทธแ์ละยุทธวธิ)ี 

๑, ๙, ๑๐, ๑๑ 

 

๒๐ 
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๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 

๓.๑.๓, ๕.๑.๑ 

๕. การสอบปลายภาค     ๑๗ ๒๐ 
 

 รวมตลอดภาคการศึกษา   ๑๐๐ 

 

 

 

หมวดที ่๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
๑)  ประกายกาวิล ศรีจินดา. (๒๕๖๓) การเขียนบทโฆษณา พิมพ์ครั้งท่ี ๔. กรุงเทพฯ : แดแน็กซ์ อินเตอร์คอร์เปอร์

เรชั่น. 

  

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
 ๑)  เกษม พิพัฒน์เสรีธรรม. (๒๕๕๕) Consumer Insight เจาะลึกถึงใจลูกค้า. กรุงเทพฯ : พีเพิลมีเดียบุค.  

      ๒)  จริยา  ปันทวังกูร. (๒๕๕๑) การเขียนบทโฆษณา. กรุงเทพฯ :  ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.  

 ๓)  จุรีพร ไทยด ารงค์  ต่อ สันติศิริ. (๒๕๔๕) กว่าจะเป็นโคด-สะ-นา กรุงเทพฯ : ส านักพิมพแบรนด์เอจ.   

 ๔)  ดวงใจ ไทยอุบุญ. (๒๕๕๒) ทักษะการเขียนภาษาไทย.  กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.  

 ๕) ทีมงาน Y&R. (๒๕๕๐) โฆษณา โฆษณุก  กรุงเทพฯ : ยูบีซีแอลบุ๊ค. 

 ๖)  วศิน เตยะธิติ และคณะ. (๒๕๕๐) ซูเปอร์ เออี กรุงเทพฯ : ยูนิเวอร์แซล พับลิชชิ่ง. 

  

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๑)  การตลาด. (๒๕๕๒) Marketing War : Coffee พร้อมด่ืม พร้อมระเบิด. นิตยสาร Marketeer  พฤษภาคม 

๒๕๕๒.  

 ๒)  การตลาด. (๒๕๕๐) ผ่ากลยุทธ์"น้ าดื่ม" คริสตัลเหนือกว่าคู่แข่งด้วยแบรนด์ ผู้จัดการรายสัปดาห์  มิถุนายน 

๒๕๕๐. 

 ๔)  ประชาสัมพันธ์. (๒๕๕๖) AIS ๓G เดินหน้ารุกครองใจลูกค้ามหาชนทั้งเครือข่ายและแบรนด้ิงเปิดตัว “เจมส์ – จิ

รายุ” ส่ือแนวคิด “ตัวจริงในแบบคุณ” ข่าวประชาสัมพันธ์ บริษัท แอดวานซ์ อินโฟร์ เซอร์วิส จากัด (มหาชน). ๒๕ มิถุนายน 

๒๕๕๖. 

 ๖)  เว็บไซต์ที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและส่ือสารการตลาด เช่น www.marketingoops.com  www.marketeer.com  

  

หมวดที ่๗ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 ๑.๑ คณะกรรมการบริหารหลักสูตรร่วมพิจารณาแนวทางการวัดผล การประเมิน และข้อสอบ 
 ๑.๒ อธิบายให้นักศึกษาเข้าใจถึงความส าคัญของการปรับปรุงรายวิชา และบทบาทของนักศึกษาในการประเมินประสิทธิ
ผลของรายวิชาในฐานะผู้มส่วนได้ส่วนเสียของการบริหารหลักสูตา 
 ๑.๓ การส่งเสริมให้เกิดการประเมินศักยภาพก่อนและหลังเรียนโดยตัวนักศึกษาเอง 

http://www.marketingoops.com/
http://www.marketeer.com/
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 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปล่ียนทัศนะเกี่ยวกับประสิทธิผลของรายวิชาระหว่างผู้เรียนและผู้สอนระหว่างภาค
เรียน 

๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

      ๒.๑ การประเมินโดยเน้นการมีส่วนร่วมของผู้เรียนเป็นหลัก เช่น การพิจารณาจากพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมของ

นักศึกษา 

    ๒.๒ การประเมินโดยมุมมองของผู้สอน เช่น การประเมินศักยภาพในการสอนตามแผนการสอนท่ีก าหนด การพิจารณา
จากบรรยากาศการเรียนการสอน 
    ๒.๓ การเมินจากผลการเรียนของนักศึกษา 
    ๒.๔ พิจารณาจากการประเมินการสอนของนักศึกษา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

    ๓.๑ ประมวลข้อมูลจากการประเมินการสอนในข้อ ๒ เพื่อสรุปจุดด้อย จุดเด่น ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอไปปรับปรุง

การสอน 

    ๓.๒ การท าวิจัยในชั้นเรียนเพ่ือพัฒนารูปแบบและวิธีการสอน 

    ๓.๓ แสวงหาและปรับปรุงเทคนิคการสอน ส่ือสารสอน และสร้างบรรยากาศการเรียนการสอน 

    ๓.๔ การพิจารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลักสตูร 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

     ๔.๑ พิจารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 

    ๔.๒ พิจารณาความสอดคล้องระหว่างผลการเรียนกับคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเด่ียวที่มอบหมายให้นักศึกษาท า

ตลอดภาคเรียน 

    ๔.๓ ประเมินความเหมาะสมของแผนบริหารการสอน การจัดกิจกรรมการเรียนการสอน การมอบหมายงาน การวัดผล 

และการประเมินผลการเรียน กับค าอธิบายรายวิชา และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

   ๔.๔ ร่วมมือกับผู้สอนในรายวิชาล าดับถัดไปในการประเมินผลการเรียนรายวิชาก่อนหน้า 

๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

     ๕.๑ พิจารณาจากการประเมินในข้อ ๑-๔ มา เพ่ือสรุปประเด็นท่ีต้อปรับปรุงแก้ไขหรือส่งเสริมให้มีมาตรฐานย่ิงขึ้น 

     ๔.๒ ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงทั้งในด้านวิชาการและวิชาชีพ 

     ๔.๓ วางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา ด าเนินการ น าไปใช้ และประเมินอย่างสม่ าเสมอ 

     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบริหารหลักสูตรเพ่ือร่วมกันพิจารณา 

 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๘ 

รายวิชา AIM 2202 สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วิทยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนนัทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรับผิดชอบในแต่ละด้านสามารถเพ่ิมลดจ านวนได้ตามความรับผิดชอบ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู้     ทักษะทางปัญญา 

ทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบระหว่างบุคคล

และความรับผิดชอบ 

สารสนเทศเชิงตัวเลข 

การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 

 
 

ความรับผิดชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔    

รหัสวชิา  AIM 2202 

ชื่อรายวิชา  

การเขียนบทโฆษณา 

Copy Writing 

 

                      

 
  

 

 


