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U Power Digital Idea Challenge เป็นหนึ่งในกิจกรรม
ภายใต้ Digital Technology Demand Generation 

ความร่วมมือ ระหว่าง MDE และ ATCI โดยการสนับสนุน
อย่างเป็นทางการ จาก MOE และมหาวิทยาลัยชั้นน ากว่า 90 สถาบันทั่วประเทศ 



1. ผู้เข้าแข่งขันต้องเป็นนิสิตนักศึกษาที่ก าลังศกึษาในระดับอุดมศึกษา (ปริญญาตรี              
หรือเทียบเท่า) สมาชิกในทมี จ านวนไมเ่กิน 5 คน (ไม่จ ากัดคณะ สาขาวิชา และชั้นปี
การศึกษา แต่ต้องมาจาก สถาบันการศึกษาเดียวกัน)

2. แตล่ะทีมจะต้องมอีาจารย์จากสถาบนันั้นๆ ลงนามรับรองในฐานะอาจารยท์ี่ปรกึษาและ
ถือเป็นส่วนหนึ่งของสมาชิกในทีม (อาจารย์ 1 ท่าน สามารถลงนามรบัรองในฐานะ
อาจารย์ที่ปรกึษาให้กับทีมที่เขา้แข่งขันได้มากกว่า 1 ทีม)

3. มีสถานะเป็นนักศึกษา ในมหาวิทยาลัย ณ วันที่สมัครเข้าร่วมโครงการ 

4. นิสิตนักศึกษาทั้งหมดที่สมคัรร่วมโครงการรับฟงัรายละเอียดโครงการและเข้ารับฟัง

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับโครงการ วันที่ 3 มีนาคม 2564



4. นิสิต นักศึกษาเลือกสินค้า/บริการ 3 โจทย์ จากโจทยใ์นการแข่งขนัทั้งหมดที่ทาง
โครงการมีใหจ้ากนัน้คณะกรรมการจะแจ้งว่าจาก 1 ใน 3 ที่ท่านเลือกจะได้รับโจทยอ์ะไร

5. ส่งผลงานภายใน 20 มีนาคม 2564 คณะกรรมการคัดเลือก

6. ประกาศผลทีมทีผ่่านรอบคดัเลือก รอบที่ 1 30 มีนาคม 2564 

7. เข้าร่วมกิจกรรม บ่มเพาะ 2 ครั้ง 3-4 เมษายน 2564 

8. ทีมที่ผ่านการคัดเลือกน าแผนฯปรับปรุงแผนฯ และจะได้รับเงินสนับสนนุ 20,000 
บาท เพื่อไปด าเนินกิจกรรมตามแผนการตลาดที่เลือกมา ให้เกิดขึ้นเป็นแบบแผนฯ

ตัวอย่างจริง และส่งผลงานรอบที่ 2 5 พฤษภาคม 2564 
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จะต้องเป็นผู้ที่
มีภาพลักษณ์

1 ที่ดี



จะต้องเป็นผู้ที่
มีบุคลิกตรงหรือใกล้เคียงกับ
Brand

2 Personality



จะต้องเป็นผู้ที่

มีอิทธิพล
3 และสามารถจูงใจกลุ่มเป้าหมายได้



จะต้องเป็นผู้ที่
สื่อสารตราสินค้า

4 ภายในและภายนอกจอ



ไม่เคยมีผลงานโฆษณา
สินค้าลักษณะเดียวกันมาก่อน

5 ในระยะเวลาที่ใกล้เคียงกัน



Testi-monial
Endorsement



INFLUENCER
Endorsement
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influencer
Mega





1M up



influencer
Macro





50K up
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influencer
Micro





5-50K up



influencer
Nano





influencer
สาเหตุที่

ได้รับความนิยมในปัจจุบัน



สามารถเข้าถึง
โน้มน้าว

1 ผู้บริโภคได้ดี
และ



มีผลต่อ
ภาพลักษณ์

2 ของตราสินค้า



สามารถวัด

ประเมินผลได้
3

และ



SEED
กลยุทธ์

Strategy



ความจริงใจ
SincereS



ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน
ExpertiseE



การเข้าถึง
EngagementE



ความแตกต่าง
DifferenceD





influencer
ท าไมต้อง......
Micro



ไม่เชื่อในสิ่งที่สินค้าหรือแบรนด์พูดถึงตัวเอง
ของคนทั่วไป



มักจะเลือกเชื่อในสิ่งที่คนอื่นๆ พูดถึงแบรนด์
ของคนทั่วไป



คุ้มค่า

ถ้าใช้ Micro influencer ล้วน ทั้งหมด 100 คน 

แต่ละคนมีคนติดตาม 5,000 คน จะมี CPE เฉลี่ย 4 บาท/คน

Cost per Engagement

แต่ถ้าใช้ Macro Influencer อย่างเดียว 10 คน 

แต่ละคนมีคนติดตาม 300,000 คนขึ้นไป มี CPE เฉลี่ย 7.35 บาท



คุ้มค่า

หรือ ถ้ารวมทั้ง 2 กลุ่ม Mega 2 คน Macro 5 คน และ 
Micro influencer 50 คน จะมี CPE เฉลี่ย 4.7 บาท

Cost per Engagement



influencer
แบบไหนใช่เลย

Micro



Mom & Baby

Beauty

Travel

Health

Technology







influencer
เรื่องส าคัญที่ต้องห้ามลืม
Micro



The King
Content is

Truly

คอนเทนต์ต้องดูเรียล มองไม่ออกว่าเป็นแคมเปญ หรือไวรัล
เป็นการท าคอนเทนต์เหมือนคุยกับเพื่อน



กิจกรรมท้ายบทเรียน

ให้นักศึกษาก าหนดเลือก Influencer 
- Macro Influencer
- Micro Influencer

ส าหรับสื่อสารการตลาดผลิตภัณฑ์เดิมของตนเอง
โดยให้รายละเอียดของผู้ที่เลื่อกมาประกอบการน าเสนอ



แนวทางการส่งงาน



Client :  .......................
Product : .......................
Present : .......................

น ำเสนอ Macro Influencer คอื........................

Target Group .......................
Platform .......................
Category .......................
Follower .......................
Profile .......................
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

Macro Influencer



Micro Influencer

เพลง นิรชา

INFLUENCER PROFILE

Client :  .......................
Product : .......................
Present : .......................

น ำเสนอ Macro Influencer คอื........................

Target Group .......................
Platform .......................
Category .......................
Follower .......................
Profile .......................
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................
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