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การสร้างแนวความคิด
ในการสร้างสรรค์

งานสื่อสารการตลาด



Storytelling



“Storytelling” 
สเน่ห์ของ

คือ เล่าเรื่องโดยท าให้คนคิดตาม คล้อยตาม 

และ เข้าใจในสิ่งที่พูดมากขึ้น

https://youtu.be/CirI3hMIJYs



“Themes” 
สาระส าคัญ หรือข้อความส าคัญของเรื่อง

เราใช้ Theme ในเรื่องเล่า เพื่อคุมไม่ให้สาระส าคัญหล่นหาย หรือเบี่ยงเบนไป



“Concept”



What to Say?

How to Say It?

จะพูดอะไร

จะพูดอย่างไร

จุดขาย (Selling Point)

เทคนิค(Technique/Execution)
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What to say….? How to say it….?
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อย่างไรเรื่องให้เป็น
เล่า



เชื่อจ า ร่วมมือผูกพัน









ขอเชิญเข้าร่วมประกวดคลิปวิดีโอ หัวข้อ "มอบแสงสว่างให้ดวงตา" 
เพ่ือช่วยเหลือผู้ป่วยต้อกระจกในถิ่นทุรกันดาร ทางมูลนิธิพิทักษ์ดวงตาประชาชน 

(People Eye Care Foundation : PECF) 
จึงอยากเชิญชวนน้อง ๆ นักเรียนนักศึกษา และบุคคลทั่วไป

ส่งผลงานเข้าร่วมประกวด และน าสื่อที่ได้เผยแพร่ให้ประชาชนทั่วไป
ได้รู้จักเก่ียวกับมูลนิธิพิทักษ์ดวงตาประชาชน



สิ่งที่อยากบอก สิ่งที่คนอยากฟัง



ข้อมูล / เรื่องราว ความรู้สึก

ความเชื่อ พฤติกรรม



กิจกรรมท้ายบทเรียน

กิจกรรมที่ 1
ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่ม 3 คน

เพื่อร่วมประกวด คลิปวิดีโอ หัวข้อ "มอบแสงสว่างใหด้วงตา“
โดยมอบหมายให้ ก าหนด Concept หรือ Theme ของงาน

ผ่าน What to say? และ How to say it?
จากนั้นส่งเข้าในระบบ Classroom ภายในวันเสาร์



แนวทางการส่งงาน



Team :  .......................
Client :  .......................
Product : .......................
Present : .......................

ข้อมูล เร่ืองราว
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................
ความรู้สกึ
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................
ความเชือ่
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................
พฤตกิรรม
………………………………………………...................................................................... 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

Team :  .......................
Client :  .......................
Product : .......................
Present : .......................

What to say? 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................

How to say it? 
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................
………………………………………………......................................................................



กิจกรรมท้ายบทเรียน

กิจกรรมที่ 2
ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่ม 5 คน

เพื่อเตรียมส่งผลงานเข้าประกวด
U Power Digital Idea Challenge



U Power Digital Idea Challenge เป็นหนึ่งในกิจกรรม
ภายใต้ Digital Technology Demand Generation 

ความร่วมมือ ระหว่าง MDE และ ATCI โดยการสนับสนุน
อย่างเป็นทางการ จาก MOE และมหาวิทยาลัยชั้นน ากว่า 90 สถาบันทั่วประเทศ 



1. ผู้เข้าแข่งขันต้องเป็นนิสิตนักศึกษาที่ก าลังศกึษาในระดับอุดมศึกษา (ปริญญาตรี              
หรือเทียบเท่า) สมาชิกในทมี จ านวนไมเ่กิน 5 คน (ไม่จ ากัดคณะ สาขาวิชา และชั้นปี
การศึกษา แต่ต้องมาจาก สถาบันการศึกษาเดียวกัน)

2. แตล่ะทีมจะต้องมอีาจารย์จากสถาบนันั้นๆ ลงนามรับรองในฐานะอาจารยท์ี่ปรกึษาและ
ถือเป็นส่วนหนึ่งของสมาชิกในทีม (อาจารย์ 1 ท่าน สามารถลงนามรบัรองในฐานะ
อาจารย์ที่ปรกึษาให้กับทีมที่เขา้แข่งขันได้มากกว่า 1 ทีม)

3. มีสถานะเป็นนักศึกษา ในมหาวิทยาลัย ณ วันที่สมัครเข้าร่วมโครงการ 

4. นิสิตนักศึกษาทั้งหมดที่สมคัรร่วมโครงการรับฟงัรายละเอียดโครงการและเข้ารับฟัง

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับโครงการ วันที่ 3 มีนาคม 2564



4. นิสิต นักศึกษาเลือกสินค้า/บริการ 3 โจทย์ จากโจทยใ์นการแข่งขนัทั้งหมดที่ทาง
โครงการมีใหจ้ากนัน้คณะกรรมการจะแจ้งว่าจาก 1 ใน 3 ที่ท่านเลือกจะได้รับโจทยอ์ะไร

5. ส่งผลงานภายใน 20 มีนาคม 2564 คณะกรรมการคัดเลือก

6. ประกาศผลทีมทีผ่่านรอบคดัเลือก รอบที่ 1 30 มีนาคม 2564 

7. เข้าร่วมกิจกรรม บ่มเพาะ 2 ครั้ง 3-4 เมษายน 2564 

8. ทีมที่ผ่านการคัดเลือกน าแผนฯปรับปรุงแผนฯ และจะได้รับเงินสนับสนนุ 20,000 
บาท เพื่อไปด าเนินกิจกรรมตามแผนการตลาดที่เลือกมา ให้เกิดขึ้นเป็นแบบแผนฯ

ตัวอย่างจริง และส่งผลงานรอบที่ 2 5 พฤษภาคม 2564 



coherency consistency

continuity

oneness

Impact



coherency
มีความเกี่ยวข้องและเกี่ยวพันกัน 



consistency
มีความสอดคล้อง 



continuity
มีความต่อเนื่อง
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