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กับ
การสร้างสรรค์

การประดิษฐ์



กับ
การคัดลอก

แรงบันดาลใจ



https://youtu.be/uWAftq1SGjE

https://youtu.be/uWAftq1SGjE




แบบฝึกหัดท่ี 3

กิจกรรมในบทเรียน
ใหน้ักศึกษาชมภาพยนตร์สั้นเรื่อง “Sorry”

แล้วตอบค าถามต่อไปนี้
1. การคัดลอกต่างกับแรงบันดาลใจอย่างไร

2. แนวคิดยิ่งใหญ่หรือ Big Idea ของเรื่องนี้คืออะไร
โดยส่งในระบบ Classroom

ส่งภายในก่อนวันพุธที่ 5 มกราคม 2565



การพัฒนา

ในการการสร้างสรรค์
แนวความคิด



การรวบรวมข้อมูล

การแยกแยะข้อมูล 

การใช้ความคดิ 

สร้างความคิดให้กระจ่าง 

การสร้างให้เป็นจริง 



เทคนิคการตรียมข้อมูล



การอ่านข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์  
ลูกค้า  ตลาด การแข่งขัน
จากสื่อต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

1



2 การสอบถามบุคคลที่เกี่ยวข้อง  
เพื่อค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 



3 การฟังในสิ่งที่คนพูด 
โดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์



4 การใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการ  
เพื่อที่จะได้เกิดความคุ้นเคยและได้เกิดการเรียนรู้ 

the product or service 



5 การท างาน และการเรียนรู้ 
เกี่ยวกับธุรกิจและผลิตภัณฑ์

& Learning 
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การสร้างสรรค์โฆษณา
การพัฒนากลยุทธ์
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