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การสร้างสรรค์



สร้างสรรค์
แนวความคิด
ลักษณะของ



idea



งานสื่อสารการตลาด
เป้าหมายใหญ่ของ



coherency consistency

continuity

oneness

Impact



coherency
มีความเกี่ยวข้องและเกี่ยวพันกัน 



consistency
มีความสอดคล้อง 



continuity
มีความต่อเนื่อง





https://youtu.be/6g9Z5lxJIeQ

https://youtu.be/dyH-8S65xsE

https://youtu.be/6g9Z5lxJIeQ
https://youtu.be/dyH-8S65xsE


https://youtu.be/6rn93oE1CUA

https://youtu.be/6rn93oE1CUA


https://youtu.be/54uzEouACYs

https://youtu.be/54uzEouACYs


https://youtu.be/vcTVJxnm3LQ

https://youtu.be/gpZ5SvsftiY

https://youtu.be/cqf0QRTJ0Io

https://youtu.be/vcTVJxnm3LQ
https://youtu.be/gpZ5SvsftiY
https://youtu.be/gpZ5SvsftiY
https://youtu.be/cqf0QRTJ0Io


ความคิด
ที่ยิ่งใหญ่ 

“Big Idea” 



https://youtu.be/OCSk_xmum_E

https://youtu.be/OCSk_xmum_E


https://youtu.be/GSrd5O5ctTI

https://youtu.be/GSrd5O5ctTI


https://youtu.be/0g0lnn7Z5RU

https://youtu.be/0g0lnn7Z5RU


https://youtu.be/tT33onQE6Lg

https://youtu.be/tT33onQE6Lg


https://youtu.be/wHqvDvXWxuM

https://youtu.be/wHqvDvXWxuM


อย่างไร ถึงจะเข้าข่าย Big Idea



A

Big 
Idea  
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adaptability : A
สามารถปรับให้เข้ากันได้หลายๆ สื่อ 1



durability : D
มีความยืนยาวเหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 2



newness : N
เป็นแนวความคิดที่ใหม่ 3



oneness : O
มีแนวความคิดเป็นหนึ่งเดียว 4



relevance : R
มีความกลมกลืนสัมพันธ์และสอดคล้อง

กับประโยชน์หรือปัญหาของผู้บริโภคเป้าหมาย 5



memorability : M
สามารถสร้างความจดจ าให้กับผู้บริโภคได้ 6



simplicity : S
มีความง่าย มีเอกลักษณ์ 7



แบบฝึกหัดท่ี 2

สร้างสรรค์ สิ่งที่มีอยู่ ให้ดีขึ้น ตามสิ่งที่อยากให้เป็น

Idea…………………………
ภาพประกอบ..................



แบบฝึกหัดท่ี 2
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