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โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งาน

Advertising and Marketing Communication 
Practicum Project

โฆษณาและสื่อสารการตลาด

Icons made by Icongee26

ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา



Check in เข้าชั้นเรียน

เวลา 08:45 – 09:05 น.



จัดขึ้นเพื่อให้นักศึกษาได้บูรณาการวางแผนงานการสื่อสารการตลาด
ที่สนใจ  ด้วยกรณีศึกษาจริงจากองค์กรธุรกิจประเภทต่างๆ 
โดยการประมวลความรู้จากวิชาต่าง ๆ ที่ได้ศึกษามาประยุกต์ใช้

และวางแผนภายใต้การควบคุมของอาจารย์ที่ปรึกษา 
และนักวิชาการผู้เชี่ยวชาญ ตลอดจนนักวิชาชีพ 

ผู้บริหารขององค์กรธุรกิจทีเ่กี่ยวข้อง 
โดยสามารถปฏิบัติการสร้างสรรค์ในลักษณะโครงการพิเศษ 

จากความรู้ที่ศึกษาน ามาฝึกปฏิบตัิและประยุกต์ใช้
ในวิชาชีพด้านการโฆษณาและสื่อสารการตลาดต่อไปได้

จุดประสงค์ของรายวิชา Icons made by wanicon



การวางแผนงานโฆษณาและสื่อสารการตลาดในลักษณะโครงการพิเศษ 
การบูรณาการเครื่องมือสื่อสารการตลาดเชิงปฏิบัติการ ทั้งการสื่อสาร

การตลาดผ่านบุคคล การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสารมวลชน 
และการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อดิจิทัล การบริหารและการวางแผนงาน
ด้านการสื่อสารการตลาด รวมถึงการวิจัยและประเมินผลการสื่อสาร

การตลาด โดยอยู่ในความดูแลของอาจารย์ที่ปรึกษาโครงการ 
และจัดให้มีการน าเสนอและวิพากษ์ผลงาน

จากนักวิชาชีพและสาธารณชน

ค าอธิบายรายวิชา Icons made by Freepik



คะแนน Video Presentation น าเสนอสาขาวิชา* 20%
คะแนนย่อยจากกิจกรรม** 20%
คะแนนภาคปฏิบัติ** 40%
การน าเสนอผลงานปลายภาค*** 20%

รวมตลอดภาคการศึกษา 100%

เกณฑ์การให้คะแนน



*คะแนนส่วนนี้ ประเมินโดยอาจารยผ์ู้สอนหลัก คือ 
ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา  และ ผศ.ชิโนรส ถิ่นวิไลสกุล
พิจารณาจาก การเข้าพบ การน าเสนอความคืบหน้าของงาน

รวม 20%

Video Presentation น าเสนอสาขาวิชา* Icons made by Freepik



*คะแนนส่วนนี้ มาจากกิจกรรม / งานในชั้นเรียนระหว่างภาคเรียน
ประเมินโดยอาจารย์ที่ปรึกษาหลัก ของกลุ่มตัวเอง คือ

ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา 
พิจารณาการพิจารณาของอาจารย์ที่ปรึกษา และการขับคลื่อนงาน

รวม 20%

Icons made by Eucalypเก็บคะแนนย่อยจากกิจกรรม**



*คะแนนส่วนนี้ มาจากโครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ
สื่อสารการตลาด โดยพิจารณาจากความสมบูรณ์ของงาน
ประเมินโดยอาจารย์ที่ปรึกษาหลัก ของกลุ่มตัวเอง คือ

ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา

รวม 40%

Icons made by Eucalypการฝึกปฏิบัติ***



โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด
นักศึกษาด าเนินการพัฒนาแผนโครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสาร
การตลาดตามโจทย์ที่จะมอบหมายในชั้นเรียน ภายใต้หลักการที่ได้ศึกษามา โดยเกณฑ์
การพิจารณาคะแนน  100% แบ่งออก ดังนี้
1. ความสมบูรณข์องรูปเล่มโครงการปฏิบัติการฯ 30%
ที่ครบถ้วนตามวัตถุประสงค์ทางการตลาด ตามโจทย์ของลูกค้า

2. กลยุทธ์และความคิดสร้างสรรค์ 25%
3. การบูรณาการ การวางแผน และการใช้เครื่องมือฯ 25%
4. ความสามารถในการพัฒนาใช้ได้จริง 10%
5. การบริหารงบประมาณและการประเมินผล 10%

รวม 100%

คะแนนภาคปฏิบัต*ิ**



*ประเมินโดยทีมอาจารย์ประจ าสาขาวิชา คือ
ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา อ.ดร.ดุษฎี นิลด า

ผศ.ชิโนรส ถิ่นวิไลสกุล ผศ.ธนิต พฤกธรา และ อ.อิสรี ไพเราะ
พร้อม กรรมการรับเชิญจากภายนอก

รวม 20%

Icons made by Becrisการน าเสนอผลงานปลายภาค**



โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด
นักศึกษาน าเสนอโครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด        
ตามโจทย์ที่จะมอบหมายในชั้นเรียน โดยเกณฑ์การพิจารณาคะแนน  100% แบ่ง
ออก ดังนี้
1.  ความพร้อมของทีมงานในการน าเสนอ 20%
2.  เนื้อหา และข้อมูลที่ใช้ในการน าเสนอ กระชับ เข้าใจ สร้างสรรค์ 40%
3.  การบูรณาการ การวางแผน และการใช้เครื่องมือฯ 20%
4. ความสามารถในการพัฒนาใช้ได้จริง 10%
5.  การบริหารเวลาในการน าเสนอ 10%

รวม 100%

คะแนนการน าเสนอ***



แบ่งกลุ่ม

1 คน

Icons made by Freepik



แบ่งหน้าที่2 การท างานในทีม

Icons made by Freepik

• AE

• Creative

• Art Director

• Strategic

• ETC



ตั้งชื่อ3 บริษัทจ าลอง

Icons made by 
photo3idea studio

• ความหมาย

• โลโก้

• วิสัยทัศน์

• พันธกิจ



เลือกความถนัด

4 จากงานที่สนใจ

Icons made by 
photo3idea studio





• Co-ordinator

• Props /Costume

• Location

• Creative & CopyWriter

• Art Director

• Online Activity

• Content Marketing

• Video Content

• Sponsorship Marketing

Production

Communication



Creative
• คิดข้อความ / ตั้งชื่อต่าง ๆ 

&Copywriter

• วางแผน ออกแบบกิจกรรม
• ออกแบบความคิดในการสื่อสาร



Creative
• ชื่อกลุ่ม ??????

สมาชิก

1.นายรุ่งโรจน์ เทียมวงศ์ 62123322035

2.นางสาวณัฐริกา ทับริด 62123322052

3.นางสาวภัทรนันท ์อุนารณ 62123322053

4.นายธนบดี สิริพณิชพงศธร 62123322059

5.นายภานุรุจ รุจิรปัญญานนท์ 62123322068

6.นายวชิรวิชญ์ ตรีเมฆ 62123322089

&Copywriter



Creative
• ชื่อกลุ่ม ??????

สมาชิก

1.นายรุ่งโรจน์ เทียมวงศ์ 62123322035

2.นางสาวณัฐริกา ทับริด 62123322052

3.นางสาวภัทรนันท์ อุนารณ 62123322053

4.นายธนบดี สิริพณิชพงศธร 62123322059

5.นายภานุรุจ รุจิรปัญญานนท์ 62123322068

6.นายวชิรวิชญ์ ตรีเมฆ 62123322089

&Copywriter



• ชื่อกลุ่ม Must Survive4

สมาชิก

1.นายชัชไชย บวรกมล 62123322012

2.นายธนิศ พันธ์บัว 62123322017

3.นายสิรวิชญ์ ปลื้มใจ 62123322092

4.นายธีระศักดิ์ อังฉกรรจ์ 62123322108

Creative
&Copywriter



Art
• ออกแบบโลโก้

Director
• ออกแบบ Key Scene
• ออกแบบ สื่อ และโปสเตอร์



ArtDirector
• ชื่อกลุ่ม OMICRON

สมาชิก

นายพัทธดนย์ กิตติเมธีกุล 62123322021

นายอริยะ วีรพงษ์ 62123322028

นางสาวเยาวรักษ์ ทองปาน 62123322041

นางสาวรวีวรรณ สิมะขจญบุญ 62123322075

นางสาวธัญญารัตน์ หย่นครบุรี 62123322078



ArtDirector
• ชื่อกลุ่ม OMICRON

สมาชิก

นายพัทธดนย์ กิตติเมธีกุล 62123322021

นายอริยะ วีรพงษ์ 62123322028

นางสาวเยาวรักษ์ ทองปาน 62123322041

นางสาวรวีวรรณ สิมะขจญบุญ 62123322075

นางสาวธัญญารัตน์ หย่นครบุรี 62123322078



Online
• ออกแบบกิจกรรมออนไลน์

Activity
• วางแผนการสื่อสารออนไลน์
• ด าเนินการกิจกรรมออนไลน์



OnlineActivity
• ชื่อกลุ่ม MADDOX

สมาชิก

1.ชโยดม แก้วปักปิ่น 62123322032

2.ปาริญา บุปผามะตะนัง 62123322049

3.คณนาถ นาคแผ่น 62123322057

4.พลอยพรรณ บุญเพ็ชร์ 62123322070

5.ศิริขวัญ ธรรมโชติ 62123322079



Content
• วางแผน Content

Marketing
• ออกแบบ Content 
• ประเมินผลการจัด Content



• ชื่อกลุ่ม Comme la lune  

สมาชิก

1. ปฐมาภรณ์ ศรีโพธิ์ 62123322111

2. ธนกฤต องอาจ 62123322097

3. กษิดิ์เดช สาราลักษณ์ 62123322081

4. กัญจนา วงค์เพ็ชรพิทักษ์ 62123322117

5. สาธิตา เกิดวัน 62123322091

Content
Marketing



Video
• วางแผนการท า Video Content

Content
• ออกแบบ Video Content 
• ถ่ายท า ตัดต่อ Video Content



• ชื่อกลุ่ม แฮริค็อปเต้อ แฮริค็อปเต่อ 

สมาชิก

1. นางสาวนิติกาญจน์ บูรณ์ทรัพย์ (62123322042)

2. นายอันวา ซาดัท เซดู (62123322054)

3. นางสาวอินทิรา เทศมาสา (62123322061)

4. นายสหัสวรรษ ศรีประสาร (62123322062)

5. นางสาวอาทิติยา สุดชาติ (62123322064)

6. นางสาวกชพร เมคสุวรรณ์ (62123322066)

7. นายภาสกร อ่อนศรี (62123322067)

8. นายจิตกรณ์ สุธน (62123322072) 

Video
Content



Sponsorship

• วางแผน Package สื่อ

Marketing

• วางแผนกิจกรรมสปอนเซอร์
• ดูแลกิจกรรม Sponsorship



• ชื่อกลุ่ม Count Down

สมาชิก

1.วัชรพล พลเมือง 62123322006

2.เนตรนภา เพียรพิทักษ์ 6212322010

3.ชนะชัย เจริญศิลป์ 62123322015

4.ชุติมา ชายจันทร์ 62123322040

5.จีรนันท์ กองกลิ่น 62123322060

6.ขรรค์ชัย นาถมทอง 62123322065

7.อรรถพงษ์ บุญมหา 62123322073

Sponsorship
Marketing



• ชื่อกลุ่ม Simple

สมาชิก

1.นางสาว ศิรภัสสร ลือสมุทร 62123322086

2.นางสาว ธณัฐสมน กาญจนะ 62123322093

3.นาย กันตินันท์ บารมีเลิศกิจบ ารุง 62123322096

4.นางสาว มายาวี จูกระโทก 62123322102

5.นางสาว ฐาปนี แสงผล 62123322109

6.นางสาว ลัดดาวัลย์ พิมพ์น้อย 62123322119

Sponsorship
Marketing



Co-
• ประสานงานกองถ่าย

ordinator
• จัดหานักแสดงสมทบ

• ดูแลกองถ่าย



• ชื่อกลุ่ม Shooting Film 

สมาชิก

1.นพวัฒน์ ทวีนวกิจเจริญ 62123322003

2.ปรีดา แก้วใจ 62123322004

3.วรรณภา ทุริดไธสง 62123322085

4.พิยดา ทองประสงค์ 62123322087

5.สิริวัฒน์ เลิสน้ าหวาน62123322088

6.ชุติภา สุนันทาภรณ์ 62123322116

Co-ordinator



Pre-
• ประสานอุปกรณ์ประกอบฉาก

production
• ประสานเสื้อผ้านักแสดง

• ประสานสถานทีถ่่ายท า



• ชื่อกลุ่ม Way to good 

สมาชิก

1.นายภัทรพงศ์ ค าหงษา 62123322027

2.นางสาวญาดา วิเท 62123322084

3.นายนพปฎล ตรีวิจิตร 62123322107

4.นางสาวธนพรรณ เกลี้ยงทอง 6212322098

5.นางสาวปลิดา เดชจินดา 62123322101

6.นางสาวธนิตา ร่มฉัตรมงคล 62123322090

Pre-production



*ให้แต่ละกลุ่ม ออกแบบ Video Presentation 
สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด

ความยาวไม่เกิน 2-3 นาที เพื่อใช้โปรโมทสาขาวิชา
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ของสาขาวิชา

โดย ณ เบื้องต้น ขอให้ขาย Concept Idea ภายในวันที่ 8 ธันวาคม 2564

ภายในวันที่ 16 ธันวาคม 2564

Video Presentation น าเสนอสาขาวิชา* Icons made by Freepik







































Communi-
หัวใจส าคัญของ

SOCIAL cation
การสื่อสารการตลาด



Conversion Experiences

Data

Target

Engagement

Thailand Industry Expo 2019



Conversion
ปรับเปลี่ยนวิธีการโฟกัส หรือ กระจายเนื้อหาต่างๆ ที่จะสื่อสาร



Experiences
การสร้างประสบการณ์ของแบรนด์



Data
เป็นหัวใจหลักของการตลาด 5.0 



LandscapeMedia



1: สื่อเดียวไม่พอ ต้อง TV + Digital ถึงจะครอบคลุมกลุ่ม “Mass” ทั่วถึง และแม่นย า



การใช้สื่อ “สื่อทีวี” และ “สื่อดิจิทัล” ร่วมกัน นักการตลาดจะสามารถเพิ่มจ านวน 
Reach หรือการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่กว้างขึ้น โดยสามารถจ าแนกแยกกลุ่มเป้าหมาย
ที่เห็นแคมเปญได้เป็น 3 กลุ่ม คือ

1) กลุ่มที่เห็นแคมเปญบนช่องทางสื่อทีวีอย่างเดียว
2) กลุ่มที่เห็นแคมเปญบนช่องทางสื่อดิจิทัลอย่างเดียว
3) กลุ่มที่เห็นแคมเปญบนทั้งสองสื่อ



2: สื่อดิจิทัล เข้าถึงกลุ่มแมส ที่สื่อทีวีเข้าไม่ถึง



สื่อดิจิทัลสามารถเข้าถึงกลุ่มที่สื่อที่วีเข้าไม่ถึง 



3: สื่อดิจิทัล ช่วยสื่อทีวีเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่เด็กกว่า 
#YoungAudience



ของกลุ่มเป้าหมายที่สื่อดิจิทัลสามารถเข้าและสื่อทีวีเข้าไม่ถึง
17%

34%
เป็นกลุ่มที่มีอายุต่ ากว่า 24 ปี

26%
เป็นกลุ่มที่มีอายุ 25 – 34 ปี



4: สื่อดิจิทัล ท าได้ดีกว่า ในการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย



หากนักการตลาดต้องการใช้เม็ดเงินโฆษณาอย่างมีประสิทธิภาพ 
ท าโฆษณาในรูปแบบ Target Audience หรือยิงโฆษณาไปยังกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ 
สื่อดิจิทัล คือ ช่องทางที่ท าหน้าที่นี้ได้ดีกว่าสื่ออื่นๆ 

โดยรายงานนี้มีการเปรียบเทียบให้เห็นค่อนข้างชัดเจนว่า Target Rate 
ที่สื่อดิจิทัลเข้าถึงมีถึง 91% 
ในขณะที่สื่อทีวีสามารถท า Target Rate ได้เพียง 30% 

หากต้องการใช้เม็ดเงินอย่างคุ้มค่าในการยิงโฆษณาไปยังกลุ่มเป้าหมาย 
โดยเฉพาะ ให้เทงบมาที่สื่อดิจิทัลจะดีที่สุด



Disruption
Media





















IMC 
Tools

การส่งเสริมการขาย
(Sales Promotion)

การใช้พนักงานขาย
(Personal Selling)

การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing)

การประชาสัมพันธ์ (Public 
Relations)

การโฆษณา
(Advertising)

การสื่อสารผ่านกิจกรรม
(Event Marketing)

การสื่อสาร ณ จุดซื้อ 
(Point of Purchase)

การตลาดเพื่อสังคม
(CSR)

การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์
(CRM)

การตลาดออนไลน์
(Online Marketing)
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โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งาน

Advertising and Marketing Communication 
Practicum Project

โฆษณาและสื่อสารการตลาด
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