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        ตอนที่ 4 
การผลิตภาพยนตร์โฆษณา 

 
 เนื่องจากสื่อโทรทัศน์นี้จะมีความแตกต่างจากโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ์ และ โฆษณาประเภท
วิทยุกระจายเสียง ตรงที่วิทยุโทรทัศน์เป็นสื่อที่สามารถสื่อสารได้ทั้งภาพและเสียง ดังนั้น การน าเสนอ
ออกไปจะท าให้ผู้รับสารเข้าใจง่ายกว่าสื่อประเภทอื่น ๆ  ในลักษณะของภาพยนตร์โฆษณา 
(Television Commercial : TVC)  โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์จะต้องสร้างสรรค์ออกมาให้ละเอียด
มากที่สุดเพื่อให้การน าไปสร้างสรรค์และผลิตในกระบวนการต่อไปเป็นไปได้อย่างราบรื่นและเกิดความ
ต่อเนื่อง จนสามารถสื่อสารเป็นงานภาพยนตร์โฆษณาที่สร้างรับรู้และเข้าใจจนเกิดการจดจ าในงาน
โฆษณานั้น จนสามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดได้ 

 

การโฆษณากับสื่อวิทยุโทรทัศน์ 
 

วิทยโุทรทัศน์  (Television) เป็นสื่อที่มีทั้งภาพเสียง และการเคลื่อนไหว เหมาะกับการ 
โฆษณาสินค้าที่ต้องการน าเสนอรูปแบบและเป็นเรื่องราว มีการขยับเคลื่อนไหว  แต่กระนั้นการ
โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ก็ไม่ใช่สื่อที่ดีที่สุดอย่างที่หลายคนเข้าใจกัน แต่เป็นสื่อที่จ าเป็นต้องใช้
และมีความส าคัญมากที่สุด เพราะเป็นสื่อที่เข้าถึงผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างกว้างขวางและรวดเร็ว  
ถึงแม้จะเทียบกับค่าใช้จ่ายของสื่ออื่น ๆ แล้วก็ถือว่าสื่อวิทยุโทรทัศน์นี้คุ้มค่าที่สุด ดังตัวอย่าง
ภาพยนตร์โฆษณาของไทยประกันชีวิตที่สร้างการจดจ าและเป็นที่รู้จักและกล่าวถึงภายในระยะเวลา
อันรวดเร็ว 
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ลักษณะโดยทั่วไปของโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน ์
 
ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้นมีความสลับซับซ้อนกว่าการการผลิตโฆษณาทาง

สื่ออื่น เนื่องจากการน าเสนอเป็นรูปแบบของภาพที่เคลื่อนไหวประกอบกับเสียงต่าง ๆ ผูกเป็นเรื่องราว
ที่น าเสนอ นักสรางสรรค์โฆษณาจึงต้องคิดทั้งค าพูดและภาพประกอบไปพร้อม ๆ กัน รวมไปถึงเสียง
ประกอบการแสดงภาพของแต่ละฉากในการด าเนินเรื่องด้วย 
 

รูปแบบของงานโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน ์
 

1. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ความยาวโดยปกต ิ
โดยทั่วไปแล้วโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศนน์ั้น จะมีความยาวอยู่ที่ประมาณ 30 วินาที  

ซึ่งจะถูกเขียนบทและผลติขึน้มาเพ่ือออกอากาศประเภทวิทยุโทรทัศน์โดยเฉพาะ  เนื่องจากมีความ
เหมาะสมในชว่งของการน าเสนอเนื่อหาและรายละเอียดต่าง ๆ ได้อย่างครบถ้วน และเหมาะสมกับ
งบประมาณที่มีอยู ่
 

2. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ความยาวพิเศษ 
เป็นลักษณะของโฆษณาที่ถูกใช้เพ่ือสนับสนุนแคมเปญบางอย่าง หรือโฆษณาที่ถูกตัด 

ต่อให้ยาวเป็นพิเศษ เพื่อน าไปออกอากาศทางสื่ออื่นที่ไม่ใช่ประเภทวิทยุโทรทัศน์ เช่น โรงภาพยนตร์ 
จอทีวีวอลล์ เชคเกอร์สกรีน ที่ไม่ต้องค านึงถึงระยะเวลาในการออกอากาศ โดยทั่วไปจะมีความยาวอยู่
ที่ประมาณ 45-60 วินาที 

 

3. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวทิยุโทรทัศนข์นาดสั้นพิเศษ 
อาจจะเป็นลักษณะของ Teaser Ad  ซึ่งมีความสั้นประมาณ 8 – 15 วินาที  ใช้เพื่อ 

กระตุ้น หรือสร้างความสนใจในแคมเปญใดแคมเปญหนึ่งที่ก าลังจะเกิดขึ้น หรือเป็นโฆษณาความยาว
ปกติที่ออกอากาศไปได้ระยะหนึ่งแล้วจนสร้างการรับรู้กับผู้บริโภคแล้ว จะถูกลดความยาวลงเหลือ
ครึ่งหนึ่งเพื่อให้สามารถสร้างความถี่ในการออกอากาศได้อย่างต่อเนื่อง 
 

4. ภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศนแ์บบ Pumper Ad 
เป็นลักษณะของ คือรูปแบบการโฆษณาที่มคีวามยาว 6 วินาที และไมส่ามารถกด Skip  

Ad ได้ บน Youtube ปัจจุบันเป็นรูปแบบที่ผู้ลงโฆษณาคดิว่าคุ้มค่าแก่การโฆษณา เพราะผู้บริโภคที่
เข้ามาชมคลิปวิดีโอบน Youtube นั้นส่วนใหญ่จะเป็นวัยรุ่น-วัยท างาน ที่ต้องการอะไรที่สั้นเข้าใจง่าย 
และรวดเร็วไม่อดทนกับอะไรที่ยืดยาวนานจนเกินไปหรือดูแล้ว 
 

5. การท าโฆษณาในรายการโทรทัศน์ หรือ Programmercial   
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เป็นลักษณะของ Ti-in Program การน าเอาผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า บริการ เข้าไปอยู่ใน 
รายการหรือละครต่าง ๆ  ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
 

4.1 Product Placement 
เป็นลักษณะของการน าเอาผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า เข้าไปอยู่ในรายการหรอืละคร 

ต่าง ๆ  ในลักษณะของการวางหรือต้ังเอาไว้โดยทีต่ัวละครของเรื่องไม่มีการหยิบต้อง หรือสัมผัสกับ
สินค้านั้น ๆ  เป็นหนึ่งในลักษณะของการท าโฆษณาในรายการโทรทัศน์ 

 
4.2 Product Movement 

เป็นลักษณะของการน าเอาผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า เข้าไปอยู่ในรายการหรอืละคร 
ต่าง ๆ  ในลักษณะของการให้ตัวละครของเรื่องเป็นผู้ใช้สินค้านั้น ๆ เช่น ดื่ม กิน  สวมใส่ หรือ หยิบมา
ใช้ เป็นต้น ซึ่งเป็นหนึ่งในลักษณะของการท าโฆษณาในรายการโทรทัศน์ 
 
  นักโฆษณาสว่นใหญ่พูดเป็นเสียงเดียวกันว่า การสร้างโฆษณาขึ้นมาแตล่ะชิ้นงานนั้น ต้องผ่าน
กระบวนการคิดจากก้นบ้ึงของแกนสมองเลยทีเดียว ยากยิ่งกว่าการสร้างหนังสั้นขึ้นมาสกัเรื่องเสียอีก 
เพราะด้วยข้อจ ากัดเรื่องเวลา ที่มีให้เพียงไม่กี่นาทีหรือแค่หลักวินาที แต่ต้องสามารถสื่อสารข้อความที่
ต้องการทั้งหมดพร้อมสอดแทรกความคิดสร้างสรรค์ที่จะท าให้คนดูประทับใจ แล้วถ้าพูดถึงวิดีโอความ
ยาวแค่ 6 วินาที มันจะยากขนาดไหนกัน ... 
 

การเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
  
 เนื่องจากในปัจจุบัน การผลิตสื่อโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ นั้นสามารถผลิตแล้วสามารถ
น าออกไปเผยแพร่ทางสื่ออ่ืน ๆ ได้อีกหลากหลายมากกว่าเฉพาะสื่อโทรทัศน์เช่น ในสื่อภาพยนตร์ หรือ
สื่ออินเตอร์เน็ต เป็นต้น  ดังนั้น การเขียนบทโฆษณาส าหรับสื่อประเภทวิทยุโทรทัศน์นี้ จึงเป็นการ
เขียนบทโฆษณาเพื่อการผลิตเพียงครั้งเดียวแต่น าไปแยกในสื่อที่แตกต่างกันเท่านั้น ท าให้เกิดความ
สะดวก ง่าย และประหยัดทางด้านค่าใช้จ่ายในการผลิต อีกทั้งยังมีความทนทาน ใช้งานได้นาน และ
สามารถใช้เทคนิคพิเศษในการสร้างสรรค์งานโฆษณาได้อย่างหลากหลาย จึงนิยมเรียกโฆษณาประเภท
วิทยุโทรทัศน์ว่า ภาพยนตร์โฆษณา (Television Commercial : TVC)   
  
 การเขียนบทโฆษณาและการผลิตภาพยนตร์โฆษณานี้ ต้องสามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับ
สารหรือผู้ชมให้ติดตามชมโฆษณาตั้งแต่ตอนต้นเรื่องเรื่อยไปจนจบ เพื่อให้ข้อมูลรายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่ต้องการน าเสนอได้ผ่านสายตาของผู้บริโภคเป้าหมาย ผ่านการใช้เทคนิคและกล
ยุทธ์ในการน าเสนอที่แตกต่างกันออกไป เพื่อสร้างความสนใจและความต้องการให้เกิดกับผู้บริโภคให้
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ได้ จนกระทั่งเกิดการตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา  การเขียนบทโฆษณาและการสร้างสรรค์งานโฆษณาจึง
ต้องมีการวางแผนเป็นอย่างดีเพื่อให้นักโฆษณาสามารถสร้างสรรค์ ล าดับเรื่องราวและสาระที่ส าคัญ
ของผลิตภัณฑ์ที่จะก่อให้เกิดประสิทธิภาพในการเร่งเร้าความสนใจและพฤติกรรมของผู้บริโภค
เป้าหมายให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการโฆษณาที่ตั้งไว ้
 
 ภาพยนตร์โฆษณาจะมีส่วนที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เป็นเสียง (Audio)  ดังนั้น การ
เขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ จึงจะต้องมี ภาพ (Illustration) และ ข้อความ (Copy) ที่ใช้
สื่อสารทั้งเสียงและลายลักษณ์ตัวอักษรเป็นหลักในการน าเสนอสาระส าคัญของสารโฆษณา โดย
นักเขียนบทโฆษณาจะต้องสามารถท าให้ภาพและข้อความนั้นท าหน้าที่เสนอขายได้พร้อม ๆ กัน แต่
ต้องไม่ซ้ าซ้อนกัน และต้องสนับสนุนซึ่งกันและกันในการสื่อสารทางการโฆษณาผ่านสื่อโฆษณา
ประเภทวิทยุโทรทัศน์นี ้

 
องค์ประกอบของบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 

 
การเตรียมงานที่จะเขียนบทภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้น จะต้องพิจารณาถึง  

องค์ประกอบต่าง ๆ อันประกอบไปด้วย การด าเนินเรื่อง การจัดฉาก ขั้นตอนการผลิต การถ่ายท า การ
ก ากับภาพ การให้เสียง ตลอดจนการตัดต่อ   ดังนั้นในการเขียนบทเพื่อการผลิตงานโฆษณาประเภท
วิทยุโทรทัศน์นี้จึงต้อง ค านึงถึงบุคคลอื่น ๆ ผู้ที่มีความช านาญเฉพาะด้านหลายคนด้วยกัน ที่จะต้อง
น าเอาบทโฆษณาไปพัฒนาเป็นภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ เช่น ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณา 
(Creative) ซึ่งเป็นคนสร้างแนวความคิดทางการโฆษณานั้น  โดยนักเขียนบทโฆษณาจะต้องมีหน้าที่ใน
การเปลี่ยนความคิดของนักสร้างสรรค์ออกมาเป็นค าพูด หรือบทโฆษณา   นอกจากนี้ผู้ก ากับศิลป์ (Art 
Director) จะมีหน้าที่ในการถ่ายทอดแนวความคิดออกมาเป็นภาพ  และผู้ก ากับการผลิต (Director / 
Producer) ก็จะมีหน้าที่ควบคุมการแสดงตลอดจนดูทุกขั้นตอนไปจนถึงการตัดต่อจนงานโฆษณาเสร็จ
สมบูรณ์ 
 
 องค์ประกอบของบทโฆษณาภาพยนตร์โทรทัศน์จึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน เป็นหลัก คือส่วน
ที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เป็นเสียง (Audio)  ทั้งนี้ เพื่อที่จะได้สามารถให้ผู้ที่ท างานร่วมในฝ่าย
ต่าง ๆ สามารถน าเอาบทนี้ไปท างานในส่วนอื่น ๆ ได้อย่างต่อเนื่อง เช่น ฝ่ายก ากับศิลป์ ก็สามารถ
น าเอาบทไปท าเป็น Story Board ได้ ฝ่ายคัดเลือกนักแสดง ก็จะได้สามารถเลือกนักแสดงได้ตรงตาม
บทที่เขียนไว้   เป็นต้น  โดยการเขียนบทจะถูกแบ่งออกเป็นตาราง  และ บทจะถูกเขียนออกมา
ตามล าดับของฉาก (Shot) ของงานโฆษณา ตามที่ผู้เขียนบทจินตนาการ  ดังภาพที่ 2 
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Shot Video Audio 
1.   

 
 

2.  
 

 

3.  
 

 

4.  
 

 

5.  
 

 

6.  
 

 

7.  
 

 

8.  
 

 

9.  
 

 

10.  
 

 

11.   
 

 

12.   
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แนวปฏิบัติในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน ์
 

1. ในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยโุทรทัศน์  ต้องพึงระลึกว่าภาพต้องสื่อความหมายได้  
หากไม่มีเสียงประกอบ มีแต่ภาพ จะต้องสามารถด าเนินเรื่องให้คนดูสามารถเข้าใจ
โฆษณานั้นได้ด ี
 

2. บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ จะต้องสามารดึงดูดความสนใจได้ดี โดยเฉพาะช่วง 5 
วินาทีแรก จะต้องเรียกร้องความสนใจได้ และท าให้ผู้ชมติดตามชมโฆษณาจนจบ 

 
3. บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ควรจะต้องพูดถึงจุดส าคัญเพียงจุดเดียว ไม่ควรพูด

หลาย ๆ ประเด็นในภาพยนตร์โฆษณาเรื่องหนึ่ง เพราะจะท าให้ผู้บริโภคสับสนในจุดขาย
และสิ่งที่จะน าเสนอในงานโฆษณา 

 
4. บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์จะต้องมีการย้ าชื่อตราสินค้า และภาพของผลิตภัณฑ์ทุก

ครั้ง เพื่อให้ผู้ชมจดจ าได้ 
 
5. ในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้น ควรมีการใช้ภาษาเรียบง่าย สุภาพ      

สั้น ๆ ได้ใจความ หรือควรเป็นภาษาในระดับเดียวกันกับที่ผู้บริโภคเป้าหมายใช้จะช่วยให้
การสื่อสารมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
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ส่วนประกอบของโครงสร้างการสร้างสรรค์บทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 
 

NONONONONONONO CO.,LTD   (ชื่อบริษัทโฆษณา) 
 

Client :   บริษัทของลูกค้า 
Product :   ชื่อสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของภาพยนตร์โฆษณา (TVC Script) 
Title :   ชื่อเรื่องของภาพยนตร์โฆษณา  
Length : ความยาวของภาพยนตร์โฆษณา (30 sec. / 1 min. ) 

 
 

 
Shot Video Audio 

1.   
 

 

2.  
 

 

3.  
 

 

4.  
 

 

5.  
 

 

6.  
 

 

7.  
 

 

8.  
 

 

9.  
 

 

10.  
 

 

 

ส่วนหัวของ
บทโฆษณา
โทรทัศน ์

ส่วนเนื้อหา 
ของบทโฆษณา
โทรทัศน ์
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ตัวอย่างบทภาพยนตร์โฆษณาประเภทวทิยุโทรทัศน ์
 

Oraganma Co Ltd., 
Client :   Sarin Group Co.ltd 
Product :   Life Condominium 
Present : TVC Script 
Title : ลื่น   
Length : 30 Sec.  
 

Shot Video Audio 
  1. MS ผู้หญิงผู้ชายยนืคุยกัน VO1 คอนโดต็อบน่าอยู่จัง... 
2. LS มุมกว้างของคอนโด สลับกับมมุที่เห็นรถไฟฟา้ VO1 อยู่ติดรถไฟฟ้าด้วยอ่ะ 
3. CU ผู้ชาย VO2 แพท หลบัตาสิกอ่นครับ ผมมอีะไรจะให้ 
 MS ผู้หญิงหลับตา แล้วผู้ชายค่อย ๆ วิ่งหลบไป

ด้านหลัง 
VO1 อะไรคะ 

4. CU ภาพชายหนุม่เลือกเสือ้ผา้เพื่อเปลี่ยนในห้อง 
แล้วใช้เหรียญรถไฟใต้ดินเดินทางอยา่งรวดเร็ว 

SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ 

5. MS ภาพชายหนุม่เล่นสนุกเกอร์กบัหญิงสาวอีกคน SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ 
6. MS ผู้หญิงคนเดมิหลับตา VO1 เล่นอะไรอ่ะ 
7. CU ภาพชายหนุม่ใช้เหรียญรถไฟฟา้เดินทางอย่าง

รวดเรว็แล้วกลับมาเลือกเสื้อผ้าเพือ่เปลี่ยนในห้อง
อีกครั้ง 

SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ 

8. MS ผู้หญิงคนเดมิหลับตา VO1 ยังไม่ได้อีกเหรอคะต็อบ 
9. MS ภาพชายหนุม่แดนซ์สนุกสนานกบัเพื่อน ๆ อีก

กลุ่ม 
SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ 

10. MS ผู้หญิงคนเดมิหลับตา สลับกับ ภาพชายหนุ่ม
แดนซ ์

SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ  
VO1 ต็อบ! 

11. LS ภาพผู้ชายวิ่งมาที่สถานรีถไฟฟา้ SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ 
12. MS ผู้หญิงคนเดมิหลับตา แล้วค่อย ๆ ลมิตาหันมา VO 2 แพท 
13. MS ชายหนุ่มถือชอ่ดอกไมแ้ล้วให้หญิงสาว ดนตรีประทับใจ 

13. CU ผู้หญิงท าหนา้เขิน VO1 หลอกกันหรอืเปล่าเนี่ยะ 

13. CU ผู้ชายท าหน้าทะเล้น SFX ดนตรสีนุกสนานเร้าใจ 

16. ภาพชายหนุ่มอยู่ในห้องของตัวเองภายในคอนโด 
Life ในอิริยาบทตา่ง ๆ สลับกัน   

ANN อยากไปไหนก็ไปได้หมด คอนโด Life เดินไม่กี่
ก้าวก็ถึงรถไฟฟ้า กับ 3 ท าเลเด็ด 
เปิดตัว 23 พฤษภาคนี้ ที่ Esplanas รัชดา  
แจ๋วมั๊ย? 
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ตัวอย่างภาพงานโฆษณาที่ถกูพัฒนาจากบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทศัน์ 
 

 
 

 
 

   
 

 
 

        

 
Video          Shot 5 :  MS ภาพชายหนุ่มเล่น 
                   สนุกเกอร์กับหญิงสาวอีกคน 
 

Audio          SFX : ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
 

 
Video          Shot 8  : MS ผู้หญิงคนเดิมหลับตา 
 

Audio          VO1 ยังไม่ได้อีกเหรอคะต็อบ 
 

 
Video          Shot 2  : LS มุมกว้างของคอนโด สลับ   
                     กับมุมที่เหน็รถไฟฟ้า 
 

Audio          VO1 อยู่ติดรถไฟฟ้าด้วยอ่ะ 
 

 
Video          Shot 9  : MS ภาพชายหนุ่มแดนซ ์
                   สนุกสนานกบัเพ่ือน ๆ อีกกลุ่ม 
 

Audio          SFX : ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
 

 
Video          Shot 15  : CU ผู้ชายท าหน้าทะเล้น 
 

Audio          SFX : ดนตรีสนุกสนานเร้าใจ 
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การเขียน Storyboard ส าหรับภาพยนตรโ์ฆษณา 

สตอรี่บอร์ด (Story Board) คือ การเขียนกรอบแสดงเรื่องราวที่สมบูรณ์ของภาพยนตร์
โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศนแ์ต่ละเรื่อง โดยมีการแสดงรายละเอียดที่จะปรากฏในแต่ละฉากหรือแต่
ละหน้าจอ เช่น ข้อความ ภาพ ภาพเคลื่อนไหว เสียงดนตรี เสียงพูดและแต่ละอย่างนั้นมีล าดับของการ
ปรากฏว่าอะไรจะปรากฏขึ้นก่อน-หลัง อะไรจะปรากฏพร้อมกัน เป็นการออกแบบอย่างละเอียดในแต่
ละหน้าจอก่อนที่จะลงมือสรา้งเอนิเมชนัหรือภาพยนตร์โฆษณาขึ้นมาจริงๆ โดยรายละเอียดที่ควรมีใน 
Storyboard ได้แก่ ค าอธิบายแต่ละสื่อที่ใช ้(ข้อความ รูปภาพ ภาพเคลื่อนไหว เสียง วีดิโอ) 

ในการผลิตภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้นมแีตกต่างกว่าการผลิตโฆษณาทางสื่อ
อื่น เนื่องจากการน าเสนอเป็นรูปแบบของภาพที่เคลื่อนไหวประกอบกับเสียงต่าง ๆ ผูกเป็นเรื่องราวที่
น าเสนอ นักเขียนบทจึงต้องคิดทั้งค าพูดและภาพประกอบไปพร้อม ๆ กัน รวมไปถึงเสียงประกอบการ
แสดงภาพของแต่ละฉากในการด าเนินเรื่องด้วย โดยองค์ประกอบของการผลิตโฆษณาภาพยนตร์
โทรทัศน์จึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน เป็นหลัก คือส่วนที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เปน็เสียง (Audio)  
ทั้งนี้ เพื่อที่จะได้สามารถให้ผู้ที่ท างานร่วมในฝ่ายต่าง ๆ สามารถน าเอาส่วนนี้ไปท างานในส่วนอื่น ๆ ได้
อย่างต่อเนื่อง  ซึ่งการเขียนบทโฆษณาและการผลิตภาพยนตร์โฆษณานี้ ต้องสามารถดึงดูดความสนใจ
ของผู้รับสารหรือผู้ชมให้ติดตามชมโฆษณาตั้งแต่ตอนต้นเรื่องเรื่อยไปจนจบ เพื่อให้ข้อมูลรายละเอียด
ของผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่ต้องการน าเสนอได้ผ่านสายตาของผู้บริโภคเป้าหมาย ผ่านการใช้เทคนิคและ
กลยุทธ์ในการน าเสนอที่แตกต่างกันออกไป เพื่อสร้างความสนใจและความต้องการให้เกิดกับผู้บริโภค
ให้ได้ จนกระทั่งเกิดการตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา จากนั้น จึงน าเอาบทภาพยนตร์โฆษณาไปพัฒนาสู่
ภาพในสตอรี่บอร์ด ต่อไป 
 
องค์ประกอบด้านภาพในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน ์ (Video) 

  
โดยทั่วไปแล้วระยะภาพในการที่ถูกใช้ในการเขียนบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  

ประกอบด้วยระยะหลัก ๆ  ที่ถูกนิยมใช้  3 ระยะ ด้วยกัน ประกอบด้วย 
 

1. ภาพระยะไกล  (Long Shot : LS)     
2. ภาพระยะกลาง (Medium Shot : MS) 
3. ภาพระยะใกล้  (Close Up : CU)     
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1. ภาพระยะไกล  (Long Shot : LS)     
     เป็นลักษณะของภาพระยะไกล ใช้สื่อให้ทราบว่าเรื่องราวที่ต้องการน าเสนอในบทนั้น

เกิดขึ้นที่ไหน  ซึ่งเมื่อบทโฆษณาถูกพัฒนาเป็น Story Board แล้วจะสามารถสื่อให้เหน็ได้ง่ายในการ
ท าความเข้าใจ  

 

 
 
 

2. ภาพระยะกลาง (Medium Shot : MS) 
      เป็นลักษณะของภาพระยะกลาง ใช้สื่อให้ทราบว่าเรื่องราวที่ต้องการน าเสนอในบทนั้นใช้
เกิดเรื่องราวอะไรเกิดขึ้น อย่างไร มีอะไรเกิดขึ้นบ้าง ซึ่งเมื่อบทโฆษณาถูกพัฒนาเป็น Story Board 
แล้วจะสามารถสื่อให้เห็นได้ง่ายในการท าความเข้าใจ  
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3. ภาพระยะใกล ้ (Close Up : CU)     
 
เป็นลักษณะของภาพระยะใกล้ใช้สื่อให้ทราบถึงอารมณ์ และความรู้สึกที่ต้องการน าเสนอใน

บทนั้น เพื่อให้สามารถใช้ถ่ายทอดความละเอียดอ่อนของการสื่อสารความรู้สึกผ่านงานโฆษณาออกไป 
ซึ่งเมื่อบทโฆษณาถูกพัฒนาเป็น Story Board แล้วจะสามารถสื่อให้เห็นได้ง่ายในการท าความเข้าใจ  
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ตัวอย่างการแสดงระยะภาพใน Storyboard 

 
 

 
 

 
 

Shot 1 : CU เท้าก าลังเดิน Shot 2 : CU เท้าก าลังเดิน 

Shot 3 : MS ผู้ชายหยิบถุงเท้าขึ้นมา Shot 4 : CU ผู้ชายก้มหน้าลงไป 

Shot 5 : MS เท้าเปล่าของผู้ชาย Shot 6 : CU เท้าข้างนึงของผู้ชายถูกยกขึ้น 

Shot 7 : CU หน้าด้านข้างของผู้ชาย Shot 8 : LS ผู้ชายนั่งอยู่บนเก้าอี้ 
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 องค์ประกอบด้านเสียงในการผลิตโฆษณาประเภทวิทยโุทรทัศน ์ (Audio) 
 
Ann.  (Announcers)  ผู้ประกาศ  หรือโฆษก  เป็นผู้ที่ท าหน้าที่ในการสื่อสารงานโฆษณา 

ประเภทวิทยุโทรทัศน์  ท าหน้าที่อ่านบทโฆษณา และเป็นผู้สรุปประเด็นทั้งหมดในการโฆษณา มี
ความส าคัญมากในบทโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์ 
 

SFX.  (Sound Effect)  เสียงประกอบ  ท าหน้าที่ในการสื่อสารเพื่อเสริมสร้างจินตนาการ 
และช่วยให้งานโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น    โดยสามารถเป็นปได้ทั้งเสียง
ประกอบจากธรรมชาติ เชน เสียงฟ้าร้อง เสียงฝนตก เสียงน้ าไหล  หรือเสียงประกอบที่มนุษย์สร้างขึ้น 
เช่น เสียงปิดประตู เสียงเดิน เสียงกระจกแตก เป็นต้น 
 

Music.  ดนตรี หรือ เพลงประกอบ ท าหน้าที่ในการเพ่ิมสีสัน และจังหวะ  เพื่อให้เกิดอารมณ์
ความรู้สึกคล้อยตามในงานโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์  หากไม่มีจะท าให้งานโฆษณาเงียบจนเกินไป 
ไม่เกิดความน่าสนใจ แต่ในโฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์บางประเภทก็อาจไม่ต้องใช้ดนตรี หรือ เพลง
ประกอบ เลยก็ได ้
 

VO. (Voice) เสียงของผู้ประกาศ หญิงหรือชายที่เป็นตัวละครสมมติหรือตัวแสดงที่ก าหนด
ขึ้น ถ้ามีมากกว่าหนึ่งคน นิยมใช้  VO1, VO2, VO3, VO4,.... เป็นต้น 
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แนวทางการเขียน Storyboard 
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แนวทางการท า Shooting Board  

Shooting board คือ บอร์ดหนังโฆษณาที่เขียนจากโจทย์ของผู้ก ากับ เพื่อใช้เป็น guideline 
ส าหรับการถ่ายท า ให้ทีมงาน production ทราบว่าจะต้องถ่าย shot ไหนบ้าง จะต่างกับ 
storyboard ที่เป็นบอร์ดที่เขียนจากโจทย์ของครีเอทีฟ เพ่ือเป็นตัวช่วยเวลาน าเสนองานให้ลูกค้าที่
เป็นเจ้าของสินค้า 
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กระบวนการเตรียมการผลิต การผลิต และหลังการผลิตโฆษณาประเภทวิทยุ 
โทรทัศน์ 
 

ในการผลิตภาพยนตร์โฆษณาประเภทวิทยุโทรทัศน์นั้นมแีตกต่างกว่าการผลิตโฆษณาทางสื่อ
อื่น เนื่องจากการน าเสนอเป็นรูปแบบของภาพที่เคลื่อนไหวประกอบกับเสียงต่าง ๆ ผูกเป็นเรื่องราวที่
น าเสนอ นักเขียนบทจึงต้องคิดทั้งค าพูดและภาพประกอบไปพร้อม ๆ กัน รวมไปถึงเสียงประกอบการ
แสดงภาพของแต่ละฉากในการด าเนินเรื่องด้วย โดยองค์ประกอบของการผลิตโฆษณาภาพยนตร์
โทรทัศน์จึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน เป็นหลัก คือส่วนที่เป็นภาพ (Video) และส่วนที่เปน็เสียง (Audio)  
ทั้งนี้ เพื่อที่จะได้สามารถให้ผู้ที่ท างานร่วมในฝ่ายต่าง ๆ สามารถน าเอาส่วนนี้ไปท างานในส่วนอื่น ๆ ได้
อย่างต่อเนื่อง  ซึ่งการผลิตภาพยนตร์โฆษณานี้ ต้องสามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับสารหรือผู้ชมให้
ติดตามชมโฆษณาตั้งแต่ตอนต้นเรื่องเรื่อยไปจนจบ เพื่อให้ข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ทั้งหมดที่
ต้องการน าเสนอได้ผ่านสายตาของผู้บริโภคเป้าหมาย ผ่านการใช้เทคนคิและกลยุทธ์ในการน าเสนอที่
แตกต่างกันออกไป เพื่อสร้างความสนใจและความต้องการให้เกิดกับผู้บริโภคให้ได้ จนกระทั่งเกิดการ
ตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา  
 

1. กระบวนการเตรียมการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (Pre-Production) 
 

 
 

 การเตรียมการผลิตภาพยนตร์โฆษณานั้น จะต้องมีการเตรียมส่วนสคญัที่จะใช้ถ่ายท าอยู่ 4 
ส่วนด้วยกัน ประกอบด้วย 
 

1.1 การคัดเลือกนักแสดง (Casting) 

1.2 การออกแบบเสื้อผ้าและเครือ่งแต่งกาย (Costume) 

1.3 การเตรียมอุปกรณ์ประกอบฉาก (Props) 

1.4 การคัดเลือกสถานที่ในการถา่ยท า (Location) 

 
ในการคัดเลือกนักแสดง (Casting) จะต้องเลือกผู้ที่เหมาะสมมาคัดเลือก โดยน ามาจ านวน 3 

ตน เพื่อมาให้ลูกค้าพิจารณาร่วมกับผู้ก ากับ และผู้สร้างสรรค์โฆษณา ซึ่งนกัแสดงน าทั้งหมดที่ปรากฏ
ในบทโฆษณาและ Storyboard จะต้องถูกน ามาคัดเลือก ดังตัวอย่าง 

 

Casting  Costume  Location  Props  
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Present :       

A4

                                       
     22   
    183           69   
                        
                 

                                   
     23   
    178           63   
                     GMM25
                  

                                
     21   
    180           66   
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Casting :                

A4

                         
     21   
    165           42   
                    FHM
                   

                             
     24   
    165           46   
                          
                         

                       
     18   
    171           48   
                    Maxim
FHM            

 
 

Casting :    

A4

                             
     44   
    168           49   
                              
                         

                         
     42   
    160          52   
                             
                         

                            
     42   
    165           48   
                              
                         

 
 

จากภาพด้านบน จะเห็นว่า นักแสดงน าในภาพยนตร์โฆษณานี้ มีด้วยกันทั้งสิ้น 4 ตัวละคร

หลัก คือ วัยรุน่ชาย พี่ชาย ผู้หญิงเซ็กซี่ และ แม่ ดังนั้น จึงต้องมีการน าตัวนักแสดงมาเพื่อท าการ

คัดเลือก บทละ 3 คน ดังตัวอย่าง 
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Costume :            

A4

       1                       2                 3             

 
 

A4

       1      

Costume :                

       2             3       

 
 
ในส่วนการออกแบบเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย (Costume) เช่นกัน จะต้องมีความสอดคล้อง

กับบุคลิก และบทบาทของนักแสดงน า ซึ่งต้องน ามาใช้ในการคัดเลือกเช่นกัน 
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A4

Louis Vuitton Greenwich COACH MINI BENNETT 
SATCHEL IN SIGNATURE 

Prada Handbag 

Props :           

 
 

A4

iPhone 7 huawei p9 samsung galaxy s7

Props :                

 
 
ในการเตรียมอุปกรณ์ประกอบฉาก (Props) เช่นกัน จะต้องให้ความส าคญัในทุกรายละเอียด 

ทั้งรูปแบบ สีสนั ที่จะต้องสอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์ที่จะถา่ยท าโฆษณา รวมไปถึงเข้ากับบุคลิกและ
ลักษณะของตัวนักแสดงนั้นด้วย 
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Location :                

A4

          
        

                     
                 

                  
        

 
 
 

Location : Office

A4

      AM Building
            

           
           25

      SM Tower
         

 
 

 ส าหรับการคัดเลือกสถานที่ในการถ่ายท า (Location) นัน้ ทีมงานคัดเลือกจะต้องพิจารณาถึง
ความเหมาะสมกับเรื่องราวในงานโฆษณา ความสะดวกในการเดินทาง รวมไปถึงงบประมาณที่ก าหนด
ใช้ เพราะว่าในบางครั้งการถ่ายท าในสถานทีจ่ริงที่อยู่ไกลกอ็าจจะไม่สะดวกเท่ากับการจัดสตูดิโอ
จ าลองสถานที่เพื่อถ่ายท า 
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2. กระบวนการผลิตภาพยนตรโ์ฆษณา (Production) 
 

เมื่อเราได้ท าการเตรียมส่วนต่าง ๆ ในการถ่ายท าโฆษณาแล้ว ในล าดับต่อไปกระบวนการ 
ผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ เมื่อสรุปและจัดเตรียมทุกอย่างเรียบร้อยแล้ว ก็จะท าการนัดวัน
ถ่ายท า ซึ่งในวันที่ถ่ายท าก็จะมีทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องทั้งหมดมาร่วมการดูการถ่ายท า ไม่ว่าจะเป็นลูกค้า
เจ้าของสินค้า , ฝ่ายต่างๆของAgency อาทิ AE, Creative, Art Director รวมไปถึงทีมงานของผู้ผลิต
สื่อ Production House ซึ่งประกอบด้วย ผู้ก ากับการแสดง, ผู้ก ากับภาพและช่างกล้อง, ฝ่ายฉาก แสง 
ไฟ ช่างแต่งหน้า ฝ่ายเสื้อผ้า ฝ่ายประสานงาน รวมไปถึงผุ้จัดการกองถ่าย ที่ต้องดูแลความเรียบร้อย
ของการถ่ายท าทั้งหมด 

โดยในกระบวนการทั้ง 3 แผนกว่าในการผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ 1 เรื่องจะต้อง
ปฏิบัติอย่างไรบ้าง 
 

 
 
1.แผนกกล้อง(Camera) 

 
หน้าที่ของแผนกกล้องมี 5 ต าแหน่ง 
1.1 Camera Operator ท าหน้าที่ถ่ายท าตามสตอรี่บอร์ดและสามารถปรับแต่งมุม 

ในการถ่ายตามจินตนาการเพ่ือให้ภาพยนตร์ที่ถ่ายมีความสมบูรณม์ากที่สุด 
1.2 Focus Pullerท าหน้าที่ปรับโฟกัสให้คมชัด,ถอดเลนส์เปลี่ยนเลนส์และควบคุม 

ทีม 
1.3 Technicianท าหน้าที่เซ็ตอุปกรณ์ ส่งเลนส์ให้คนโฟกัส เซ็ตกล้องรอถ่าย ตีส 

เลท และดูแลอถปกรณ์ต่างๆ 
1.4 Data Managementท าหน้าทีด่าวน์โหลดไฟล์จากการ์ดเก็บข้อมูลสง่ให้ลูกค้า 
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1.5 Video Manท าหน้าที่กด Record ที่เครื่องเพลย์แบล็ค ดูแลมอนิเตอร์ผู ้
ก ากับ มอนิเตอร์ลูกค้า จดReport Camera และอื่นๆตามค าสั่งขอช่างภาพ 

 
2. แผนกอุปกรณย์ึดเหนี่ยวกล้อง(Grip) 

 
  ท าหน้าที่ตามค าสั่งช่างภาพและท างานตามสตอรี่บอร์ด ควบคุมทีมงาน ปรับเปลี่ยน
อุปกรณ์ตามลักษณะงาน เช่น ยึดกล้องเข้ากลับเคลนเพื่อใช้ถ่ายในฉากที่ขอตั้งกล้องไม่สามารถเข้าไป
ตั้งได้หรือฉากที่ช่างภาพไม่สามารถเข้าไปควบคุมกล้องได้ ต าแหน่งในการปฏิบัติงานม ี3ต าแหน่ง 

2.1 Key Grip เป็นหัวหน้างานท าหน้าที่ดูสถานที่ถา่ยท าเลือกใช้อุปกรณ์ตามลักษณะ 
งาน 
      2.2 B-Boy ท าหน้าที ่Dolly ดูแลเครนท าตามค าสั่ง Key Grip 
               2.3 Grip Manท าตามค าสั่ง Key Grip และ B-Boy 

3. แผนกแสง (Lighting) 
  

มี 1 ต าแหน่งคือ Gafferท าหน้าที่จัดแสงให้ตรงตามความต้องการของช่างภาพและ 
เช็คแสงไม่ให้น้อยหรือสว่างมากเกินไปเพื่อความโดดเด่นของสินค้าและวัตถุ  สามารถสื่ออารมณ์ของ
ภาพยนตร์ออกมาได้อย่างสมบูรณ์ 
 

ภาพแสดงกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา Swensen's ตอน ไอศครีมมะม่วงอกร่องทอง 
ของแผนก Camera ,Grip, Lighting  

 
ภาพตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณา Swensen's ตอน ไอศครีมมะม่วงอกร่องทอง ที่ออกอากาศ

ทางโทรทัศน์ 
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3. กระบวนการหลังการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (Post-Production) 

 
หลังจากถ่ายท าเสร็จแล้ว จะน าฟิล์มที่ได้จาการถ่ายท า( Working Point) เพื่อน ามาใช้ใน 

การตัดต่อ แล้วน าเอาภาพมาประกอบเรียงกันแบบธรรมดาดดยที่ภาพและเสียงยังไม่ได้รวมกัน และยัง
ไม่มีการใส่เทคนิคพิเศษใดๆลงไป ซึ่งเรียกว่า Double head   จากนั้นจะเป็นขั้นของ Post 
Production เป็นการผลิตต่อในห้องแล็บ โดยดูรายละเอียด ของการล าดับเนื้อหา ล าดับภาพ ความ
คมชัด การตกแต่งความสวยงามของภาพ จนกว่าจะเป็นที่พอใจของลูกค้า ซึ่งเมื่อใส่เทคนิคพิเศษต่างๆ
เรียบร้อยแล้วก็จะน าเอาภาพและเสียงมารวมกัน(Mix)แล้วจึงเรียกว่า Checking Print เพื่อน ามาให้
ลูกค้าตรวจสอบ แสง เสียง ส ีเสียงดนตรี เสียงประกอบ ว่าเป็นที่ถูกใจหรือไม่   
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เมื่อได้มีการปรับเพิ่มแสง หรือลดความสว่าง หรือเสียงดนตรีดังไป เสียงพูดเบาไปตามที ่
ลูกค้าต้องการแล้ว งานโฆษณาก็จะถูกแก้ไขจนเป็นขั้นสุดท้ายคือ Final product เพื่อใช้เตรียมน า
ออกอากาศ หรือเรียกว่า Release Print เพื่อน าส่งไปยังสถานีต่างๆ ตาม ที่ได้มีการวางแผนสื่อเอาไว ้ 
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บุคลากรในการด าเนินการผลิตงานโฆษณา 
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