
 

 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตอนที่ 2 
การถ่ายภาพสินค้าเพื่องานโฆษณา 
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ตอนที่ 2 
การถ่ายภาพสินค้าเพื่องานโฆษณา 

 
 ในการผลิตงานโฆษณานั้น กระบวนการส าคัญอีกประการหน่ึง คือ การถา่ยภาพ เราจะ
ถ่ายภาพอย่างไรในงานฆษณา เพื่อให้ชิ้นงานนั้นมีความแตกต่าง และน่าสนใจ  เพราะลักษณะของงาน
โฆษณาต่ละประเภทก็ย่อยมมีความแตกต่างกันออกไปตามธรรมชาติของตัวผลิตภัณฑ์ 
 

 

ภาพที่ 1 แสดงภาพถ่ายในงานโฆษณา ที่มีความแตกต่างกันไปตามรูปแบบของผลิตภัณฑ ์
 
 ซึ่งจะเห็นได้ว่า ภาพโฆษณาของผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างกัน ก็จะมีวิธีการในกระบวนการ
ถ่ายท าที่แตกต่างกัน ทั้งเรื่องของ การออกแบบฉาก การจดัวางอุปกรณ์ประกอบการถ่ายท า ซึ่ง
ทั้งหมดนี้นักผลิตโฆษณาจะต้องท าการถ่ายทอดแนวความคิดหลักเหล่านีข้องผู้สร้างสรรค์ออกมาเป็น
ภาพใหไ้ด้ โดยมีล าดับขั้นตอน ดังนี้ 

1. การก าหนดแนวความคิด (Concept) 
เป็นขั้นแรกสุดในการที่จะก าหนดแนวทางในการถ่ายภาพโฆษณา ตามแนวความคิดของผู้ 

สร้างสรรค์และผลิตโฆษณา โดยจะต้องกหนดแนวคิดให้มคีวามเช่ือมโยงกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
และมีความน่าสนใจในการน าเสนอออกมาเป็นภาพโฆษณา 

2. การออกแบบร่าง (Layout) 
แบบร่าง เป็นการที่นักสร้างสรรค์และผลิตโฆษณา จะต้องน าเอาแนวคิดที่ได้ออกแบบไว้ 
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ในใจ ขยายออกมาเป็นภาพเพื่อให้เห็นและเข้าใจตรงกัน ทั้งนี้ แบบร่างจะช่วยให้ผู้ที่มสี่วนร่วมในการ
ท างาน สามารถท าความเข้าใจร่วมกันได้อย่างดี 

3. การจัดท าภาพอ้างอิง (Reference) 
เป็นหนึ่งกระบวนการส าคัญที่จะต้องใช้ในการสื่อสารเพ่ือที่จะหาความเช่ือมโยงระหว่าง  

แนวคิดที่ก าหนด กับแบบร่างที่พัฒนาไว้ อันจะน าไปสู่ภาพจริงที่จะใช้ในการถ่ายท า ซึ่ง ภาพอ้างอิง 
(Reference) นั้นสามารถน าภาพจากงานชิ้นอื่น ๆ ที่มีลักษณะของ สี แสง มุมมอง การจัดวาง การ
น าเสนอ ที่มีลกัษณะสอดคลอ้งกับแนวคิดที่นักสร้างสรรค์และผลิตโฆษณาต้องการจะน าเสนอ โดยที่
จะต้องไม่น า Reference นั้น มาจากงานเก่าของสินค้าตัวเอง และงานของสินค้าประเภทคู่แข่ง ซึ่ง
เปรียบเสมือนการลอกเลียนผลงาน อันจะเป็นการผิดจรรยาวิชาชีพนักโฆษณา 

4. การเตรียมการถ่ายท า (Pre-Production) 
เมื่อมาถึงขั้นนี้ ทีมงานผลิตจะต้องท าการเตรียมการถ่ายท า ด้วยการจัดเตรียมสิ่งต่าง ๆ  

เช่น ตัวผลิตภัณฑ์ ความพร้อมของสถานที่ อุปกรณ์ประกอบฉากให้ได้ครบถ้วนตามที่เลือกสรรและ
ก าหนดไว้ใน Reference รวมถึงท า Production Check List เพื่อเช็คข้อมูลต่าง ๆ เชน่ Props List 
ว่าจะใช้อะไรบ้าง เป็นต้น 

5. การถ่ายภาพโฆษณา (Shooting) 
เมื่อถึงก าหนดการนัดหมายในการถ่ายท า ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการท างานทั้งหมด ก็จะ 

ก าหนดเลือกสถานที่ในการถา่ยท าว่า จะเลือกถ่ายท าในสตูดิโอ (Studio) หรือสถานที่จริง (Out 
Door) ซึ่งทั้งสองแห่งก็มีลักษณะแตกต่างกันออกไป ตามคุณลักษณะของสถานที่ คือ การถ่ายท าใน
สตูดิโอ จะง่ายในการควบคุมตัวแปรต่าง ๆ รอบด้านเช่น เรื่อง แสง และเวลา แต่จะมีค่าใช้จ่ายในการ
เช่าสตูดิโอต่อครั้งในราคาที่สูง ส่วนการถ่ายท าในสถานที่จริงนั้น จะได้ความสมจริงของแสดง และจาก
จัดองค์ประกอบต่าง ๆ และมคี่าใช้จ่ายเรื่องพื้นที่ถูกกว่าการถ่ายท าในสตดูิโอ แต่จะไม่สามาถควบคุม
แสง และภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลงได้ตามความเป็นจริง 
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ภาพที่ 2 การถา่ยในงานโฆษณา ที่มีความแตกต่างกันคือการถ่ายท าในสตูดิโอ (Studio) และการถ่าย
ท าที่สถานที่จรงิ (Out Door) 
 

อุปกรณ์ประกอบการถ่ายภาพโฆษณา  
 
ล าดับต่อมาเราจะต้องมาท าความรู้จักกับอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ใช้ในการถ่ายท า ซึ่งประกอบไป

ด้วยส่วนต่าง ๆ ดังนี ้
 

1.แผนกกล้อง(camera) 
 
ในส่วนของกล้องจะมีการแบ่งเป็น 4 องค์ประกอบหลักๆได้แก่ 
     
ส่วนที่หนึ่ง ขากล้อง     ส่วนที่สอง หัวกล้อง 

 
   
    
   
   
   
   

    
 
ส่วนที่สาม ตัวกล้อง     ส่วนที่สี ่ฐานวางกล้อง 
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องค์ประกอบกล้อง 1 เซ็ตมดีังนี ้
 
1 ฐานวางกล้อง       2 ขากล้อง 

 
 
 
 
 

 
3 หัวกล้อง       4 Snap plate 

 
 
 
 

 
 

 
5 Slide plate       6 Upper plate 

 
  
 
 
 

 
7 Camera       8 Monitor 
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2. แผนกอุปกรณ์ยึดเหนี่ยวกล้อง(Grip) 
 แผนกอุปกรณ์ยึดเหนี่ยวกล้องคืออุปกรณ์ยึดเหนี่ยวเกาะติดการเคลื่อนย้ายต่างๆในส่วนน้ีท า
หน้าที่ส ารวจสถานที่ว่าต้องใช้อุปกรณ์อะไรบ้างซึ่งอุปกรณ์ก็จะมีตั้งแต่ขนาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญ่
อุปกรณ์จะถูกเลือกใช้ตามลักษณะของงาน 
 

อุปกรณ์และเครื่องมือที่ใช้ในการท างานมดีังนี ้
 

1 Remote Head      2 Panther Classic 
 
  
 
 
 

 
 
3 Cine Jib        4 Pee Pod 1000 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
5 Foxy Advanced Crane     
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6 Dolly        7 Apple Box 
  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
3. แผนกแสง (lighting) 

การจัดแสงเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อกระบวนการถ่ายเป็นอย่างมากโดยแสงจ าแนก
ได ้2 ประเภทคือ 

1 แสงประดิษฐ์ 
 แสงประดิษฐ์คือแสงที่เกิดจากมนุษย์สร้างขึ้นสามารถควบคุมได้ตามความต้องการท าให้งานที่
ออกมามีคุณภาพเช่น แสงนีออน,แสงเทียน เป็นต้น 

2 แสงธรรมชาติ 
 แสงธรรมชาติคือ แสงที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติแหล่งที่มาของแสงธรรมชาติคือดวงอาทิตย์
ซึ่งแสงอาทิตย์จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาทั้งสภาวะและทิศทางของแสงท าให้ยากต่อการ
ควบคุมส่งผลให้งานที่ออกมาไม่ได้คุณภาพเท่าที่ควรแต่แสงธรรมชาติจะท าให้งานดูสมจริงมากกว่าแสง
ประดิษฐ์ 
 การจัดแสงจะมีกระบวนการตามหลักของการจัดแสงมีทั้งการจัดแสงกลางแจ้งและการจัดแสง
ในสตูดิโอซึ่งการจัดแสงกลางแจ้งจะควบคุมยากและมีความเป็นส่วนตัวน้อยส่วนการจัดแสงในสตูดิโอ
จะควบคุมได้ง่ายกว่าและมีความเป็นส่วนตัวมากกว่าการจัดแสงกลางแจ้งแต่การจัดแสงทั้ง2รูปแบบก็
ยังถูกเลือกใช้ตามลักษณะงาน 
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อุปกรณ์ที่ใช้ในการจัดแสงมีดังนี ้
Tungsten 
 

1 ARRILITE Plus  2 ARRI Fresnel (Tungsten) 3 TRUE BLUET 
 

 

 

    

4 TRUE BLUE ST  5 TRUE BLUE ST    6 TheatreStudio T 
 

 

7 Cyc Flood Light 
 

 
 
 
 

 
 

 

Daylight 
  1 M-Series  Event  2 ARRISUN              3 ARRISUN  

 
 

https://www.arri.com/lighting/tungsten/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/arrilite_plus/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/arri_fresnel_tungsten/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/true_blue_t/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/true_blue_st/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/true_blue_st_theatre/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/studio_t/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/cyc_flood_light/
https://www.arri.com/lighting/daylight/
https://www.arri.com/lighting/m_series/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arrisun/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arrisun_event/
https://www.arri.com/lighting/tungsten/arrilite_plus/
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4 TRUE BLUE D             5 ARRI Compact   6 ARRI Compact 
Theatre 
 
 
   
 
 
 
7 ARRI Fresnel (Daylight) 8 ARRI X                                   9 ARRI X Theatre 
 
 
 
 
 
10 ARRILUX 
 

 
ACCESSORIES PLA 
 
 
 
1 Accessory Holders, Speed Rings   2 Barndoors                  3 Cables 
&Lightbanks 

 
  
 
 
 
4 Conversion Filters &                     5 EVENT Series Accessories         6 Filter  
Frames 

Protective Glasses 

 

https://www.arri.com/lighting/daylight/true_blue_d/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_compact/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_compact_theatre/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_compact_theatre/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_fresnel_daylight/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_x/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arri_x_theatre/
https://www.arri.com/lighting/daylight/arrilux/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/barndoors/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/cables/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/event_series_accessories/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/filter_frames/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/filter_frames/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/accessory_holders_speed_rings_lightbanks/
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7 Grip Wheels    8 Lenses        9 Stands,  
 
  
 
 

 

 

LED 
1 SkyPanel Series           2 L-Series          3 Caster  
 

 
 
 
 
 
และเมื่อเราได้รู้จักวิธีการ และอุปกรณ์ในการถ่ายภาพโฆษณาแล้ว ในการเรียนการสอนครั้ง

ต่อไปก็จะเป็นการปฏิบัติการถ่ายภาพโฆษณา ในล าดับต่อไป 

 
ในการผลิตงานโฆษณานั้น แนวปฏิบัติส าคัญในการถ่ายภาพก็คือ งานโฆษณาต่ละประเภทก็ย่อมมี
ความแตกต่างกันออกไปตามธรรมชาติของตัวผลิตภัณฑ์ ดังนั้น นักสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณา 
จะต้องด าเนินการถ่ายภาพโฆษณาตามแนวปฏิบัติที่ก าหนด เพื่อเป็นแนวทางในการถ่ายภาพ โฆษณา  
 

 

https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/grip/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/lenses/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/stands_wheels_operating_poles/
https://www.arri.com/lighting/led/
https://www.arri.com/lighting/skypanel/
https://www.arri.com/lighting/l_series/
https://www.arri.com/lighting/led/caster_series/
https://www.arri.com/lighting/accessories_pla/stands_wheels_operating_poles/
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ภาพที่ 9.1 แสดงภาพถ่ายในงานโฆษณา ที่มีความแตกต่างกันไปตามรูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
 
 ดังนั้น จึงมีแนวทางในการปฏิบัติ เพ่ือการถ่ายภาพ ดังนี้ 

1. เตรียมความพร้อมของอุปกรณ์ต่าง ๆ  
เป็นขั้นพ้ืนฐานที่สุดในการที่จะเริ่มท าการถ่ายภาพโฆษณา โดยทีมงานผลิตจะต้องท าการ 

เตรียมการถ่ายท า ด้วยการจัดเตรียมสิ่งต่าง ๆ เช่น ตัวผลติภัณฑ์ ความพร้อมของสถานที่ อุปกรณ์
ประกอบฉากให้ได้ครบถ้วนตามที่เลือกสรรและก าหนดไว้ใน Reference รวมถึงท า Production 
Check List เพื่อเช็คข้อมูลต่าง ๆ เช่น Props List ว่าจะใช้อะไรบ้าง และดูให้เหมาะสมกับสภาพ
ความเป็นจริงของพื้นที่ถ่ายท า เป็นต้น 
 

2. การจัดแสงใหเ้หมาะสมกับลกัษณะของภาพและแนวคิดของผลิตภัณฑ ์
การจัดแสงเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อกระบวนการถ่ายภาพเป็นอย่างมากโดยแสงจ าแนก

ได ้2 ประเภทคือ 
1 แสงประดิษฐ์ 

 แสงประดิษฐ์คือแสงที่เกิดจากมนุษย์สร้างขึ้นสามารถควบคุมได้ตามความต้องการท าให้งานที่
ออกมามีคุณภาพเช่น แสงนีออน,แสงเทียน เป็นต้น 

2 แสงธรรมชาติ 
 แสงธรรมชาติคือ แสงที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติแหล่งที่มาของแสงธรรมชาติคือดวงอาทิตย์
ซึ่งแสงอาทิตย์จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาทั้งสภาวะและทิศทางของแสงท าให้ยากต่อการ
ควบคุมส่งผลให้งานที่ออกมาไม่ได้คุณภาพเท่าที่ควรแต่แสงธรรมชาติจะท าให้งานดูสมจริงมากกว่าแสง
ประดิษฐ์ 
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 การจัดแสงจะมีกระบวนการตามหลักของการจัดแสงมีทั้งการจัดแสงกลางแจ้งและการจัดแสง
ในสตูดิโอซึ่งการจัดแสงกลางแจ้งจะควบคุมยากและมีความเป็นส่วนตัวน้อยส่วนการจัดแสงในสตูดิโอ
จะควบคุมได้ง่ายกว่าและมีความเป็นส่วนตัวมากกว่าการจัดแสงกลางแจ้งแต่การจัดแสงทั้ง 2 รูปแบบ
ก็ยังถูกเลือกใช้ตามลักษณะงาน 
 

3. การถ่ายท าตามแบบภาพอ้างอิง (Reference) 
เป็นหนึ่งกระบวนการส าคัญที่จะต้องใช้ในการสื่อสารเพ่ือที่จะหาความเช่ือมโยงระหว่าง  

แนวคิดที่ก าหนด กับแบบร่างที่พัฒนาไว้ อันจะน าไปสู่ภาพจริงที่จะใช้ในการถ่ายท า ซึ่ง ภาพอ้างอิง 
(Reference) นั้นสามารถน าภาพจากงานชิ้นอื่น ๆ ที่มีลักษณะของ สี แสง มุมมอง การจัดวาง การ
น าเสนอ ที่มีลกัษณะสอดคลอ้งกับแนวคิดที่นักสร้างสรรค์และผลิตโฆษณาต้องการจะน าเสนอ โดยที่
จะต้องไม่น า Reference นั้น มาจากงานเก่าของสินค้าตัวเอง และงานของสินค้าประเภทคู่แข่ง ซึ่ง
เปรียบเสมือนการลอกเลียนผลงาน อันจะเป็นการผิดจรรยาวิชาชีพนักโฆษณา ทั้งนี้ ชา่งภาพสามารถ
ปรับแก้ไขการถ่ายท าได้ตามสถานการณ์จรงิโดยไม่จ าเป็นต้องอิงตาม Reference ทั้งหมด แต่ทั้งนี้ 
ต้องอยู่ภายใต้ความเห็นชอบของลูกค้าด้วย 
 

ตัวอย่าง Reference ถ่ายภาพโฆษณาครีมอาบน้ า B-Nice 
 

 
 
การจัดวางผลไม้บริเวณด้านหน้า  
ของภาชนะใส่ถ้วยโฟมฟองสบู่ 
 

โฟมฟองสบู่ ใช้วางบนถ้วยใส่โฟมและ
บริเวณโดยรอบของภาชนะและสินค้า 
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ถ้วยใส่โฟมฟองสบู ่    ต าแหน่งการวางผลิตภัณฑ์สินค้า 

 

 
ผ้าขาวมันส าหรับปูพ้ืนวางผลิตภัณฑ์สินค้า 

 
ผลงานภาพถา่ยงานโฆษณาครีมอาบน้ า B-Nice 
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ตัวอย่าง Reference ถ่ายภาพโฆษณาแป้งเย็น Protex 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                 ถังน้ าแข็งที่ใช้และมีน้ าแข็งอยู่ด้านใน                           ข้างขวดแป้งและถังน้ าแข็งจะมีหยดน้ าเกาะ 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                     Background                                                            การจัดวางขวดแป้งในถังน้ าแข็ง 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
  

                    ผลิตภัณฑ์สินค้า 
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ผลงานภาพถา่ยงานโฆษณาแป้งเย็น Protex 
 

 
 

 
4. การจัดวางองค์ประกอบศิลป์ในการถ่ายท า (Art Direction) 

ในกระบวนการถ่ายภาพโฆษณา สิ่งส าคัญอกีประการหนึ่งคือการออกแบบองค์ประกอบ 
ในการถ่ายท าให้ดูสวยงาม โดยที่จะต้องจัดวางตามความเหมาะสม เห็นชอบของผู้สร้างสรรค์ ผู้ก ากับ 
และลูกค้า 
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5. ด าเนนิการการถ่ายภาพโฆษณา (Shooting) 
เมื่อถึงก าหนดการนัดหมายในการถ่ายท า ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในการท างานทั้งหมด ก็จะ 

ก าหนดเลือกสถานที่ในการถา่ยท าว่า จะเลือกถ่ายท าในสตูดิโอ (Studio) หรือสถานที่จริง (Out 
Door) ซึ่งทั้งสองแห่งก็มีลักษณะแตกต่างกันออกไป ตามคุณลักษณะของสถานที่ คือ การถ่ายท าใน
สตูดิโอ จะง่ายในการควบคุมตัวแปรต่าง ๆ รอบด้านเช่น เรื่อง แสง และเวลา แต่จะมีค่าใช้จ่ายในการ
เช่าสตูดิโอต่อครั้งในราคาที่สูง ส่วนการถ่ายท าในสถานที่จริงนั้น จะได้ความสมจริงของแสดง และจาก
จัดองค์ประกอบต่าง ๆ และมคี่าใช้จ่ายเรื่องพื้นที่ถูกกว่าการถ่ายท าในสตดูิโอ แต่จะไม่สามาถควบคุม
แสง และภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลงได้ตามความเป็นจริง 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 3 การถา่ยในงานโฆษณาที่เป็นการถ่ายท าในสตูดิโอ (Studio) 
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6. การเลือกรูปภาพที่ใช้ในการโฆษณา (Pack Shot Selected) 
เมื่อถ่ายภาพมาแล้ว ช่างภาพจะได้ภาพจ านวนมากที่ใช้ในการผลิตงานโฆษณา ดังนั้น นัก 

โฆษณา จะต้องท าหน้าที่ในการคัดเลือกรูปที่ต้องการตามแนวคิดที่ก าหนดไว้ ร่วมกันกับลูกค้า เพื่อให้
ได้มาซึ่งภาพที่จะน าไปใช้ได้จริงในการท างานโฆษณาต่อไป โดยภาพที่เลือกไปใช้นั้นต้องมีคุณลักษณะ
เป็นภาพที่มีความละเอียดสูง (High Resolution) ทั้งนี้ เพื่อให้สามารถน าไปพัฒนาเป็นชิ้นงาน
สร้างสรรค์ในลักษณะอื่น ๆ ได้อย่างหลากหลายต่อไปในอนาคต 
 

   
 

   
 

ภาพ 4 การเลอืกรูปที่ถ่ายเพื่อน าไปใช้ต่อในการผลิตงานโฆษณา 
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7. การน าภาพไปตกแต่งและท าโฆษณา (Retouching) 
 

เมื่อนักโฆษณา และช่างภาพ รวมถึงลูกค้า สามารถเลือกภาพได้แล้ว ภาพที่ถ่ายก็จะ 
ถูกน าไปด าเนินการตกแต่งและท าโฆษณา (Retouching) ในล าดับต่อไป 

 
 

ภาพที่ 5 ภาพสินค้าที่ถูกน าไปตกแต่งและท าเป็นงานโฆษณา 

 


