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การโฆษณา

ตอนที่ 2

การสร้างสรรค์
กระบวนการ



Copywriter

Arts Director



“คือ กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์  บริการ 
ความคิด ให้ตอบสนองความพึงพอใจ อันน าไปสู่การ

แลกเปลี่ยนกันระหว่างผู้ซื้อกับผู้ขาย ” 

การตลาด



การตลาด
ส่วนประสม

ทาง
(Marketing Mix)

“คือ องค์ประกอบที่ช่วยขับเคลื่อนการตลาด
ให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว้” 



ผลิตภัณฑ์
(Product) 

Marketing 
Mix
(4Ps)

ราคา 
(Price)

การจัด
จ าหน่าย 
(Place) 

การส่งเสริม
การตลาด 

(Promotion) 



ผลิตภัณฑ์
(Product) 

เป้าหมายทาง
การตลาด 

(Target Market)

ราคา 
(Price)

การจัด
จ าหน่าย 
(Place) 

การส่งเสริม
การตลาด 

(Promotion) 



ผลิตภัณฑ์ (Product) 



ราคา (Price)



การจัดจ าหน่าย (Place) 



การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 



IMC 
Tools

การส่งเสริมการขาย
(Sales Promotion)

การใช้พนักงานขาย
(Personal Selling)

การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing)

การประชาสัมพันธ์ (Public 
Relations)

การโฆษณา
(Advertising)

การสื่อสารผ่านกิจกรรม
(Event Marketing)

การสื่อสาร ณ จุดซื้อ 
(Point of Purchase)

การตลาดเพื่อสังคม
(CSR)

การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์
(CRM)

การตลาดออนไลน์
(Online Marketing)



การโฆษณา
การสื่อสาร
ทาง



Sender

Message

Channel
Receiver

Feedback



S
(Sender)

C
(Channel)

M
(Message)

R
(Receiver)

F
(Feedback)

Advertiser
Marketer

Advertising 
Copy

Mass
Media

Target 
Group

Response

Communication

Concept

Client



S
(Sender)

Advertiser
Marketer

Client



M
(Message)

Advertising 
Copy

Concept



C
(Channel)

Mass
Media

Communication









R
(Receiver)

Target 
Group



Customer Today

ลูกค้าวันน้ี



Consumer Insight

ผู้บริโภค
(Consumer)

ลูกค้า
(Customer) กลุ่มเป้าหมาย

(Target Group)



Generations

Maturist
Builder Generation

1930

Baby Boomer
1945-1960

Gen X

Gen Y
Millennium
1981-1995

Gen Z
Hormones : 1996-2009

Gen Alpha

1961-1980

After 20120

: Gen me



เพศ
วัย

การศึกษา
รายได้

พื้นที่อาศัย
ศาสนา

พฤติกรรมการใช้ชีวิต
(Life Style)

สื่อที่ใช้
ช่องทางการสื่อสารที่เข้าถึง

ใครคือกลุ่มเป้าหมาย



F
(Feedback)

Response



Sender

Message

Channel
Receiver

Marketer

Concept

Communication

Target group

Feedback Response



แบบฝึกหัดที่ 2
จงอธิบายกระบวนการสื่อสารทางการโฆษณา

ส่งใน Classroom ภายในก าหนด



https://youtu.be/62JtVJ0-K7I

https://youtu.be/62JtVJ0-K7I


https://youtu.be/nBvZRtQ6kOI

https://youtu.be/nBvZRtQ6kOI


กลุ่มเรียน

Icons made by Freepik



Client ……...
Concept ……..
Communication...
Target Group……
Response…….

https://youtu.be/G8ZGcw2W-G8

https://youtu.be/G8ZGcw2W-G8


Client ……...
Concept ……..
Communication...
Target Group……
Response…….



Client ……...
Concept ……..
Communication...
Target Group……
Response…….

https://youtu.be/wUKxdAbrkQE

https://youtu.be/wUKxdAbrkQE


กลุ่มเรียน

Icons made by Freepik



https://youtu.be/K5KD5hqVtic

Client ……...
Concept ……..
Communication...
Target Group……
Response…….

https://youtu.be/K5KD5hqVtic?fbclid=IwAR2t8JPnyljqqfQRUahtHk6x-5AY_W-inloQ9UXOG9KBNgOHDHxpDbdD7Go


Client ……...
Concept ……..
Communication...
Target Group……
Response…….

https://www.youtube.com/watch?v=DUMgvHmpxtg

https://www.youtube.com/watch?v=DUMgvHmpxtg


Client ……...
Concept ……..
Communication...
Target Group……
Response…….
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