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ความหมาย ความส าคัญ และกระบวนการ
ของการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ เพื่อสื่อสารทางการโฆษณา    

กลยุทธ์การสร้างสารเพื่อการโฆษณา การวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาด
เพื่อใช้ในการเขียนบทโฆษณา องค์ประกอบและประเภทของบทโฆษณา 

การใช้ภาษาในงานโฆษณา หลักการเขียนบทโฆษณา 
และการเขียนบทโฆษณาส าหรับสื่อประเภทต่าง ๆ 

ปฏิบัติการเขียนบทโฆษณา

ค าอธิบายรายวิชา

Icons made by Freepik



1. เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ถึงความส าคัญ  
และกระบวนการของความคิดสร้างสรรค์ 

กลยุทธ์การสร้างสารโฆษณา 

Icons made by Icongee26

วัตถุประสงค์รายวิชา



2. เพื่อให้นักศึกษาทราบถึงหลักการเขียนบทโฆษณา
ส าหรับสื่อประเภทต่าง ๆ 

และสามารถปฏิบัติการเขียนบทโฆษณาได้

วัตถุประสงค์รายวิชา Icons made by wanicon



3. เพื่อให้นักศึกษาสามารถน าความรู้ที่ศึกษา
ไปฝึกปฏิบัติและประยุกต์ใช้

ในวิชาชีพด้านโฆษณาในระดับสูงต่อไปได้

วัตถุประสงค์รายวิชา Icons made by Eucalyp





คะแนนจิตพิสัย (การมีส่วนร่วมในชั้นเรียน, มารยาท, การแต่งกาย) 10%
คะแนนแบบฝึกหดั และงานในชั้นเรียน 20%
คะแนนการฝึกภาคปฏิบัติ 40%
คะแนนสอบย่อย 10% 
คะแนนสอบปลายภาค 20%

รวมตลอดภาคการศึกษา 100%

เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Freepik



คะแนนแบบฝึกหัด และงานในชั้นเรียน 20%

เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Freepik

แบบฝึกหัดที่ 1 แนะน าตัว และแฟ้มสะสมงาน
แบบฝึกหัดที่ 2 ฝึกปฏิบัตกิารก าหนดบุคลิกภาพตราสินค้า

เพื่อการเขียนบทโฆษณา
แบบฝึกหัดที่ 3 ฝึกปฏิบัตกิารวิเคราะห์ข้อมลูทางการตลาด

เพื่อการเขียนบทโฆษณา
แบบฝึกหัดที่ 4  ส่วนประสมของการสร้างสรรค์บทโฆษณา



เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Freepik

งานเดี่ยวชิ้นท่ี 1 การเขียนบทโฆษณาที่ใชบุ้คคลท่ีมีชือ่เสียงรับรอง
ในงานโฆษณา

งานเดี่ยวชิ้นท่ี 2 เขียนค าขวัญโฆษณา 
งานเดี่ยวชิ้นท่ี 3 ค าอธิบายรายละเอียดผลิตภณัฑ์
งานเดี่ยวชิ้นที่ 4 เขียนบทความแฝงโฆษณา
งานเดี่ยวชิ้นท่ี 5 การเขียนบทโฆษณาสิ่งพิมพ์
งานเดี่ยวชิ้นท่ี 6 การคิดและด าเนินการเขียนบทโฆษณาทางสื่ออื่น ๆ

คะแนนการฝึกภาคปฏิบัติ 40%



เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Surang

เก็บคะแนนย่อยครั้งที่ 1 เกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารทางการโฆษณา
เก็บคะแนนย่อยครั้งที่ 2 เกี่ยวกับการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์

เพื่อการเขียนบทโฆษณา

คะแนนสอบย่อย 10%
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เบื้องต้น
เก่ียวกับ

การเขียนบทโฆษณา

แนวคิด



การโฆษณา
คืออะไร?

https://youtu.be/KllaaE9PpMM

Icons made by flaticon

https://youtu.be/KllaaE9PpMM




การโฆษณา
หน้าที่ของ



การโฆษณา
ท าหน้าที่ บอกกล่าว

1 (To inform) 

https://youtu.be/rzPblGrPBtw

https://youtu.be/rzPblGrPBtw


การโฆษณา ท าหน้าที่

โน้มน้าวชักจูงใจ
2 (To persuade) 

https://youtu.be/A0YZjinDUwc

https://youtu.be/A0YZjinDUwc


การโฆษณา
ท าหน้าที่

ย้ าเตือนความทรงจ า
3 (To remind) 

https://youtu.be/zNi-Y-feXh4

https://youtu.be/zNi-Y-feXh4


การโฆษณา
ท าหน้าที่
บอกความแตกต่าง

4 (To Differentiate) 

https://youtu.be/aA6pCr-IHNs

https://youtu.be/aA6pCr-IHNs


การโฆษณา
ท าหน้าที่ เพิ่มคุณค่า

5 (To Value Added) 

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=31O0cwhhN6Q&feature=youtu.be

PPT01.pptx


การโฆษณาผลิตภัณฑ์ 



การโฆษณาองค์กร 



การโฆษณาอ้างอิงการกุศล 



การโฆษณาส่งเสริมสังคม



การโฆษณาตราสินค้า



การโฆษณาเพื่อส่งเสริมการขาย



การโฆษณาชวนให้ติดตาม



การโฆษณา
วัตถุประสงค์ของ



เพื่อแจ้งข่าวสาร  (To inform) เพื่อการจูงใจ (To persuade) เพื่อเตือนความทรงจ า (To remind)

https://youtu.be/Lnhr_28KKqI

https://youtu.be/Lnhr_28KKqI


บทโฆษณา
คืออะไร?



Copy
หมายความว่าอย่างไร?



Copy Writing
Copy Writer



นักเขียนบทโฆษณา
คือใคร?



ท าหน้าที่อะไร?
นักเขียนบทโฆษณา





การสร้างสรรค์
กับการโฆษณา





https://www.youtube.com/watch?v=RcD12FGXaXY

PPT01.pptx




การโฆษณาแฝง



การโฆษณาแฝง



การท า Sponsorship



การท า Sponsorship



Communication





cificCommunication











แบบฝึกหัดที่ 1

ฝึกการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ ในการเขียนบทโฆษณาเบื้องต้น 
โดยให้นักศึกษาสร้างสรรค์ค าขวัญ นิยามสั้น ๆ 
ที่สามารถบ่งบอกถึงความเป็นตัวของตัวเอง

ด้วยประโยคสั้น ๆ แต่ได้ใจความ 
และสามารถสื่อความหมายได้ชัดเจน แตกต่าง 

เพื่อน ามาเสนอในช้ันเรียน



งานชิ้นที่ 1

น าผลงานทีผ่่านการเสนอในชั้นเรียน
ไปออกแบบเป็น Print Ad ขนาด A4 โดยไม่จ ากัดรูปแบบ

และน ามาใส่ทีห่น้าปกแฟ้มเขียนบทโฆษณาของตน
และส่งเข้าระบบ Classroom 

ภายในวันอังคารที่ 20 กรกฎาคม 2564
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