
ส ำนักธุรกิจบริกำรและโลจสิติกส์กำรค้ำ กลุ่มงำนส่งเสริมธุรกิจบริกำร 2 มิถุนำยน 2557

อุตสาหกรรมภาพยนตร์
ในประเทศไทย



ส ำนักธุรกิจบริกำรและโลจสิติกส์กำรค้ำ กลุ่มงำนส่งเสริมธุรกิจบริกำร 2 มิถุนำยน 2557

การเข้ามาถ่ายท าภาพยนตร์ของต่างชาติ



Post  Production
 computer graphic, 

visual effect, editing, sound.

Pre-Production
casting, costume
 make up, music

Production
shooting team, location, 

equipment service

โครงสร้างธุรกิจภาพยนตร์ 

2. Locationsจุดแข็ง
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ในไทย

1. Production

4. Man Power
3. CG & Post Production



ปี 2556 – 2559  กำรส่งออก ยังไม่มีกำรจัดเก็บสถิติอย่ำงชัดเจน
คำดว่ำจะเติบโตประมำณ 10% มูลค่ำตลำดภำพยนตร์ ประมำณ 
24,000 ล้ำนบำท

ภาพรวมตลาด

ตลาดเป้าหมาย ASEAN เอเชียตะวันออก ยุโรป สหรัฐอเมริกำ



•กำรรับจ้ำง Outsourcing 
•กำรบริกำร Production –Post Production 
•กำรถ่ำยท ำภำพยนตร์ต่ำงประเทศในไทย (Location Shooting)
•กำรขำยลิขสิทธิ์ 

รายได้น าเข้า
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

1. สร้ำงให้ประเทศไทยเป็นฐำนกำรผลิตงำน/ฐำนกำรลงทุนที่มีคุณภำพสูงของเอเชีย (Hub) และ
เป็นประตู (Gateway) ส ำหรับนักลงทุน/นักธุรกิจต่ำงชำติที่จะเข้ำมำท ำธุรกิจในประเทศASEAN อื่นๆ

2. เพิ่มควำมสัมพันธ์ทำงธุรกิจกับบริษัทต่ำงชำติ กระตุ้นกำรco-production/investment/
location shooting/Outsourcing กับ ไทย

3. เสริมสร้ำงพันธมิตรระหว่ำงรัฐบำลไทยและต่ำงประเทศลดข้อจ ำกัดทำงธุรกิจในประเทศคู่ค้ำ 
จัดท ำ G2Gtreaty เช่น Co-Production Treaty

4. บูรณำกำรควำมร่วมมือกับหน่วยงำนของรัฐที่เกี่ยวข้อง/รับผิดชอบตรง/สนับสนุนธุรกิจบันเทิง

ยุทธศาสตร์



บริษัทผลิตภาพยนตร์รายใหญ่ มีประมาณ 10 ราย ที่เหลือเป็นรายย่อยๆ รับจ้างผลิต

•Kickthemachine
•United International Pictures Thailand
•โคลัมเบีย ไทรสตำร์ บัวนำวิสต้ำ (ประเทศไทย)
•Extravirginco
•Angel & Bear
•Come on Sweet Film
•บิณฑ์ บูม บิสซิเนส
•96 Film
•M 39
•Oreiental Eye
•Prommitr Film Studio
•Box Offiz

•GTH
•GMM
•Hub Ho Hin
•J-Bics Film
•Jiant Pictures
•Lego Film
•Mahagan Films
•Mongkol Cinema
•Mongkol Major
•Mono Film
•Ngr Company
•Phranakorn Film

•Cinemasia
•M Pictures
•Film Bangkok
•Film Frame Productions
•Film Frame Productions
•Fivestar Entertainment
•Right Beyond Films/SSI
•Film R Us
•Sony Pictures Thailand
•Sahamongkol Film
•Third Dimension
•Kantana Group



1. ขำดหน่วยงำนกลำงท่ีรับผิดชอบในภำพรวมและสง่เสริมอย่ำงครบวงจร
2. ขำดแหล่งเงินทนุในกำรพัฒนำคุณภำพกำรผลติและบุคลำกร
3. กำรละเมิดลิขสทิธิ์
4.ขำดข้อมูลตลำดอตุสำหกรรมที่มปีระสทิธิภำพ
5.ขำดสิ่งจูงใจ (incentive) ให้เข้ำมำใช้บริกำร/ มำลงทุน/มำถ่ำยท ำในประเทศไทย
6.โอกำสในกำรขยำยตลำดในตำ่งประเทศยังมีไม่เพียงพอ

ปัญหา/อุปสรรค



1. สนับสนุนผู้ประกอบกำรท ำกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด เช่นงำนแฟร์ เทศกำลบันเทิงทั้งในและต่ำงประเทศ 
และกำรสร้ำงชื่อเสียง/ควำมคิดสร้ำงสรรค์ เช่น งำนประกวด กำรน ำเสนอผลงำนจัดคณะผู้แทนกำรค้ำ 
Outbound /Inbound Business Matchingและกำรเข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำ flagship ของโลก

2. สนับสนุนหน่วยงำนเกี่ยวข้องใน
กำรจัดงำนในประเทศไทย ASEAN 
Film Festival + Red Carpet, 
Thailand Animation Expo, Asian 
Animation Summit เป็นต้น

3. รวบรวมผลงำนและรำยชื่อผู้ประกอบกำร/ผู้อยู่ในวงกำรหรือ
เกี่ยวข้อง/สนับสนุนในธุรกิจบันเทิงที่มีศักยภำพส ำหรับตลำด
ต่ำงประเทศ และรวบรวมข้อมูลข้ออุตสำหกรรมธุรกิจบันเทิงไทย 
เพื่อใช้ประชำสัมพันธ/์เสริมสร้ำงภำพลักษณ์และแสดงศักยภำพ
ธุรกิจของไทยส ำหรับกลุ่มเป้ำหมำยต่ำงประเทศ รวมถึงส ำหรับ
กำรที่ธุรกิจต่ำงประเทศจะต้องกำรท ำธุรกิจร่วมกับไทย

4. กลยุทธ์สร้ำงเสริมมิตรทำงกำรค้ำกับผู้ลงทุน 
ผู้สร้ำง ผูก้ ำกับนักธุรกิจในต่ำงประเทศ ได้แก่
กำรจัด Thai Night/Networking Party

5. กลยุทธ์กำรส่งเสริมควำม (G2G) 
และกำรบูรณำกำรควำมร่วมมือร่วมกับหน่วยงำนอื่น

กลยุทธ์



หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

•กรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ
•กรมทรัพย์สินทำงปัญญำ
•กองกิจกำรภำพยนตร์ กรมกำรท่องเทีย่วกระทรวงกำรทอ่งเที่ยวและกีฬำ
•ส ำนักงำนปลดักระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม
•สมำพันธ์สมำคมภำพยนตร์แห่งชำติ



1. ญี่ปุ่น จ ำนวน 138 รำย
2. อินเดีย จ ำนวน 142 รำย
3. ยุโรป จ ำนวน 102 รำย
4. ฮ่องกง จ ำนวน 36 รำย
5. อเมริกำ จ ำนวน 33 รำย
6. จีน จ ำนวน 29 รำย 
7. เกำหลี จ ำวน 27 รำย
8. ออสเตรเลยี จ ำนวน 22 รำย
9. ไต้หวัน จ ำนวน 7 รำย
10. อื่นๆ จ ำนวน 148 รำย

ปี 2013 (ม.ค. - พ.ย.)
ประเทศที่เข้ามาถ่ายท าภาพยนตร์ในไทยมากสุด 10 อันดับ

682 ราย 

2,120.44. ล้านบาท

แบ่งตามประเภทการถ่ายท า

1. โฆษณำ 324 รำย
2. สำรคดี 143 รำย
3. โทรทัศน/์ละคร 104 รำย
4. ภำพยนตร์เรื่องยำว 68 รำย
5. Music Video 43 รำย



2010,USA,2009, SWEDEN2008, USA
 

2008, FRANCE 
BELGIUM UK 
AUSTRALIA

2000, USA

2011, USA

2007, HONG KONG2005, USA

2013, CHINA2012, DENMARK2011, USA 2012  FRANCE, UK2012, USA

ภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียงทีม่าถ่ายท าในประเทศไทย





Grand Prize (Best 
International
Film Award) @Festival 
International du Film 
Independent19, 
Brussels, Belgium 1997

FIPRESCI Award
@Toronto Film Festival, 
CanadaTiger Award,
@International Film 
Festival Rotterdam, 
Netherlands2000

The Best Asian Film,
NETPAC Award, Rotterdam 
Netherlands@The Most
Promising Asian Director, 
India 1999

, Best Asian Film@Fantasia Film 
Festival,Vancouver 2005 Canada ,
รำงวัลหนังแฟนตำซีท่ีดีที่สุด
@Fantastic's Arts Festival of 
Gerardmer

Dragon and Tiger Award, Vancouver 
Film Festival,Vancouver, Canada - - 
Pifan 2001, Jury‘sChoice@Officially 
selected Tokyo Filmex, Tokyo@Best 
artdirection, International de Cine
Gijon, Spain@Officially

Prix du Jury (Jury Prize - ขวัญใจกรรมกำร) 
@Cannes FilmFestival 2004, France
Dragon and Tiger Award, Vancouver Film 
Festival,Vancouver, Canada - - Pifan 2001, 
Jury‘sChoice@Officially selected Tokyo 
Filmex, Tokyo@Best artdirection, 
International de Cine Gijon, pain@Officially

ภาพยนตร์ไทยบางส่วนที่ได้รับรางวัลจากต่างประเทศ



FIPRESCI, 
Osian'sCinemaFestival 
2007 of Asian and Arab 

Cinema, India

ภำพยนตร์ยอดเย่ียม (The 
Grand Award of the 
Best Movies),@34th 
International 
Independent 
Film Festival 2007,
Brussels, Belgium.

Palm dog 
Award@Cannes Film 
Festival 2007, France

Officle select  
Screening @Cannes 
Film Festival 2012, 
France Palme 
d'Or@Cannes Film 
Festival 2010, France

Palme d'Or@Cannes 
Film Festival 2010, 
France

Laugh Category 
Uminchu Prize 
Grand
Prix” Audience 
award @Okinawa 
Film Festival 2012

ภาพยนตร์ไทยบางส่วนที่ได้รับรางวัลจากต่างประเทศ

New Current 
Award @Busan

Int’l Film Festival 
2012



• นำยวีระ โรจน์พจนรัตน์ รัฐมนตรีว่ำกำรกระทรวงวัฒนธรรม (รมว.วธ.) ในฐำนะรอง
ประธำนคณะกรรมกำรภำพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชำติ เปิดเผยหลังเป็นประธำนประชุม
คณะกรรมกำรภำพยนตร์ฯ ซึ่งที่ประชุมมีมติรับทรำบกำรแต่งตั้งคณะกรรมกำรก ำกับและ
ติดตำมกำรสร้ำงภำพยนตร์ ตำมนโยบำยพล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชำ นำยกรัฐมนตรี

ต่างชาติฮิตใช้มรดกโลกถ่ายท าภาพยนตร์

• และตั้งแต่มกรำคม 2557 จนถึงมิถุนำยน 2557 มีผู้ประกอบกำรเข้ำมำถ่ำยท ำภำพยนตร์ต่ำงประเทศในประเทศไทย 344 เร่ือง สร้ำงรำยได้เข้ำ
ประเทศกว่ำ 942 ล้ำนบำทประเทศที่เข้ำมำถ่ำยท ำภำพยนตร์ในไทย มำกเป็นอันดับต้นๆ ได้แก่ ยุโรป,ญี่ปุ่น,อินเดีย,จีน,อเมริกำ เป็นต้น

• ควำมคืบหน้ำกำรจัดตั้งส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมภำพยนตร์และวีดทัิศน์
(องค์กำรมหำชน) เพื่อเป็นหน่วยงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมภำพยนตร์และวีดิ
ทัศน์ ตำมพ.ร.บ.ภำพยนตร์และวีดิทัศน์ พ.ศ. 2551 เป็น องค์กำรมหำชนนั้น
นั้นจะเร่งด ำเนินกำรผลักดันทันที มำก

อย่ำงไรก็ตำมกำรส่งเสริมภำพยนตร์ถือเป็นเรื่องส ำคัญ เนื่องจำกภำพยนตร์เป็นสื่อท่ี
ช่วยสร้ำงภำพลักษณ์ เผยแพร่วัฒนธรรมได้อย่ำงดี รวมถึงท ำให้นำนำประเทศรู้จัก
ประเทศไทยมำก เป็นกำรกระตุ้นและสร้ำงแรงจูงใจให้ผู้สร้ำงภำพยนตร์ประเทศต่ำงๆ 
เข้ำมำใช้แหล่งมรดกโลกของไทย แหล่งท่องเท่ียวทำงวัฒนธรรม งำนเทศกำลและ
ประเพณี ต่ำงๆ เป็นสถำนท่ีถ่ำยท ำภำพยนตร์เพิ่มขึ้น จึงเสนอให้มีกำรลดหย่อนภำษี 
เพ่ือกระตุ้นให้ผู้สร้ำงภำพยนตร์สนใจเข้ำมำถ่ำยท ำภำพยนตร์เพิ่มมำกขึ้น โดยท่ีประชุม
จึงมอบให้กระทรวงกำรท่องเท่ียวและกีฬำ ซึ่งเป็นหนึ่งในคณะกรรมกำรภำพยนตร์ฯ 
และมีหน้ำท่ีรับผิดชอบเรื่องนี้ไปศึกษำควำมเป็นไปได้และให้เสนอต่อท่ีประชุมต่อไป



4 บริษัทใหญ่ร่วมทุนบุกวงการบันเทิงไทย 
เปิด “ทรานส์ฟอร์เมช่ัน ฟิล์ม” ยกระดบัอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยสู่สากล

กรุงเทพฯ 25 สิงหำคม 2557 – สี่พันธมิตรยักษ์ใหญ่ ท้ัง เอ็ม พิคเจอร์ส เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ กลุ่มทรู แบ็งคอค ฟิล์มสตูดิโอ และแม็ทชิ่ง
สตูดิโอ พลัส ประกำศร่วมทุนเปิด “ทรำนส์ฟอร์เมชั่น ฟิล์ม” ผลิตภำพยนตร์ไทยคุณภำพเพื่อป้อนตลำดทั้งในและต่ำงประเทศ หวังเพิ่มส่วนแบ่ง
กำรตลำดหนังไทย ด้วยจุดแข็งของพันธมิตรท้ังสี่ในด้ำนโปรดักชั่น ช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย และช่องทำงน ำเสนอคอนเท้นท์ ครบวงจรมุ่ง
ยกระดับมำตรฐำนอุตสำหกรรมภำพยนตร์ไทย ท้ังในแง่คุณภำพกำรผลิตภำพยนตร์และคุณภำพของบุคลำกรในอุตสำหกรรม ตั้งเป้ำส่ง
หนังออกสู่ตลำด 4-6 เร่ืองต่อปี ประเดิมเปิดตัวผลงำนภำพยนตร์เร่ืองแรก “ตุ๊กแกรักแป้งมำก” 28 สิงหำคมนี้ ในโรงภำพยนตร์ท่ัวประเทศ

กำรท่ี 4  บริษัทท่ีมำร่วมกันในกำรจัดตั้ง ทรำนส์ฟอร์เมชั่น ฟิล์ม ล้วนแต่มี
จุดแข็งที่จะช่วยส่งเสริมกำรด ำเนินงำนของบริษัท ไม่ว่ำจะเป็น เอ็ม พิค
เจอร์ส เอ็นเตอรเ์ทนเม้นท์ ในเครือ เมเจอร์ ซีนีพล็กซ์ กรุ้ป ท่ีมีจุดเด่นใน
กำรเป็นผู้น ำของตลำดโรงภำพยนตร์รำยใหญ่ท่ีสุดของไทย ประสบกำรณ์
และควำมแข็งแรงในกำรน ำเข้ำภำพยนตร์จำกต่ำงประเทศ แบ็งคอค ฟิล์ม
สตูดิโอ ท่ีมีประสบกำรณ์และควำมเชี่ยวชำญในกำรผลิตภำพยนตร์คุณภำพ 
มำอย่ำงยำวนำน กลุ่มแม็ทชิ่ง ท่ีมีประสบกำรณ์และควำมเชี่ยวชำญ
ทำงด้ำนธุรกิจกำรถ่ำยท ำภำพยนตร์โฆษณำอย่ำงครบวงจรไม่ว่ำจะเป็นทีม
ผลิต อุปกรณ์ เคร่ืองมือ รวมถึงสตูดิโอถ่ำยท ำ และกลุ่มทรูท่ีมีจุดแข็งใน
เร่ืองของช่องทำงกำรน ำเสนอคอนเท้นท์หรือภำพยนตร์ของเรำให้สำมำรถ
เผยแพร่สู่ตลำดได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ





•อุตสำหกรรมภำพยนตร์มีมูลค่ำทำงเศรษฐกิจท่ีส ำคัญและมีบทบำทผลักดันกำรเติบโตทำงเศรษฐกิจทั้งของ
ไทยและของโลก เป็นหนึ่งในกลุ่มอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ที่เป็นเป้ำหมำยของกำรส่งเสริมตำมแผนพัฒนำ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติฉบับที่ 11 (ในไทย ปี 2010 จ้ำงงำน 3.3 หมื่นคนและสร้ำงมูลค่ำเพิ่มกว่ำ 4.2 
หมื่นล้ำนบำท (คิดเป็นร้อยละ 0.4 ของ GDP))

ท ำรำยได้ในไทยกว่ำ 568 ล้ำนบำท
และติดอันดับหนังท ำเงินอินโดนีเซีย 
ฮ่องกง สิงคโปร)์ 

ติดอันดับท ำเงินสูงสุดของ
อเมริกำสัปดำห์แรกที่เข้ำฉำย

ถูกน ำไปฉำยในหลำย
ประเทศในภูมิภำคเอเชีย

•รำยงำน Super-Cycle ปี 2010 คำดกำรณ์ว่ำ ในอีก 20 ปีข้ำงหน้ำ อุตสำหกรรมภำพยนตร์จะขยำยตัวอย่ำง
รวดเร็ว ตลำดจะเชื่อมโยงในระดับโลกมำกยิ่งขึ้น ตลำดเกิดใหม่จะเติบโตอย่ำงรวดเร็วและมีบทบำทมำกขึ้น 
รวมทั้งสื่อรูปแบบใหม่จะมีส่วนช่วยให้ตลำดเกิดใหม่ได้เข้ำถึงและเป็นที่รู้จักของตลำดระดับโลกมำกขึ้น



รู้จักกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์

•ภำพยนตร์เป็นรูปแบบหนึ่งของ
ทรัพย์สินทำงปัญญำ โดยได้รับกำร
ยอมรับว่ำเป็นงำนศิลปะที่ส ำคัญ

•อุตสำหกรรมภำพยนตร์ใช้เงินลงทุน
ค่อนข้ำงสูง โดยต้นทุนหลักกำรผลิต
ภำพยนตร์ ได้แก่ ต้นทุนกำรสร้ำง 
(ภำพยนตร์ไทยอยู่ที่เฉลี่ยประมำณ 
20-30 ล้ำนบำท) และต้นทุนกำรท ำ
ตลำดหรือโปรโมท (ภำพยนตร์ไทย
อยู่ท่ีประมำณ 12-15 ล้ำนบำท)

•กำรลงทุนอุตสำหกรรมภำพยนตร์มีควำมเสี่ยงสูงและอำจให้
ผลตอบแทนสูง เช่น หนัง Sahara (2005) ใช้ต้นทุนสร้ำง
และกำรตลำด USD 282 ล้ำน สร้ำงรำยได้จำกกำรฉำยเพียง
•USD 122 ล้ำน ขณะที่หนัง Blair Witch Project (1999)
•ใช้ทุนสร้ำงและกำรตลำด USD25.06 ล้ำน สร้ำงรำยได้จำก
กำรฉำยมำกกว่ำ USD 240 ล้ำน



แหล่งรำยได้ของภำพยนตร์ มำจำกรำยได้จำกกำรเข้ำฉำยใน
โรงภำพยนตร์ (ผู้สร้ำงภำพยนตร์ไทยมีรำยได้ 

1.ส่วนแบ่งร้อยละ50 จำกตั๋วภำพยนตร์ในกรุงเทพฯ 
2.จำกกำรขำยสิทธิ์ให้กับสำยหนังในต่ำงจังหวัด) 
3.ค่ำลิขสิทธิ์จำกกำรน ำออกแสดงหรือจัดจ ำหน่ำยให้แก่

ผู้บริโภค ได้แก่ ค่ำลิขสิทธิ์จำกกำรฉำยภำพยนตร์ทำงโทรทัศน์ 
ค่ำลิขสิทธิ์จำกผู้ประกอบกำรHome Video เพื่อน ำไปผลิต
และจ ำหน่ำยดีวีดี 

4.ค่ำลิขสิทธิ์จำกOnline Video Distributor (เช่น 
Netflix) เพื่อน ำไปจ ำหน่ำยผ่ำนส่ือออนไลน์หรือสื่อรูปแบบ
ใหม่ให้แก่ผู้บริโภค (เช่น ดำวน์โหลดทำงอินเทอร์เน็ตหรือ 
Application บนมือถือ)

5.รำยได้จำกกำรขำยลิขสิทธิ์ให้บริษัทในต่ำงประเทศ 
6.ขำยสปอนเซอร์จำกสินค้ำ 
ทั้งนี้ รูปแบบของรำยได้มีกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงรวดเร็ว

จำกกำรพัฒนำทำงเทคโนโลยี



กระบวนการสร้างภาพยนตร์

•ขั้นตอนก่อนการผลิต : วำงแผนผลิต กำรได้มำซึ่งสิทธิในเร่ืองจำกหนังสือ (จ่ำยค่ำลิขสิทธิ์ให้กับ
เจ้ำของลิขสิทธิ์) ขั้นตอนเขียนบทภำพยนตร์ จัดหำทีมงำน นักแสดงและจัดอุปกรณ์ประกอบฉำก

•ขั้นตอนการผลิต : ถ่ำยท ำภำพยนตร์และบันทึกเสียง จัดท ำแอนนิเมชั่น กิจกรรมกองถ่ำย เป็นต้น
(จ่ำยค่ำตัวให้กับนักแสดงผู้ก ำกับ ค่ำสถำนที่และอุปกรณ์ ฯลฯ)

•ขั้นตอนหลังการผลิตสื่อ : กำรตัดต่อ ท ำ visual/specialeffects ท ำเพลงและบรรยำยประกอบ 
เป็นต้น หลังจำกที่สร้ำงภำพยนตร์แล้ว จะน ำผลงำนไปจดทะเบียนลิขสิทธิ์และจัดกำรเพื่อแสวงหำ
ผลประโยชน์จำกลิขสิทธิ์จำกนั้นจะมีกระบวนกำรเผยแพร่ เช่น ท ำส ำเนำของสื่อบันทึกเพื่อน ำไปจัด
แสดงหรือจัดจ ำหน่ำยให้แก่ผู้บริโภค

ระยะเวลำกำรผลิตภำพยนตร์ ภำพยนตร์ไทยจะใช้เวลำ 8 เดือนถึง 1.5 ปี 
ตั้งแต่กำรเขียนบทจนถึงภำพยนตร์เข้ำฉำย



ธุรกิจผู้สร้างภาพยนตร์ไทย

•ผู้สร้ำงภำพยนตร์ไทยมีภำวะตลำดที่มีกำร
ผูกขำด (TDRI, 2010) โดยมีผู้ประกอบกำร
ที่ส ำคัญและสร้ำงผลงำนภำพยนตร์ออกมำ
ต่อเนื่อง ได้แก่ สหมงคลฟิล์ม (มีส่วนแบ่ง
ตลำดสูงสุด) ,GTHเอ็ม 39, พระนครฟิล์ม ,
ไฟวส์ตำร์

•มีผู้ประกอบกำรน้อยรำย โดยเป็นผู้ประกอบกำร
ที่สร้ำงตัวละครของตัวเองไม่เกิน 10 รำย และ
ผู้ประกอบกำรที่รับจ้ำงผลิต30-40 รำย ที่ส ำคัญคือ 
บจก. กันตนำ แอนิเมชั่นบจก. วิธิตำ แอนิเมชั่น
และ บจก. อิเมจแิมกซ์

ธุรกิจผลิตแอนิเมชั่น



ภาพยนตรไ์ทยทีเ่ขา้ฉายในโรงภาพยนตร ์ในแต่ละปี มจี  านวนประมาณ 40-70 เรื่อง 

และท ารายไดป้ระมาณ 1,000 ลบ.3

แผนภาพ แสดงจ านวนภาพยนตร์ไทยที่เข้าฉาย ตั้งแต่ปี 2466 - 2552



•ตลำดของธุรกิจจ ำหน่ำยภำพยนตร์มีกำรกระจุกตัว 
แต่มีกำรแข่งขันพอสมควร4 มีผู้ประกอบกำรหลัก 2 กลุ่ม
1) บริษัทในเครือสหมงคลฟิล์ม เป็นผู้สร้ำง ผู้จัดจ ำหน่ำย 
และเจ้ำของสำยหนังทั่วประเทศ และได้สิทธิ์จ ำหน่ำย
ภำพยนตร์ต่ำงประเทศรำยใหญ่
2) บมจ. เอ็ม พิคเจอร์ส (บมจ. เมเจอร์ ซีนีเพล็กซ์ กรุ้ป
ถือหุ้น67.8%) มีส่วนแบ่งรำยได้สูงสุด

ธุรกิจการจ าหน่ายภาพยนตร์และวิดีทัศน์

•ธุรกิจจัดจ ำหน่ำยภำพยนตร์ในรูปแบบสื่อวิดีทัศน์ (ดีวีดี บลูเรย)์
โครงสร้ำงตลำดมีกำรแข่งขันกันสูง ทั้งด้ำนกำรคัดเลือกภำพยนตร์และ
ท ำกำรตลำด เพื่อให้ลูกค้ำสะสมภำพยนตร์มำกขึ้น แต่มีผู้ประกอบกำร
หลักไม่กี่รำย

ธุรกิจจัดจ าหน่ายภาพยนตร์ในรูปแบบสื่อวิดีทัศน์ (ดีวีดี บลูเรย์)



ปัญหาและอุปสรรคส าคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทย

•ปัญหาการละเมิดลิขสิทธิ์ มีกำรลักลอบวำงจ ำหน่ำย
วัสดุวีดีทัศน์หรือดำวโหลดภำพยนตร์ละเมิดลิขสิทธิ์
อย่ำงแพร่หลำย

•ขาดบุคลากรที่มีองค์ความรู้และทักษะที่จ าเป็นขำด
สถำบันกำรศึกษำที่มีหลักสูตรเฉพำะทำงส ำหรับ
อุตสำหกรรม รวมทั้งไม่สำมำรถเข้ำถึงฐำนข้อมูลและ
องค์ควำมรู้ที่ส ำคัญต่อกำรพัฒนำต่อยอดเพื่อสร้ำง
มูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำ

•ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งเงินทนุได้
ยากหรือขาดแคลนเงินทุนเพรำะกำร
สร้ำงภำพยนตร์ใช้ต้นทุนสูงและมีควำม
เสี่ยงสูงที่ผ่ำนมำภำพยนตร์ไทยจ ำนวน
มำกที่ไม่ประสบควำมส ำเร็จด้ำนรำยได้ 
กำรขอสินเชื่อจำกสถำบันกำรเงินจึงท ำได้
ค่อนข้ำงจ ำกัดเมื่อเงินทุนจ ำกัด จึงส่งผล
ให้ผลงำนขำดคุณภำพและมักไม่ตรงกับ
ควำมต้องกำรของตลำด

•ผู้ประกอบการในห่วงโซ่อุปทานยังขาดคุณภาพ
มำตรฐำนและต้องกำรพัฒนำเพิ่มขึ้น เช่น ธุรกิจ
โรงถ่ำยที่ได้มำตรฐำนทั้งในและนอกสถำนที่



ตลาดทุน แหล่งเงินทุนส าคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตร์

•ภำพยนตร์เรื่อง Veronica MARS the movie (2014) เป็น
ตัวอย่ำงหนึ่งของควำมส ำเร็จของภำพยนตร์ที่ระดมทุนจำก
มวลชน เรื่องนี้เดิมเป็นละครที่ถูกถอดออกจำกผัง แต่กลับได้
ทุนกว่ำ USD5.6 ล้ำน จำกผู้สนับสนุนกว่ำ 90,000 คน มำ
สร้ำงหนังฟอร์มใหญ่ หลังจำกเปิดรับบริจำคทุนสร้ำงไปเพียง 
6 ชั่วโมงผ่ำนเวปไซต์ Kickstarter.com

BOX : Crowdfunding 
ช่องทางใหม่หาทุนสร้างหนังให้เปน็จริง

•กำรระดมเงินทุนจำกมวลชน ซึ่งส่วนใหญ่ในยุคปัจจุบัน
จะท ำผ่ำนเว็บไซต์เป็นอีกช่องทำงที่ผู้สร้ำงภำพยนตร์ได้มี
โอกำสท ำฝันให้เป็นจริง 



•หรือระดมเงินจำกผู้ใช้สินค้ำที่อยำกได้ “สินค้ำในฝัน” เพื่อเป็นทุนให้กับผู้ประกอบกำรที่มีไอเดีย
แต่อำจจะยังไม่มีสินค้ำ มำขำยของล่วงหน้ำบนเวปไซต์ให้มวลชนจ ำนวนมำกพอมำยื่นซื้อ พอครบ
เมื่อไหร่ถึงจะได้ของพร้อมกันเสมือนกำรขำยของโดยขอเงินไปก่อน แล้วสร้ำงเสร็จค่อยส่งสินค้ำให้ 
ไม่ต้องไปหำช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยหรือแผนกำรตลำดเลย (reward-based Crowdfunding)

•Crowdfunding ได้ขยำยเครือข่ำยของ “ผู้ให้ทุน” จำกเดิมเป็นแค่กลุ่มคนรู้จักไปยังกลุ่มมวลชน
หมู่มำกในโลกอินเทอร์เน็ต ที่มีเงินทุนและอยำกสนับสนุนแนวคิดดี ๆ ให้เกิดขึ้น จึงมีกำรน ำ 
Crowdfunding ไปใช้กับกำรขอเงินบริจำคให้กับโครงกำรขององค์กรกำรกุศลหรือกิจกำรเพื่อ
สังคม (donation-based Crowdfunding)

จำกนั้นก็เริ่มพัฒนำสู่กำรระดมทุนจำกมวลชนในรูปแบบของกำรให้เงินกู้ยืม (loan-based Crowdfunding) 
หรือเข้ำลงทุนในหุ้นของกิจกำร(equity–based Crowdfunding)



•กลไกกำรท ำงำนคือ เวปไซต์จะท ำหน้ำที่เป็นตัวกลำง (Crowdfundingportal) ให้คนที่อยำกระดม
ทุนเข้ำมำเสนอ ว่ำตัวเองเป็นใคร อยำกท ำอะไร สิ่งที่จะท ำมีอะไรเด่น และที่ส ำคัญคือ ต้องกำรเงิน
เท่ำไหร่ ในกำรท ำควำมฝันให้เป็นจริง

•เวปไซต์ crowdfunding เพื่อระดมทุนสรำ้งภำพยนตรท์ำงอินเทอร์เนต็เกิดขึ้นตั้งแต่ปี 2003
เวปไซต์ KickStarter (2009 เน้นหนัง-หนังสือ-เพลง-เกมส-์งำนศิลปะ)
เวบไซต์ IndieGoGo (2008 เน้นหนัง-เพลง-เกมส-์สินค้ำเทคโนโลยี-กำรกศุล-เดินทำง-อำหำร-ผู้ประกอบกำร)

•ทั้งนี้ทั้ง2เว็ปมองว่ำ ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตเป็น “ผู้ให้ทุน” มีสถำนะเป็นเสมือนผู้บริจำคเงินเพื่อเติมควำมฝันให้เป็น
จริง ไม่ได้เข้ำมำเป็น “ผู้ถือหุ้น”ร่วมกับเจ้ำของโครงกำรดังนั้น ผู้ให้ทุนเลือกได้ว่ำจะจ่ำยเงินตำมแพก็เกจไหน
•(ตำมที่เจ้ำของโครงกำรก ำหนด) เพื่อแลกกับสิ่งของตอบแทนอะไรบ้ำง 
(donation- and reward- based Crowdfunding)

•ภำพยนตร์หลำยเรื่องที่ระดมทุนผ่ำนKickstarter ประสบควำมส ำเร็จในหมู่นักวิจำรณ์และเข้ำชิงรำงวัล
ภำพยนตร์ต่ำง ๆ ทั้ง Oscars และ Sundance film Festival
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