
การใช้ส่ือและโฆษณาประชาสัมพนัธ์ทางภาพยนตร์ 

  
          เม่ือขั้นตอนการถ่ายท าภาพยนตร์ส าเร็จลงแล้ว  ผูส้ ร้างภาพยนตร์จะต้องด าเนินการ 
“โฆษณาและประชาสัมพนัธ์”  ซ่ึงต่างมีบทบาทและมีอิทธิพลต่อความคิดเห็นและทศันคติของ
สังคมและผูค้นเป็นอันมาก เพื่อให้บริษทัสร้างภาพยนตร์ หรือเจ้าของโรงภาพยนตร์ รวมถึง
ภาพยนตร์ท่ีเป็นสินคา้ของตนเอง ใหเ้ป็นท่ีผูค้นในสังคมไดรู้้จกัมากยิง่ขึ้น ดว้ยการใชส่ื้อประเภท
ต่าง ๆ เป็นเคร่ืองมือเผยแพร่ข่าวสารโฆษณาใหก้บัประชาชนไดรั้บทราบ ซ่ึงมีดงัน้ี 

 1.การจัดกจิกรรมหน้าโรงภาพยนตร์      
 ในยคุแรก ๆ ท่ีเป็นยคุเร่ิมตน้ของการสร้างภาพยนตร์ไทย ซ่ึงมีกระบวนการสร้าง 
ภาพยนตร์สมคัรเล่น หรือท่ีเรียกว่า “หนงับา้น” แต่ทวา่กลยุทธการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในยุคน้ี
กลบัท ากันอย่างยิ่งใหญ่มโหฬาร อาทิ  จดัฉายรอบปฐมทศัน์ , มีการรายการแสดงดนตรี ละคร 
ระบ า หรือการแสดงเบด็เตลด็ต่าง ๆเป็นพิเศษบนเวทีก่อนการฉายภาพยนตร์เป็นตน้   
 กิจกรรมการแสดงก่อนการฉายภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์คร้ังแรกของประเทศไทยไดว้่า 
เร่ิมเกิดขึ้ นพุทธศักราช 2440  เม่ือนายเอส.จี.มาร์คอฟสกี (S.G.Marchovsky – Proprietor)  ชาว
อเมริกัน ได้เป็นผูบุ้กเบิกน าภาพยนตร์เร่ืองแรกของโลกท่ีผลิตโดย โอกุส และ หลุยส์ ลูมิแอร์ 
(Aygust and Louis Lumiere) เข้ามาฉายในประเทศไทยเป็นคร้ังแรก เม่ือวนัท่ี 10-12 มิถุนายน 
2440  ณ โรงละครหม่อมเจา้อลงัการ ก่อนการฉายภาพยนตร์มีแตรวงประกอบ สลบักบัการแสดง
มายากลโดยผูเ้ช่ียวชาญ นามวา่ “มอริส” ซ่ึงเป็นนกัมายากลท่ีมีช่ือเสียงมากในแถบประเทศตะวนัตก
ขณะนั้น   

 ภาพยนตร์เร่ือง “ชา้ง” ของบริษทัพาราเมาทแ์ห่งฮอลลีวูด้ ก ากบัโดย นายมีเรีย ซี คูเปอร์ 
(Merian C Cooper)แมจ้ะเป็นภาพยนตร์ท่ีผลิตโดยชาวต่างชาติ แต่มาถ่ายท าท่ีประเทศไทยมีคน
ไทยเป็นนักแสดงน า เป็นอีกเร่ืองหน่ึงท่ีจัดให้มีกิจกรรมก่อนการฉายและระหว่างการฉาย
ภาพยนตร์เร่ืองน้ี กล่าวคือ ท่ีหน้าโรงภาพยนตร์พัฒนากร ได้มีการโฆษณาชักจูงให้คนไปดู
ภาพยนตร์เร่ืองน้ีดว้ยวิธีการท่ีแปลกใหม่ คือ มีการน าช้าง ๆ มาแห่ป่าวประกาศให้มหาชนทราบ 
ซ่ึงเป็นความคิดเห็นของนายเซียวซองอ๊วน ผูจ้ดัการของบริษทัภาพยนตร์พฒันากร ผูน้ าภาพยนตร์
เร่ืองน้ีเขา้ฉายในโรงภาพยนตร์ของตนเอง    
 ส าหรับกิจกรรมหนา้โรงภาพยนตร์ ฝ่ายผูส้ร้างภาพยนตร์หรือบริษทัค่ายภาพยนตร์ใชว้ิธีการ
โฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยหลากหลาย ดว้ยวตัถุประสงคด์งัน้ี  

1.1  กระตุน้ความสนใจ เร่ิมตั้งแต่ช่วงเวลาแรก ๆ ของประเทศไทยท่ีภาพยนตร์เขา้ก่อน 
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การฉาย จะมีแตรวงบรรเลงท่ีหนา้โรงภาพยนตร์เสมือนเป็นการโหมโรงเรียกความสนใจจากผูค้นให้
มาซ้ือบตัรชมภาพยนตร์ คลา้ยกับการแสดงของส่ือพื้นบา้นดั้งเดิม เช่น ลิเก ละคร ท่ีมีเสียงมโหรีป่ี
พาทยบ์รรเลงเรียกคนทั้งใกลแ้ละไกลให้เตรียมตวัหอบลูกจูงหลานมาดู 

1.2  สร้างความประทบัใจ การท่ีผูช้มไปชมภาพยนตร์แต่ละเร่ืองนั้น นอกจากจะดว้ย 
เหตุผลของความตอ้งการชมตวัภาพยนตร์แลว้  บางคร้ังอาจไดรั้บแรงจูงใจจากผูส้ร้างภาพยนตร์หรือ
บริษทัค่ายภาพยนตร์จดักิจกรรมหน้าโรงภาพยนตร์ เช่น ให้ดารามาร้องเพลงก่อนฉายภาพยนตร์ มี
การฟ้อนบนเวที  มีวงดนตรีมาบรรเลงและการจดัประกวดร้องเพลงขึ้น เป็นตน้ซ่ีงลว้นแต่สร้างความ
ประทบัใจใหแ้ก่ผูช้มจนตอ้งไปอุดหนุนเขา้แถวซ้ือบตัรชมภาพยนตร์กนัอยา่งเนืองแน่น  

 2.ป้ายโฆษณายักษ์        
 มีการจดัท าป้ายโฆษณาท่ีเรียกว่า “คดัเอาท์” เขียนภาพระบายสีดว้ยมือขนาดมหึมาหรือ
ขนาดยกัษ ์ติดตั้งอยู่ท่ีโรงภาพยนตร์ท่ีจะเขา้โปรแกรมฉายและยงัติดตั้งตามริมถนน  ส่ีแยกหรือวง
เวียนหลายจุดในกรุงเทพฯ และมกัจะติดตั้งประชนักบัภาพยนตร์เร่ืองอ่ืน ๆ ทั้งภาพยนตร์ไทยและ
ภาพยนตร์ต่างประเทศ โดยเฉพาะส าหรับภาพยนตร์ไทย  ซ่ึงแต่ละเดือนจะมีโปรแกรมภาพยนตร์
ไทยเขา้ฉายอย่างน้อย ถึง 4 –5 เร่ือง  ของแต่ละบริษทัผูผ้ลิตภาพยนตร์ไทย จึงท าให้มีการแข่งขนักนั
อยา่งเขม้ขน้    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
         ภาพท่ี 7.4 : แสดงป้ายขนาดใหญ่ติดหนา้โรงภาพยนตร์ 

          ท่ีมา : http://www.9anant.com  

http://www.9anant.com/
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ป้ายโฆษณาภาพยนตร์เป็นอีกส่ิงหน่ึงท่ีมีบทบาทอย่างยิ่งในช่วงเวลานั้ น โดยปกติโรง

ภาพยนตร์ทุกแห่งจะมีช่างเขียนป้ายประจ าโรง ท าหนา้ท่ีเขียนป้ายโฆษณาโรงภาพยนตร์  ซ่ึงนอกจาก
จะเขียนขอ้ความแลว้ หากเป็นรายการฉายภาพยนตร์ท่ีเด่นดงั ทางโรงภาพยนตร์ส่วนใหญ่จะให้เขียน
ป้ายเป็นรูปดารานักแสดงน าหรือฉากเด่นจากภาพยนตร์เร่ืองนั้นด้วย เพื่อไวใ้ช้ประดับหน้าโรง
ภาพยนตร์หรือรอบ ๆ โรงภาพยนตร์ รวมถึงประดบัท่ีรถแห่ประจ าโรงภาพยนตร์ดว้ย ส าหรับใน
กรุงเทพฯ มีการจดัท าป้ายโฆษณาภาพยนตร์ขนาดใหญ่มาก โดยเฉพาะป้ายโฆษณาภาพยนตร์ไทย   
ซ่ึงนอกจากจะท าไวติ้ดตั้งท่ีโรงภาพยนตร์ท่ีจะฉายเร่ืองนั้นแลว้  ยงัมีการจดัท าป้ายยกัษใ์หญ่มหึมาไป
ติดลาวงหน้านับเดือนตามริมถนนในย่านสาธารณชนท่ีเต็มไปด้วยผูค้น เช่น บริเวณส่ีแยกหรือวง
เวียน ซ่ึงมีอยู่มาก ซ่ึงแต่ละจุดจะมีป้ายมาประชนักนัหลายเร่ือง เกิดการแข่งขนัภาพท่ีสะดุดตา ป้าย
เหล่าน้ีจดัท าโดยช่างเขียนผูมี้ฝีมือท่ีช านาญและวาดไดอ้ย่างสวยงาม เป็นท่ีสะดุดตาและต่ืนตาต่ืนใจ
ให้กบันกัท่องเท่ียวท่ีเป็นชาว ต่างชาติ  และมีการทุ่มงบประมาณค่าโฆษณาป้ายยกัษก์นัสูงมาก ทั้ง ๆ 
ท่ีงบประมาณในการผลิตภาพยนตร์เร่ืองนั้นทุนต ่า บางเร่ืองผูส้ร้างหรือบริษทัค่ายภาพยนตร์จ่ายเงิน
ค่าโฆษณา  โดยเฉพาะค่าท าป้ายยกัษสู์งกวา่ค่าลงทุนสร้างภาพยนตร์เร่ืองนั้นเสียอีก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
                         ภาพท่ี 7.5 :  แสดงป้ายภาพยนตร์ไทยขนาดใหญ่ติดริมถนน 
                                         ท่ีมา : http://www.manager.co.th 
        

http://www.manager.co.th/
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           3.  ใบปิด         
 ภาพยนตร์ไทยทุกเร่ืองจะตอ้งมี “ใบปิด” หรือ “โปสเตอร์” ถือเป็นส่ือโฆษณาอีกประเภท
หน่ึงท่ีมีความส าคญัและจ าเป็นอย่างยิ่ง แต่ทว่าเป็นท่ีน่าเสียดายใบปิดภาพยนตร์ไทยในช่วงยุค
ก่อนสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ไดเ้กิดสูญหายไปหมดส้ินคงเห็นไดแ้ต่ภาพถ่ายท่ีทิ้งใหเ้ห็นเป็นหลกัฐาน 
เช่น ในฉากของภาพยนตร์ไทยบางเร่ืองในยุคนั้น  มีใบปิดภาพยนตร์ไทยประดบัอยู่ตามก าแพงร้ัว
และบนฝาผนงัหอ้ง เป็นตน้        

 นับตั้ งแต่ภาพยนตร์ไทยเร่ืองแรกของประเทศไทย “นางสาวสุวรรณ” ถือก าเนิดขึ้ น
พุทธศกัราช 2466 ใบปิดภาพยนตร์เร่ืองน้ีก็ถือก าเนิดขึ้นดว้ยเช่นกนั  พร้อมกบัภาพยนตร์อีกหลาย 
ๆ เร่ืองต่อมาพุทธศกัราช 2489 -2500  ช่วงหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ใบปิดภาพยนตร์ของไทยใน
ยคุนั้นส่วนใหญ่เป็นงานพิมพจ์ากตน้ฉบบัท่ีท าจากรูปถ่ายตดัปะและเขียนดว้ยตวัอกัษรศิลป์  โดย
ใชแ้ม่พิมพก์ดับลอ็ก พิมพสี์เดียวหรือ 2 สีเป็นหลกั นอกจากน้ียงัมีบางช้ินท่ีพิมพผ์สม 4  สี 
 หลงัพุทธศกัราช 2500 เป็นตน้มา  จึงมีการท าใบปิดภาพยนตร์มีการพฒันาขึ้นเป็นงาน
ภาพเขียนระบายสีแบบเสมือนจริง พิมพแ์ยกสีโดยระบบอ๊อฟเซ็ต  ซ่ึงท าใหมี้คุณภาพใกลเ้คียงภาพ
จริงมากและดว้ยช่วงเวลานั้น ภาพยนตร์ไทยมีการสร้างออกมาฉายปีละประมาณ 70 – 80  เร่ืองนั้น  
หลากหลายประเภท อาทิ แนวรัก , แนวตลก , แนวบู๊หรือต่อสู้   แนวผีและสยองขวญั , แนว
วรรณคดีและนิทาน เป็นตน้แต่ทั้งน้ีหากมองในภาพรวมของภาพยนตร์ไทยอาจกล่าวไดว้่า ส่วน
ใหญ่ทุกเร่ืองจะมีการผสมผสานครบทุกรสชาติ ดงันั้น ใบปิดภาพยนตร์ไทยจึงเสมือนเป็นภาพ
สะทอ้นของภาพยนตร์ไทย   ซ่ึงใบปิดส่วนใหญ่ทุกใบจะมีการแสดงรายละเอียดของเหตุการณ์
หลากหลายท่ีเกิดขึ้นในภาพยนตร์ผสมกัน ภาพยนตร์ไทยจึงมีรสชาติท่ีกลมกล่อมดูสนุกสนาน
ทั้งน้ีทางโรงภาพยนตร์จะใชใ้บปิดประกาศเอาไวใ้นตูก้ระจกตามหนา้โรง  หรืออาจจะใชปิ้ดแสดง
ไวต้ามป้ายหรือกระดานประกาศริมทาง ตามร้ัวผนงัก าแพงและตามร้านกาแฟและ 

ร้านขา้วแกงยา่นชุมชน      
 นบัตั้งแต่พุทธศกัราช 2513  เป็นตน้มา การออกแบบใบปิดภาพยนตร์ยงัคงนิยมการ
วาดภาพระบายสีอยา่งฉูดฉาดสวยงาม ดว้ยสีโปสเตอร์ผสมกบัสีอาคลิลิค พร้อมกบับรรจุเร่ืองราว
รายละเอียดของเหตุการณ์ในภาพยนตร์จ านวนมากลงในภาพ คลา้ยกบักบัการวาดภาพเขียนลง
บนผนังโบสถข์องไทย  ในยุคน้ีผูท่ี้ท าหนา้ท่ีเป็นช่างเขียนใบปิดภาพยนตร์ไดรั้บความนิยมอย่าง
มาก จนในท่ีสุดช่างเขียนใบปิดภาพยนตร์กลายเป็นอีกอาชีพท่ีเกิดขึ้นในสังคมไทย และหลายคน
ท่ีประกอบอาชีพน้ีเร่ิมมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกัในสังคมแต่ก็มีภาพยนตร์บางเร่ืองลงทุนจา้งจิตร
กรท่ีมีช่ือเป็นผูว้าดแบบใบปิดให ้   
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ภาพท่ี 7.6 :  แสดงใบปิดภาพยนตร์ไทย 
    ท่ีมา : http://www.thaifilm.com 

 
1. หนังแผ่น         
มีช่ือเรียกอีกอยา่งหน่ึงวา่ “โชวก์าร์ด” หรือ “ลอ็บบ้ีการ์ด” ของภาพยนตร์  แต่คนไทย 

เรียกกนัติดปากวา่ “หนงัแผ่น” เป็นอีกส่ือหน่ึงท่ีมีความส าคญัอย่างมากต่อการดึงดูดผูค้นในเขา้มา
ชมภาพยนตร์เร่ืองนั้นเม่ือมีโปรแกรมเขา้ฉายในโรงภาพยนตร์ดงักล่าว ซ่ึงโรงภาพยนตร์เกือบทุก
แห่งจะตอ้งมีการจดัสรรพื้นท่ีส าหรับติดใบปิดและติดรูปโชว ์หรือโชวก์าร์ด ส่วนใหญ่จะท าเป็นตู้
กระจกส าเร็จส าหรับติดตั้งแผ่น หรืออาจจะจดัท าเป็นตูห้รือแท่นฐานส าหรับติดหนงัแผ่นเร่ืองนั้น
เป็นพิเศษ ให้ผูช้มเด่นสะดุดตาระหว่างเดินมาซ้ือบัตรชมภาพยนตร์ และสร้างความพิเศษแก่
ภาพยนตร์ของตนทั้งน้ีภาพยนตร์บางเร่ืองทางโรงภาพยนตร์หรือเจ้าของภาพยนตร์ อาจมีการ
ตกแต่งเพิ่มเติมอยา่งสวยงามอลงัการ เช่น ท าเป็นหุ่นสามมิติมีกลไกเคล่ือนไหวได ้   
 ในระยะแรก ๆ หนงัแผ่นจะเป็นการใชรู้ปถ่ายขาวด าขนาด 12 น้ิว เป็นพื้นแลว้ระบายสีรูป
ถ่ายดว้ยมือให้สวยงามอย่างธรรมชาติ พร้อมกบัมีการผนึกใส่ซองพลาสติกเพื่อความสวยงามและ
คงทน  หนังแผ่น 1 เร่ืองจะใช้รูปถ่ายประมาณ 10 – 12  รูปต่อภาพยนตร์ 1 เร่ือง พร้อมกบัมีการ
เขียนช่ือเร่ืองภาพยนตร์ ทีมงานและนกัแสดงไวต้ามสมควร ต่อมาหลงัจากปีพุทธศกัราช 2515 การ
จดัพิมพห์นงัแผน่มีการเปล่ียนแปลงเป็นงานพิมพส่ี์สีแทนรูปถ่ายท่ีตอ้งระบายสีดว้ยมือ 
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ภาพท่ี 7.7 : แสดงหนงัแผน่หรือท่ีเรียกอีกอยา่งหน่ึงวา่ “โชวก์าร์ด” 
ท่ีมา : http://osaoldbook2.tarad.com 

 
5. แจ้งความ         

                 ส าหรับการลงแจ้งความในหน้าหนังสือพิมพ์รายวนัและนิตยสารต่าง ๆ  ถือเป็นส่ือ
โฆษณาภาพยนตร์ท่ีมีความจ าเป็นอีกอย่างหน่ึง ซ่ึงเป็นการใชพ้ื้นท่ีของหนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร
เพื่อแจง้ความหรือประกาศให้ผูอ่้านหนงัสือทราบถึงภาพยนตร์เร่ืองนั้น หรือความเคล่ือนไหวของ
บริษทัผูผ้ลิตภาพยนตร์  ช่วงเวลาการน าภาพยนตร์ของสองพี่น้องลูมิแอร์มาฉายคร้ังแรกใน
ประเทศไทยไดว้า่ในหนา้โฆษณาภาษาไทยไดล้งขอ้ความวา่      
            ขอแจ้งความให้ท่านท้ังหลายทราบท่ัวกันว่า การละเล่นซ่ึงเรียกว่า ซีเนมาโตแกรฟ คือรูปท่ี
สามารถกระดิกแลท าท่ท่าต่าง ๆ ได้ โดยค าขอขอราษฎรจะเล่น 3 คืน ติด ๆ กัน คือ วันพฤหัสบดี 
วันศุกร์ และวันเสาร์  ตรงกับวันท่ี 10,11,12 เดือนมิถนุายน ท่ีโรงละครหม่อมเจ้าอลังการ  จะมีแตร
วงเป่าด้วย ปรอแฟสเซอร์ หมอรีศ ผู้ช านาญในการเล่นนีใ้นทวีปตะวันตก  ประตูโรงจะเปิดเวลา 2
ทุ่ม ตรงกับ 8 โมงฝร่ัง ราคาห้องหน่ึงท่ีมีเก้าอีห้ลายตัวบอกซ์ ราคา 10 บาท ช้ันท่ีหน่ึงราคา 3 บาท  
ช้ันท่ีสองราคา 2 บาท ช้ันท่ีสามราคา 1 บาท  ช้ันท่ีส่ีคือท่ีนั่งวงเวียน 2 สลึง  เดก็ท่ีต า่กว่า 10 ขวบ 
จะเรียกเอาราคาแค่คร่ึงเดียว           
  ภาพยนตร์อีกเร่ืองหน่ึง คือ  “หลงทาง” ถือเป็นภาพยนตร์ไทยอีกเร่ืองท่ีส ร้าง
ประวติัศาสตร์ใหว้งการภาพยนตร์ไทยอีกคร้ังกบัการเป็นภาพยนตร์ไทยเร่ืองแรกท่ีพูดได ้ผลิตโดย
สองพี่น้องตระกูลวสุวตั ซ่ึงทางหนังสือพิมพ์ศรีกรุงไดล้งความเห็นจากกระแสการตอบรับของ
ผูช้มในการฉายคืนแรกของภาพยนตร์เร่ืองน้ีว่าประสบผลผลส าเร็จอย่างงดงาม มีผูค้นเบียดเสียด
เยียดยดัเขา้ชมเต็มทั้ง 2 รอบ ไม่มีแมแ้ต่จะยืนดู หลายรายเข้าชมไม่ได้ตอ้งกลบัไป  สุภาพบุรุษ
สุภาพสตรีทุกชนชั้นทั้งไทยและต่างประเทศไทยท่ีไดรั้บชมต่างไดรั้บความพอใจและรู้สึกร่าเริงทัว่
หนา้  สังเกตไดจ้ากมีเสียงปรบมือดงักระทบอยูบ่่อย ๆ ระหวา่งการฉายภาพยนตร์ไทยทุกมว้น บาง
คนถึงกบัขอเขา้ดูความวิเศษพิสดารของเคร่ืองฉายภาพยนตร์ท่ีหอ้งฉาย  

 อย่างไรก็ตาม แมภ้าพยนตร์เร่ืองน้ีจะมีเสียงช่ืนชมอย่างมากในฐานะท่ีเป็นภาพยนตร์
ไทยเร่ืองแรกท่ีพูดได้ แต่ในทางขณะเดียวมีผูช้มบางกลุ่มกลบัไม่พอใจหนังเร่ืองน้ี เน่ืองจากมี
หลายฉากท่ีตวัละครชายหญิงแสดงบทจูบและแตะเน้ือตอ้งตวักนั พร้อมกบัฉากด่ืมสุรา ซ่ึงในยุค
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นั้นประเทศไทยยงัไม่ท่ีเป็นท่ียอมรับแต่ก็สามารถสร้างกระแสให้กบัคนในสังคม โดยเฉพาะข่าว
เสีย ๆ หาย หรือ ข่าวค่อนขา้งไปในเชิงลบ กลบัสร้างกระแสให้กับภาพยนตร์เร่ืองนั้น ๆ  ได้เป็น
อยา่งยิง่ เหมือนกบัภาพยนตร์เร่ืองน้ี        

กา้วสู่พุทธศกัราช 2506 – 2510  การลงแจง้ความในหนา้หนงัสือพิมพร์ายวนั เกิดการ
ประชันแข่งขันกันราวกับการประชันป้ายคัดเอาท์ยกัษ์กลางเมือง  โดยเฉพาะ “ไทยรัฐ” และ 
“เดลินิวส์”หนังสือพิมพ์รายวนัยกัษ์ใหญ่ระดับชาติ หรือ บริษทัผูผ้ลิตภาพยนตร์รายต่าง ๆ ท่ีมี
ก าลงัทุนทรัพยต่์างแข่งขนักนัทุ่มเงินซ้ือเน้ือท่ีเต็มหน้าหนังสือพิมพ์รายวนัเพื่อประโคมโฆษณา
ภาพยนตร์ของตน  น ามาสู่สถานการณ์ “สงครามโฆษณา”  ซ่ึงผูท่ี้ได้รับประโยชน์กลับไม่ใช่
บริษทัผูผ้ลิตภาพยนตร์ แต่เป็นเจา้ของหนงัสือพิมพ ์ ในท่ีสุดตอ้งมีการเจรจาขอสงบศึกท าสัญญา
เลิกแข่งขนักนั 

 
 
 
 
 

  
 

 
ภาพท่ี 7.8 : แสดงการแจง้ความฉายภาพยนตร์ลงในหนงัสือพิมพ ์

ท่ีมา : จ าเริญลกัษณ์ ธนะวงันอ้ย 2544:9 

 6.วารสารภาพยนตร์  
 ช่วงระหว่างท่ีภาพยนตร์นางสาวสุวรรณเขา้ฉาย เม่ือพุทธศกัราช 25466 ซ่ึงเป็นภาพยนตร์
ไทยเร่ืองแรกของประเทศไทย ไดมี้การเรียบเรียงเร่ืองของภาพยนตร์เร่ืองน้ี จดัพิมพเ์ป็นหนังสือ 
โดยนาย ต.เง็กชวนเป็นผูด้  าเนินการพิมพ์ดว้ยกระดาษอย่างดี สีสวย มีรูปหน้าปก และรูปแทรก
หลายรูป  จ าหน่ายราคาเล่มละ 25 สตางค ์     
 ขณะเดียวกนัหากกล่าวถึงธุรกิจทางดา้นวารสารภาพยนตร์ในช่วงเวลาเดียวกนัน้ี คงไม่มี
ใครรู้จกัสยามภาพยนตร์บริษทั จ ากดั  ผูด้  าเนินกิจการโรงภาพยนตร์และการคา้ภาพยนตร์ยกัษ์
ใหญ่ของประเทศในช่วงเวลานั้น ไดมี้การตีพิมพว์ารสารออกจ าหน่ายช่ือ “ภาพยนตร์สยาม” เป็น
วารสารรายสามวนั  ออกตามการเปล่ียนโปรแกรมใหม่ของโรงภาพยนตร์  ถือเป็นวารสาร
ภาพยนตร์ฉบบัแรกของประเทศไทย หลงัจากนั้นจึงหยุดไป ต่อมาได้มีบริษทักิจการคู่แข่งของ
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สยามภาพยนตร์ คือ บริษทัสยามนิรามยัภาพยนตร์  ออกวารสาร “นิรามยัภาพยนตร์” มาแข่งขนั
บา้ง แต่จดัพิมพไ์ดไ้ม่ก่ีฉบบัก็เลิกไปก่อน        
 หลงัพุทธศกัราช 2475  ประเทศไทยอยู่ในช่วงของเปล่ียนแปลงการปกครอง  บริษทัสห  
ศีนิมา จ ากัด ไดเ้ขา้มาท าธุรกิจการคา้และจดัฉายภาพยนตร์ของประเทศจนสามารถครองตลาด
การค้าภาพยนตร์อันดับต้นๆของประเทศ ได้ตีพิมพ์วารสาร “ภาพยนตร์สาร” ออกเผยแพร่
ระยะเวลาหน่ึง ต่อมาจึงเปล่ียนเป็นออกวารสาร “ประมวญภาพยนตร์”  จดัเป็นส่ือสัมพนัธ์ระหวา่ง
บริษัทภาพยนตร์กับแฟนภาพยนตร์เป็นอย่างดี ช่วงหลังสงครามโลกคร้ังท่ี 2  ได้มีการผลิต
นิตยสารเก่ียวกับภาพยนตร์หลายฉบับและมีความหลากหลายมากกว่าเดิม  ส่วนใหญ่น าเสนอ
เร่ืองราวเก่ียวกบัความเคล่ือนไหวของวงการภาพยนตร์และดาราภาพยนตร์เป็นส าคญั อาทิ ตุ๊กตา
ทอง ดาราไทย สตาร์พิค ภาพดารา โลกดารา ดาราภาพยนตร์ จกัรวาลดาว แดนดารา ฯลฯ   

หลงัจากนั้นช่วงระหวา่งปีพุทธศกัราช 2512 – 2517   บริษทัผูด้  าเนินกิจการโรงภาพยนตร์
ชั้นหน่ึงในย่านสยามสแควร์ ประกอบดว้ย สยาม ลิโด สกาลาคือ บริษทัสยามมหรสพ  ไดจ้ดัท า
วารสารเล่มบาง ๆ รายเดือนแจกส าหรับผูช้มภาพยนตร์ เป็นส่ือสัมพนัธ์ระหวา่งบริษทักบัลูกคา้ชม
ภาพยนตร์         
 ปัจจุบันประเทศไทยมีโรงภาพยนตร์อันทันสมัยหลายค่ายหลายเครือ  ประกอบกับ
ความกา้วหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ท าให้ทางเจา้ของโรงภาพยนตร์ต่าง ๆ 
เปล่ียนมาจดัท าวารสารในรูปแบบส่ืออิเล็คทรอนิคส์ คือ โฮมเพจของตนในอินเตอร์เน็ต เพื่อเป็น
ส่ือสัมพนัธ์กบัลูกคา้ในสถานการณ์โลกท่ีแปรเปล่ียนไป 
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   ภาพท่ี 7.9 :  แสดงวารสารทางภาพยนตร์ 
    ท่ีมา : http://osaoldbook2.tarad.com 

 
 

 7. สมุดภาพยนตร์ไทย                      

                สมุดภาพยนตร์ไทยในท่ีน้ีคือ  เป็นหนงัสือประกอบภาพยนตร์หรือบางทีก็เรียกวา่ “สูจิบตัร
ภาพยนตร์”  เป็นหนังสือเยบ็เล่มอย่างนิตยสาร ปกพิมพสี์สวยงาม ภายในเล่มมีเร่ืองราวเบ้ืองหน้า
เบ้ืองหลงัการถ่ายท า รูปจากภาพยนตร์ เน้ือและโน๊ตเพลงในภาพยนตร์  บทสัมภาษณ์ผูส้ร้างและ   

ผูแ้สดง ค านิยม และท่ีขาดไม่ไดค้ือ การเล่าเร่ืองสังเขปของภาพยนตร์เร่ืองนั้น  จดัเป็นส่ือสิงพิมพ์
อย่างหน่ึงท่ีเจ้าของหรือผูส้ร้างภาพยนตร์ มีวตัถุประสงค์ผลิตขึ้ นเพื่อเป็นเคร่ืองมือส่งเสริม
ภาพยนตร์ของตนเอง 

          8. ของที่ระลกึและของสะสม       

            ส าหรับบรรดาผูท่ี้ช่ืนชอบภาพยนตร์กลุ่มหน่ึงส่วนใหญ่เลือกเก็บสะสมส่ิงของท่ีระลึกจาก
ภาพยนตร์  ซ่ึงอาจเป็นผลิตภัณฑ์ท่ี เจ้าของภาพยนตร์หรือผู ้สร้างภาพยนตร์เร่ืองนั้ นผลิต
ออกจ าหน่ายหรือแจกแลกเปล่ียนตามโปรโมชั่นท่ีได้ตั้งไว ้หรือเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีบรรดาผูช่ื้นชอบ
ภาพยนตร์เลือกหาสะสมเองตามความสนใจ ช่วงพุทธศักราช 2466  มีการฉายภาพยนตร์นางสาว
สุวรรณ ซ่ึงเป็นภาพยนตร์ไทยเร่ืองแรกของประเทศไทย มีการผลิตสินคา้ของระลึกและของสะสม
เป็นส่ือเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในช่วงเวลาขณะนั้น คือ น ้ าหอมออกมาชนิดหน่ึง 
เรียกช่ือสินคา้ชนิดน้ีว่า “น ้ าหอมนางสาวสุวรรณ”  ซ่ึงมีการออกแบบฉลากขวดน ้ าหอมเป็นรูป
ผูห้ญิงใส่เส้ือคอกลมควา้นแขวนยาวคลุมไหล่ สวมสร้อยประค าเส้นยาว ก าลงัยิ้มเห็นฟัน ออก
วางขายท่ีร้าน ต. เง็กชวน ท่ีบางล าภู จนถึงรัชสมยัรัชกาลท่ี 7 สินคา้น ้าหอมยีห่อ้น้ีไดห้ายจากตลาด
ไปในท่ีสุด  ถึงแมว้่าจะมีการวางขายไดไ้ม่นาน แต่ทว่าสินคา้ชนิดน้ีสามารถสะทอ้นให้เห็นถึง 
เทคนิคและวิธีการรูปแบบใหม่ท่ีนอกจากจะอาศยัหนงัสือพิมพแ์ลว้ การน าสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวั
ละคร หรือภาพลกัษณ์ของภาพยนตร์มาท าเป็นของท่ีระลึกให้ผูค้นไดรู้้จกัมากขึ้น หรือท่ีเราเรียก
กนัติดปากวา่ในยคุน้ีวา่ “ของพรีเม่ียม” (Premium) 
            หลงัจากนั้นพุทธศกัราช 2470-2480 กรุงเทพฯ มีโรงภาพยนตร์ประมาณสิบกว่าโรง ตอ้ง
คอยแข่งขนักนัให้ประชาชนไดเ้ขา้ชมโรงภาพยนตร์ของตนเอง อาทิ  ช่วงใกลเ้ทศกาลปีใหม่ท า
ปฏิทินแจกบา้ง หรือบริษทัผูส้ร้างภาพยนตร์ผลิตแกว้น ้ าน าตราบริษทัพิมพล์งถว้ยกาแฟหรือจาน
ชามพิมพ ์ จดัท าโปสการ์ดรูปดาราบา้ง เพื่อเป็นของท่ีระลึกและสมนาคุณแก่ลูกคา้ของตนเป็นตน้
  โดยเฉพาะพุทธศักราช 2470 ถือเป็นช่วงกิจการสร้างภาพยนตร์ไทยถือก าเนิดขึ้ น  
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ประกอบกบัเป็นยุคท่ีบริษทัผลิตบุหร่ีก าลงันิยมแจก“รูปยาซิกาแร็ต” ซ่ึงมีลกัษณะรูปพิมพเ์ล็กๆ 
จัดพิมพ์จ านวนหลายร้อยชุด หน่ึงในนั้ น มีชุดดาราภาพยนตร์ไทยจากเร่ือง “ใครดีใครได้” 
นอกจากน้ีเจา้ของภาพยนตร์ ส่วนใหญ่จะพิมพสู์จิบตัรเล็ก ๆ คลา้ยสมุดพกประจ าหนงันั้นแจกแก่
ผูซ้ื้อตัว๋ชมภาพยนตร์ดว้ยในรูปแบบของบตัรปฏิทิน บตัรตารางสอนส าหรับนักเรียน   หรือมีการ
จดัท าของเล่นจ าพวกตุ๊กตาหรือหุ่นจ าลอง เพื่อจ าหน่ายหรือแลกแจกแถมกบัภาพยนตร์บางเร่ือง   
ในขณะท่ีบรรดาผูท่ี้ช่ืนชอบภาพยนตร์กลุ่มหน่ึงท่ีหลงใหล คอยติดตามชมผลงานภาพยนตร์ของ
ดารานักแสดงนั้ นและจะขอรูปและลายเซ็นโดยใช้วิธีการเขียนจดหมาย  หรือบริษัทสร้าง
ภาพยนตร์อาจจดักิจกรรมท่ีดารานั้นสังกดัแจกรูปดาราและลายเซ็นแก่แฟน ๆ ท่ีติดต่อขอ  ถือเป็น
โอกาสพิเศษส าหรับร้านถ่ายรูปบางร้านท่ีจะจดัพิมพรู์ปถ่ายแบบต่าง ๆ ของดารายอดนิยมทั้งหลาย
ออกจ าหน่ายดว้ย หารายไดพ้ิเศษนอกจากการถ่ายรูปใหก้บัผูค้นตามปกติ  ส าหรับผลิตภณัฑ์ของท่ี
ระลึกและของสะสมขายให้กบัเด็ก ๆ นั้น จะจดัพิมพ์เป็นไพ่รูปดาราภาพยนตร์หรือรูปจากฉาก
ภาพยนตร์ท่ีก าลงัไดรั้บความนิยมขณะนั้น บางรายก็ผลิตเป็นของเล่นแบบเส่ียงโชคหรือการพนนั 
 สินค้าอีกอย่างหน่ึงในธุรกิจภาพยนตร์ท่ีบรรดาผูท่ี้ช่ืนชอบภาพยนตร์นิยมซ้ือหาและ
สะสม คือ แผ่นเสียงหรือเทปเสียงเพลงจากภาพยนตร์ ซ่ึงปัจจุบนัแผ่นเสียง เทปเสียงเพลง ไม่มี
การวางจ าหน่ายแลว้ แต่เปล่ียนเป็นแผ่นซีดี ดีวีดี แทนและปัจจุบนัยงัมีการผลิตเป็นดีวีดีบ็อกเซ็ท 
ออกจ าหน่ายหลากหลายมากมายส าหรับนกัสะสม 

 9. วิทยุโทรทัศน์  
 วิทยุโทรทศัน์ถือก าเนิดขึ้นคร้ังแรกในประเทศไทย พุทธศกัราช 2498 รัฐบาลไทยภายใต้
ผูน้ า จอมพล ป.พิบูลยส์งคราม นายกรัฐมนตรีในขณะนั้น ไดใ้ห้ความสนใจส่ือใหม่ของโลก และ
สามารถจดัตั้งสถานีโทรทศัน์แห่งแรกของประเทศไทยและภูมิภาคไดส้ าเร็จ มีช่ือว่า “สถานีวิทยุ
โทรทศัน์ ช่อง 4 บางขุนพรหม หลงัจากนั้นเป็นตน้มาบรรดาผูส้ร้างภาพยนตร์ไทย หรือ บริษทั
ค่ายภาพยนตร์ต่างก็ใช้ส่ือวิทยุโทรทศัน์เพื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ในสังกดัของ
ตนเองใหก้บัผูช้มทางบา้นโดยตรง  
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                    ภาพท่ี 7.10 :  แสดงการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ทางวิทยุโทรทศัน์ 
                                                               ท่ีมา : http://pantip.com 

 
10.โทรศัพท์         

             โทรศัพท์ เข้ามามีบทบาทส าคัญกับภาพยนตร์ไทย โดยถูกใช้ เป็นโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยทางอ้อมควบคู่กับส่ือวิทยุกระจายเสียง   กล่าวคือ รายการทาง

วิทยุกระจายเสียงจะร่วมมือกับค่ายภาพยนตร์ หรือบริษัททผู ้สร้างภาพยนตร์มอบบัตรชม

ภาพยนตร์เร่ืองนั้นฟรีใหก้บัแฟนรายการ โดยตอ้งโทรศพัทม์าท่ีรายการในช่วงเวลาท่ีก าหนด ทั้งน้ี

ทางเจา้ของรายการจะยินยอมให้ค่ายภาพยนตร์ หรือบริษทัทผูส้ร้างภาพยนตร์ น าสปอร์ตโฆษณา

ภาพยนตร์เร่ืองนั้นออกอากาศโดยไม่เสียค่าโฆษณษเพื่อแลกกับบตัรชมภาพยนตร์ท่ีแจกให้กับ

แฟนรายการ เสมือนเป็นการรักษาแฟนรายการไปในตวัทั้งน้ีกิจกรรมดงักล่าวพฒันามาจากการท่ี

ผูฟั้งโทรมาขอเพลงจากผูจ้ดัรายการวิทย ุ         

 อยา่งไรก็ตามในช่วงเวลานั้นโทรศพัทใ์นประเทศไทยยงัเป็นโทรศพัทบ์า้นท่ีติดตั้งใช้

ในอาคารเท่านั้น และต่อมาเร่ิมมีการพฒันาจากโทรศพัทบ์า้น มาเป็นโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี หรือท่ีเรียก

กันว่า “มือถือ” มีลูกเล่นและเทคนิคมากกว่าโทรศัพท์บ้าน  ดังนั้ นรูปแบบการแจกบัตรชม

ภาพยนตร์ก็เปล่ียนแปลงไปจากเดิมท่ีตอ้งโทรศพัท์เขา้ไปทางรายการวิทยุ เปล่ียนเป็นให้ผูฟั้งส่ง

ขอ้ความ (SMS) ตามเง่ือนไขท่ีทางรายการก าหนดผา่นทางมือถือผูฟั้งโดยตรง 

 
 
 
 
 
 

http://pantip.com/
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ภาพท่ี 7.11  แสดงการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ผา่นทางโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี 
ท่ีมา : http://www.majorcineplex.com 

          

11. ส่ือออนไลน์  

                ส่ือออนไลน์ จดัเป็นส่ือท่ีทนัสมยัและเขา้มามีบทบาทอย่างมากในปัจจุบนักบัทุกสาขา
อาชีพซ่ึงมีการใช้กันอย่างแพร่หลายภายใต้การพัฒนาตลอดเวลาของเทคโนโลยีทางด้าน
คอมพิวเตอร์ผ่านระบบอินเทอร์เน็ตส าหรับประเทศไทยเร่ิมมีการเปิดให้บริการอินเทอร์เน็ตทัว่
ประเทศเป็นคร้ังแรกพุทธศักราช 2538 หลังจากนั้ นเป็นต้นมาประเทศไทย  เร่ิมมีการน าส่ือ
ออนไลน์มาใช้ในการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์   กนัอย่างกวา้งขวางในรูปแบบต่างๆ  รวมถึง
วงการภาพยนตร์ไทย กล่าวคือ ผูส้ร้างภาพยนตร์ หรือ บรรดาบริษทัค่ายภาพยนตร์ รวมถึงเจา้ของ
โรงภาพยนตร์ต่างก็หันมาให้ความส าคญักับส่ือออนไลน์กันมากขึ้น ท าให้รูปแบบกิจกรรมจาก
การใชส่ื้อเดิมเปล่ียนเป็น อาทิ ผูช้ม เจา้ของภาพยนตร์ เจา้ของโรงภพายนตร์ และทีมงานนกัแสดง 
มีการส่ือสารโดยตรง อาจให้นักแสดงมาพิมพ์หรือคุยโตต้อบกันกับแฟนๆ ,มีขอ้มูลทั้งภาพน่ิง 
โปสเตอร์ หรือ ภาพเคล่ือนไหวรายงานเบ้ืองหลงัการถ่ายท า , มีภาพยนตร์ตวัอย่างให้ชมก่อนใน
โรงภาพยนตร์  มีการประกาศข่าวสารกิจกรรมร่วมสนุกกบัทีมงานนกัแสดง และมีการถ่ายทอดสด
กิจกรรม  เป็นตน้ 
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    ภาพท่ี 7.12  แสดงการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ผา่นทางส่ือออนไลน์ 
   ท่ีมา : http://www.9tana.com 

 

 

คุณสมบัติของส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทย   

 จากท่ีกล่าวขา้งตน้จะเห็นไดว้่า ส่ือท่ีใชใ้นการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ทั้ง 2 

ประเภทความหลากหลายของวตัถุประสงค์ในการใช้ท่ีแตกต่างกนั ขึ้นอยู่กบัความเหมาะสมตาม

ช่วงเวลาและสถานการณ์ของประเทศไทยในขณะนั้น บางส่ือก็สูญหายไปแลว้ ในขณะท่ีก็มีบาง

ส่ือยงัคงถูกน ามาใชจ้นถึงปัจจุบนั อย่างไรก็ตาม แมส่ื้อแต่ละประเภทมีคุณสมบติัท่ีต่างกนัท าให้มี

ข้อได้แปรียบและข้อจ ากัดท่ีแตกต่างกันออกไป แต่ไม่ว่าจะเป็นส่ือประเภทใดก็ตามต่างก็มี

คุณสมบติัร่วมกนัคือ         

1.เป็นส่ือท่ีเขา้ถึงคนกลุ่มใหญ่ไดอ้ยา่งกวา้งขวางในเวลาเดียวกนัท่ีเรียกวา่เป็นส่ือมวลชน 

2.เป็นส่ือท่ีสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูช้มในฐานะผูบ้ริโภคเป้าหมายไดด้ว้ยราคาท่ีประหยดั 

เม่ือคิดเฉล่ียต่อหัว เพราะถ้าเปรียบเทียบการเข้าถึงด้วยวิธีอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่วิธีการโฆษณาแล้วจะเสีย

ค่าใชจ่้ายสูงมากกวา่   

 3.เน้ือหาของส่ือบอกไดว้่าส่ือประเภทใดเหมาะส าหรับกลุ่มผูช้มในฐานะผูบ้ริโภคกลุ่มใด 

เพราะฉะนั้นผูโ้ฆษณาจึงสามารถเลือกส่ือให้เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายได้ ดว้ยคุณสมบติัต่าง ๆ 

เหล่าน้ีของส่ือโฆษณาท าให้มีผูนิ้ยมใชส่ื้อโฆษณากนัมากขึ้น  ผูโ้ฆษณาจึงกลายเป็นผูอุ้ปถมัป์ราย

ใหญ่ของระบบส่ือสารมวลชนในทุก ๆ สังคมท่ีเป็นสังคมแบบเศรษฐกิจทุนนิยม   เพราะมีผล

ต่อเน่ืองไปยงักลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นผูช้มกบัการตดัสินใจเดินทางมรรับชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ 

 

สรุป           

   

 ภาพยนตร์ถือว่าเป็นสินคา้ท่ีมีลกัษณะพิเศษชนิดหน่ึงต่างจากสินคา้ทัว่ ๆไป คือ ผูอ้อกทุน
หรือเจา้ของภาพยนตร์ยงัไม่เห็นสินคา้ท่ีเป็นส าเร็จรูป และเม่ือกระบวนการผลิตเสร็จส้ินเรียบร้อย 
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ตอ้งน าออกฉายสู่สาธารณชนตามโรงภาพยนตร์  ซ่ึงมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการจดัจ าหน่าย  นอกจากน้ี
ยงัตอ้งใชเ้งินมากมายในการวางแผนการใชส่ื้อเพื่อโฆษณาประชาสัมพนัธ์  
 ภาพยนตร์เร่ืองหน่ึงจะประสบความส าเร็จทางการคา้หรือไม่นั้น เราอาจจะพิจารณาจาก
จ านวนผูเ้ขา้ชม ซ่ึงมีส่วนท าให้ภาพยนตร์เร่ืองนั้นท ารายไดเ้ป็นท่ีน่าพอใจหรือผิดหวงั ทั้งรายได้
ท่ีมาจากค่าเข้าชม และค่าเช่าหรือการจดัจ าหน่ายภาพยนตร์  อย่างไรก็ตามจ านวนผูช้มท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์เร่ืองนั้น ไม่สามารถเป็นเคร่ืองช้ีวดัให้กบัภาพยนตร์เร่ืองอ่ืน ๆ ทั้งในอดีตและอนาคตได้
เสมอ  เพราะภาพยนตร์เป็นสินคา้ชนิดเดียวท่ีซ้ือขายกนัโดยไม่มีโอกาสเห็นตวัสินคา้จึงมีความไม่
แน่นอนของอุปสงค ์(Demand) กล่าวคือ มีความไม่แน่นอนของความตอ้งการ อตัราการเส่ียงจึงอยู่
ในอตัราท่ีสูงตามไปดว้ย   เน่ืองจากสายพานการผลิตภาพยนตร์จะถูกควบคุมดว้ยกลุ่มบุคคลถึง 4 
ระดบัท่ีเช่ือมโยงกนัอย่างหลีกเล่ียงไม่ได ้ประกอบดว้ย ผูก้  ากบัภาพยนตร์ถูกควบคุมโดยผูส้ร้าง 
(นายทุน) ผูส้ร้างถูกควบคุมโดยสายหนัง (ผูจ้ัดจ าหน่าย) สายหนังถูกควบคุมโดยผูฉ้าย (โรง
ภาพยนตร์) และผูฉ้ายถูกควบคุมโดยผูช้มในส่ิงท่ีพวกเราตอ้งการ ดว้ยเหตุน้ีภาพยนตร์จึงถูกสร้าง
ขึ้นเพื่อพยายามสนองความตอ้งการของผูช้มให้ไดม้ากท่ีสุด หรือเพื่อให้ความบนัเทิงโดยสามารถ
สอดแทรกสาระไปยงัผูช้มไดใ้นเวลาเดียวกนั  นอกจากการใชส่ื้อท่ีเจาะกลุ่มเป้าหมายโดยตรงกถื้อ
เป็นกลยทุธอีกอยา่งท่ีจะท าใหภ้าพยนตร์เป็นท่ีรู้จกัของผูช้มในสังคมมากขึ้น 
 
  

ค าถามทบทวน         
 1.สายภาพยนตร์ในการซ้ือขายภาพยนตร์ไทยแบ่งออดกเป็นก่ีสาย และแต่ละสาย
ประกอบดว้ยจงัหวดัใดบา้ง 
            2.จงอธิบายวิธีการซ้ือขายภาพยนตร์ไทยระบบสายภาพยนตร์ 
 3.กากหนงั คืออะไร 

4.หนงัเยน็ คืออะไร 
 5.หนงัเร่ คืออะไร 
 6.จงยกตวัอยา่งส่ือประสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยมาอยา่งนอ้ย 3 ชนิด พร้อมระบุขอ้ดีและ 
ประโยชน์จากการน าส่ือดงักล่าวมาใช ้
 7.ส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยท่ีดีควรมีคุณสมบติัอยา่งไร 
 8.ในความคิดเห็นของนกัศึกษา คิดว่า ส่ือประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ใดชนิดใดท่ีมีบทบาท
และเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุดในยคุปัจจุบนัน้ี  เพราะเหตุใด 
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