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ปัจจัยการผลิตภาพยนตร ์
 

ภาพยนตรไ์ทยหนึ่งเรื่องนั้นมีกระบวนการผลิตและการด าเนินงานที่กว้างขวาง และ
ครอบคลุมกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน มีความซับซ้อนของกระบวนการท างานและบทบาท
คนท างาน ดงันัน้ตอ้งมีความเขา้ใจถึงปัจจยัการผลิตภาพยนตร ์ไดแ้ก่ ผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตร์
หรือแหล่งเงินทุน ,ดาราหรือนักแสดงน า,บทภาพยนตร,์ผู้ก ากับภาพยนตร,์โรงภาพยนตร ์, 
การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร,์คณุภาพการผลิต,เนือ้หาของภาพยนตร,์ประเภทของ
ภาพยนตร ์,อายขุองภาพยนตร ์และความสามารถในการท ารายไดข้องภาพยนตร ์เป็นตน้ 
 1.ผู้อ านวยการสร้างภาพยนตรห์รือแหล่งเงนิทุน   
 การผลิตภาพยนตรแ์ต่ละเรื่องตอ้งมี ”เงินทุน” อันเป็นปัจจัยพืน้ฐานส าคัญของการผลิต 
ซึ่งเงินทุนดังกล่าวขึน้กับอ านาจหน้าที่ของฝ่ายบริหารของบริษัทภาพยนตรท์ี่จะก าหนดให้
อ านวยการสรา้งไปเป็นผูค้วบคมุการผลิตหรือการสรา้งภาพยนตรเ์รื่องนั้น ๆ     ดว้ยการควบคุม
เงินทุน เนื่องจากถือเป็นการบริหารงานอย่างหนึ่ง  ซึ่งการควบคุมการใชจ้่ายท าใหม้ีผลต่อการ
ตดัสินใจในการก าหนดทิศทางการผลิตภาพยนตรแ์ต่ละเรื่อง นบัตั้งแต่ขัน้ตอน การคดัเลือกเรื่อง 
การคดัเลือกผูเ้ขียนบทภาพยนตร ์การคดัเลือกผูก้  ากบัและดารานกัแสดง การตรวจสอบงาน การ
ประสานงาน การเผยแพร่ รวมถึงการจดัจ าหน่ายภาพยนตร ์ซึ่งภาพยนตรจ์ะใหญ่หรือเล็กขึน้อยู่
กบัผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตรท์ี่จะเป็นผูม้ีอ  านาจตดัสินใจในเรื่องที่ตนเองรบัผิดชอบ และตอ้ง
เขา้ไปจดัการและควบคมุเงินทนุส าหรบัการผลิตภาพยนตรโ์ดยตรง   
  2.ดาราหรือนักแสดงน า  
            ผู้แสดงน าที่ เป็นดารา  โดยเฉพาะดารานักแสดงที่ได้รบัความนิยมจากผู้ชม ซึ่งหาก
ภาพยนตรเ์รื่องใดไดด้ารานกัแสดงที่เป็นที่ชื่นชอบของประชาชนมาร่วมน าแสดง ย่อมมีแนวโนม้
ต่อความส าเร็จ เพราะจะท าใหผู้ ้ชมหนัมาสนใจภาพยนตรใ์นเรื่องนัน้ ๆ มากกว่านกัแสดงที่ไม่มี
คนรูจ้ัก โดยเฉพาะดาราที่มีแฟนคลบัจ านวนมาก ก็จะยิ่งดึงดูดใหผู้ช้มเขา้มาชมภาพยนตรเ์รื่อง
ดงักล่าว  อนัเป็นการลดความเสี่ยงจากการขาดทนุ หรือไม่มีผูเ้ขา้ชมภาพยนตร ์ขณะเดียวกนัการ
คัดเลือกนักแสดงประกอบที่เล่นประกอบในภาพยนตรก์็มีความส าคัญเช่นกัน จึงตอ้งพิจารณา
จากผูท้ี่มีชื่อเสียงและแสดงบทบาทไดเ้หมาะสมใหเ้ขา้รว่มแสดง เพื่อช่วยดึงดดูผูช้มดว้ย ซึ่งเรียก
วิธีการนีว้่า การป้ันหนา้หนังใหเ้ป็น หนังฟอรม์ยักษ์ ดว้ยการหยิบยกเอาชื่อเสียงของดาราและ    
ผูแ้สดงมาเป็นจุดขาย เช่น ภาพยนตรเ์รื่อง พี่มากพระโขนง (2556) ที่น าเอา มาริโอ้ เมาเร่อ และ 
 ดาวิกา โฮเน่  ซึ่งเป็นนกัแสดงชื่อดงัในช่วงเวลานัน้มาเป็นพระเอกและนางเอก ท าใหเ้รียกกระแส
ความนิยม จากบรรดาแฟนคลับที่ชื่นชอบเขา้มาชมภาพยนตรไ์ดเ้ป็นจ านวนมาก  สามารถท า
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รายไดสู้งสุดเป็นอันดับ 1 ของประเทศไทย ในช่วงเวลานีทุ้บสถิติในวงการภาพยนตรไ์ทยทุกเรื่องที่
ผ่านมา จนถึงปัจจบุนัก็ยงัไม่มีภาพยนตรไ์ทยเรื่องใดท าลายสถิติได ้

   3.บทภาพยนตร ์            
          บทภาพยนตรน์ับว่ามีความส าคัญที่ท าให้บริษัทค่ายภาพยนตรป์ระสบผลส าเร็จ  บท
ภาพยนตรท์ี่ดีท าให้ผู ้ชมสนใจที่จะชมและรบัรูเ้รื่องราวของภาพยนตรไ์ด้อย่างสนุกสนาน ผู้มี
หน้าที่ในการคัดเลือกบทภาพยนตร ์คือ ผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตร ์ผู้ก ากับภาพยนตร ์และ
ผูเ้ขียนบทภาพยนตร ์จะตอ้งพิจารณาร่วมกันตรวจสอบ แก้ไข พิจารณาบทจนเป็นที่พอใจ จึง
น าไปสู่การถ่ายท า การแยกบทภาพยนตรแ์ละตารางถ่ายท าภาพยนตร ์โดยดวู่ามีความเป็นไปได้
และมีความสมเหตุสมผลเพียงใด   ซึ่งส่วนใหญ่การน านวนิยายขายดีมีผูอ่้านจ านวนมาก ชื่อดัง
มาดัดแปลงเป็นบทภาพยนตร ์จะสามารถช่วยดึงดูดกลุ่มผูช้มที่เป็นแฟนภาพยนตรแ์ละแฟนนว
นิยายใหเ้ขา้ไปชมภาพยนตร ์

 อย่างไรก็ตามแมจ้ะมีการน านวนิยายมาโลดแล่นบนจอภาพยนตร ์แต่ในยุคปัจจุบนัการ
เริ่มมีการที่จะน ามาพลิกแพลง ตีความใหม่ มองมุมใหม่ ใหส้อดคลอ้งกับสภาพสงัคมไทยในยุค
ปัจจุบัน เช่น น าดาราลูกครึ่งมาแสดงน าในภาพยนตรเ์รื่อง พี่มากพระโขนง และเปลี่ยนจุดเล่า
เรื่องจากตัวนางนากมาเป็นมาก สามีของนางนากแทน  หรือจะเป็นภาพยนตรเ์รื่อง คู่กรรม ที่
ปรบัเปลี่ยนบุคลิกของอังศุมาลิน จากเดิมเป็นหญิงที่เรียบรอ้ยแบบไทย ๆ มาเป็นกลา้เถียง กล้า
พดูมากขึน้ เป็นตน้ 
            4.ผู้ก ากับภาพยนตร ์        
 ผูก้  ากบัภาพยนตร ์คือ ผูท้ี่มีบทบาทในการรงัสรรคถ์่ายทอดเรื่องราวใหภ้าพยนตรเ์รื่องนัน้ ๆ 
มีชีวิตและอรรถรสใหแ้ก่ผูช้ม   โดยผูก้  ากบัภาพยนตรแ์ต่ละคนจะใส่ความเป็นตวัของตวัเองลงไป
ในงานที่ตนเองก ากับ อาจจะใส่ไปโดยตั้งใจหรือไม่ตั้งใจก็แลว้แต่ ซึ่งเรียกสิ่งนั้นว่า “สไตล”์ ซึ่ง    
ผูก้  ากบัภาพยนตรย์่อมมีลกัษณะโดดเด่นเป็นการเฉพาะของตน จนปรากฏเป็นภาพยนตรท์ี่ผูช้ม
ไดร้บัรูส้าระและความเพลิดเพลิน เปรียบเสมือนชิน้งานนัน้เป็นลายเซ็นที่สะทอ้นความคิดของ     
ผูก้  ากับภาพยนตร ์ และเมื่อผูช้มเกาะติดภาพยนตรอ์ยู่เป็นประจ าก็จะเกิดการยึดติดกับผลงาน
การก ากับของผูก้  ากับภาพยนตร ์จนกลายเป็นรูปแบบของการก ากับภาพยนตรข์องผูก้  ากับคน
ดังกล่าว ซึ่งมีผลต่อการสรา้งความน่าเชื่อใหก้ับผูช้มภาพยนตรท์ี่ใชเ้ป็นขอ้มูลในการตัดสินใจ
รบัชมภาพยนตร ์หากผู้ชมรูไ้ด้ว่าภาพยนตรเ์รื่องนั้นมีผู ้ก ากับที่เคยผ่านผลงานมาแล้วอย่าง 
โดดเด่น จะวิเคราะห์ได้ว่าเรื่องนั้นจะต้องเป็นฟอรม์ใหญ่รวมไปถึงการป้ันหน้าหนัง  และเพื่อ
ตอ้งการจะสรา้งกระแสกบักลุ่มเป้าหมาย บริษัทค่ายภาพยนตรไ์ทยส่วนใหญ่จึงนิยมเอาชื่อเสียง
ของผูก้  ากบัภาพยนตรม์าใชใ้นการสื่อสารการตลาดดว้ย 
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 5.โรงภาพยนตร ์        
  บรษิัทผูส้รา้งภาพยนตรเ์มื่อสรา้งภาพยนตรเ์สรจ็แต่ละเรื่องจะตอ้งหาโรงภาพยนตรร์องรบั 
ภาพยนตรเ์รื่องนัน้จึงตอ้งติดกบัโรงภาพยนตร ์    ทัง้นีน้โยบายในการคดัเลือกภาพยนตรไ์ทยที่จะ
เขา้ฉายโรงภาพยนตรน์ัน้ส่วนใหญ่ไม่มีความแตกต่างกนัมากนกั เนื่องจากทุกเครือโรงภาพยนตร์
มีนโยบายรับฉายภาพยนตร ์ โดยเกณฑ์การคัดเลือกพิจารณาหลาย ๆ อย่าง เช่น จากตัว
ภาพยนตรเ์อง หรือส่วนในกรณีที่บริษัทโรงภาพยนตรม์ีธุรกิจจดัจ าหน่ายภาพยนตรด์ว้ย การแบ่ง
โรงภาพยนตรบ์างส่วนในเครือไวฉ้ายภาพยนตรข์องตนเอง จึงท าใหภ้าพยนตรไ์ทยที่เขา้ฉายใน
ทกุเครือโรงภาพยนตร ์จะมีลกัษณะเป็นภาพยนตรต์ลาดทัง้สิน้     
  ส าหรบัพืน้ที่ในการตัง้โรงภาพยนตรใ์นปัจจุบนัมักตัง้อยู่ในแหล่งสถานที่สะดวกต่อการ
เขา้ชม จุดรวมของชุมชนตามหา้งสรรพสินคา้ขนาดใหญ่ ซึ่งโรงภาพยนตรส์ว่นใหญ่มีสายสมัพนัธ์
ในลกัษณะความเป็นเครือข่ายพรอ้มกับวางโปรแกรมฉายภาพยนตรไ์วก้่อนหนา้นัน้แลว้ ดังนั้น
อาจกล่าวไดว้่า โรงภาพยนตร ์ถือเป็นองคป์ระกอบหนึ่งที่มีส่วนส าคัญในการก าหนดฟอรม์ของ
หนังเพื่อที่จะป้ันหน้าหนัง ซึ่งหากภาพยนตรเ์รื่องใดที่สรา้งเสร็จแลว้แต่ทางโรงภาพยนตรไ์ม่ได้
บรรจโุปรแกรมเขา้ฉายเอาไว ้หรือบรรจุโปรแกรมฉายในโรงภาพยนตรท์ี่อยู่ในท าเลที่ผูค้นเดินทาง
มาไม่สะดวก หรือเลือกเขา้ในช่วงเวลาที่ไม่เหมาะสมย่อมส่งผลกระทบรุนแรงต่อรายไดใ้นการจดั
ฉายภาพยนตร ์เมื่อเช่นนั้นจะเห็นได้ว่า หนังฟอรม์ใหญ่มักจะได้รบัเลือกให้บรรจุเข้าฉายใน
โปรแกรมของโรงภาพยนตรท์ี่ตัง้อยู่ในท าเลที่ดี ซึ่งมีแฟนภาพยนตรส์ามารถเขา้ดูไดจ้  านวนมาก
และกระจายไปอย่างกวา้งขวางทั่วถึง ทัง้ในกาลเทศะที่น าออกฉายไดอ้ย่างเหมาะสม 
             6.การโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตร ์     

 การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ภาพยนตรจ์ะตอ้งด าเนินการตัง้แต่ช่วงแรกเริ่มเมื่อมีการ
ผลิตหรือสรา้งภาพยนตรแ์ลว้ ผ่านสื่อและกิจกรรมโฆษณาหลากหลาย ตัง้แต่ช่วงตดัสินใจเริ่มคิด
สรา้งภาพยนตรไ์ปจนถึงก่อนและระหว่างเขา้ฉายในโรงภาพยนตร ์ 
  จะเห็นไดว้่าปัจจุบันสื่อออนไลนค่์อนข้างท างานไดเ้ป็นอย่างดีและท าให้ผูบ้ริโภครับรู ้
เก่ียวกบัภาพยนตร ์จนเกิดความชื่นชอบน าไปสู่การแบ่งปัน หรือแชรข์อ้มลูภาพยนตรใ์หก้บัเพื่อน
หรือกลุ่มคนในสงัคมเดียวกัน จากนั้นจะมีการปฏิสมัพันธ์กับผูบ้ริโภคกับบริษัทและสุดทา้ยคือ
การที่ท าใหผู้บ้รโิภครูส้ึกผกูพันกบัองคก์รหรือผลิตภณัฑม์ากที่สดุ เช่น การใชรู้ปแบบการส่งเสริม
การขายต่าง ๆ ของบรษิัทเพื่อท าใหผู้บ้รโิภคอยากรว่มกิจกรรม โดยระยะเวลาในการสรา้งกลยุทธ์
ดังกล่าวคือ ช่วงสัปดาหแ์รกที่ภาพยนตรเ์ขา้ฉายในโรงภาพยนตรเ์พื่อสรา้งการรบัรูใ้ห้คนรูจ้ัก
ภาพยนตรเ์รื่องนี ้กระตุน้และตอกย า้ใหผู้บ้รโิภคที่ยงัไม่รบัชมไปชมภาพยนตร ์และพอถึงช่วงเวลา
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ที่ภาพยนตรจ์ะออกจากโรงภาพยนตร ์บริษัทก็จะมีการพูดคุยกับผูบ้ริโภคที่ไดร้บัชมไปแลว้ ให้
เกิดความรูส้กึผกูพนัซึ่งกนัและกนั แลว้อยากดภูาพยนตรเ์รื่องต่อไปของบริษัท 
 ดว้ยเหตนุีบ้รษิัทค่ายภาพยนตร ์ผูจ้ดัจ าหน่ายภาพยนตร ์และโรงภาพยนตร ์สามารถจดั 
กิจกรรมการส่งเสริมการขายภาพยนตรข์องตนเองไดโ้ดยการแสวงหาความร่วมมือกับหน่วยงาน
อ่ืน ๆ ที่เก่ียวขอ้งมาเป็นพันธมิตรทางธุรกิจร่วมกันในการท ากิจกรรมการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ  
อาทิ การท าบัตรสมาชิกหรือสมารท์การด์เพื่อซือ้บัตรชมภาพยนตรร์าคาถูกลง การมีส่วนลด
รา้นคา้จากพันธมิตรทางธุรกิจทั้งที่เป็นรา้นคา้และหา้งสรรพสินคา้ การจัดนิทรรศการเก่ียวกับ
ภาพยนตรท์ี่เขา้ฉาย การชิงรางวัลหางบตัรชมภาพยนตร ์การเล่นเกมชิงรางวลัเก่ียวกับภาพยนตร ์
และการจดัรายการเปิดตัวภาพยนตร ์เป็นตน้ ซึ่งวิธีการดังกล่าวเคยน ามาใชก้บัภาพยนตรไ์ทยหลาย
เรื่อง เช่น ไทยประกนัชีวิต เป็นผูส้นบัสนุน ภาพยนตรเ์รื่องสตุเขตสเลดเป็ด เบียรส์ิงหแ์ละธนาคาร
กรุงศรีอยุธยาเป็นผูส้นับสนุนภาพยนตรเ์รื่อง สรุิโยทัย,ยาสีฟันใกลช้ิดเป็นผูส้นับสนุนภาพยนตร์
เรื่องแฟนฉนั เป็นตน้   

 7. คุณภาพการผลิต  
      เนื่องจากภาพยนตรเ์ป็นสินคา้วฒันธรรมที่สะทอ้นความเป็นตวัตนของผูส้รา้ง บรษิัทค่าย 

ภาพยนตรจ์ะตอ้งค านึงถึงคณุภาพการผลิต ในขณะเดียวกันทางดา้นเนือ้หาตอ้งมีคุณภาพดว้ย
เช่นกนั  ซึ่งถา้หากภาพยนตรเ์รื่องใดมีคณุภาพทางดา้นเนือ้หาและคณุภาพการผลิตควบคู่ทัง้สอง
อย่างแล้ว นอกจากจะเป็นการสรา้งความน่าเชื่อของผูส้รา้งภาพยนตรแ์ลว้ ยังจะ เป็นการเพิ่ม
คุณค่าให้ภาพยนตรเ์รื่องนั้น ส่งผลท าให้เกิดการยอมรบัของผู้ชมมากที่สุด และระยะยาวจะ
สามารถขยายตลาดไปสูต่ลาดภาพยนตรโ์ลกได ้(ดวงกมล หนแูกว้,2548 : 66) 

     8.เนือ้หาของภาพยนตร ์
      การสรา้งภาพยนตรไ์ทยที่มีเนือ้หาเขา้ใจง่ายและไม่ซบัซอ้นเหมาะกบัวิถีชีวิตคนไทยจะมี 

โอกาสท ารายได้มากกว่าภาพยนตรท์ี่มีเนื ้อหาซับซ้อนและดูยาก การที่ผู ้ชมรับรูเ้นื ้อหาของ
ภาพยนตรเ์รื่องนั้นเก่ียวข้องกับอะไร จะช่วยให้เกิดการตัดสินใจได้ง่ายขึน้ที่จะเลือกที่รบัชม
ภาพยนตร ์  ภาพยนตรด์ว้ยเช่นกนั โดยไม่สรา้งภาพยนตรใ์หม้ีเนือ้หาซ า้ซากจ าเจ เพราะอาจท า
ใหท้ าผูช้มเกิดความเบื่อหน่ายภายหลงั 

    9.ประเภทของภาพยนตร ์
     ค่ายหรือผูส้รา้งภาพยนตรค์วรพิจารณาในการเลือกสรา้งภาพยนตรไ์ทยใหต้รงกบัประเภท 

ภาพยนตรท์ี่ผู ้ชมส่วนใหญ่ชื่นชอบ ส าหรบัประเทศไทยผู้ชมเลือกที่จะรับชมภาพยนตรไ์ทย
ประเภทตลกขบขนั รองลงมาคือแนวผี ลกึลบั สยองขวญั และรกัโรแมนติกตามล าดบั  
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 10.อายุของภาพยนตร ์

       การจะผลิตภาพยนตรไ์ทยเรื่องใดเรื่องหนึ่งออกฉาย จะตอ้งวางแผนลว่งหนา้อย่างนอ้ย 1 ปี   
เพราะอายุโดยเฉลี่ยของภาพยนตร ์1 เรื่องอยู่ที่ประมาณ 1 ปี  โดยเริ่มตั้งแต่การเขียนบท 
ถ่ายท าจนเสร็จพรอ้มโปรโมทออกฉาย  เช่น หากจะน าภาพยนตรท์ี่ผลิตออกฉายในปี 2562 
จะตอ้งวางแผนในปี  2561 ซึ่งการที่มีภาพยนตรไ์ทยอยู่ในมือ จะท าใหส้ามารถพิจารณาไดถ้ึง
ความพรอ้มและเมื่อเปรียบเทียบกบัคู่แข่งแลว้จะแข่งขนักนัไดห้รือไม่  ท าใหเ้ลือกจงัหวะการเขา้
ฉายไดอ้ย่างเหมาะสมมากขึน้  อย่างไรก็ตามแมว้่าค่ายภาพยนตรจ์ะมีการวางแผนที่ดีทัง้ในเรื่อง
ของการผลิตและการออกฉายทันต่ออายุของภาพยนตรก์็ตาม แต่ข้อควรระวังก็คือ อาจจะมี
ปัจจยัที่คาดไม่ถึงจนส่งผลถึงอายุของภาพยนตรด์ว้ย คือกระแสสงัคมที่มีต่อดารานักแสดงของ
ภาพยนตรเ์รื่องนัน้ ๆ ช่วงระหว่างรอเขา้ฉายตามโปรแกรมที่วางไว ้เหมือนกบักรณีของภาพยนตร์ 
เรื่อง “เมย์ไหน ไฟแรงเฟร่อ” (2558)  ที่ ถ่ายท าเสร็จพร้อมออกฉายสู่สาธารณชน แต่เกิด
เหตุการณ์หนึ่งในนักแสดงเรื่องนีแ้สดงพฤติกรรมไม่เหมาะสมที่ประเทศญ่ีปุ่ นเป็นที่กล่าวถึงใน
โลกออนไลน ์ ท าใหภ้าพยนตรเ์รื่องนีต้อ้งถูกระงบัฉายเป็นการชั่วคราว เพราะกระแสสงัคมไทยใน
ช่วงเวลานัน้ไม่ยอมรบักับพฤติกรรมที่เกิดขึน้ของนกัแสดงน าเรื่องนี ้และเมื่อท าการฉายปกติอีก
ครัง้ กลับไม่ไดร้บัความนิยมจากผูช้ม เนื่องจากกระแสของนักแสดงคนดังกล่าวลดลงมากเมื่อ
เทียบกับช่วงเวลาก่อนหน้านั้น  ท าให้รายได้จากภาพยนตรเ์รื่องนี ้ไม่เป็นตามที่คาดหวังของ
นายทุน ดงันัน้จึงอาจกล่าวไดว้่าภาพยนตรจ์ึงไม่เหมือนสินคา้อ่ืน กล่าวคือ เมื่อผลิตเสร็จแลว้ควรที่
จะวางแผนรีบออกฉายทันที  จากสถานการณ์ดังกล่าว ท าใหภ้าพยนตรเ์รื่องนีก้ลายเป็น “หนังเย็น” 
ซึ่งเป็นส านวนที่วงการภาพยนตรใ์ชก้บัภาพยนตรท์ี่ถูกผลิตขึน้แลว้แต่ไม่ไดร้บัการฉายหรือถูกทิง้
ไวน้านมาก จนท าใหบ้รรยากาศเนือ้หา หรือสถานการณใ์นเรื่องลา้หลงัไม่ทนัต่อสถานการณ์ ในช่วง
ที่เขา้ฉาย 

      11.ความสามารถในการท ารายได้ของภาพยนตร ์
ผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตรไ์ทยสว่นใหญ่เป็นผูใ้หทุ้นในการผลิต ซึ่งจ าเป็นจะตอ้งมีการ 

ค านวณรายไดจ้ากการสรา้งภาพยนตรล์่วงหนา้ จากจ านวนสายหนังที่คงที่  มีตลาดจ ากัดตอ้ง
ประหยดังบประมาณใหม้ากที่สดุ การทุ่มทุนสรา้งภาพยนตรม์ากๆ เกิดความเสี่ยงต่อการขาดทุน   
ผูอ้  านวยการสรา้งจึงท าทุกวิถีทางที่ต้องผลิตภาพยนตรใ์ห้ดีที่สุดด้วยงบประมาณที่น้อยที่สุด 
หรือไม่เกินงบประมาณที่วางไว ้ 


