
ผศ.ดร.พงศวีร์ สภุานนท์ :  มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุนัทา 

ปัจจัยพืน้ฐาน :  กระบวนการผลิตภาพยนตร์    



1.ผู้ อํานวยการสร้างภาพยนตร์หรือแหลง่เงินทนุ (producer/finance) 

2.นกัแสดง(Actor)  

3. บทภาพยนตร์ (script)  

4.ผู้ กํากบัภาพยนตร์(director)  

5.โรงภาพยนตร์ (theater)  

6.การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ 

(film advertising and film public relations)  

“ฟอร์มหนัง” 

ปัจจัยพืน้ฐาน กระบวนการผลติภาพยนตร์    



  1.ผู้อาํนวยการสร้างภาพยนตร์หรือแหล่งเงนิทุน  

          การผลติภาพยนตร์แตล่ะเร่ืองต้องมี ”เงินทนุ” เป็นปัจจยัสําคญัของการผลติ 

ซึง่เงินทนุดงักลา่วขึน้กบัอํานาจหน้าท่ีของฝ่ายบริหารของบริษัทภาพยนตร์ท่ีจะ

กําหนดให้ผู้ อํานวยการสร้างไปเป็นผู้ควบคมุการผลติภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆด้วยการ

ควบคมุ”เงินทนุ” ท่ีใช้ในการผลติภาพยนตร์ เพราะการบริหารงานถือวา่การ

ควบคมุทางการเงินจดัเป็นการควบคมุอยา่งสมบรูณ์ 



-คดัเลือกเร่ือง  

-การคดัเลือกผู้ กํากบัภาพยนตร์  

-การคดัเลือกผู้ เขียนบทภาพยนตร์  

-การคดัเลือกดารานกัแสดง  

-การประสานงานการสร้างภาพยนตร์  

-การตรวจสอบงาน   
-การเผยแพร่และจดัจําหน่ายภาพยนตร์  

การควบคุมการใช้จ่ายของผู้อาํนวยการสร้างมีผลต่อการตดัสินใจ 

ในการบ่งชีท้ศิทางการผลิตภาพยนตร์หลายๆ ด้าน 

ป้ันหน้าหนัง 



ป้ัน 

หน้าหนัง 

เป็นวิธีการหนึง่นิยมนําเอาช่ือเสียงของผู้ อํานวยการสร้างภาพยนตร์ 

ไปใช้ในการส่ือสารการตลาด เพ่ือสร้างกระแสความต้องการชมภาพยนตร์ดงักลา่ว 

             ถ้าผู้ชมรับทราบวา่ใครเป็นผู้ อํานวยการสร้างภาพยนตร์แล้ว โดยเฉพาะ 

ผู้ ท่ีมีผลงานโดดเดน่ก็เกิดรับรู้วา่ “ฟอร์มของหนงั” เร่ืองนัน้จะเป็นฟอร์มใหญ่หรือไม ่
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        การคดัเลือกผู้แสดงนําท่ีเป็น “ดารา”  มีพืน้ฐานท่ีได้รับความนิยมจากผู้ชม

อยูแ่ล้ว เป็นท่ีช่ืนชอบของคนด ูมาแสดงภาพยนตร์ยอ่มสง่ผลตอ่ความสําเร็จหรือ 

ทําให้ผู้ชมหนัมาสนใจภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ มากกวา่นกัแสดงท่ีไมมี่คนรู้จกั 

โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จํานวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูให้ผู้ชมเข้ามาชม

ภาพยนตร์เร่ืองดงักลา่ว  อนัเป็นการช่วยประกนัความเส่ียงท่ีจะไมมี่ผู้ เข้าชม

ภาพยนตร์  

2.ดาราหรือผู้แสดง 

นักแสดงนํา 



         ดาราและผู้แสดงนําในภาพยนตร์

เป็นอีกหนึง่กลยทุธ์ท่ีผู้ผลติภาพยนตร์

เลือกท่ีจะนํามาใช้ และเป็นอีกหนึง่ 

กลยทุธ์ท่ีผู้ผลติภาพยนตร์เลือกนํามาใช้

เพ่ือสร้างความใกล้ชิดกบัผู้ชมภาพยนตร์

มากยิ่งขึน้ โดยให้นกัแสดงและผู้ กํากบั

เดนิสายมาร่วมชมภาพยนตร์ในโรง

ภาพยนตร์ด้วย แตกตา่งจากเม่ือก่อนท่ี

นกัแสดงและผู้ กํากบัจะมาร่วมชม

ภาพยนตร์แคเ่ฉพาะวนัแถลงขา่วเท่านัน้  
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การนํานวนิยายหรือวรรณกรรมเร่ืองใดท่ีได้รับความนิยม

จากมหาชนถกูหยิบยกนํามาสร้างเป็นภาพยนตร์จะมี

การโหมโฆษณากลายมาเป็นหนงัฟอร์มยกัษ์ เร้าความ

สนใจให้ชวนแก่การติดตามเกิดความรู้สกึอยากด ู 

3.บทภาพยนตร์  

      สําหรับภาพยนตร์ท่ีเขียนขึน้เพ่ือเป็นบทภาพยนตร์

โดยตรง  อาจจะไมมี่ผู้อา่นติดตามเหมือนกบันวนิยาย 

 จงึต้องก็จะมีการส่ือสารการตลาดอยา่งตอ่เน่ืองในการ 

“ปัน้หน้าหนงั” 

ประเภทบทภาพยนตร์ 

การเขียนบทภาพยนตร์ การมอบรางวัลบทภาพยนตร์ 

• Screenplay  

• Shooting Script  
 บทภาพยนตร์ดดัแปลง 

 บทภาพยนตร์ดัง้เดมิ 
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* การคดัเลือกนกัแสดงท่ีเป็นลกูคร่ึง   

* รือ้โครงสร้างการเลา่เร่ืองแบบเดมิ 

* ความแปลกใหม ่ 

* มีการตีความใหมส่อดคล้องกบัสภาพสงัคมในช่วงเวลานัน้ 

   บทภาพยนตร์ไทยยุคการส่ือสารศตวรรษที่ 21  

  มีการอาศยัลกูเลน่ท่ีพลกิแพลง มองมมุใหม ่เสริมความคดิสร้างสรรค์และ

สามารถขายวฒันธรรมให้เป็นสากลมากยิง่ขึน้  
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: 

ผู้อาํนวยการสร้างภาพยนตร์    ผู้กาํกับภาพยนตร์ และผู้เขียนบท
ภาพยนตร์จะต้องพิจารณาตรวจสอบ แก้ไข พิจารณาบทจนเป็นท่ีพอใจ  

จงึนําไปสูก่ารถ่ายทํา การแยกบทภาพยนตร์และตารางถ่ายทําภาพยนตร์ 

 โดยดวูา่มีความเป็นไปได้และมีความสมเหตสุมผลเพียงใด 



4.ผู้กาํกับภาพยนตร์  

ผู้ กํากบัภาพยนตร์ คือ ผู้ ท่ีรังสรรค์โดยการตกแตง่และสร้างภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ

ให้มีชีวิต เพ่ือบอกเลา่หรือถ่ายทอดเร่ืองราวและอรรถรสให้แก่ผู้ชมได้เสพ  

ผลงานของภาพยนตร์แตล่ะเร่ืองยอ่มมี 

ความเป็นตวัตนหรืออัตลักษณ์ของผู้กาํกับ

ภาพยนตร์ปรากฏเป็น “สไตล์” ให้รับรู้ ทัง้นี ้

ความสามารถในการกํากบัเพ่ือให้ภาพยนตร์มี

ชีวิตชีวาของแตล่ะผู้ กํากบัภาพยนตร์ยอ่มมี

ลกัษณะโดดเดน่เป็นการเฉพาะของตน 
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เม่ือภาพยนตร์แตล่ะเร่ืองเปรียบเสมือนชิน้งานตวัแทนความคิดของผู้ กํากบัภาพยนตร์ 

แตล่ะคน และเม่ือผู้ชมเกาะติดภาพยนตร์อยูเ่ป็นประจําก็จะเกิดการยดึติดกบัผลงานการ

กํากบัของผู้ กํากบัภาพยนตร์ จนกลายเป็นรูปแบบของการกํากบัภาพยนตร์ของผู้ กํากบั

คนดงักลา่ว ฉะนัน้ภาพยนตร์ก็ต้องอาศยัช่ือเสียงของผู้ กํากบัด้วยเช่นกนั  

โดยนํามาใช้ในการ “ปัน้หน้าหนงั”และ กําหนด “ฟอร์มของหนงั” ด้วยเช่นกนั 



5.โรงภาพยนตร์  

         โรงภาพยนตร์ ถือเป็นองค์ประกอบหนึง่ท่ีมีสว่นสําคญัในการกําหนด

ฟอร์มของหนงัเพ่ือท่ีจะปัน้หน้าหนงั ซึง่หากภาพยนตร์เร่ืองใดท่ีสร้างเสร็จแล้ว 

แตท่างโรงภาพยนตร์ไมไ่ด้บรรจโุปรแกรมเข้าฉายเอาไว้ หรือบรรจโุปรแกรมฉาย

ในโรงภาพยนตร์ท่ีอยูใ่นทําเลท่ีผู้คนเดนิทางมาไมส่ะดวก หรือเลือกเข้าในช่วง 

เวลาท่ีไมเ่หมาะสมยอ่มสง่ผลกระทบรุนแรงตอ่รายได้ในการจดัฉายภาพยนตร์     

         เม่ือเช่นนัน้จะเห็นได้วา่ หนงัฟอร์มใหญ่มกัจะได้รับเลือกให้บรรจเุข้าฉาย

ในโปรแกรมของโรงภาพยนตร์ท่ีตัง้อยูใ่นทําเลท่ีดี ซึง่มีแฟนภาพยนตร์สามารถ

เข้าดไูด้จํานวนมากและกระจายไปอยา่งกว้างขวางทัว่ถึง ทัง้ในกาลเทศะท่ีนํา

ออกฉายได้อยา่งเหมาะสม  



ประเภทโรงภาพยนตร์ 

         Stand Alone 
       Mini Theater 
       Multiplex 



 “หนงัฟอร์มใหญ่” มกัจะได้รับ

เลือกให้บรรจเุข้าฉายในโปรแกรม

ของโรงภาพยนตร์ท่ีตัง้อยูใ่นทําเล

ท่ีดี ซึง่มีแฟนภาพยนตร์สามารถ

เข้าดไูด้จํานวนมากและกระจาย

ไปอยา่งกว้างขวางทัว่ถงึ ทัง้ใน

กาลเทศะท่ีนําออกฉายได้อยา่ง

เหมาะสม 
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•มิดไนท์ 

รอบฉายโปรแกรมภาพยนตร์ 

การฉายในรอบเวลา 24.00 น  และหลงัรอบเวลา 24.00 น. 
•มิดเดย์ การฉายในช่วงกลางวนั สว่นใหญ่จะรอบเฉพาะ17.00 และ 19.00น. 

•การนําภาพยนตร์ออกฉายในรอบมิดไนท์-มิดเดย์  

จะต้องคํานงึแนวของภาพยนตร์และกลุม่ผู้ชม 

เป็นเป้าหมายสําคญั 

รอบฉายปกต ิ
การจดัรอบฉายของภาพยนตร์ท่ีเข้าฉายตามโปรแกรมวางไว้ 

รอบฉายพเิศษ 
การจดันอกรอบฉายปกตขิองภาพยนตร์ก่อนท่ีจะเข้าฉายตามโปรแกรมวางไว้ 



6.การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์  

      งบประมาณท่ีสร้างภาพยนตร์ไทยเร่ืองหนึง่ๆอาจต้องหมดไปกบั

งบประมาณคา่โฆษณาและประชาสมัพนัธ์เกือบคร่ึงหนึง่หรืออาจมากกวา่

งบประมาณในการสร้างด้วยซํา้  
                  การโฆษณาภาพยนตร์ดําเนินการตัง้แตช่่วงแรกเร่ิม เม่ือมีการ

สร้างภาพยนตร์แล้ว ต้องทําการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ผา่นส่ือและ

กิจกรรมอยา่งหลากหลาย ตัง้แตช่่วงตดัสนิใจเร่ิมคดิสร้างภาพยนตร์ไลเ่รียง

ไปถึงก่อนเข้าโรงภาพยนตร์      

1.การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ จากคา่ยภาพยนตร์  
2.การจดักิจกรรมจากทางโรงภาพยนตร์ 
3.การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ผา่นทางส่ือออนไลน์  



     -เร่ิมต้นจากการออกขา่วอยา่งตอ่เน่ือง ถือเป็นการรายงานความก้าวหน้าของ

การผลติภาพยนตร์เร่ืองนัน้ ๆ เสมือนเป็นข้อมลูให้กบัผู้ชมในการเตรียมความ

พร้อมเกิดการสร้างกระแส ทัง้นีก้ารให้ข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัภาพยนตร์ท่ีอยู่

ในช่วงระยะเวลาของการผลติ ถือเป็นทพัหน้าของการประชาสมัพนัธ์ และ

สามารถปัน้หน้าหนงัให้เป็นหนงัฟอร์มใหญ่ได้ด้วยเช่นกนั  ควรมีการนําเสนอ

ขา่วสารการถ่ายทําภาพยนตร์เร่ืองดงักลา่วเป็นระยะ ๆ เพ่ือปลกุกระแสให้เกิด

ความต้องการในการดภูาพยนตร์ในแตล่ะมมุมองท่ีผา่นการนําเสนอในขา่ว      

       -นอกจากนีย้งัมีรูปแบบท่ีทางบริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ไทยนําเบือ้งหลงัการ

ถ่ายทําภาพยนตร์ มาเผยแพร่ในช่วงขา่วบนัเทิง การนําเสนอในช่วงตา่ง ๆ ใน

รายการท่ีเก่ียวกบัภาพยนตร์ หรือแม้กระทัง่การมีส่ือโทรทศัน์พนัธมติรท่ีร่วมเป็น

ผู้สนบัสนนุให้เวลาพิเศษ หรือการซือ้เวลาเพ่ือออกอากาศรายการเบือ้งหลงั

ภาพยนตร์ไทยเร่ืองนัน้โดยเฉพาะ เป็นต้น 

1.การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์  จาก  ค่ายภาพยนตร์  



ตวัอย่างวิธีการโฆษณาภาพยนตร์ 

-เผยแพร่ผา่นส่ือโฆษณา              

-การเดนิสายไปสมัภาษณ์ตามส่ือ 

-จดัทําของท่ีระลกึ 

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj9-6SKirjeAhWSV30KHfbiDnMQjRx6BAgBEAU&url=https://www.adintrend.com/show_admovie.php?id=7992&psig=AOvVaw3hoktuk-LwdRmUiNUoDoYK&ust=1541329506175917


โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จํานวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูให้ผู้ชมเข้ามาชมภาพยนตร์เร่ืองดงักล่าว  อนัเป็นการช่วยประกนัความ

เส่ียงท่ีจะไม่มีผู้ เข้าชมภาพยนตร์ ขณะเดียวกนั 

ตัวอย่างการเขียนข่าวเพ่ือประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เร่ือง ต้อง มนต์รัก  

ขัน้ตอนการทาํงาน ตัวอย่างประเดน็สาํคัญของเนือ้ข่าว 

วางแผน • โครงการสร้างภาพยนตร์ “3ยกัษใหญ่”ของวงการ 

สจุริต บญุธปู  พิเชษฐ์  ปานเสน   เด่ียว สรุาษฏร์ 

จบัมือกนัสร้างภาพยนตร์ประวติัศาสตร์ 

ตดิต่อซือ้บทประพนัธ์ •การขายลิขสิทธ์ิบทประพนัธ์ด้วยราคาสงู  เน่ืองจากเป็นบท

ประพนัธ์ท่ีมีช่ือเสียง หรือผู้ประพนัธ์มีช่ือเสียง “พลอย กิมจิ ขาย

ลิขสิทธ์ิ “ต้องมนต์รัก” ถึง 3 แสนกําหนดผู้ กํากบัและดาราต้ 

ดารามือถึง 

เขียนบทภาพยนตร์ นกัเขียนบทภาพยนตร์ฝีมือเย่ียม “หมาเมินแมน” ระดมมือหนึง่

เขียนบท หนึง่ในจํานวนนีเ้คยช่วยวิลเลี่ยม โกล์แบนด์มือบท 

ตุ๊กตาทองฮอลลีวู้ดมาแล้ว 

• โครงการสร้างภาพยนตร์ “3ยกัษใหญ่”ของวงการ 

สุจริต บุญธูป , พรีะนันท์ เจดิจรัส, ณธา เวียงสระ 

จบัมือกนัสร้างภาพยนตร์รักโรแมนติก  “ต้องมนต์รัก 

•การขายลิขสิทธ์ิบทประพนัธ์ด้วยราคาสงู  เน่ืองจากเป็นบท

ประพนัธ์ท่ีมีช่ือเสียง หรือผู้ประพนัธ์มีช่ือเสียง “พลอย กมิจ”ิ  

ขายลิขสิทธ์ิ “ต้องมนต์รัก” ถึง 3 แสนกําหนดผู้ กํากบั-ดารา 

ต้องมือถึง 

นกัเขียนบทภาพยนตร์ฝีมือเย่ียม “หมาเมนิแมน” ระดมมือหนึง่ 

เขียนบท หนึง่ในจํานวนนีเ้คยช่วยวิลเลี่ยม โกล์แบนด์มือบท 

ตุ๊กตาทองฮอลลีวู้ดมาแล้ว 



โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จํานวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูให้ผู้ชมเข้ามาชมภาพยนตร์เร่ืองดงักล่าว  อนัเป็นการช่วยประกนัความเส่ียง

ท่ีจะไม่มีผู้ เข้าชมภาพยนตร์ ขณะเดียวกนั 
โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จํานวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูให้ผู้ชมเข้ามาชมภาพยนตร์เร่ืองดงักล่าว  อนัเป็นการช่วยประกนัความเส่ียง

ท่ีจะไม่มีผู้ เข้าชมภาพยนตร์ ขณะเดียวกนั 

ขัน้ตอนการทาํงาน ตัวอย่างประเดน็สาํคัญของเนือ้ข่าว 

วางตัวดารา •การฝึกดารา  การประกบดาราระหว่างดาราชัน้นําและดาราประกอบ 

ช่ือดงั  “ต้องมนต์รัก”  น้องโม ฟรุ้งฟ๊ิง ประกบ2พระเอกอาม วุฒ ิ, เชษฐ์ 

บางกรวย    ตามด้วยดาวร้ายเพียบ อาทิ นาคร ศรศรี และ จอง เฟลชมอ็ป 

เตรียมการถ่ายทาํ •การหาสถานท่ี สวย ไกล ยากลําบาก เป็นดินแดนไม่เคยเห็นมาก่อน  “เปิด

ความงามทุ่งบวัตอง ถ่าย “ต้องมนต์รัก” 

ถ่ายทาํ •ดาราพอใจบทบาทในภาพยนตร์เร่ืองนี ้ แสดงเตม็ท่ี “วุฒ”ิ เลน่บทยากท่ีสดุใน

ชีวิต คาดเข้าชิงดารานําชาย 

หลังการถ่ายทาํ •การใช้วงorchertra ทัง้วงมาทําดนตรีประกอบ “ใช้นกัดนตรีถึง 300 คน 
บรรเลงเพลงประกอบใน “ต้องมนต์รัก”มากท่ีสดุในประวติัศาสตร์ของหนงัไทย 

จัดจาํหน่าย •การนําภาพยนตร์เข้าโรงภาพยนตร์ชัน้หนึง่ “เสี่ยกิม” ประเดิม 20 โรงทัว่กรุง 

ถลม่ “รักนีไ้ม่มีวันจากลา” 

ก่อนเข้าโรงภาพยนตร์ •การจดัรอบมิดไนท์ -มิดเดย์ มิดไนท์ล้นได้ผลเกินคาด  “ต้องมนต์รัก” เพ่ือมิด

ไนท์อีก 2 รอบ ศกุร์ท่ี 7 กบัเสาร์ท่ี 8 ให้สะใจแฟนหนงั   

ภาพยนตร์เข้าฉายในโรง •การทํารายได้ของภาพยนตร์ ““ต้องมนต์รัก” 10 ล้านแล้ว”แซงฮ่องกง  วิ่งสู้

ฟัด 5   2 อาทิตย์ ฮ่องกงแค ่7 ล้าน 

•การฝึกดารา  การประกบดาราระหว่างดาราชัน้นําและดาราประกอบ 

ช่ือดงั  “ต้องมนต์รัก”  น้องโม ภาวิณี ประกบ2พระเอก อาม วุฒ ิ, 

 เชษฐ์ สรเดช    ตามด้วยดาวร้ายเพียบ อาทิ ต๋อง นาคร และ จอง ศักรินทร์ 

•การหาสถานท่ี สวย ไกล ยากลําบาก เป็นดินแดนไม่เคยเห็นมาก่อน  

 “เปิดความงามทุ่งบวัตอง ถ่าย “ต้องมนต์รัก” 

•ดาราพอใจบทบาทในภาพยนตร์เร่ืองนี ้ แสดงเตม็ท่ี “วุฒ”ิ เผย 

เลน่บทยากท่ีสดุในชีวิต คาดเข้าชิงดารานําชาย 

•การใช้วงorchertra ทัง้วงมาทําดนตรีประกอบ “ใช้นกัดนตรีถึง 300 คน  

บรรเลงเพลงประกอบใน “ต้องมนต์รัก”มากท่ีสดุในประวติัศาสตร์หนงัไทย 

•การนําภาพยนตร์เข้าโรงภาพยนตร์ชัน้หนึง่ “เสี่ยกิม” ประเดิม 20 โรง 

ทัว่กรุง ถลม่ “ต้องมนต์รัก 

•การจดัรอบมิดไนท์ -มิดเดย์ มิดไนท์ล้นได้ผลเกินคาด  “ต้องมนต์รัก” 

เพ่ือมิดไนท์อีก 2 รอบ ศกุร์ท่ี 7 กบัเสาร์ท่ี 8 ให้สะใจแฟนหนงั   

•การทํารายได้ของภาพยนตร์ ““ต้องมนต์รัก” 10 ล้านแล้ว”แซงฮ่องกง   

วิ่งสู้ฟัด 5   2 อาทิตย์ ฮ่องกงแค ่7 ล้าน 



      การทําโฆษณาและการประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์

ทางโรงภาพยนตร์อาจจะจดักิจกรรมกบัภาพยนตร์

เร่ืองนัน้ ๆ ด้วย โดยทางโรงภาพยนตร์เอง หรืออาจจะ

ทําการตดิตอ่กบัองค์กรอ่ืน ๆ ในการร่วมเป็นพนัธมิตร

กนั เช่น เครือเมเจอร์ซีนีเพลก็ซ์ ให้นําหางบตัรไปเป็น

สว่นลดข้าวโพดคัว่ และนํา้อดัลม  (Combo Set) ซึง่ทาง

โรงภาพยนตร์ เป็นผู้ จําหน่าย หรือใช้ลดราคาสนิค้า

จากร้านค้าอ่ืน ๆ ท่ีทางโรงได้ทําตกลงไว้แล้ว รวมถึง 

การชิงโชคจากหางบตัรชมภาพยนตร์ โดยมีรางวลัจาก

ภาพยนตร์เร่ืองดงักลา่ว หรือเป็นบตัรชมภาพยนตร์ฟรี  

แพ็คเกจทวัร์ไปเท่ียวท่ีตา่ง ๆ  เป็นต้น 

2.การจัดกิจกรรมจากทางโรงภาพยนตร์ 



3.การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ผ่านทางส่ือออนไลน์  

ในอดีตคา่ยหนงัและเจ้าของโรงภาพยนตร์ นิยมซือ้พืน้ท่ีโฆษณาในหนงัสือพิมพ์ 



3.การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ผ่านทางส่ือออนไลน์  

         ในยคุปัจจบุนัท่ีประเทศไทยก้าวเข้าสูย่คุของเทคโนโลยีสารสนเทศอยา่งเตม็

ตวั ทําให้ส่ือออนไลน์ถือกําหนดขึน้ในรูปแบบตา่ง ๆ มากมาย สง่ผลให้มีการนําส่ือ

ออนไลน์ในรูปแบบตา่ง ๆ ไปใช้ ในการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ควบคูก่นัใน

ภาพยนตร์ไทยด้วย  ซึง่วิธีการหนึง่ท่ีกําลงันิยมอยา่งมากในประเทศไทย คือ การ

วางแผนการส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communication)  



        การโปรโมทหรือแจ้งข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัภาพยนตร์ให้ผู้ชมรับทราบ  

ผา่นตวัอยา่งภาพยนตร์หรือเทรลเลอร์ โปสเตอร์ ไปตามส่ือตา่ง ๆ  

ทัง้ส่ือมวลชนและส่ือออนไลน์ เพ่ือให้ผู้ชมรับทราบ รับรู้ 

และเกิดการตดัสนิใจในการรับชมภาพยนตร์ 

การวางแผนการส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทย

(Integrated Marketing Communication)  

                 บริษัทผู้สร้างภาพยนตร์สว่นใหญ่จะใช้การโฆษณาเป็นเคร่ืองมือ 
ในการส่ือสารการตลาดไปยงักลุม่ผู้ชมภาพยนตร์มากท่ีสดุ โดยเฉพาะการโฆษณา

ผา่นส่ือโทรทศัน์ ส่ือวิทย ุส่ือสิง่พิมพ์ และโซเชียลมีเดีย หรือแม้แตภ่าพยนตร์

ตวัอยา่งในโรงภาพยนตร์ก็สามารถทําให้ผู้ รับสารอยากชมภาพยนตร์เร่ืองนัน้ 

ดงันัน้ เคร่ืองมือทางโฆษณาสามารถเข้าถึงกลุม่เป้าหมายได้เป็นจํานวนมากใน

เวลาเดียวกนั 



       กระแสการแชร์ (Share)เป็นกลยทุธ์แบบวธีิการบอกแบบปากตอ่ปาก

แตไ่ด้ผลรวดเร็วและมีการแชร์ไปได้อยา่งกว้างขวาง การท่ีจะสามารถ

ส่ือสารการตลาดให้ตรงกบักลุม่เป้าหมายนัน้ ปัจจบุนัจะเห็นได้วา่นกัการ

ตลาดสว่นใหญ่หนัมาใช้เคร่ืองมือทางส่ือออนไลน์มากขึน้ เพราะมีการ

ลงทนุต่ําแตไ่ด้ผลเยอะ 



ตัวอย่างการใช้ส่ืออนไลน์ 

เป็นเคร่ืองมือเพ่ือโฆษณา 

และประชาสัมพันธ์ 

ภาพยนตร์ไทย 



              อยา่งไรก็ตามอีกเหตผุลหนึง่ของการเลือกใช้ส่ือออนไลน์เพ่ือโฆษณาและ

ประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ไทย เกิดจากผู้ผลติภาพยนตร์โดยเฉพาะบริษัทคา่ย

ภาพยนตร์เลก็ ๆ หรือ ผู้ กํากบัภาพยนตร์อิสระท่ีไมส่งักดัคา่ยภาพยนตร์ ตา่งประสบ

ปัญหาเงินทนุท่ีได้มาอยา่งมีจํากดั ทําให้ไมมี่งบประมาณท่ีจะประชาสมัพนัธ์

ภาพยนตร์ให้ผู้บริโภครับรู้ทางส่ืออ่ืน ๆ ตา่งกบับริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ไทยรายใหญ่ 

ท่ีมีเงินทนุในการจ่ายโฆษณาทางส่ือช่องทางอ่ืน ๆ และส่ือออนไลน์เป็นส่ือท่ีใช้งบ    

ในการลงทนุคอ่นข้างน้อยแตส่ามารถกระจายข้อมลูขา่วสารได้รวดเร็วและตรงกบั

กลุม่เป้าหมายดีกวา่สื่ออ่ืน ๆ เพราะปัจจบุนัผู้บริโภคใช้สมาร์ทโฟนในการตดิตอ่

แลกเปล่ียนข้อมลูขา่วสารซึง่กนัและกนั ทําให้ผู้สร้างภาพยนตร์หรือบริษัทคา่ย

ภาพยนตร์เลก็ ๆ เลือกใช้ส่ือออนไลน์เป็นตวัแปรสําคญัทําให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้

ขา่วสารผลงานของตน 



      การทํากิจกรรมการตลาดในรูปแบบตา่ง ๆ  อาทิ การทําบตัรสมาชิกหรือ

สมาร์ทการ์ดเพ่ือซือ้บตัรชมภาพยนตร์ราคาถกูลง การมีสว่นลดร้านค้าจาก

พนัธมิตรทางธุรกิจทัง้ท่ีเป็นร้านค้าและห้างสรรพสนิค้า การจดันิทรรศการ

เก่ียวกบัภาพยนตร์ท่ีเข้าฉาย การชิงรางวลัหางบตัรชมภาพยนตร์ การเลน่เกม

ชิงรางวลัเก่ียวกบัภาพยนตร์ และการจดัรายการเปิดตวัภาพยนตร์ เป็นต้น ซึง่

วิธีการดงักลา่วเคยนํามาใช้กบัภาพยนตร์ไทยหลาย 

4.กจิกรรมการส่งเสริมการขายภาพยนตร์แสวงหาความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืน 

 Movie Marketing  

 Product Placement  



   กลยทุธ์หนึง่ทางการตลาดผา่นส่ือบนัเทิงแทรก

โฆษณาสนิค้าคูไ่ปกบัภาพยนตร์ สร้างการจดจําตรา

สนิค้าในหมูผู่้บริโภคในลกัษณะโฆษณาแฝงหรือท่ี

เรียกวา่ ไทน์อิน (Tie-in)  การจดัรายการสง่เสริมการ

ขายร่วมกบัสนิค้าอ่ืนๆ นอกจากจะเป็นการกระตุ้น

ความสนใจให้แก่ผู้ชมแล้ว เป็นการสง่เสริมการขายให้

สนิค้าหรือบริการท่ีเข้าร่วมจดัรายการด้วยเช่นกนั และ

ในปัจจบุนัยงันิยมใช้เป็นช่องทางในการประชาสมัพนัธ์

สนิค้าหรือบริการประเภทตา่ง ๆ มากขึน้ด้วย ทัง้สอง

ฝ่ายได้รับประโยชน์ร่วมกนัคือผู้ผลติได้เงินเพิ่มเติมจาก

ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ สว่นเจ้าของ

สนิค้าก็ได้ช่องทางในการเข้าถงึกลุม่เป้าหมายใหม ่

Movie Marketing  



Product Placement  

      กลยทุธ์การตลาดอีกรูปแบบหนึง่ท่ีเจ้าของสนิค้าวางตําแหน่งสนิค้าผา่น

ส่ือภาพยนตร์ได้ด้วยเช่นกนั หรือท่ีเรียกวา่ Product Placement  เช่น  บะหม่ี

กึ่งสําเร็จรูปมามา่ของสหพฒันพิบลู จํากดั (มหาชน) ไปปรากฏในภาพยนตร์

เร่ือง ต้มยํากุ้ง ของบริษัทสหมงคลฟิล์ม อินเตอร์เนชัน่แนล จํากดั (มหาชน)  

เพราะมีความเก่ียวเน่ืองในช่ือภาพยนตร์ เป็นต้น 



1.ผู้ อํานวยการสร้างภาพยนตร์หรือแหลง่เงินทนุ  

2.นกัแสดง 

3. บทภาพยนตร์  

4.ผู้ กํากบัภาพยนตร์ 

5.โรงภาพยนตร์ 

6.การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ 

“ฟอร์มหนัง” 

สรุป 


	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Slide Number 12
	Slide Number 13
	Slide Number 14
	Slide Number 15
	Slide Number 16
	Slide Number 17
	Slide Number 18
	Slide Number 19
	Slide Number 20
	Slide Number 21
	Slide Number 22
	Slide Number 23
	Slide Number 24
	Slide Number 25
	Slide Number 26
	Slide Number 27
	Slide Number 28
	Slide Number 29
	Slide Number 30
	Slide Number 31
	Slide Number 32
	Slide Number 33

