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คู่แข่งขนัส ำคญัของภำพยนตรไ์ทยคือภำพยนตรต่์ำงประเทศ เพรำะผลิตส ำหรบัตลำด 
ผูช้มภำยในประเทศเป็นส่วนใหญ่ และภำพยนตรไ์ทยที่น ำออกฉำยในปัจจบุนัมีจ ำนวนนอ้ยจึงไม่
มีช่วงเวลำฉำยที่ตรงกนัหรือ “ชนกนั” กบัหนงัไทยกนัเอง ดงันัน้ภำพยนตรต่์ำงประเทศที่ออกฉำย
ในช่วงระยะเวลำเดียวกับภำพยนตรไ์ทยจึงเป็นคู่แข่งส ำคัญและมักมีโอกำสท ำเงินไดม้ำกกว่ำ
ภำพยนตรไ์ทยเพรำะไดร้บัควำมนิยมมำกกว่ำ ท ำใหเ้จำ้ของโรงภำพยนตรส์่วนใหญ่มกัใหโ้อกำส
ภำพยนตรท์ี่ท ำเงินโดยระยะเวลำในกำรฉำยมำกขึน้ นั่นหมำยถึง รำยไดเ้พิ่มขึน้ของภำพยนตรซ์ึ่ง
ส่วนใหญ่เป็นภำพยนตรต่์ำงประเทศและภำพยนตรท์ี่ไม่ท ำเงินจะถูกถอดโปรแกรมทันทีเพื่อคิว
หนงัที่ท ำเงินต่อไปโดยไม่ตอ้งรอโอกำสสรำ้งกระแสหรือวำงกลยทุธใ์หม่เพื่อชดัจงูคนดมูำกขึน้ 
 ระบบกำรตลำดที่ดี เป็นส่วนส ำคัญที่ภำพยนตรไ์ทยยังขำดอยู่มำก กำรตลำดหลักจะ
ขึน้อยู่กบักำรสรำ้งกระแสทำงกำรตลำดซึ่งตอ้งอำศัยประสบกำรณส์่วนตวั กำรเก็งก ำไร และกำร
คำดคะเน รวมทั้งกำรส่งเสริมกำรขำยแบบพื ้นฐำนโดยกำรโฆษณำในสื่อชนิดต่ำง ๆ กำรใช้
หลักกำรวำงแผนดำ้นกำรตลำดที่ครบถ้วนตำมกระบวนกำรตลำดที่ดีซึ่งอำจจะตอ้งใชน้ักกำร
ตลำดหรือผูจ้ดัจ ำหน่ำยที่มีควำมรูค้วำมสำมำรถแทจ้รงิ จึงจะประสบควำมส ำเรจ็ดำ้นกำรขำยได ้
 อย่ำงไรก็ตำมภำพยนตรไ์ทยมีเป้ำหมำยกำรฉำยเฉพำะภำยในประเทศเท่ำนั้นและ
ประสบควำมส ำเร็จไปส่วนหนึ่งแลว้จำกกำร “เดิน” ของสำยหนัง กับเจำ้ของโรงฉำยภำพยนตร์
ต่ำงจังหวัด ยิ่งถำ้หำกภำพยนตรเ์รื่องใดมีคุณภำพสำมำรถน ำออกไปฉำยยังต่ำงประเทศไดถื้อ
เป็นก ำไรสว่นเกิน 

นอกจำกนี ้ผู ้อ  ำนวยกำรสร้ำงภำพยนตรไ์ทยส่วนใหญ่เป็นผู้ให้ทุนในกำรสรำ้งซึ่ง
จ ำเป็นตอ้งมีกำรค ำนวณรำยไดจ้ำกกำรสรำ้งภำพยนตร์ล่วงหน้ำจำกจ ำนวนสำยหนังที่คงที่มี
ตลำดจ ำกดั ตอ้งประหยดังบประมำณใหม้ำกที่สดุ กำรทุ่มทุนสรำ้งภำพยนตรม์ำก ๆ มักเป็นกำร
เสี่ยงต่อกำรขำดทุนผูอ้  ำนวยกำรสรำ้งจึงท ำทุกวิถีทำงที่ตอ้งท ำหนังใหดี้ที่สุดดว้ยงบประมำณที่
นอ้ยที่สุด แต่ในทำงกลับกันผูก้  ำกับภำพยนตรส์่วนใหญ่มีแนวคิดที่ว่ำคุณภำพของหนังตอ้งใช้
งบประมำณสูง เพื่อจำ้งบุคลำกรที่มีควำมสำมำรถ ท ำฉำก หรือท ำเทคนิคพิเศษ หรือกำรว่ำจำ้ง
ดำรำที่มีควำมสำมำรถเหมำะสม และอ่ืน ๆ ซึ่งลกัษณะแนวคิดเช่นนีข้ดัแยง้กบักลุ่มผูอ้  ำนวยกำร
สรำ้งภำพยนตร ์เพรำะตอ้งใชง้บประมำณมำกจึงกลำยเป็นปัญหำเรือ้รงัที่สืบเนื่องมำทุกยุคทุกสมัย   
             อย่ำงไรก็ตำมมีภำพยนตรไ์ทยบำงเรื่องที่ ใช้งบประมำณที่ไม่สูงนักแต่ก็สำมำรถ
สรำ้งรำยไดม้หำศำลและสำมำรถส่งไปฉำยยังต่ำงประเทศไดด้ว้ย ดังนัน้ควรมีกำรขยำยตลำด
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ภำพยนตรไ์ทยใหก้วำ้งขึน้ไปสู่ต่ำงประเทศ เช่น ในประเทศเพื่อนบำ้น ในเอเชีย และในยุโรปเป็น
ตน้ อำจเป็นแนวทำงหนึ่งที่สำมำรถแกไ้ขปัญหำดังกล่ำวได้  เนื่องจำกภำพยนตรเ์ป็นศิลปะเป็น
ภำษำสำกลที่ ได้รับกำรยอมรับและสำมำรถเข้ำใจร่วมกันได้ทั่ วโลก แม้จะต่ำงภำษำและ
วฒันธรรม โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งปัจจุบนัโลกมีกำรติดต่อสื่อสำรทั่วถึงกนัอย่ำงใกลช้ิดท ำใหก้ำรชม
ภำพยนตรม์ีควำมเขำ้ใจกนัมำกขึน้ ในระยะภำยหลงัเศรษฐกิจฟองสบู่แตก ปีพทุธศกัรำช 2540 มี
ภำพยนตรไ์ทยหลำยเรื่องที่ไดร้บักำรยอมรบัและน ำไปฉำยยังต่ำงประเทศหลำยเรื่องเช่น เรื่อง 
นำงนำก, สตรีเหล็ก, บำงระจัน, ฟ้ำทะลำยโจร, มนตร์กัทรำนซิสเตอร ์และอีกหลำยเรื่อง ดังนั้น
ควำมเป็นชำตินิยมของคนชำติอ่ืน ๆ เก่ียวกบักำรยอมรบัภำพยนตรไ์ทยจึงไม่น่ำเป็นอปุสรรค ถำ้
หำกภำพยนตรเ์รื่อง    นัน้ ๆ มีคุณภำพ มีแนวควำมคิดดี สรำ้งสรรค ์มีเนือ้เรื่องที่เป็นสำกลที่คน
ต่ำงวัฒนธรรมเข้ำใจถึงได ้และมีควำมเป็นศิลปะมำกพอ ก็น่ำจะได้รบักำรยอมรบัจำกตลำด
ต่ำงประเทศได ้
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