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รายละเอยีดของรายวชิา (Course Specification) 

รหัสวชิา AIM1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๕ 

 

หมวดที ่๑ ข้อมูลทัว่ไป 

 

๑. รหัสและช่ือรายวชิา  
รหสัวิชา    AIM1202  

ช่ือรายวิชาภาษาไทย   หลกัการส่ือสารการตลาด  

ช่ือรายวิชาภาษาองักฤษ   Marketing Communication  

๒. จานวนหน่วยกติ ๓ (๓-๐-๖)  

๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวชิา  
๓.๑ หลกัสูตร นิเทศศาสตรบณัฑิต (กาณโฆษณาและส่ือสารการตลาด)  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา วิชาบงัคบัเรียน  

๔.อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน  

๔.๑ อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบรายวชิา  อาจารยอิ์สรี ไพเราะ 
๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน   อาจารยอิ์สรี ไพเราะ     

๕. สถานที่ติดต่อ  
อาจารยอิ์สรี ไพเราะ  
หอ้งพกัอาจารย ์ชั้น ๕ อาคาร ๕๖/ E – Mail isari.pa@ssru.ac.th 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปีที่เรียน  

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี     ๑ / ๒๕๖๔  ชั้นปีท่ี ๑ 

๖.๒ จ านวนผูเ้รียนท่ีรับได ้กลุ่มเรียนละประมาณ ๕๐ คน  

 

 

mailto:isari.pa
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๗. รายวชิาที่ต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite) (ถา้มี) ไม่มี  

๘. รายวชิาที่ต้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถา้มี) ไม่มี  

๙. สถานที่เรียน คณะวิทยาการจดัการ 
 ๑๐.วนัที่จดัท าหรือปรับปรุง  

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังล่าสุด วนัท่ี ๑๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๕ 
 

หมวดที๒่จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค์ 
๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา  

เพ่ือนกัศึกษาเขา้ใจบทบาทและวิธีการส่ือสารการตลาด ในฐานะท่ีเป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีทรงประสิทธิภาพ และ
เป็นท่ีนิยมมากในปัจจุบนั โดยสามารถนาความรู้ในการวางแผนการส่ือสารการตลาดผา่นเคร่ืองมือต่าง ๆ ไปเป็นพ้ืนฐานใน
การศึกษารายวิชาขั้นสูงดา้นการโฆษณาและการส่ือสารการตลาดอ่ืนไดต่้อไป  

๒. วตัถุประสงค์ในการพฒันา/ปรับปรุงรายวชิา  
เพ่ือใหน้กัศึกษาติดตามการเปล่ียนแปลงของสถานการณ์การส่ือสารการตลาดในปัจจุบนั โดยประกอบดว้ยเร่ืองของ

เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดท่ีทนัสมยัอยูต่ลอด รวมถึงพฤติกรรมการบริโภค พฤติกรรมการรับข่าวสารของผูบ้ริโภคท่ีมีความ
อ่อนไหว เปล่ียนแปลงพฤติกรรมตลอดเวลา ตลอดจนใหน้กัศึกษาไดฝึ้กฝนการใชเ้คร่ืองมือส่ือสารการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสมกบั
สถานการณ์  

 

หมวดที ่๓ ลกัษณะและการด าเนินการ 
๑. ค าอธิบายรายวิชา  

ความหมาย แนวคิดและบทบาทของการส่ือสารการตลาด บทบาทของส่วนประสมทางการตลาดในการทาหนา้ท่ีเป็น
เคร่ืองมือส่ือสารทางการตลาด เพ่ือถ่ายทอดความคิดจากผูป้ระกอบการไปยงัผูบ้ริโภคเป้าหมาย แนวทางในการวางแผน กิจกรรม
การส่งเสริมการตลาด เพ่ือส่ือสารกบัผูบ้ริโภคหลากหลายรูปแบบอนัประกอบไปดว้ย การโฆษณา การประชาสมัพนัธ์ การ
ส่งเสริมการจาหน่าย การบริการ และเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดอ่ืน ๆ  
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๒. จ านวนช่ัวโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 
บรรยาย 
(ช่ัวโมง) 

สอนเสริม 

(ช่ัวโมง) 
การฝึกปฏบิัต/ิงาน 

ภาคสนาม/การฝึกงาน(ช่ัวโมง) 
การศึกษาด้วยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 
๔๔ ชัว่โมงต่อภาค
การศึกษา  
(ไม่รวมสปัดาห์สอบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค   

            -             - ๙๐ ชัว่โมงต่อภาคการศึกษา   

๓. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
 (๓ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 

อาจรยอิ์สรี ไพเราะ 
 ๓.๑ ปรึกษาดว้ยตนเองท่ีหอ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  หอ้งพกัอาจารย ์ชั้น ๕ อาคาร ๕๖ 

๓.๒ ปรึกษาผา่นโทรศพัทท่ี์ท างาน / มือถือ  หมายเลข ๐๘๖-๓๕๘-๓๕๐๘ 

 ๓.๓ ปรึกษาผา่นจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail)  isaritiaw@gmail.com 

 ๓.๔ ปรึกษาผา่นเครือข่ายสงัคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line) Isari Ait 

๓.๕ ปรึกษาผา่นเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard)  

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_ti/ 

 

หมวดที๔่การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
๑.คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีวินยั ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบสูงทั้งต่อตนเองวิชาชีพและสงัคม 

       (๒)  มีความซ่ือสตัยสุ์จริต 

 (๓)  ปฏิบติัหนา้ท่ีดว้ยคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 

 (๔)  เคารพในระเบียบและกฏเกณฑข์ององคก์รและสงัคม 

 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศกัด์ิศรี 
๑.๒   วธีิการสอน 

 (๑)  ใหน้กัศึกษารายงานความคืบหนา้ของงาน และส่งรายงานตามก าหนดเวลา 
(๒)  ไม่ลอกรายงานหรือผลงานของผูอ่ื้นโดยน ามาเป็นของตน,ไม่ลอกขอ้สอบ,มีการอา้งอิงแหล่งขอ้มูล 

 (๓)  สอดแทรกเร่ืองคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพไปกบัเน้ือหาการเรียน  

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_ti/
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 (๔)  การตั้งกฏระเบียบของหอ้งเรียนใหทุ้กคนปฏิบติัตาม 

 (๕)  ใหน้กัศึกษาไดแ้สดงความคิดเห็นในระหวา่งการเรียนในแต่ละสปัดาห์ รวมทั้งรับฟังความคิดเห็นซ่ึงกนั
และกนั 

๑.๓    วธีิการประเมนิผล 
  (๑)  ประเมินจากการน าความคืบหนา้ของงานท่ีไดรั้บมอบหมายมาปรึกษา และจ านวนผูส่้งรายงานตาม

ก าหนดเวลา  ซ่ึงการส่งรายงานล่าชา้จะถกูหกัคะแนนเร่ือยๆ นบัจากวนัท่ีเลยก าหนดเวลา 
(๒)  ประเมินจากรายงานและการอา้งอิงผลงานผูอ่ื้น , สงัเกตการสอบใหเ้ป็นไปดว้ยความสุจริต 

   (๓)  ประเมินจากรายงานท่ีมอบหมายวา่มีการหม่ินเหม่หรือส่งผลดา้นลบในเร่ืองคุณธรรม จริยธรรม และ
จรรยาบรรณหรือไม่  

  (๔)  ประเมินจากการสงัเกตพฤติกรรมการปฏิบติัตามกฏระเบียบของหอ้งเรียน 

  (๕)  ประเมินจากการสงัเกตพฤติกรรมการแสดงความคิดเห็นของผูพ้ดูและผูฟั้ง 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีความรู้เก่ียวกบัหลกัการและทฤษฎีพ้ืนฐานดา้นนิเทศศาสตร์และในสาขาวิชาชีพท่ีเก่ียวขอ้ง 
 (๒)  มีความรู้ท่ีเกิดจากบูรณาการความรู้ในศาสตร์ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือส่งเสริมศกัยภาพในการประกอบ

วิชาชีพ 

 (๓)  มีความรู้ภาคปฏิบติัอยา่งลึกซ้ึงและกวา้งขวาง เป็นระบบ เป็นสากล และเท่าทนัสถานการณ์การ
เปล่ียนแปลงของสงัคมโลก 

 (๔)  มีความรู้และความสามารถในการแสวงหาความรู้และประสบการณ์เพ่ิมเติมตลอดชีวิต 

 (๕)  มีความรู้และความเขา้ใจเก่ียวกบัส่ือต่างๆ และสามารถน ามาใชบู้รณาการในการวางแผนส่ือสารตรา
ผลิตภณัฑ ์

๒.๒   วธีิการสอน 

 (๑)  บรรยายและศึกษาคน้ควา้เพ่ิมเติมดว้ยตนเอง 
 (๒)  ฝึกท าแบบฝึกหดัเร่ืองเก่ียวกบัการส่ือสารการตลาดความสมัพนัธ์  
 (๓)  ฝึกปฏิบติัการวางแผนการรักษาฐานลกูคา้ การหาลกูคา้ใหม่ 

(๔)  คน้ควา้ความรู้และประสบการณ์เพ่ิมโดยการคน้ควา้จากกรณีตวัอยา่งต่างๆ 

๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมินผลจากการสงัเกตและรายงาน 
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 (๒)  ประเมินผลจากแบบฝึกหดั 

 (๓)  ประเมินผลจากการฝึกวางแผนงานต่างๆตามโจทยท่ี์ไดรั้บมอบหมาย 
 (๔)  ประเมินผลจากการสอบ 

๓.ทกัษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีความสามารถในการเขา้ถึงขอ้มลูซ่ึงเป็นฐานความรู้ส าหรับการปฏิบติังานในวิชาชีพ 

 (๒)  มีศกัยภาพทางความคิด อาทิ การวิเคราะห์ การสงัเคราะห์ การคิดอยา่งสร้างสรรค ์การคิดหลายมุม 

เพ่ือใหไ้ดข้อ้เท็จจริงและความรู้ท่ีถกูตอ้ง ชดัเจน และเป็นประโยชน ์

 (๓)  มีความสามารถในการวิเคราะห์สถานการณ์ การวางแผน การบริหารจดัการและการปฏิบติังานตามแผน 

และการประเมินผลในแต่ละวิชาชีพ 

 (๔)  มีความสามารถในการเรียบเรียงความคิดอยา่งเป็นระบบและน า เสนอไดอ้ยา่งสร้างสรรค ์
      (๕)  มีความสามารถในการเช่ือมโยงและประยกุตส์าระความรู้ไปสู่การปฏิบติังานดา้นวิชาชีพท่ีเก่ียวขอ้ง 
๓.๒   วธีิการสอน 

 (๑)  ใหผู้เ้รียนฝึกการวิเคราะหก์ารส่ือสารการตลาดความสมัพนัธ์ 
 (๒)  สืบคน้ตวัอยา่งงาน แลว้น ามาวิเคราะห์ ตีความการส่ือสารการตลาดความสมัพนัธ์ 
 (๓)  ใหผู้เ้รียนฝึกการวางแผนการรักษาฐานลกูคา้ การหาลูกคา้ใหม่ 

 (๔)  ใหผู้เ้รียนคน้ควา้ความรู้ใหม่ๆ มาน าเสนอหนา้ชั้นเรียน  

๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมินผลจากแบบฝึกหดัและรายงานท่ีมอบหมาย 
 (๒)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นอยา่งมีเหตุผล 
 (๓)  ประเมินผลจากการสงัเกต 

 (๔)  ประเมินผลจากการสอบ 

๔. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพฒันา 
 (๑)  สามารถท างานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้ 

 (๒)  มีความรับผิดชอบต่องานท่ีไดรั้บมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรับตวัเขา้กบัสถานการณ์และวฒันธรรมขององคก์รท่ีไปปฏิบติังานไดเ้ป็น 

อยา่งดี 
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 (๔)  มีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีกบัผูร่้วมงานในองคก์รและกบับุคคลทัว่ไป 

 (๕)  สามารถแกปั้ญหาและพฒันากระบวนการปฏิบติังานใหมี้ประสิทธิภาพและประสิทธิผลยิ่งข้ึน 

 (๖)  มีภาวะผูน้ าและผูต้ามท่ีดี 

๔.๒   วธีิการสอน 

(๑)  มอบหมายงานกลุ่มท่ีทุกคนตอ้งมีส่วนร่วม 

(๒)  ก าหนดกรอบเวลาในการส่งรายงานท่ีชดัเจน 

(๓)  ฝึกการแสดงความคิดเห็นและการยอมรับประชามติของคนส่วนใหญ่ 

(๔)  การแลกเปล่ียนความรู้ในหอ้งเรียนระหวา่งผูเ้รียนดว้ยกนัเองและระหวา่งผูเ้รียนกบัผูส้อน 

(๕)  แบ่งหนา้ท่ีความรับผิดชอบกนัในการท ารายงานกลุ่ม  

๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)  ประเมินผลจากรายงานท่ีมอบหมาย 

 (๒)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นและการแลกเปล่ียนความรู้ในระหวา่งเรียน 

 (๓)  ประเมินผลจากการสงัเกต 
๕. ทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีทกัษะการใชข้อ้มลูเชิงตวัเลขจากแหล่งขอ้มลูปฐมภูมิและขอ้มลูทุติยภูมิในการวิเคราะห์สถานการณ์การ

ตดัสินใจ การวางแผน การบริหารแผนและปฏิบติังานและการประเมินผลการปฏิบติังาน 

 (๒)  มีทกัษะการส่ือสารซ่ึงเอ้ือใหเ้กิดประสิทธิผลในการปฏิบติังานในแต่ละวิชาชีพไดแ้ก่ ทกัษะการฟัง การ
พดู การอ่าน และเขียนทั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ ซ่ึงเป็นพ้ืนฐานในการสร้างสารและการน าเสนอ 

 (๓)  มีทกัษะในการใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศและส่ือต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมสนบัสนุนการปฏิบติังาน อาทิ การ
ส่ือสารผา่นอินเทอร์เน็ตดว้ยรูปแบบต่าง ๆ โดยเฉพาะการประยกุตใ์ชส่ื้อสงัคมออนไลน์ 

๕.๒   วธีิการสอน 

(๑)   การน าเสนองานท่ีไดรั้บมอบหมายหนา้ชั้นเรียน ร่วมกบัการท าเล่มรายงานโดยใชภ้าษาทั้งไทยและ
องักฤษ 

 (๒)  การใชข้อ้มลูตวัเลขประกอบการตดัสินใจต่าง ๆ 

 (๓)  การคน้หาขอ้มลูจากส่ือออนไลนท์างช่องทางต่างๆน ามาประกอบการน าเสนอและการท ารายงาน 

๕.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมินผลจากรายงาน, การน าเสนอรายงาน 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๗ 

รหสัวชิา AIM1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วทิยาลยันิเทศศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 
 

(๒)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นอยา่งมีเหตุผล 
๖. ด้านอื่นๆ : ทกัษะพสัิย 

๖.๑   มกีารฝึกปฏิบัตแิละมกีารวดัผลการเรียนรู้ภาคปฏิบัตใินแต่ละวชิาชีพ 

 (๑)  ฝึกการวางแผนการส่ือสารการตลาดความสมัพนัธ์ โดยการท าแบบฝึกหดั และรายงาน 

 

๖.๒   วธีิการสอน 

(๑)  ใหผู้เ้รียนจดัท าแบบฝึกหดั และรายงานตามท่ีไดรั้บมอบหมาย 
๖.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมินผลจากการท ารายงาน 

หมายเหตุ 

สญัลกัษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบหลกั  
สญัลกัษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  
เวน้วา่ง หมายถึง ไม่ไดรั้บผิดชอบ 

ซ่ึงจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวชิา (Curriculum 

Mapping) 

หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 
๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที่ หัวข้อ/รายละเอยีด จ านวน(ชม.) 
กจิกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ แนวการเรียนการสอน 

วิสยัทศัน ์

 

๓ 

 

รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

๑. การแนะน าตวัผูส้อนและ
ผูเ้รียน  

๒. การอธิบายค าอธิบาย
รายวิชา กิจกรรมการเรียน
การสอนการวดัผลและการ
ประเมินผล ซกัถามและ

อ.อิสรี ไพเราะ 
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ตอบค าถาม 

๓. สนทนาถามตอบพร้อมรับ
ฟังขอ้คิดเห็นและ
ขอ้เสนอแนะจากนกัศึกษา
เก่ียวกบัวิชาน้ี 

๔. แบบทดสอบก่อนการเรียน 

๒-๓ บทที่ ๑ บทน า 
-ความหมายของการส่ือสารการตลาด 

-ความส าคญัของการส่ือสารการตลาด 

-วตัถุประสงคข์องการส่ือสาร
การตลาด 
-แนวความคิดแบบจ าลอง
กระบวนการส่ือสารการตลาด 
-องคป์ระกอบ และกระบวนการ 
ส่ือสารการตลาด  

-องคป์ระกอบของการส่ือสาร
การตลาดท่ีควบคุมได ้   

-องคป์ระกอบของการส่ือสาร
การตลาดท่ีควบคุมไม่ได ้

-ปัจจยัท่ีตอ้งตระหนกัในการส่ือสาร
การตลาด 

๓ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 
สปัดาห์ท่ี ๓ บรรยายออนไลน์
แบบประสานเวลา   
ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 

๔-๕ บทที่ ๒  แบบจ าลองทางการส่ือสาร 
แนวคิดและทฤษฎีที่เป็นประโยชน์ต่อ
การท างานส่ือสารการตลาด   

แนวความคิดแบบจ าลองกระบวนการ
ส่ือสารการตลาด 

-แบบจ าลองกระบวนการส่ือสารของ
ลาสเวลล ์  

๖ รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

Clip 
บรรยายออนไลน์แบบประสาน
เวลา   
ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
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-แบบจ าลองกระบวนการส่ือสารของ
แชนนอน และวีเวอร์   

-แบบจ าลองกระบวนการส่ือสารของ
เบอร์โล 
แนวคิดและทฤษฎีที่เป็นประโยชน์ต่อ
การท างานส่ือสารการตลาด 

-ทฤษฎีการวิเคราะห์สถานการณ์ใน
ตลาด  

-ทฤษฎีการวิเคราะห์สภาวะแวดลอ้ม
แนวคิดและทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์  
-ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด   

-แนว คิดและทฤษ ฎี เ ก่ี ย วกับการ
ส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

๖ บทท่ี ๓ การส่ือสารการตลาดกบั
พฤติกรรมผูบ้ริโภค   

-ความหมายพฤติกรรมผูบ้ริโภค                                                                               

-แบบจ าลองพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

-การวิเคราะห์พฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภค-กระบวนการของพฤติกรรม
ผูบ้ริโภค  
-ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือของ
ผูบ้ริโภค    

-แผนท่ีเสน้การเดินทางของผูบ้ริโภค 

๓ รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

Clip 

ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 
มีการบูรณาการวิจบั
งบประมาณปี ๒๕๖๕ โดย
ยกตวัอยา่งงานวิจยัและให้
นกัศึกษาช่วยในการเกบ็ขอ้มลู 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 

๗ บทที่ ๔ การวางแผนการส่ือสาร
การตลาด    

-ความหมายของการวางแผนการ
ส่ือสารการตลาด 
-ความส าคญัของการวางแผนการ

๓ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
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ส่ือสารการตลาด 

-วตัถุประสงคข์องการการวางแผนการ
ส่ือสารการตลาด   

-องคป์ระกอบของการวางแผนการ
ส่ือสารการตลาด 

-กระบวนการวางแผนการส่ือสาร
การตลาด  

-การก าหนดงบประมาณการส่ือสาร
การตลาด  

-ตวัอยา่งการวางแผนการส่ือสาร
การตลาดเชิงบูรณาการ    

 

๘ สอบกลางภาค 

๙ บทที่ ๕ กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย  
-ความหมายของการส่งเสริมการขาย
  

-ความส าคญัของการส่งเสริมการขาย 
-วตัถุประสงคข์องการส่งเสริมการขาย
   

-กลยทุธ์ของการส่งเสริมการขาย  

-ประเภทของเคร่ืองมือการส่งเสริม
การขาย   

-การประเมินผลกลยุทธ์การส่งเสริม
การขาย 
-กรณีศึกษาของการส่งเสริมการขาย 

๓ รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

Clip 

ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 

๑๐  บทที่ ๖ กลยุทธ์การโฆษณา  

-ความหมายของการโฆษณา  

-ความส าคญัของการโฆษณา  

-วตัถุประสงคข์องการโฆษณา  

-กลยทุธ์ของการโฆษณา 

๓ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

บรรยายออนไลน์แบบประสาน

อ.อิสรี ไพเราะ 
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-ประเภทของเคร่ืองมือการโฆษณา                                                                         
-การประเมินผลกลยทุธ์การโฆษณา 
-กรณีศึกษาของการโฆษณา 

เวลา   
ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

๑๑ บทที่ ๗ กลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์  
-ความหมายของการประชาสมัพนัธ์ 
-ความส าคญัของกาประชาสมัพนัธ์ 
-วตัถุประสงคข์องการประชาสมัพนัธ์ 
-กลยทุธ์ของการประชาสมัพนัธ์     

-ประเภทของเคร่ืองมือการ
ประชาสมัพนัธ์      

-การประเมินผลกลยุทธ์การ
ประชาสมัพนัธ์ 
-กรณีศึกษาของการประชาสมัพนัธ์ 

๓  รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

บรรยายออนไลน์แบบประสาน
เวลา   
ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 

๑๒ บทที่ ๘ กลยุทธ์การขายโดยใช้
พนักงานขาย  

-ความหมายของการขายโดยใช้
พนกังานขาย  

-ความส าคญัของการขายโดยใช้
พนกังานขาย  

-วตัถุประสงคข์องการขายโดยใช้
พนกังานขาย  

-กลยทุธ์ของการขายโดยใชพ้นกังาน
ขาย   

-ประเภทของเคร่ืองมือการขายโดยใช้
พนกังานขาย  
-การประเมินผลกลยทุธ์การขายโดยใช้
พนกังานขา  

-กรณีศึกษาของการขายโดยใช้

๓ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

บรรยายออนไลน์แบบประสาน
เวลา   
ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๒ 

รหสัวชิา AIM1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วทิยาลยันิเทศศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 
 

พนกังานขาย 
๑๓ บทที่ ๙ กลยุทธ์การตลาดทางตรง 

-ความหมายของการตลาดทางตรง 
-ความส าคญัของการตลาดทางตรง   
-วตัถุประสงคข์องการตลาดทางตรง 
- กลยทุธ์ของการตลาดทางตรง  

-ประเภทของเคร่ืองมือการตลาด
ทางตรง  
-การประเมินผลกลยุทธ์การตลาด
ทางตรง 
-กรณีศึกษาของการตลาดทางตรง 

๓ รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

Clip 

ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 

๑๔ บทที่ ๑๐ กลยุทธ์การตลาดผ่านส่ือ
ดจิทิัล 
-ความหมายของการตลาดผา่นส่ือ
ดิจิทลั 
-ความส าคญัของการตลาดผา่นส่ือ
ดิจิทลั 
-วตัถุประสงคข์องการตลาดผา่นส่ือ
ดิจิทลั 
-กลยทุธ์ของการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั 
-ประเภทของเคร่ืองมือการตลาดผา่น
ส่ือดิจิทลั    
-การประเมินผลกลยุทธ์การตลาดผา่น
ส่ือดิจิทลั 
-กรณีศึกษาของการตลาดผา่นส่ือ
ดิจิทลั 

๓ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

ส่ือการสอน : Power 

point และกรณีศึกษา 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 

๑๕ บทที่ ๑๑ กลยุทธ์การตลาดผ่าน
กจิกรรม 

๓ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

อ.อิสรี ไพเราะ 
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-ความหมายของการตลาดผา่น
กิจกรรม 

-ความส าคญัของการตลาดผา่น
กิจกรรม 

-วตัถุประสงคข์องการตลาดผา่น
กิจกรรม 

-กลยทุธ์ของการตลาดผา่นกิจกรรม 

-ประเภทของเคร่ืองมือการตลาดผา่น
กิจกรรม 

-การประเมินผลกลยุทธ์การตลาดผา่น
กิจกรรม 

-กรณีศึกษาของการส่ือสารตลาดผา่น
กิจกรรม 

Google Meet 

๑. ส่งงานเด่ียว 
๒. ส่งงานกลุ่ม 

๑๖ 

น าเสนองานกลุ่ม และสรุปรูปเล่มการ
เรียนท่ีผา่นมาทั้งภาคการศึกษา 

๓ 

รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

๑. ส่งงานเด่ียว 
๒. ส่งงานกลุ่ม 

อ.อิสรี ไพเราะ 
 

๑๗ สอบปลายภาค 
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๒. แผนการประเมนิผลการเรียนรู้ 
( ระบวิุธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อย่อยแต่ละหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 
(Curriculum Mapping) ตามท่ีก าหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ท่ีประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ที่
ประเมนิ 

สัดส่วน 

ของการประเมนิผล 
๑.๑.๑,๑.๑.๒, ๑.๑.๓ ๑.๑.๔, ๑.๑.๕ การเขา้ชั้นเรียน 

การมีส่วนร่วม  ระดมสมอง  
อภิปราย 
เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน 

ตลอดภาค
การศึกษา 

๑๐ 

๑.๑,๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๑,๓.๒,๓.๓,๔.๑ 

๔.๒,๔.๓,๔.๔,๔.๕,๔.๖,๕.๑,๕.๒ 

กรณีศึกษา  วิเคราะห์  น าเสนอ 
รายงาน 

การท างานกลุ่ม 

การท างานรายบุคคล 
การระดมสมอง 
การส่งงานตามท่ีมอบหมาย 

ตลอดภาค
การศึกษา 

๓๐ 

๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๒,๓.๓,๕.๑ 
 

ทดสอบกลางภาค 
 

๑ - ๗ 
๓๐ 
 

๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๒,๓.๓,๕.๑ ทดสอบปลายภาค ๙ - ๑๕ ๓๐ 
 

 

 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลกั 

๑)  อิสรี ไพเราะ.(๒๕๖๓). ต ารารายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด  (Marketing 

Communication) (AIM1202). กรุงเทพมหานคร: มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา. ๓๕๒ หนา้ 
๒) Philip Kotler  (2003) Marketing Management Analysis Planning And 

Control. London : Prentice/Hall international, ๒๐๐๓. 

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
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๑)  กญัจณิพฐั วงศสุ์เมธตร์. ชิโนรส ถ่ินวิไลสกลุ. ดุษฎี นิลด า. ประกายกาวิล ศรีจินดา. สุวิมล อาภาผล. (๒๕๕๗) 

หลกัการส่ือสารการตลาด. วิทยาลยันิเทศศาสตร์มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา, กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 
      ๒)  ช่ืนจิตต ์ แจง้เจนกิจ. (๒๕๕๐) กลยุทธ์บริฟารประสบการณ์ของลูกค่ (Customer Experience 

Management). กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์Brand Age books. 

๓)  ดารา ทีปะปาล. (๒๕๕๔) การส่ือสารการตลาด. กรุงเทพ : อมรการพิมพ.์  

 ๔) เสรี วงษม์ณฑา. (๒๕๕๗) ครบเคร่ืองเร่ืองการส่ือสารการตลาด. กรุงเทพฯ : บริษทัธรรมสาร. 
 ๕) https://www.marketingoops.com/news/brand-marketing/strategy-brand-

marketing/exp-marketing3/ 

 ๖) http://thaifranchisedownload.com/dl/group13_6500_20140108170406.pdf 

  

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๑)  พชัรินทร์ พฒันาบุญไพบูลย.์ (๒๕๕๘) วชิิต และ วริทัย ภักดพีพิฒันพงศ์ : ครีเอทฟีแบบไทยในภาษาสากล. คิด 
Creative Thailand, ๑ ตุลาคม ๒๕๕๘. 

 ๒) การตลาด. (๒๕๕๘) ไขรหัสลบั “5C” กบั 5 พฤติกรรมของคนรุ่นใหม่ C-Generation. Zocial 

Infographic. จาก http://www.zocialinc.com/blog/genc-behavior/ สืบคน้วนัท่ี ๒๕ พฤศจิกายน 

๒๕๕๘. 

 ๓) ประกายกาวิล  ศรีจินดา. (๒๕๕๖) การศึกษาการส่ือสารการตลาดของภาพยนตร์ไทยเพือ่พฒันาแบบจ าลองการ
ส่ือสารการตลาด. (๒๕๕๗) รายงานการวิจยั สถาบนัวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา. 

๕) ประกายกาวิล  ศรีจินดา. กลยุทธ์การส่ือสารตราผลติภัณณฑ์ของมหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา วทิยาเขต
อุดรธานี. รายงานการวิจยั สถาบนัวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา. 
 ๖)  ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค า. (๒๕๔๕)  IMC in Action. กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์ท็อปป้ิงพอยท ์จ ากดั.  

 ๗)  ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค า. (๒๕๕๑) เจาะลกึถึงแก่น IMC กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์ท็อปป้ิงพอยท ์จ ากดั. 

๘) ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค า. (๒๕๕๓) เคร่ืองมอื IMC. กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์ทอ็ปป้ิงพอยท ์จ ากดั. 

 

หมวดที่ ๗ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวชิา 
๑. กลยุทธ์การประเมนิประสิทธิผลของรายวชิาโดยนักศึกษา 
 ๑.๑ คณะกรรมการบริหารหลกัสูตรร่วมพิจารณาแนวทางการวดัผล การประเมิน และขอ้สอบ 

 ๑.๒ อธิบายให้นกัศึกษาเขา้ใจถึงความส าคญัของการปรับปรุงรายวิชา และบทบาทของนกัศึกษาในการประเมินประสิทธิผล
ของรายวิชาในฐานะผูม้ส่วนไดส่้วนเสียของการบริหารหลกัสูตา 

https://www.marketingoops.com/news/brand-marketing/strategy-brand-marketing/exp-marketing3/
https://www.marketingoops.com/news/brand-marketing/strategy-brand-marketing/exp-marketing3/
http://www.zocialinc.com/blog/genc-behavior/%20สืบค้น
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 ๑.๓ การส่งเสริมใหเ้กิดการประเมินศกัยภาพก่อนและหลงัเรียนโดยตวันกัศึกษาเอง 
 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปล่ียนทศันะเก่ียวกบัประสิทธิผลของรายวิชาระหวา่งผูเ้รียนและผูส้อนระหวา่งภาคเรียน 

 

๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

 ๒.๑ การประเมินโดยเนน้การมีส่วนร่วมของผูเ้รียนเป็นหลกั เช่น การพิจารณาจากพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมของนกัศึกษา 
    ๒.๒ การประเมินโดยมุมมองของผูส้อน เช่น การประเมินศกัยภาพในการสอนตามแผนการสอนท่ีก าหนด การพิจารณาจาก
บรรยากาศการเรียนการสอน 

    ๒.๓ การเมินจากผลการเรียนของนกัศึกษา 
    ๒.๔ พิจารณาจากการประเมินการสอนของนกัศึกษา 
 

๓. การปรับปรุงการสอน 

    ๓.๑ ประมวลขอ้มูลจากการประเมินการสอนในขอ้ ๒ เพ่ือสรุปจุดดอ้ย จุดเด่น ปัญหา อุปสรรค และขอ้เสนอไปปรับปรุงการ
สอน 

    ๓.๒ การท าวิจยัในชั้นเรียนเพ่ือพฒันารูปแบบและวิธีการสอน 

    ๓.๓ แสวงหาและปรับปรุงเทคนิคการสอน ส่ือสารสอน และสร้างบรรยากาศการเรียนการสอน 

    ๓.๔ การพิจารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลกัสูตร 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
     ๔.๑ พิจารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลกัสูตร 
    ๔.๒ พิจารณาความสอดคลอ้งระหวา่งผลการเรียนกบัคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเด่ียวท่ีมอบหมายใหน้กัศึกษาท าตลอดภาค
เรียน 

    ๔.๓ ประเมินความเหมาะสมของแผนบริหารการสอน การจดักิจกรรมการเรียนการสอน การมอบหมายงาน การวดัผล และ
การประเมินผลการเรียน กบัค าอธิบายรายวิชา และวตัถุประสงคข์องหลกัสูตร 
   ๔.๔ ร่วมมือกบัผูส้อนในรายวิชาล าดบัถดัไปในการประเมินผลการเรียนรายวิชาก่อนหนา้ 
 

๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวชิา 
     ๕.๑ พิจารณาจากการประเมินในขอ้ ๑-๔ มา เพ่ือสรุปประเดน็ท่ีตอ้ปรับปรุงแกไ้ขหรือส่งเสริมใหมี้มาตรฐานยิ่งข้ึน 

     ๔.๒ ศึกษาขอ้มลูเก่ียวกบัการเปล่ียนแปลงทั้งในดา้นวิชาการและวิชาชีพ 

     ๔.๓ วางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา ด าเนินการ น าไปใช ้และประเมินอยา่งสม ่าเสมอ 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๗ 

รหสัวชิา AIM1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วทิยาลยันิเทศศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 
 

     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบริหารหลกัสูตรเพ่ือร่วมกนัพิจารณา 
 

*****************



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๘ 

รหสัวชิา AIM1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรับผิดชอบในแต่ละดา้นสามารถเพ่ิมลดจ านวนไดต้ามความรับผิดชอบ

รายวชิา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู้     ทักษะทางปัญญา 

 ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผดิชอบระหว่างบุคคล

และความรับผดิชอบ 

ทักษะการวเิคราะห์
เชิงตัวเลขการ
ส่ือสาร ฯ 

  

ทักษะ
พสัิย 
  

 ความรับผิดชอบหลกั                                                        ความรับผิดชอบรอง   

หมวดวชิาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓ ๑ 

รหสัวชิา AIM1202 

รายวชิา หลกัการส่ือสาร
การตลาด 
Marketing 

Communication 

 

 

                         

 

 

 



 

 

 


