
มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑ 
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รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 

รหัสวิชา AAM4802 รายวิชา โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

สาขาวชิาการโฆษณาและสือ่สารการตลาด วทิยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนนัทา 

ภาคการศึกษา ๒   ปีการศกึษา ๒๕๖๗ 

 

หมวดที่ ๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวิชา    AAM4802 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย  โครงการปฏิบัติการสรา้งสรรคง์านโฆษณาและสื่อสารการตลาด 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Advertising and Marketing Communication Practicum Project 
 

๒. จ านวนหน่วยกติ   ๖ (๒-๘-๘)  
       
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลักสูตร        นิเทศศาสตรบัณฑิต (การโฆษณาและสื่อสารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวิชา     วิชาเอกบังคับเรยีน 
 
๔.อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชิโนรส ถิน่วิไลสกุล (ผู้ประสานรายวิชา) 
๔.๒ อาจารย์ผูส้อน   กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผู้ช่วยศาสตราจารยธ์นติ พฤกธรา   

และผู้ช่วยศาสตราจารย์อสิร ีไพเราะ     
  

 
๕.  สถานที่ติดต่อ   ห้องพักอาจารย ์วิทยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา  

E – Mail tanit.pu@ssru.ac.th, isari.pa@ssru.ac.th 
             

    
๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒/๒๕๖๕  ช้ันปีที่ ๓ 
๖.๒ จ านวนผู้เรยีนที่รับได ้ประมาณ ๑๐๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมากอ่น (Pre-requisite)  (ถา้มี) ไม่ม ี
 

 

mailto:tanit.pu@ssru.ac.th
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๘. รายวิชาที่ต้องเรยีนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถา้ม)ี ไม่ม ี
 
๙. สถานที่เรียน   มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
 
๑๐.วันที่จัดท าหรือปรับปรุง   วันที ่๑๙ เดอืน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๗ 
รายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด 
 

หมวดที่ ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

 จัดขึ้นเพื่อให้นักศึกษาได้บูรณาการวางแผนงานการสื่อสารการตลาดที่สนใจ  ด้วยกรณีศึกษาจริงจากองค์กรธุรกิจ
ประเภทต่างๆ โดยการประมวลความรูจ้ากวิชาต่าง ๆ ที่ได้ศึกษามาประยุกต์ใช้และวางแผนภายใต้การควบคุมของอาจารย์ที่
ปรึกษา และนักวิชาการผู้เช่ียวชาญ ตลอดจนนักวิชาชีพผู้บริหารขององค์กรธุรกิจที่เกี่ยวข้อง โดยสามารถปฏิบัติการ
สรา้งสรรค์ในลักษณะโครงการพเิศษ จากความรูท้ี่ศึกษาน ามาฝึกปฏิบัติและประยกุต์ใชใ้นวิชาชีพด้านการโฆษณาและสื่อสาร
การตลาดต่อไปได้ 
 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

 เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจ ในการเตรยีมความพร้อมด้านปัญญาในการน าความรู ้ความเข้าใจ ที่ศึกษาไปใช้ฝึก
ปฏิบัติและเป็นพื้นฐานในการท างานในด้านการจัดท าโครงการพิเศษ การบูรณาการเครื่องมือสื่อสารการตลาดเชิงปฏิบัติการ 
ที่สอดคล้องกับสถานการณ์ในแวดวงโฆษณาและสื่อสารการตลาดที่มีความเคลื่อนไหวอย่างต่อเนื่องอยู่ตลอดเวลา เพื่อให้
นักศึกษาสามารถประยุกต์ใชใ้นวิชาชีพในระดับสูงต่อไปได้ 
 

หมวดที่ ๓ ลักษณะและการด าเนนิการ 
 

๑. ค าอธบิายรายวิชา 

  การวางแผนงานโฆษณาและสื่อสารการตลาดในลักษณะโครงการพิเศษ การบูรณาการเครื่องมือสื่อสารการตลาด
เชิงปฏิบัติการ ทั้งการสื่อสารการตลาดผ่านบุคคล การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสารมวลชน และการสื่อสารการตลาดผ่าน
สื่อดิจิทัล การบริหารและการวางแผนงานด้านการสื่อสารการตลาด รวมถึงการวิจัยและประเมินผลการสื่อสารการตลาด 
โดยอยู่ในความดูแลของอาจารย์ที่ปรึกษาโครงการ และจัดให้มีการน าเสนอและวิพากษ์ผลงานจากนักวิชาชีพและ
สาธารณชน 
 
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใชต้่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๖๐ ชั่วโมงตอ่ภาคการศกึษา - ๑๒๘ ชั่วโมง ๑๒๘ ชั่วโมง 
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(ไมร่วมสัปดาห์สอบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค) 

ตอ่ภาคการศึกษา ตอ่ภาคการศึกษา 

 
๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 
 (ผู้รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 
 ๓.๑ ปรกึษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผูส้อน  ห้องช้ัน ๒ อาคาร ๕๖ คณะวิทยาการจดัการ 
 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ท างาน / มือถอื หมายเลข ๐๙-๖๙๕๑-๙๐๙๒  (ผศ.ธนิต), ๐๘-๖๓๕๘-๓๕๐๘ (ผศ.
อิสร)ี 
         ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนิกส ์(E-Mail) tanit.pu@ssru.ac.th (ผศ.ธนิต),  isari.pa@ssru.ac.th (ผศ.อสิร)ี 
 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook) Tanit Puxtaran (ผศ.ธนิต), Isari AIT(ผศ.อสิร)ี 

๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard) https://elcca.ssru.ac.th/tanit_pu/ (ผศ.ธนิต), 

https://elcca.ssru.ac.th/isari_pa/(ผศ.อิสร)ี 

หมวดที่ ๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีวนิัย ตรงตอ่เวลา และมีความรับผดิชอบสงูทั้งต่อตนเอง วิชาชีพ และสงัคม 
  (๒)  มีความซื่อสตัยส์ุจรติ 
 (๓)  ปฏิบัตหินา้ที่ด้วยคุณธรรม จรยิธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
 (๔)  เคารพในระเบียบและกฎเกณฑ์ขององคก์รและสงัคม 
 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคดิเห็นของผูอ้ื่น รวมทั้งเคารพในคุณคา่และศักดิ์ศรขีองความเป็นมนุษย์ 
๑.๒   วิธีการสอน 
 (๑) สอดแทรกประสบการณ ์รวมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้องและเกิดขึ้นจรงิในสังคมมาอธิบายประกอบการ
เรียนการสอน 
 (๒)  ใช้การวิเคราะห์กรณศีึกษาที่เกี่ยวข้องกับคุณธรรมและจริยธรรมที่ตอ้งการเสริมสรา้งให้แกน่ักศึกษา           
 (๓)  ใช้วธิีการสอนแบบบทบาทสมมตุิเพื่อกระตุ้นใหน้ักศึกษาเกิดประสบการณ์ 

เสมือนจรงิ 
 (๔)  มอบหมายให้นักศึกษาศกึษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียนในประเด็นที่สนใจและเกี่ยวข้องกับคุณธรรมและ
จรยิธรรมที่ต้องการเสริมสรา้งเพื่อน าผลการศึกษามาอภิปรายแลกเปลีย่นประสบการณร์ะหว่างกัน 

(๕)  การใชอ้าจารย์ผู้สอนเป็นตัวอย่างที่ดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและจรยิธรรม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากการตรงต่อเวลาของนักศึกษาในการเขา้ชั้นเรยีน การสง่งานที่ได้รับมอบหมาย และการรว่ม
กจิกรรม 

(๒)  ประเมนิจากการมีส่วนรว่มในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๓)  ประเมินจากผลการวเิคราะห์กรณศีึกษา 
(๔)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมตุิ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปลี่ยนแปลงความรู ้ทศันคติ และพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับคุณธรรมและจริยธรรมที่

ต้องการเสริมสรา้ง 

mailto:tanit.pu@ssru.ac.th
mailto:isari.pa@ssru.ac.th
https://elcca.ssru.ac.th/isari_pa/
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๒. ความรู้ 
๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 
 (๑)  เข้าใจ และวิเคราะห ์หลกัการและทฤษฎีพื้นฐานดา้นการโฆษณาและสื่อสารการตลาด 
 (๒)  สามารถวเิคราะห์ปัญหา เข้าใจ และอธิบาย รวมถงึน าความรูท้างการโฆษณาและสือ่สารการตลาดไป
ประยุกต์ใชไ้ด ้
 (๓)  เข้าใจและสามารถบูรณาการหลักการของศาสตรอ์ื่นๆที่เกี่ยวข้องกับนิเทศศาสตร ์เช่น หลักกฎหมาย 
หลักการจัดการ เปน็ต้น 
 (๔)  มีความรูแ้ละความสามารถในการแสวงหาความรูแ้ละประสบการณเ์พิ่มเติม 
ตลอดชีวติ 
๒.๒   วิธีการสอน 

(๑)  การเรียนการสอนที่เน้นให้ผูเ้รียนมีความสามารถในการเรยีนรูใ้นช้ันเรยีนและแสวงหาความรูเ้พิ่มเติม
ภายนอกชัน้เรียนได ้

(๒)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้ความสนใจของผู้เรยีนควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียนศึกษาคน้ควา้ เพิ่มเตมิใน
ประเด็นที่สนใจ ด้วยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภิปรายกลุ่ม และกรณศีึกษา 

(๓)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้การแลกเปลี่ยนความรูแ้ละประสบการณร์ะหว่างผู้สอนกบัผู้เรยีนและ
ระหว่างผู้เรยีนกับผูเ้รียน 

(๔)  การมุ่งเนน้การฝึกปฏิบัตเิพื่อสรา้งเสรมิทักษะในวิชาชีพ   
(๕) การศึกษาดูงานองคก์าร หน่วยงานทีม่ีความโดดเด่นในสาขาวิชาชีพการโฆษณา 
(๖) เชิญผูเ้ช่ียวชาญในวิชาชีพการโฆษณาที่เกี่ยวข้องมาเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษ หรอือบรมเชิงปฏิบัติการ

ให้แกน่ักศึกษา 
๒.๓    วิธีการประเมนิผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมสี่วนรว่มในการเรียนการสอนการซักถาม และ การตอบ
ค าถาม  

(๒)  ประเมนิจากผลการศึกษาค้นควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวเิคราะห์ กรณศีึกษา 
และการจัดกิจกรรมเสรมิหลกัสูตร 

(๓)  ประเมินจากผลการฝึกปฏิบัติ การศึกษาดูงาน การฟังบรรยาย และอบรมเชิงปฏิบัตกิาร 
(๔)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนความรู ้และประสบการณ์ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทั้งผลการประเมนิผู้สอนปลายภาคเรยีน 
(๖) ประเมนิจากรายวิชาฝึกประสบการณว์ิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

๓.ทักษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการวิเคราะห์สถานการณ์อยา่งเป็นระบบ 
 (๒)  สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินสารสนเทศทางการโฆษณาและสื่อสารการตลาด เพือ่ใช้ในการ
แก้ไขปัญหาอย่างเหมาะสม 
 (๓)  สามารถประยุกต์ความรูแ้ละทักษะกับการแกไ้ขปัญหา โดยใช้หลักการทางนิเทศศาสตรห์ลักการ
ทางการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  ที่ได้เรยีนมาได้อย่างเหมาะสม 
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 (๔)  มีความใฝ่หาความรูอ้ยู่เสมอ มีความคดิสรา้งสรรคอ์ย่างเป็นระบบ  โดยอยู่ภายใตคุ้ณธรรมและ
จรยิธรรม 

๓.๒   วิธีการสอน 
(๑) การเรียนการสอนที่เน้นให้ผูเ้รียนมีความสามารถในการเรยีนรูใ้นช้ันเรยีนและแสวงหาความรูเ้พิ่มเติม

ภายนอกชัน้เรียนได ้
(๒)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้ความสนใจของผู้เรยีนควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียน 
ศึกษาคน้ควา้ เพิ่มเตมิในประเด็นที่สนใจด้วยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภิปรายกลุ่ม และ

กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนทีมุ่่งเนน้การแลกเปลี่ยนความรูแ้ละประสบการณร์ะหว่างผู้สอนกบัผู้เรยีนและ

ระหว่างผู้เรยีนกับผูเ้รียน 
(๔)  การท าหน้าที่สง่เสรมิสนบัสนุนให้ผูเ้รียนสามารถคิดเชงิวิเคราะห์เชิง สังเคราะห ์และแก้ปัญหาเพื่อ

เสรมิสรา้งความสามารถเชิงปญัญา 
(๕)  การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกจิกรรมเสรมิหลักสตูรเพื่อบูรณาการความรูสู้่การปฏิบัติที่เป็น

รูปธรรมชัดเจน 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม การถาม
ค าถาม และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมนิจากผลการศึกษาค้นควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวเิคราะห์กรณศีึกษาและ
รายงานผล 

(๓)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๔)  การประเมินผลการฝึกปฏิบัติและการรว่มกจิกรรมเสรมิหลักสตูรเพื่อบูรณาการความรู้ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบย่อยการสอบกลางภาค และปลายภาค 

รวมทั้งผลการประเมนิผู้สอนปลายภาคเรยีน 
   (๖) ประเมินจากการพูดคุยหรอืการสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  สามารถท างานกับผูอ้ื่นได้เป็นอย่างดี 
 (๒)  มีความรับผดิชอบตอ่งานที่ได้รับมอบหมาย และตรงต่อเวลา 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณแ์ละวัฒนธรรมองค์กรที่ไปปฏิบัติงานได้เป็นอยา่งดี 
 (๔)  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานในองคก์รและกับบุคคลทั่วไป 
 (๕)  สามารถแสดงบทบาทของผู้น าและผู้รว่มทีมได้เป็นอยา่งดี 
และประสิทธิผลยิ่งขึน้ 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณร์วมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวขอ้งและเกิดขึ้นจรงิในสังคมเพื่ออธบิายประกอบการ
เรียนการสอน 

(๒)  ศึกษาโดยการวเิคราะห์กรณศีึกษาที่เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคลและความรับผดิชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุม่ อาทิ การท ารายงาน การอภปิราย การจัดโครงการพิเศษ หรอืธุรกิจจ าลอง 
(๔)  ใช้วธิีการสอนแบบบทบาทสมมตุิเพื่อกระตุ้นใหน้ักศึกษาเกิดประสบการณ์ 
เสมือนจรงิ 
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(๕)  การเรียนการสอนที่มุง่เนน้การแลกเปลี่ยนความรูแ้ละประสบการณร์ะหว่างผู้สอนกบัผู้เรยีนและ
ระหว่างผู้เรยีนกับผูเ้รียน  

(๖) การท าหน้าที่สง่เสริมสนับสนุนให้ผู้เรยีนมีทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพื่อบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติที่

เป็นรูปธรรมชัดเจน 

(๘) ผูส้อนเป็นแบบปฏิบัติที่ดี 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะห์กรณศีึกษา 
(๓)  ประเมินจากการฝึกการท างานเปน็กลุ่ม 
(๔)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมตุิ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปลีย่นแปลงทัศนคติและพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีทักษะการใช้ภาษาไทยในการอธิบายหลักการและสถานการณ ์ตลอดจนการสื่อสารความหมายได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 
 (๒)  สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการเก็บรวบรวมข้อมูลและเลอืกใช้รูปแบบของสื่อในการน าเสนอ
รายงานได้อยา่งเหมาะสม 
 (๓)  มีความรูพ้ืน้ฐานทางคณิตศาสตรแ์ละสถติิ ในอันที่จะวเิคราะห์สถานการณท์างการตลาด  และใช้ใน

การวจิัยไดอ้ย่างเหมาะสม 
 (๔) ใช้ภาษาองักฤษในการสือ่สารได้ 
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  สอดแทรกประสบการณร์วมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้องและเกิดขึ้นจรงิในสังคม 
(๒)  ศึกษาโดยการวเิคราะห์กรณศีึกษาที่เก่ียวข้องทักษะที่ตอ้งการเสริมสรา้ง 
(๓)  ใช้วธิีการสอนแบบบทบาทสมมตุิเพื่อกระตุ้นใหน้ักศึกษาเกิดประสบการณเ์สมือนจรงิ 
(๔)  มอบหมายให้นักศึกษาจดัท าสือ่สงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายให้นักศึกษาศกึษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียนในประเด็นที่สนใจ และเกี่ยวขอ้งกับทักษะที่ต้องการ

เสรมิสรา้งเพือ่น าผลการศึกษามาอภิปรายและแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
 (๖) ทบทวนบทเรียนโดยการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 

 (๗) ทดสอบย่อยกอ่นการเรียนการสอนในแต่ละครัง้    

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมนิจากการมีส่วนรว่มในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลการวเิคราะห์กรณศีึกษา 
(๓)  ประเมินจากข้อสรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมตุิ 
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(๔)  ประเมินจากสื่อสังคมออนไลน์ที่มอบหมายให้นักศึกษาจัดท า 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปลีย่นแปลงทัศนคติและพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบของนักศึกษาแต่ละคน 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ ์     
(๘)  ประเมินจากเทคนิคการน าเสนอโดยใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศหรอืคณิตศาสตรแ์ละสถติิ 

หมายเหตุ 
สัญลักษณ ์ หมายถงึ ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผิดชอบรอง  

เวน้วา่ง หมายถงึ ไมไ่ด้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑-๒ ข้อตกลงในการเรียน 

- ค าอธิบายรายวิชา วัตถุประสงค์ของ

รายวิชา วธีิสอน กิจกรรมการเรียนการ

สอน วิธีการวัดผลและประเมินผล 

- ชี้แจงการเรียนออนไลน์ของแต่ละ

สัปดาห์  

- ความ รับผิดชอบของผู้ สอนและ

นักศึกษาท่ีมีต่อการเรียนการสอนท้ังใน

และนอกชัน้เรียน  

- ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับผู้สอนและ

ผู้เรียน ท้ังในการเรียนในห้องเรียนและ

การเรียนออนไลน์ 

- แนวคิด หลักปฏบัิติเกี่ยวกับโครงการ

ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ

สื่อสารการตลาด 

๒๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet  

- ผู้สอนบรรยายโดยใช ้Power  

Point Presentation เกี่ยวกับค าอธิบาย

รายวชิา  ข้อปฏบัิตเิบือ้งต้นส าหรับ

ผู้สอนและผู้เรียน ทัง้ในการเรียนใน

ห้องเรียนและการเรียนออนไลน์  

รวมถึงช้ีแจงการเรียนออนไลนข์องแต่

ละสัปดาห ์

- นักศกึษาแบ่งกลุม่ อภิปราย  

- ผู้สอนบรรยายหัวขอ้ แนวคิดท่ัวไป

เกี่ยวกับโครงการปฏบัิตกิารสร้างสรรค์

งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

- มอบใบงาน เพื่อให้นักศกึษากลับไป

น าเสนอผ่าน Google Classroom 

 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 

๓-๖ การ บู รณ าก าร เค ร่ือ งมื อ สื่ อ ส าร

การตลาดเชิงปฏิบัติการ ท้ังการสื่อสาร

การตลาดผ่าน บุคคล การสื่ อสาร

การตลาดผ่านสื่อสารมวลชน และการ

๔๐ รูปแบบการสอน On demand ผ่าน 

VDO Clip และพบอาจารย์ทีป่รึกษา

นอกช้ันเรียน 

- อาจารย์ ท่ี ป รึกษามอบใบงาน 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 
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จ านวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

สื่อสารการตลาดผ่านสื่อดจิิทัล*  เพื่อให้นักศึกษากลับไปด าเนินการ

บูรณาการเคร่ืองมือสื่อสารการตลาด

เชงิปฏบัิตกิาร 

ฝกึปฏิบัติงานนอกช้ันเรียน  

(๒๐ ชั่วโมง) 

๗ กระบวนการก่อนการผลิตโครงการ

ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ

สื่อสารการตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet  

- นักศึกษาน าเสนอความคืบหน้าของ

หัวข้อ แผนงาน และแนวทางการผลิต

โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งาน

โฆษณาและสื่อสารการตลาด 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 

๘ ไม่มีสอบกลางภาค 

๙ กระบวนการผลิตโครงการปฏิบัติการ

สร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet  

- นักศึกษาน าเสนอความคืบหน้าของ

แผนงาน และการผลิต โครงการ

ปฏบัิตกิารสร้างสรรค์งานโฆษณาและ

สื่อสารการตลาด 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 

๑๐-๑๓ การบริหารและการวางแผนงานด้าน

การสื่อสารการตลาด** 

๔๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet และ 

พบอาจารย์ที่ปรกึษานอกช้ันเรียน 

 (๔ ชั่วโมง) 

- อาจารย์ ท่ี ป รึกษามอบใบงาน 

เพื่อให้นักศึกษากลับไปบริหารและ

การวางแผนงานด้านการสื่อสาร

การตลาด 

ฝกึปฏิบัติงานนอกช้ันเรียน  

(๑๒ ชั่วโมง) 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 

๑๔ การวางแผนวิจัยและ/หรือ ประเมินผล

การสื่อสารการตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน On demand ผ่าน 

VDO Clip  

 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑๕ การวางแผนวิจัยและ/หรือ ประเมินผล

การสื่อสารการตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet และ 

พบอาจารย์ที่ปรกึษานอกช้ันเรียน 

- อาจารย์ ท่ี ป รึกษามอบใบงาน 

เพื่อให้นักศึกษารวางแผนวิจัยและ/

ห รื อ  ป ร ะ เมิ น ผ ล ก า ร สื่ อ ส า ร

การตลาด 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 

๑๖ น าเสนอผลงานโครงการปฏิบัติการ

สร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet น าเสนอผลงาน

โครงการปฏิบัติการสรา้งสรรค์งาน

โฆษณาและสื่อสารการตลาด  

- นักศกึษาน าเสนอผลงานโครงการ

ปฏบัิตกิารสร้างสรรค์งานโฆษณาและ

สื่อสารการตลาด 

 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  

ผศ.ธนติ พฤกธรา  

และผศ.อิสร ีไพเราะ 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อยอ่ยแตล่ะหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีก าหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาห์ท่ีประเมินและสัดสว่นของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู ้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๑.๑, ๑.๑.๒, 

๑.๑.๓ ๑.๑.๔, 

๑.๑.๕, ๔.๑.๒, 
๔.๑.๓  

 
 

๑. จิตพิสัย*                                                   
(การมสี่วนร่วมในชัน้เรียน / มารยาท / การแตง่กาย)   

* ประเมินโดยอาจารย์ผู้สอน 

    

       
 

ตลอดภาค

การศึกษา 

 

 

๒๐ 

 
 

๒.๑.๑, ๒.๑.๒, 

๒.๑.๓, ๒.๑.๔, 
๒. การเก็บคะแนนยอ่ย**                               
(กิจกรรม / งานในชัน้เรียนระหว่างภาคเรียน) 

๑, ๒, ๓, ๖ ๒๐ 
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๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๔ 
 

** ประเมินโดยอาจารย์ท่ีปรึกษา   

 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๓, ๓.๑.๔ 

๔.๑.๑, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓, ๕.๑.๑, 
๕.๑.๒, ๕.๑.๔ 

 

๓. การฝึกปฏบัิต ิ**                                               
(โครงการปฏบัิตกิารสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาด) 

** ประเมินโดยอาจารย์ท่ีปรึกษา  

๙, ๑๐, ๑๑, ๑๒, 

๑๓, ๑๔, ๑๕ 

๔๐ 

๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 

๓.๑.๓, ๕.๑.๑ 
๔. การน าเสนอผลงานปลายภาค***  

*** ประเมินโดยทีมอาจารย์ท่ีปรึกษา และกรรมการ  
รับเชญิจากภายนอก  

๑๖ ๒๐ 
 

 รวมตลอดภาคการศกึษา   ๑๐๐ 

 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
๑) กัญจณพิัฐ วงศ์สุเมธตร.์ ชิโนรส ถิ่นวไิลสกุล. ดุษฎี นลิด า. ประกายกาวิล ศรีจนิดา. สุวิมล อาภาผล. (๒๕๕๗) 

หลักการสื่อสารการตลาด. คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา, กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภฏัสวน

สุนันทา 

 ๒) คอตเลอร์, พี., การตะจายา, เฮช, และเซเตียวาน, ไอ. (2559). การตลาด 4.0 [Marketing 4.0] (ณงลักษณ ์

จารุวัฒน์, ผู้แปล). กรุงเทพฯ: เนชั่นบุ๊คส์. 

๓)  คอตเลอร์, พี., การตะจายา, เฮช, และเซเตยีวาน, ไอ. (2564). การตลาด 5.0 [Marketing 5.0] (สมสกลุ เผา่

จินดามุข, ผู้แปล). กรุงเทพฯ: เนชั่นบุ๊คส์. 

 
๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 

๑)  ประกายกาวิล ศรีจนิดา.  (๒๕๖๐) การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ. เอกสารค าสอน คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนนัทา, กรุงเทพฯ : มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 

      ๒)  ชื่นจิตต์  แจ้งเจนกิจ. (๒๕๔๘) กลยุทธ์ส่ือสารการตลาด (IMC and Marketing Communication). 

กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ ์Brand Age books. 

๓)  ดารา ทีปะปาล. (๒๕๕๔) การสื่อสารการตลาด. กรุงเทพ : อมรการพิมพ์.  

 ๔)  เสร ีวงษ์มณฑา. (๒๕๕๗) ครบเครื่องเรื่องการสื่อสารการตลาด. กรุงเทพฯ : บรษิัทธรรมสาร. 

 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
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 ๑)  พัชรินทร ์พัฒนาบญุไพบลูย์. (๒๕๕๘) วิชิต และ วิรทัย ภักดีพิพัฒนพงศ์ : ครเีอทฟีแบบไทยใน

ภาษาสากล. คดิ Creative Thailand, ๑ ตุลาคม ๒๕๕๘. 

 ๒) การตลาด. (๒๕๕๘) ไขรหัสลับ “5C” กับ 5 พฤติกรรมของคนรุน่ใหม่ C-Generation. Zocial Infographic. 

จาก แสืบค้นวันที ่๒๕ พฤศจกิายน ๒๕๕๘. 

 ๓) กัญชลี ส าลีรัตน์ (๒๕๕๙) กลยุทธ์โซเชียลมเีดีย. ใน re:digital การตลาดยุคใหม่จูกคา้ะใจลูกค้า. กรุงเทพฯ : 

พิมพ์ดี จ ากัด. (หน้า ๑๙๒-๒๑๔) 

๔) จักรพงษ์ คงมาลัย (๒๕๕๙) จะท า Content ได้ดคีวรมีวธิคีิดแบบคนท าสื่อ. ใน re: digital การตลาดยุคใหม่

จูกค้าะใจลูกค้า. กรุงเทพฯ : พิมพ์ดี จ ากัด. (หน้า ๒๑๙-๒๔๑) 

๕) ธีรพันธ ์โล่ห์ทองค า. (๒๕๔๕)  IMC in Action. กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ์ ท็อปปิง้พอยท์ จ ากัด.  

 ๖)  ธีรพันธ ์โล่ห์ทองค า. (๒๕๕๑) เจาะลึกถึงแกน่ IMC กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ์ ท็อปปิง้พอยท์ จ ากัด. 
๗) ธีรพันธ ์โลห่์ทองค า. (๒๕๕๓) เครื่องมือ IMC. กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ์ ทอ็ปปิ้งพอยท์ จ ากัด. 

๘) บัญญพล พลูสวสัดิ ์(๒๕๕๙) เสิร์ชเอนจนิเทคนิค. ใน re:digital การตลาดยุคใหม่จูกคา้ะใจลูกค้า. กรุงเทพฯ : 

พิมพ์ดี จ ากัด. (หน้า ๑๖๔-๑๙๑) 

๙) ประกายกาวลิ  ศรีจนิดา. (๒๕๕๘) การสื่อสารการตลาดของทวีีดิจิตอลระยะเริ่มต้นในประเทศไทย. 

(๒๕๕๘) รายงานการวจิัย สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา. 

๑๐ ) ประกายกาวลิ  ศรีจนิดา. (๒๕๕๙) การสง่เสรมิการขายของละครโทรทัศน์ไทยในปัจจุบัน รายงานการ

วิจัย สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา. 

๑๑) วิลาศ ฉ่ าเลศิวัฒน์ (๒๕๕๙) ลูกค้าวันนี้ (Today Customer) ใน re:digital การตลาดยุคใหม่จูกคา้ะใจลูกค้า. 

กรุงเทพฯ : พิมพด์ี จ ากัด. (หน้า ๑๖-๔๑) 

๑๒) เว็บไซต์ที่เก่ียวข้องกับการตลาด อาทิ  www.marketeer.com,  www.brandage.com 

  

หมวดที่๗ การประเมินและปรับปรุงการด าเนนิการของรายวชิา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 ๑.๑ คณะกรรมการบรหิารหลักสูตรร่วมพิจารณาแนวทางการวัดผล การประเมิน และข้อสอบ 
 ๑.๒ อธิบายให้นักศึกษาเข้าใจถึงความส าคัญของการปรับปรุงรายวิชา และบทบาทของนักศึกษาในการประเมิน
ประสิทธิผลของรายวิชาในฐานะผู้มส่วนได้ส่วนเสียของการบรหิารหลักสูตร 
 ๑.๓ การส่งเสรมิให้เกดิการประเมินศักยภาพกอ่นและหลังเรียนโดยตัวนักศึกษาเอง 
 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปลี่ยนทัศนะเก่ียวกับประสิทธิผลของรายวิชาระหว่างผู้เรียนและผู้สอนระหว่างภาค
เรียน 
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

    ๒.๑ การประเมนิโดยเนน้การมีส่วนร่วมของผู้เรยีนเป็นหลัก เช่น การพจิารณาจากพฤติกรรมและการมีส่วนรว่มของ

นักศึกษา 

      ๒.๒ การประเมินโดยมุมมองของผู้สอน เช่น การประเมินศักยภาพในการสอนตามแผนการสอนที่ก าหนด การพิจารณา
จากบรรยากาศการเรยีนการสอน 
     ๒.๓ การเมินจากผลการเรยีนของนักศึกษา 
    ๒.๔ พิจารณาจากการประเมินการสอนของนักศึกษา 

http://www.zocialinc.com/blog/genc-behavior/%20สืบค้น
http://www.brandage.com/
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๓. การปรับปรุงการสอน 

    ๓.๑ ประมวลขอ้มลูจากการประเมินการสอนในข้อ ๒ เพื่อสรุปจุดด้อย จุดเด่น ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอไปปรบัปรุง

การสอน 

    ๓.๒ การท าวิจัยในช้ันเรยีนเพื่อพัฒนารูปแบบและวิธีการสอน 

    ๓.๓ แสวงหาและปรับปรุงเทคนิคการสอน สื่อสารสอน และสรา้งบรรยากาศการเรยีนการสอน 

    ๓.๔ การพจิารณาโดยคณะกรรมการบรหิารหลักสตูร 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

     ๔.๑ พจิารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 

    ๔.๒ พิจารณาความสอดคล้องระหว่างผลการเรียนกับคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเดี่ยวที่มอบหมายให้นักศึกษาท า

ตลอดภาคเรยีน 

    ๔.๓ ประเมินความเหมาะสมของแผนบริหารการสอน การจัดกจิกรรมการเรียนการสอน การมอบหมายงาน การวัดผล 

และการประเมินผลการเรียน กับค าอธิบายรายวิชา และวตัถุประสงคข์องหลักสตูร 

    ๔.๔ รว่มมือกับผูส้อนในรายวิชาล าดับถัดไปในการประเมินผลการเรียนรายวิชาก่อนหน้า 

๕. การด าเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธผิลของรายวิชา 

     ๕.๑ พิจารณาจากการประเมินในข้อ ๑-๔ มา เพื่อสรุปประเด็นที่ต้อปรับปรุงแกไ้ขหรอืส่งเสรมิให้มีมาตรฐานยิ่งขึ้น 

     ๔.๒ ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงทั้งในด้านวิชาการและวิชาชีพ 

     ๔.๓ วางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา ด าเนินการ น าไปใช้ และประเมินอย่างสม่ าเสมอ 

     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบรหิารหลักสูตรเพื่อรว่มกันพิจารณา 

 

*********************** 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรับผดิชอบในแต่ละด้านสามารถเพิ่มลดจ านวนไดต้ามความรับผดิชอบ  

 

รายวิชา 

1. ดา้นคณุธรรมจริยธรรม 2. ดา้นความรู ้ 3. ดา้นทักษะทาง

ปัญญา 

4. ด้านทักษะ

ความสัมพันธ์ระหวา่ง

บุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ดา้นวเิคราะห์เชิง

ตัวเลขการสื่อสาร

เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 
 

ความรับผิดชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓    

รหัสวิชา  AAM4802 

ชื่อรายวิชา  

โครงการปฏิบัติการ

สรา้งสรรคง์านโฆษณาและ

สื่อสารการตลาด 

       

 


