
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ✓ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑ 
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ศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภฎัสวนสนุันทา 

 

 

 

รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา AAM3303 รายวชิา ธุรกิจงานสื่อสารการตลาด    

สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๗ 

หมวดที่๑ข้อมูลท่ัวไป 

๑. รหัสและชื่อรายวชิา   
รหัสวิชา    AAM3303 

ชื่อรายวิชาภาษาไทย  ธุรกิจงานสื่อสารการตลาด   

           ชื่อรายวิชาภาษาองักฤษ  Marketing Communication Business 

๒. จ านวนหน่วยกติ   ๓ (๒-๒-๕)        
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลักสูตร       นศ.บ.(การโฆษณาและสือ่สารการตลาด)  
๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

๔.อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา ผู้ช่วยศาสตราจารยอ์ิสร ีไพเราะ 

๔.๒  อาจารย์ผูส้อน  ผู้ช่วยศาสตราจารยอ์ิสร ีไพเราะ  

๕.  สถานที่ติดต่อ    
๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒ / ๒๕๖๗ ช้ันปีที ่๒ 
๖.๒ จ านวนผู้เรยีนที่รับได ้กลุ่มเรียนละประมาณ ๑๐๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมากอ่น(Pre-requisite)  - 
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๘. รายวิชาที่ต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites) - 
๙. สถานที่เรียน    วิทยาลยันิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 
๑๐.วันที่จัดท าหรือปรับปรุง  วันที ่๑๕ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๗ 

 
รายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด 
 

หมวดที่๒จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

 
- เพื่อใหน้ักศึกษาเข้าใจถงึบทบาทและหน้าที่ของธุรกิจงานสื่อสารการตลาดประเภทต่าง ๆ  

๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒน า/ปรับปรุงรายวิชา 

     -  เพื่อให้ทันสมัยกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
 

หมวดที่๓ลักษณะและการด าเนนิการ 
๑. ค าอธบิายรายวิชา 

บทบาท หนา้ที่และความส าคัญขององคก์รต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกจิงานสื่อสารการตลาด โครงสรา้งการจดัการ 

บรษิัทตัวแทนโฆษณา และองคก์รที่มีหนา้ที่วางแผนสือ่สารการตลาด บทบาทของหน่วยงานในการแสวงหาและรักษา

ความสัมพนัธ์กับลูกค้า รวมถงึผู้มีส่วนร่วมทัง้หมด การสือ่สารตราผลิตภัณฑ์ด้วยเคร่ืองมือสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

การวางแผนสือ่โฆษณาและสือ่สารตราผลิตภัณฑ์ การจัดการงบประมาณและบุคลากร การวเิคราะห์การวิเคราะห์และ

ประเมินผลเพื่อปรับปรุงการด าเนินงานของหน่วยงาน รวมถงึกฎหมายและข้อบงัคับท่ีเกี่ยวข้อง 
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๒. จ านวนชั่วโมงที่ใชต้่อภาคการศึกษา 

 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัต/ิงาน 

ภาคสน าม/การฝึกงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

๓๐ ชั่วโมงตอ่ภาคการศกึษา             - ๓๐ ชั่วโมงตอ่ภาคการศกึษา ๗๕ ชั่วโมงตอ่สัปดาห์ 

 

๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 

 ๓.๑ ปรกึษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผูส้อน  ห้องพักอาจารย วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลัยราชภัฎสวน

สุนันทา วิทยาเขตนครปฐม 

๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ท างาน / มือถอื  หมายเลข ๐๘๖-๓๕๘-๓๕๐๘ 

 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail)  isaritiaw@gmail.com 

 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook/Twitter/Line) Isari Ait 

๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร ์(Internet/Webboard)   

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_pa/ 

 

หมวดที่๔การพัฒน าผลการเรียนรู้ของนกัศึกษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒน า 
 (๑)  มีวนิัย ตรงตอ่เวลา และมีความรับผดิชอบสงูทั้งต่อตนเองวิชาชีพและสงัคม 
       (๒)  มีความซื่อสตัยส์ุจรติ 
 (๓)  ปฏิบัตหินา้ที่ด้วยคุณธรรม จรยิธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
 (๔)  เคารพในระเบียบและกฏเกณฑ์ขององคก์รและสงัคม 
 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคดิเห็นของผูอ้ื่น เคารพในคุณคา่และศักดิ์ศรขีองความเป็นมนุษย์  
๑.๒   วิธีการสอน 
 (๑)  ให้นักศึกษาเขา้เรียนตามเวลาที่ก าหนด  และสง่รายงานตามก าหนดเวลา 

(๒)  ไม่ลอกรายงานหรอืผลงานของผูอ้ื่นโดยน ามาเป็นของตน,ไมล่อกข้อสอบ,มีการอ้างอิงแหลง่ข้อมูล 

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_pa/
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 (๓)  สอดแทรกเรื่องคุณธรรม จรยิธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพไปกับเนือ้หาการเรยีน  
 (๔)  การตั้งกฏระเบยีบของหอ้งเรียนให้ทุกคนปฏิบัตติาม 
 (๕)  ใหน้ักศึกษาได้แสดงความคดิเห็น  คอยรับฟังการแสดงความคดิเห็นของนักศึกษาอืน่อยา่งตัง้ใจ ให้

เกียรติ ไมล่้อเลียน หรอื ถากถางผู้อื่น 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 
  (๑)  ประเมนิจากการเขา้เรียนตรงเวลาซึ่งจะไม่ถูกหักคะแนนจิตพสิัย และผู้ทีส่่งรายงานล่าชา้จะถูกหัก

คะแนนเรื่อยๆ นับจากวันที่เลยก าหนดเวลา 
(๒)  ประเมนิจากรายงานและการอ้างองิ, สังเกตการสอบให้เป็นไปด้วยความสุจรติ 

   (๓)  ประเมินจากรายงานทีม่อบหมายว่ามีการหมิน่เหมห่รอืส่งผลดา้นลบในเรื่องคุณธรรม จรยิธรรม และ
จรรยาบรรณหรอืไม่  

  (๔)  ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรมการปฏิบัติตามกฏระเบียบของหอ้งเรียน 
  (๕)  ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรมการแสดงความคดิเห็นของผู้พดูและการรับฟังความคดิเห็นของผู้ฟงั 

๒. ความรู้ 
๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒน า 
 (๑)  มีความรู้เก่ียวกับหลักการ และแนวคดิในการน าเสนองานโฆษณา 
 (๒)  มีความรูท้ี่เกดิจากบูรณาการความรูใ้นศาสตรต์า่ง ๆ ทีเ่ก่ียวข้อง  เพื่อส่งเสรมิ 
ศักยภาพในการประกอบวิชาชีพด้านการโฆษณา   
 (๓)  มีความรูภ้าคปฏิบัตอิย่างลึกซึ้งและกว้างขวาง เปน็ระบบ เป็นสากล และ 
เท่าทันสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงของสงัคมโลก 
 (๔)  มีความรูแ้ละความสามารถในการแสวงหาความรูแ้ละประสบการณเ์พิ่มเติมจากที่สอนในห้องเรียน 
        (๕)  มีความรูแ้ละความเข้าใจในการน าเทคโนโลยีมาใช้กับการน าเสนองานโฆษณา  
๒.๒   วิธีการสอน 
 (๑)  บรรยายและยกตัวอย่าง 
 (๒)  ฝึกปฏิบัติการน าเสนอในรูปแบบต่างๆ หนา้ชั้นเรยีน โดยน าความรูจ้ากรายวิชาอืน่ๆมาบูรณาการ

รว่มกันเพื่อให้การน าเสนองานโฆษณามีประสิทธิภาพ  เช่น ความรูจ้ากรายวิชา หลักการโฆษณา, การเขยีนบทโฆษณา เป็น
ต้น 

(๓)  นักศึกษาฝีกปฏิบตัิการพดูน าเสนองานโฆษณาโดยอาศัยหลักการ และแนวคดิมาประยุกต ์
 (๔)  การค้นควา้หาตัวอยา่งการน าเสนอรูปแบบต่างๆของนกัพูด เพื่อน ามาวิเคราะห์วิจารณ์ และปรับปรุง

การน าเสนอของตนเองให้ดยีิ่งขึน้ 
 (๕)  ใช้เทคโนโลยีร่วมกับการน าเสนองานโฆษณา   
๒.๓    วิธีการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมนิผลจากการสังเกตและการน าเสนองานโฆษณาหน้าชัน้ 
 (๒)  ประเมนิผลจากการฝึกปฏิบัติการน าเสนอในรูปแบบตา่งๆ 
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 (๓)  ประเมินผลจากการสอบ 
 (๔)  ประเมินผลจากการคน้ควา้ข้อมลูมาแลกเปลี่ยนและวิเคราะห์ วิจารณ์รว่มกัน 

๓.ทักษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพัฒน า 
 (๑)  มีความสามารถในการคน้ควา้หาตัวอยา่งการน าเสนองานโฆษณา รวมถงึความรูท้ี่เกี่ยวข้อง 
 (๒)  มีความสามารถในการวิเคราะห์  วิจารณ์การน าเสนองานโฆษณาไดอ้ยา่งหลากหลายมุมมอง 
 (๓)  มีความสามารถในการวางแผน เตรยีมการในการฝึกปฏิบัติการน าเสนองานโฆษณาไดอ้ย่างมี

ประสิทธิภาพ 
 (๔)  มคีวามสามารถในการเรียบเรียงความคดิอยา่งเป็นระบบและน า เสนอ 
ได้อย่างสรา้งสรรค์ 
 (๕)  มีความสามารถในการเช่ือมโยงและประยุกตส์าระความรูไ้ปสู่การปฏิบตัิงานดา้น 
การโฆษณา และนิเทศศาสตรไ์ด้ 
๓.๒   วิธีการสอน 
 (๑)  นักศึกษาค้นควา้หาตัวอย่างการพดู การน าเสนองาน รวมถงึความรูอ้ื่นที่เกี่ยวขอ้งมาน าเสนอ 
 (๒)  นักศึกษาชว่ยกนัวิเคราะห์ วิจารณก์ารน าเสนองานโฆษณาตามหลักการที่ได้เรยีนรูม้า โดยมีมมุมองที่

หลากหลาย 
 (๓)  นักศึกษามีการวางแผน และเตรยีมตัวกอ่นการน าเสนองานโฆษณา โดยมีการรายงานความคบืหนา้

ของการวางแผน และการเตรยีมการ 
 (๔)  นักศึกษาฝึกปฏิบตัิการน าเสนองานโฆษณาอยา่งเป็นระบบ โดยมีการเรยีบเรียงความคดิเป็นล าดับขั้น  

(๕)  นักศึกษาตอ้งน าความรูใ้นรายวิชาอืน่ๆ มาประกอบในการน าเสนองานโฆษณา 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 
 (๑)  ประเมนิผลจากการคน้คว้าหาตัวอยา่งการพูด การน าเสนองานรูปแบบตา่งๆ 

(๒)  ประเมนิผลจากการวิเคราะห ์วิจารณก์ารน าเสนอทัง้ของเพื่อนรว่มช้ันเรยีน และนักพูด โดยชีใ้ห้เห็น
มุมมองที่หลากหลาย 
 (๓)  ประเมินผลจากการวางแผน และการเตรยีมการก่อนการน าเสนองานโฆษณา 
 (๔)  ประเมินผลจากการสงัเกตการฝึกปฏิบัต ิ
 (๔)  ประเมินผลจากการสอบ 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพัฒน า 
 (๑)  สามารถท างานรว่มกับผูอ้ื่นได้ดี 
 (๒)  มีความรับผดิชอบตอ่งานที่ได้รับมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับวฒันธรรมขององคก์รต่างๆ เช่น ภาควชิาที่ศึกษาอยูไ่ด ้
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 (๔)  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับเพือ่นและบุคคลอื่นๆทีต่ิดต่อ 
 (๕)  มีความสามารถในการแกไ้ขปัญหาและพัฒน าการน าเสนองานโฆษณาให้มีประสิทธภิาพยิ่งขึน้ 
 (๖)  มีความสามารถในการเปน็ผู้น าและผู้ตามที่ด ี
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑)  มอบหมายงานกลุ่มที่ทุกคนต้องมสี่วนร่วม 
(๒)  ก าหนดกรอบเวลาในการส่งรายงาน 
(๓)  ฝึกการแสดงความคดิเหน็และการยอมรับประชามติของคนส่วนใหญ่ 
(๔)  การแลกเปลี่ยนความรูใ้นห้องเรียนระหวา่งผู้เรยีนด้วยกันเองและระหวา่งผู้เรยีนกับผูส้อน 
(๕)  จ าลองสถานการณเ์พื่อฝกึให้นักศึกษาได้แกไ้ขปัญหาในการน าเสนองานให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  
(๖)  แบง่หนา้ที่ความรับผดิชอบกันในการท ารายงานกลุ่ม รวมทั้งการฝึกปฏิบัติแบบกลุม่ 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมนิผลจากการท างานตามทีไ่ด้รับมอบหมาย 

 (๒)  ประเมนิผลจากการส่งรายงานตามระยะเวลาที่ก าหนด 
 (๓)  ประเมินผลจากการแสดงความคดิเห็นและการแลกเปลี่ยนความรูใ้นระหว่างเรียน 

(๔)  ประเมินผลจากการสงัเกต 
(๕)  ประเมินผลจากการหาวธิีการแกไ้ขปัญหาในการน าเสนองานโฆษณา 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒน า 
 (๑)  มีทักษะการใช้ขอ้มูลเชิงตัวเลขจากแหล่งข้อมูลปฐมภมูิและข้อมูลทตุิยภมูิ  ในการวเิคราะห์สถานการณ์

การตัดสนิใจ การวางแผน การบริหารแผนและปฏิบตัิงาน  และการประเมินผลการปฏิบตัิงาน 
 (๒)  มีทักษะการสื่อสารที่ดีเหมาะสมกับวชิาชีพ  
 (๓)  มีทักษะในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อต่าง ๆ เพื่อส่งเสรมิสนับสนนุการปฏิบตัิงาน 
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑)  การใช้ข้อมลูทางสถติ ิงานวิจัย และตัวเลขอืน่ๆ มาประกอบการน าเสนอ 

(๒)  การใช้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษไดอ้ยา่งถูกต้อง 

(๓)  การท ารายงานโดยการใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วย 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมนิผลจากรายงาน, การน าเสนอหน้าชัน้เรียน โดยการน าข้อมูลสถติิ งานวิจัย และตัวเลขมา

ประกอบ 
(๒)  ประเมนิผลจากการใช้ภาษาในการสือ่สารอยา่งถูกต้อง 
(๓)  ประเมินจากการใช้เทคโนโลยีมาประกอบการน าเสนองานโฆษณา 

๖. ทักษะพิสัย 
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๖.๑   ทักษะพิสัยท่ีต้องพัฒน า 
 (๑)  มีความรูท้ี่บูรณาการจากการเรียนการสอนและสามารถน าไปประยุกตใ์ช้กับ 
สถานการณต์า่งๆที่เกีย่วข้องเพื่อส่งเสรมิศักยภาพในการประกอบวิชาชีพ 
๖.๒   วิธีการสอน 

(๑)  ฝึกปฏิบัติการด้วยการก าหนดกจิกรรมและสถานการณ์ให้ฝกึปฏิบัติ 

๖.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  ประเมนิจากผลการศึกษาและการฝกึปฏิบัติการ 

หมายเหตุ 

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผดิชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผดิชอบรอง  

เว้นวา่ง หมายถงึ ไม่ได้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูใ่นแผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 
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หมวดท่ี๕แผนการสอนและการประเมินผล 

๑.แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 

(ชั่วโมง) 

กจิกรรมการเรียนการ

สอนและสื่อทีใ่ช ้
ผู้สอน 

๑ ๑. ค าอธิบายรายวิชา วัตถุประสงค์ของรายวิชา วิธีสอน 

กิจกรรมการเรียนการสอน วิธีการวัดผลและประเมินผล  

๒. ความรับผิดชอบของผู้สอนและนักศึกษาท่ีมีต่อการ

เรียนการสอนท้ังในและนอกชัน้เรียน  

๓. ข้อปฏบัิตเิบือ้งต้นส าหรับผู้สอนและผู้เรียน 

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

บรรยาย โดยใช ้Power 

Point Presentation และ 

ยกตัวอย่างประกอบ 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

๒ ความรู้พืน้ฐานทางการสื่อสารการตลาด  ๔ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

บรรยาย โดยใช ้Power 

Point Presentation ,

ถาม – ตอบ, แสดง

ความคิดเห็น 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

๓-๔ โครงสร้างการจัดตัง้และการบริหารบริษัทธุรกิจการ

สื่อสารการตลาดรูปแบบตา่ง ๆ Business Plan)  

๔ 

(สัปดาห์ท่ี 

๓) 

รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 
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Clip 

ใช ้Power Point 

Presentation ,ถาม – 

ตอบ, แสดงความ

คิดเห็น 

๔ 

(สัปดาห์ท่ี 

๔) 

 รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

Clip 

ใช ้Power Point 

Presentation ,ถาม – 

ตอบ, แสดงความ

คิดเห็น 

๕ – ๗ บทบาทหน้าท่ีของ  

- บริษัทตัวแทนการโฆษณา  

- บริษัทตัวแทนการสื่อสารการตลาด  

- บริษัทตัวแทนการโฆษณาดิจิทัล 

 

 

๔(สัปดาห์ท่ี 

๕) 

 

รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

 ใช ้Power Point 

Presentation ,ถาม – 

ตอบ, แสดงความ

คิดเห็น 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

๔ 

(สัปดาห์ท่ี 

๖) 

 

รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

ใช ้Power Point 

Presentation ,ถาม – 

ตอบ, แสดงความ

คิดเห็น 
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๔ 

(สัปดาห์ท่ี 

๗) 

รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

บรรยาย โดยใช ้Power 

Point Presentation ,

ถาม – ตอบ, แสดง

ความคิดเห็น 

๘ สัปดาห์การสอบกลางภาค 

๙ การเขียนแผนการการจัดตั้งธุรกิจการสื่อสารการตลาด ๔ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

- การศึกษาจากเอกสาร

คาสอนและการน าเสนอ

ด้วยPowerPoint 

- การน าเสนองานของ

นักศกึษา 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

๑๐-๑๔ การเขียนแผนการเงินประกอบธุรกิจการสื่อสาร

การตลาด 

๔ 

 
รูปแบบการสอน On 

demand ผ่าน VDO 

Clip 

- การศึกษาจากเอกสาร

ค าสอนและการน าเสนอ

ด้วยPowerPoint 

- การน าเสนองานขอ

นักศกึษา 

 

 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

 

๔ 

 

 

๔ 

 

๔ 

๔ 
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๑๕-๑๖ การน าสนอการจัดต้ังธุรกิจจ าลองธุรกิจการสื่อสาร

การตลาดรูปแบบตา่ง ๆ (Business Plan) 

- บริษัทตัวแทนการโฆษณา  

- บริษัทตัวแทนการสื่อสารการตลาด  

- บริษัทตัวแทนการโฆษณาดิจิทัล 

  

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

- ผู้สอนและผู้เรียน

ร่วมกันวพิากษ ์เรียนรู้ 

และปรับปรุงจากงานท่ี

น าเสนอ 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On site ผ่าน 

Google Meet 

- ผู้สอนและผู้เรียน

ร่วมกันวพิากษ ์เรียนรู้ 

และปรับปรุงจากงานท่ี

น าเสนอ 

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

๑๗ สัปดาห์การสอบปลายภาค 

 

๒.แผนการประเมินผลการเรยีนรู้ 

ผลการเรียนรู ้ วิธีการประเมิน สัปดาห์ที่

ประเมนิ 

สัดส่วน

ของการ

ประเมนิ 

๑.๑, ๑.๒, ๑.๓, ๑.๔, ๔.๒, ๔.๓, ๔.๔  พฤตกิรรมและการมสี่วนร่วมในชัน้เรียน  ทุกสัปดาห์  ๑๐ 

๒.๑, ๒.๒, ๒.๔, ๓.๑, ๓.๒, ๓.๓, ๓.๔, ๕.๑, ๕.๒, การน าเสนอเนื้อหาที่มอบหมายจาก

งานค้นคว้าเบือ้งต้น  สัปดาห์ ๓ – ๙

สัปดาห์ ๑ 

– ๗ 

๑๐ 
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๕.๓   

การน าเสนองานบทบาทหน้าท่ีของบริษัท

ตัวแทนการสื่อสารการตลาด จากงานท่ี

มอบหมาย  

สัปดาห์ ๔ 

– ๗  

๒๐ 

การน าเสนองานบริษัทตัวแทนการสื่อสาร

การตลาด  

สัปดาห์ 

๑๒ – ๑๔  

๒๐ 

๒.๑, ๒.๒, ๒.๓,๒.๔, ๓.๒, ๓.๓, ๓.๔, ๔.๑, ๔.๒, 

๕.๑, ๕.๒, ๕.๓  

ทดสอบยอ่ย 

การสอบประมวลความรู้  

สัปดาห์ 

๑๕ 

สัปดาห์ 

๑๕  

๑๐ 

๓๐ 

        

 รวม   

 ๑๐๐ 

 

หมวดที่๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตาราและเอกสารหลัก  

๑) ดุษฎ ีนิลดา. (2543). โครงสรา้งองค์กรและการดาเนินงานของบริษัทตัวแทนการโฆษณาดิจทิัลในประเทศไทย.  

วารสารวิทยาการจัดการ, ๕(๑).  

๒) ภูวนาท คุนผลิน. (๒๕๔๓). รูปแบบโครงสร้างของบริษัทตัวแทนที่ดาเนินธุรกิจโดยใช้แนวคิดการสื่อสารการตลาด

แบบผสมผสานในประเทศไทย. (วิทยานิพนธ์นเิทศศาสตรมหาบัณฑติ) กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.  

๓) สุทธิลักษณ์ หวังสันตธิรรม. (๒๕๕๑). การสื่อสารองค์การบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย ภายใต้การ

บริหารงานของกลุ่มบริษัทโฮลดิ้ง: กรณีศกึษาการสื่อสารเพื่อการบริหารงานโฆษณาระหว่างประเทศ. (วทิยานพินธ์

วารสารศาสตรดุษฎีบัณฑิต). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.  

๔) สมาคมโฆษณาแหง่ประเทศไทย. (ม.ป.ป.). Advertising Value: 50 years forward. กรุงเทพฯ: ม.ป.พ.  

๒.เอกสาร ข้อมูลสาคัญ และข้อมูลแนะน า  

๑) Cappo, J. 2003. The Future of Advertising. Advertising Age. Mcgraw-Hill.  

๒) Jones, J. P., 1999. The Advertising Business: Operations, creativity, media planning, integrated  
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communications. CA: SAGE Publications.  

หมวดที่๗ การประเมินและปรับปรุงการด าเนนิการของรายวชิา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 การสังเกตการณ์จากพฤติกรรมของผู้เรียน แบบประเมินผู้สอน และแบบประเมินรายวิชา  รวมไปถึงข้อเสนอแนะต่าง ๆ

จากนักศึกษา 

๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

     ๒.๑  การประเมินโดยเนน้การมีส่วนร่วมของผู้เรยีน  พิจารณาจากการสังเกตพฤตกิรรมการมีส่วนรว่ม 

     ๒.๒  การสอบทวนผลประเมินการเรียนรู ้ของผู้เรยีน หลังจากสอบปลายภาค 

     ๒.๓  ประเมินจากผลการประเมินการสอนของผู้เรยีนผา่นเว็บไซด์ของมหาวิทยาลัย 

๓. การปรับปรุงการสอน 

     ๓.๑ ประมวลสรุปการประเมินการสอน เพื่อหาจุดเดน่ จุดด้อย ปัญหาและอุปสรรค แล้วน าไปใช้พจิารณาปรับปรุงการ

สอนในเทอมต่อไป 

    ๓.๒  แสวงหาเทคนิคการสอน และการกระตุ้นการเรียนรูข้องผู้เรยีน 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

ในระหวา่งกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวข้อตามที่คาดหวังจากการเรียนรูใ้นวิชา ได้

จากการสอบถามนักศึกษาหรอืการสุ่มตรวจผลงานนักศึกษา รวมถงึพิจารณาจากผลการท าแบบฝึกหัด และหลังการออกผล

การเรียนรายวิชา มีการทวนสอบผลสมัฤทธิ์โดยรวมในวิชาได้ ดงันี ้

     ๔.๑ มีการตัง้คณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรูข้องนักศึกษา โดยตรวจสอบขอ้สอบ 

รายงาน วธิีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม 

     ๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรงุประสิทธผิลของรายวชิา 
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      จากผลการด าเนินงาน และทวนสอบสัมฤทธิ์ประสิทธิผลรายวิชา ไดม้ีการวางแผนการปรับปรุงการสอนและรายละเอียด

วิชาเพื่อให้เกดิคุณภาพมากขึน้ ดงันี ้

    ๕.๑ การปรับปรุงรายวิชาทุก ๕ ป ีหรอืตามขอ้เสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามข้อ ๔ 

    ๕.๒ การปรับกรณีศึกษาและตัวอย่างในการเรียนการสอนเป็นประจ าทุก ๑ ป ีให้ทนัสมัยต่อสถานการณป์ัจจุบัน เพื่อให้

นักศึกษามีมมุมองในเรื่องการประยุกต์ความรูท้ี่ได้กับวิชาชีพโฆษณาอย่างแท้จรงิ 

 

 

*********************** 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping)  

รายวิชา 

1. ดา้นคณุธรรมจริยธรรม 2. ดา้นความรู ้ 3. ดา้นทักษะทางปัญญา  4. ด้านทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ดา้นวเิคราะห์

เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

 

 

 ความรับผดิชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง   

หมวดวชิาศึกษาท่ัวไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓   

รหัสวชิา  AAM3303  

ชื่อรายวชิา  

ธุรกิจงานสื่อสารการตลาด    

Marketing Communication 

Business 

 
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