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รายงานผลการด าเนนิการของรายวชิา 

รหัสวิชา AIM3303 รายวิชา การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อดิจิทัล 

สาขาวชิา การโฆษณาและสื่อสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๑ ปีการศึกษา ๒๕๖๗ 

 

หมวดที่๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวิชา    AIM3303 

ชื่อรายวิชาภาษาไทย  การสื่อสารการตลาดผ่านสือ่ดิจทิัล 

ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Digital Marketing Communication 

 

๒. รายวชิาที่ต้องเรียนก่อนรายวิชานี้  (ถ้าม)ี 
   - 
  
๓. อาจารย์ผู้รับผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรยีน  (section) 
ให้รายงานเปน็รายกลุ่ม 
 อาจารยอ์ิสร ีไพเราะ กลุ่มเรียน  ๐๐๑ (ภาคปกติวิทยาเขตกรุงเทพ) จ านวนลงทะเบียน ๓๙  คน  
     กลุ่มเรียน  ๒๐๑ (ภาคปกติวิทยาเขตนครปฐม) จ านวนลงทะเบียน ๑๔ คน  
 
๔. ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาที่เปิดสอนรายวชิา  ๑/๒๕๖๗ 
 
๕.  สถานที่เรียน คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
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หมวดที่๒การจัดการเรยีนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 

 
๑.รายงานชั่วโมงการสอนจรงิเทยีบกับแผนการสอน 

หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจรงิตา่งจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่างเกนิ 

๒๕% 

๑. แนะน ำกำรเรียนกำรสอน 
๒. ก ำหนดเกณฑ์/ระเบียบวินัยในกำรให้
คะแนน 
๓. ทดสอบควำมรู้ด้ำนกำรตลำด 

๔ ๔ 

- 

๑. กำรตลำด 
๒. ทฤษฎีควำมต้องกำรพ้ืนฐำนของมนุษย์ 
มำสโลว ์
๓. กำรศึกษำ ส่วนประสมทำงกำรตลำด 
Marketing Mix (๔P’s,๔C’s) 
๓. กำรวิเครำะห์ส่วนประสมทำงกำรตลำด 
Marketing Mix (๔P’s,๔C’s)      

๔ ๔ 

- 

 การวิเคราะห์ Brand  
๑. วิเครำะห์ SWOT  Analysis      
(จุดอ่อน จุดแข็ง โอกำส และอุปสรรค์) 
๒. วิเครำะห์ Situation Analysis [๕C’s] 
๓. กำรรำยงำนบทสรุปกำรวิเครำะห์  

๘ ๘ 

- 

การวิเคราะห์ Brand  
๑. กำรวิเครำะห์วงจรชีวิตผลติภัณฑ์ 
(Product Life cycle)  
๒. กำรตลำดแบบ IMC 

๔ ๔ 

- 

๑. กำรสื่อสำรกำรตลำดดิจิทัล  
๒. กำรโฆษณำผ่ำนสื่อดิจิทัลในฐำนะพำณิชย์

๘ ๘ - 
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หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจรงิตา่งจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่างเกนิ 

๒๕% 

อีเล็คทรอนิกส์ 
๓. กำรโฆษณำผ่ำนเครือข่ำยสังคม 
 ทฤษฎีการสร้างตราสินค้า (Brand) 
๑. กำรสร้ำง Mood & Tone 
๒. กำรสร้ำง Slogan 
กำรวำงต ำแหน่งผลิตภัณฑ์ Positioning ของ
ตรำสินค้ำ 

๔ ๔ 

- 

สอบกลางภาค   - 

๑. กำรวิเครำะห์พฤติกรรมลูกค้ำเป้ำหมำย 
(Consumer Behaviour) 
๒. กำรวิเครำะห์สถำนภำพทำงสังคมของ
ลูกค้ำกลุ่มเป้ำหมำย (SES – Social 
Economic Status) 

กำรวิเครำะห์กำรด ำรงชีวิตของลูกค้ำ
กลุ่มเป้ำหมำย (Life Style)    

๘ ๘ 

- 

 น ำเสนองำนกลุ่ม กำรวิเครำะห์ Brand และ
กำรสร้ำง Brand 

๔ ๔ - 

 กำรสร้ำงกลุ่มลูกค้ำสัมพันธ์ของตรำสินค้ำ 
(Community) 

๔ ๔ - 

 ๑. วธิีกำรท ำกำรตลำดแบบ ๓๖องศำ IMC 
และกำรท ำกำรตลำดดิจิทัล  
๒. กำรวำงกลยุทธ์ด้วยสร้ำง Campaign   
๓. กำรวำงแผนสื่อโฆษณำ ประชำสัมพันธ์ 
๔. สร้ำงสรรค์ Concept และตัวอย่ำงสื่อ
โฆษณำ ประชำสัมพันธ์  

๘ ๘ 

- 
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หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจรงิตา่งจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่างเกนิ 

๒๕% 

ภำคปฎิบัติ โครงงำนใหญ่ น ำค ำแนะน ำจำก
กำรน ำเสนอครั้งที่แก้ไข  และเพ่ิมในส่วนของ
วิธีกำรท ำกำรตลำดแบบ ๓๖๐ องศำ IMC 
และกำรท ำกำรตลำดดิจิทัล  

- กำรวำงกลยุทธ์ด้วยสร้ำง Campaign   

- กำรวำงแผนสื่อโฆษณำ 
ประชำสัมพันธ์ 

- สร้ำงสรรค์ Concept และตัวอย่ำง
สื่อโฆษณำ ประชำสัมพันธ์ 

- กำรสร้ำงกลุ่มลูกค้ำสัมพันธ์ของตรำ
สินค้ำ (Community) 

เพ่ือน ำเสนอ 

๔ ๔ 

 

น ำเสนองำนกลุ่ม และสรุปรูปเล่มกำรเรียนที่
ผ่ำนมำท้ังภำคกำรศึกษำ 

๔ ๔  

 ๑. วธิีกำรท ำกำรตลำดแบบ ๓๖องศำ IMC 
และกำรท ำกำรตลำดดิจิทัล  
๒. กำรวำงกลยุทธ์ด้วยสร้ำง Campaign   
๓. กำรวำงแผนสื่อโฆษณำ ประชำสัมพันธ์ 
๔. สร้ำงสรรค์ Concept และตัวอย่ำงสื่อ
โฆษณำ ประชำสัมพันธ์  

๘ ๘ 

 

 
๒.  หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

ระบุหัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยส าคัญของหัวข้อต่อผลการเรยีนรูข้องรายวิชาและหลักสูตร ใน
กรณีที่มีนัยส าคัญให้เสนอแนวทางชดเชย 
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หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน  

(ถ้าม)ี 

นัยส าคญัของหัวข้อที่สอนไม่

ครอบคลุมตามแผน 
แนวทางชดเชย 

ไม่ม ี - - 

 
๓. ประสิทธผิลของวิธีสอนที่ท าให้เกิดผลการเรยีนรู้ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา 

ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

คุณธรรม จรยิธรรม - สอดแทรกประสบการณ ์

รวมทั้งเหตุการณท์ี่เกี่ยวข้อง

และเกิดขึ้นจรงิในสังคมมา

อธิบายประกอบการเรยีนการ

สอน 

- ใช้อาจารย์ผูส้อนเป็น

ตัวอยา่งที่ดใีนการเสรมิสรา้ง

คุณธรรมและจริยธรรม 

✓  - 

ความรู้ - เน้นให้ผูเ้รียนมีความ 

สามารถในการเรียนรูใ้นช้ัน

เรียนและแสวงหาความรู้

เพิ่มเติมภายนอกชัน้เรียนได ้

- มุ่งเนน้ความสนใจของ

ผู้เรยีนควบคูไ่ปด้วย โดยให้

ผู้เรยีนศึกษาคน้ควา้เพิ่มเตมิ

ในประเดน็ที่สนใจ ด้วยการท า

รายงาน การก าหนดประเด็น

การอภิปรายกลุม่ และ

กรณีศึกษา 

✓  - 

ทักษะทางปัญญา - เน้นให้ผูเ้รียนมีความ 

สามารถในการเรียนรูใ้นช้ัน

เรียนและแสวงหาความรู้

เพิ่มเติมภายนอกชัน้เรียนได ้

✓  - 
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่าง

บุคคลและความรับผดิชอบ 

- สอดแทรกประสบการณ์

รวมทั้งเหตุการณท์ี่เก่ียวข้อง

และเกิดขึ้นจรงิในสังคมเพื่อ

อธิบายประกอบการเรยีนการ

สอน 

✓  - 

ทักษะการวิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสื่อสารและการ

ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

- มอบหมายใหน้ักศึกษา

ศึกษาเพิ่มเติมนอกห้องเรียน

ในประเดน็ที่สนใจและ

เก่ียวข้องกับทักษะที่ต้องการ

เสรมิสรา้ง เพื่อน าผล

การศึกษามาอภิปรายและ

แลกเปลี่ยนประสบการณ ์

✓  - 

 
๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพื่อปรับปรุงวิธีสอน 

ระบุข้อเสนอเพื่อการปรับปรุงวิธีสอน ซึ่งได้จากปัญหาที่พบในข้อ ๓ 
 …................-............................................................................................................................. ................................ 
 …................................................................................................................................................................................  
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หมวดที่๓สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 

 
๑. จ านวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน กลุ่มเรยีน  ๐๐๑ (ภาคปกติวิทยาเขตกรุงเทพ) จ านวนลงทะเบยีน ๓๙  คน  

๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยูเ่มื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา ๓๙  คน 

๓. จ านวนนักศึกษาที่ถอน  (W) ๓๙  คน 

๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 

 
ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A - - 

A- ๒ ๕.๑๓ 

B+ ๕ ๑๒.๘๒ 

B ๘ ๒๐.๕๑ 

B- ๑๓ ๓๓.๓๓ 

C+ ๕ ๑๒.๘๒ 

C ๒ ๕.๑๓ 

C- ๔ ๑๐.๒๖ 

D+ - - 

D - - 

D- - - 

F - - 

I - - 

  - 
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๑. จ านวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน กลุ่มเรยีน  ๒๐๑ (ภาคปกติวิทยาเขตนครปฐม) จ านวนลงทะเบียน ๑๔ คน  
๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยูเ่มื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา ๑๓  คน 

๓. จ านวนนักศึกษาที่ถอน  (W) ๑   คน 

๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 

 
ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A ๑ ๗.๖๙ 

A- ๒ ๑๕.๓๘ 

B+ ๑ ๗.๖๙ 

B - - 

B- ๓ ๒๓.๐๘ 

C+ ๒ ๑๕.๓๘ 

C ๑ ๗.๖๙ 

C- - - 

D+ ๑ ๗.๖๙ 

D ๑ ๗.๖๙ 

D- - - 

F ๑ ๗.๖๙ 

I  - 

 
๕. ปัจจัยที่ท าให้ระดับคะแนนผิดปกต ิ (ถ้าม)ี 
 ไม่ม ี
  
๖. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่ก าหนดไวใ้นรายละเอียดรายวชิา 

ระบุความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมินผลการเรยีนรูท้ี่ก าหนดไว้ใน มคอ.๓ หมวด ๕ ข้อ ๒ 
๖.๑ ความคลาดเคลือ่นด้านก าหนดเวลาการประเมิน 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่ม ี - 

 
๖.๒ ความคลาดเคลือ่นด้านวธิีการประเมินผลการเรียนรู ้ (ถา้มี) 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ◼ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา AMC4301การโฆษณาผ่านสื่อดจิิทัล สาขาวิชาโฆษณาและสื่อสารการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่ม ี - 

 
๗. การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

ให้นักศึกษาท าข้อสอบชุดเดมิอีกครัง้ ผลการสอบใกล้เคียงกับครัง้แรก 

 

หมวดที่๔ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนนิการ 

๑.ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิง่อ านวยความสะดวก 
ปัญหาในการใชแ้หล่งทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน  

(ถ้าม)ี 
ผลกระทบ 

ไม่ม ี - 

 
๒.ประเดน็ด้านการบริหารและองค์กร 

ปัญหาด้านการบริหารและองค์กร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

ไม่มี - 

 

 

หมวดที่๕การประเมินรายวิชา 

๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศกึษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคญัจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 

ระบุข้อวิพากษ์ทั้งที่เป็นจดุแขง็และจดุอ่อน 

ไม่ม ี

๑.๒ ความเห็นของอาจารยผ์ู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๑.๑ 

ไม่ม ี

 

๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธอีื่น 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคญัจากผลการประเมินโดยวิธอีื่น 

ระบุข้อวิพากษ์ทั้งที่เป็นจดุแขง็และจดุอ่อน 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ◼ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา AMC4301การโฆษณาผ่านสื่อดจิิทัล สาขาวิชาโฆษณาและสื่อสารการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

ไม่ม ี

๒.๒ ความเห็นของอาจารยผ์ู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 

ไม่ม ี

 

หมวดที่๖แผนการปรับปรุง 

๑. ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงาน/รายวชิาครั้งที่ผา่นมา 

แผนการปรับปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปีการศึกษาที่ผ่านมา 
ผลการด าเนินการ 

- อธิบายผลการด าเนินการตามแผน ถ้าไม่ได้ด าเนินการ

หรอืไม่เสร็จสมบูรณ์ ให้ระบุเหตุผล  

 
๒. การด าเนินการอื่น ๆ ในการปรับปรุงรายวชิา 

อธิบายการปรับปรุงโดยย่อ เชน่ ปรับเปลี่ยนวิธีการสอนส าหรับภาคการศกึษา/ปีการศกึษานี ้การใชอุ้ปกรณ์
การสอนแบบใหม่ เป็นต้น 
 ปรับปรุงเนื้อหาให้ทันสมยัอยู่เสมอ 

๓. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงส าหรับภาคการศึกษา/ปกีารศึกษาต่อไป 

ข้อเสนอ ก าหนดเวลาที่แล้วเสร็จ ผู้รับผิดชอบ 

- - - 

 
๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวชิาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
 - 

 
ลงชื่อ ………………………………            ลงชื่อ ……………………………… 

    (ผู้ช่วยศาสตราจารยอ์ิสร ีไพเราะ)       (   ) 

        อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชา               อาจารย์ผู้รับผดิชอบหลักสูตร 

วันที่.......เดอืน..................พ.ศ. .......               วันที.่......เดอืน..................พ.ศ........ 


