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รายงานผลการด าเนนิการของรายวชิา 

รหัสวิชา  AIM ๔๘๐๒ รายวิชา  โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสือ่สารการตลาด 

สาขาวชิา การโฆษณาและสื่อสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา  ๒  ปีการศกึษา  ๒๕๖๖ 

 

หมวดที่๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวิชา   AIM ๔๘๐๒ 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย โครงการปฏิบัติการสรา้งสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Advertising and Marketing Communication Practicum Project 
๒. รายวชิาที่ต้องเรียนก่อนรายวิชานี้  (ถ้าม)ี 

   ไม่ม ี
  
๓. อาจารย์ผู้รับผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรยีน  (section) 

อ.อสิร ีไพเราะ นักศึกษาช้ันปทีี่ ๓ กลุ่มเรียน  ๐๐๒ จ านวน ๔๑ คน หอ้งเรียนกรุงเทพ 
    

๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาที่เปิดสอนรายวชิา ๒/๒๕๖๖ 
 
๕.  สถานที่เรียน มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
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หมวดที่๒การจัดการเรยีนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 
 

๑.รายงานชั่วโมงการสอนจรงิเทยีบกับแผนการสอน 

หัวข้อ 

จ านวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จ านวน

ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจรงิตา่งจาก

แผนการสอนหากมีความแตกต่างเกนิ 

๒๕% 

ข้อตกลงในการเรียน 

- ค าอธิบายรายวิชา วัตถุประสงค์ของรายวิชา 

วธีิสอน กิจกรรมการเรียนการสอน วิธีการวัดผล

และประเมินผล 

- ชี้แจงการเรียนแต่ละสัปดาห์  

- ความรับผิดชอบของผู้สอนและนักศึกษาท่ีมีต่อ

การเรียนการสอนท้ังในและนอกชัน้เรียน  

- ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับผู้สอนและผู้เรียน ท้ัง

ในการเรียนในห้องเรียนและการเรียนออนไลน ์

- แน วคิ ด  ห ลั ก ป ฏิ บั ติ เกี่ ย วกั บ โค รงก าร

ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาด 

๒๐ ๑๙  

การบูรณาการเคร่ืองมือสื่อสารการตลาดเชิง

ปฏิบัติการ ท้ังการสื่อสารการตลาดผ่านบุคคล 

การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสารมวลชน และ

การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อดจิิทัล*  

๔๐ ๔๐ 
 

กระบวนการก่อนการผลิตโครงการปฏิบัติการ

สร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

๑๐ ๑๐ 
 

กระบวนการผลิตโครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์

งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

๑๐ ๑๐ 
 

การบริหารและการวางแผนงานด้านการสื่อสาร

การตลาด** 

๔๐ ๔๐ 
 

การวางแผนวิจัยและประเมินผลการสื่อสาร

การตลาด 

๒๐ ๑๙ 
 

น าเสนอผลงานโครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์

งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

๑๐ ๑๐ 
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๒.  หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

ระบุหัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยส าคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร ใน
กรณีที่มีนัยส าคัญให้เสนอแนวทางชดเชย 
 
หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน  

(ถ้าม)ี 

นัยส าคญัของหัวข้อที่สอนไม่

ครอบคลุมตามแผน 
แนวทางชดเชย 

   

๓. ประสิทธผิลของวิธีสอนที่ท าให้เกิดผลการเรยีนรู้ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา 
 

ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

คุณธรรม จรยิธรรม ( ๑ )  ส อ ด แ ท ร ก
ป ร ะ ส บ ก า รณ์  ร ว ม ทั้ ง
เหตุ การณ์ ที่ เกี่ ย วข้องและ
เกิดขึ้นจริงในสังคมมาอธิบาย
ประกอบการเรยีนการสอน 

(๒ )  ใช้ก ารวิ เคราะห์
กรณี ศึ กษาที่ เกี่ ย วข้อ งกั บ
คุณ ธรรมและจริยธรรมที่
ต้ อ งก าร เส ริม ส ร้ า ง ให้ แก่
นักศึกษา           

(๓)  ใช้วิธีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพื่อกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์
เสมือนจรงิ 

(๔ )   ม อ บ ห ม า ย ให้
นักศึกษาศึกษาเพิ่มเติมนอก
ห้องเรียนในประเด็นที่สนใจ
และเก่ียวข้องกับคุณธรรมและ
จรยิธรรมที่ต้องการเสรมิสรา้ง
เพื่ อ น า ผ ล ก า ร ศึ ก ษ า ม า
อ ภิ ป ร า ย แ ล ก เป ลี่ ย น
ประสบการณร์ะหว่างกัน 

(๕ )  ก า ร ใ ช้ อ า จ ารย์
ผู้สอนเป็นตัวอย่างที่ดีในการ
เส ริม ส ร้ า งคุณ ธ รรม แล ะ
จรยิธรรม 
 

    ม ี
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

ความรู้ (๑)  การเรียนการสอนที่
เน้นให้ผู้เรียนมีความสามารถ
ในการเรียนรู้ในช้ันเรียนและ
แส ว งห าค ว าม รู้ เพิ่ ม เติ ม
ภายนอกชัน้เรียนได้ 

(๒)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นความสนใจของผู้เรียน
ควบคู่ไปด้วย โดยให้ผู้ เรียน
ศึ กษาค้นคว้ า  เพิ่ ม เติ ม ใน
ประเด็นที่สนใจ ด้วยการท า
รายงาน การก าหนดประเด็น
ก า ร อ ภิ ป ร า ย ก ลุ่ ม  แ ล ะ
กรณีศึกษา 

(๓)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณ์ ระหว่าง
ผู้สอนกับผู้เรียนและระหว่าง
ผูเ้รียนกับผูเ้รียน 

(๔ )  การมุ่ งเน้นการฝึก
ปฏิบัติเพื่อสร้างเสริมทักษะใน
วิชาชีพ   

(๕ )  ก า ร ศึ ก ษ า ดู ง า น
องค์การ หน่วยงานที่มีความ
โดดเด่นในสาขาวิชาชีพการ
โฆษณา 

(๖ ) เชิญ ผู้ เ ช่ีย วชาญ ใน
วิชาชีพการโฆษณาที่เก่ียวข้อง
มาเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษ 
หรืออบรมเชิงปฏิบัติการให้แก่
นักศึกษา 

 

    ม ี
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

ทักษะทางปัญญา (๑) การเรียนการสอนที่
เน้นให้ผู้เรียนมีความสามารถ
ในการเรียนรู้ในช้ันเรียนและ
แส ว งห าค ว า ม รู้ เพิ่ ม เติ ม
ภายนอกชัน้เรียนได้ 

(๒)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นความสนใจของผู้เรียน
ควบคูไ่ปด้วย โดยให้ผูเ้รียน 

ศึกษาค้นคว้า เพิ่มเติมใน
ประเด็นที่สนใจด้วยการท า
รายงาน การก าหนดประเด็น
ก า ร อ ภิ ป ร า ย ก ลุ่ ม  แ ล ะ
กรณีศึกษา 

(๓)  การเรียนการสอนที่
มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณ์ ระหว่าง
ผู้สอนกับผู้เรียนและระหว่าง
ผู้เรยีนกับผูเ้รียน 

(๔)  การท าหน้าที่ส่งเสริม
สนับสนุนให้ผูเ้รียนสามารถคิด
เชิงวิเคราะห์เชิง สังเคราะห์ 
และแก้ปัญหาเพื่อเสริมสร้าง
ความสามารถเชิงปัญญา 

(๕)  การเน้นการฝึกปฏิบัติ
และการร่วมกิจกรรมเสริม
ห ลั ก สู ต ร เพื่ อ บู รณ าก า ร
ความ รู้ สู่ ก ารปฏิ บั ติ ที่ เป็ น
รูปธรรมชัดเจน 
 

    ม ี
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่าง

บุคคลและความรับผดิชอบ 

( ๑ )  ส อ ด แ ท ร ก
ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์ ร ว ม ทั้ ง
เหตุ การณ์ ที่ เกี่ ย วข้องและ
เกิดขึ้นจริงในสังคมเพื่ออธิบาย
ประกอบการเรยีนการสอน 

(๒ )   ศึ ก ษ า โ ด ย ก า ร
วิ เค ร า ะ ห์ ก ร ณี ศึ ก ษ า ที่
เกี่ ยวข้องกับความสัมพันธ์
ร ะห ว่ า งบุ ค คลแล ะค วาม
รับผดิชอบ 

(๓ )  ฝึกการท างานเป็น
กลุ่ม  อาทิ  การท ารายงาน 
การอภิปราย การจัดโครงการ
พิเศษ หรอืธุรกิจจ าลอง 

(๔)  ใช้วิธีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพื่อกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์ 

เสมือนจรงิ 
(๕)  การเรียนการสอนที่

มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณ์ ระหว่าง
ผู้สอนกับผู้เรียนและระหว่าง
ผู้เรยีนกับผูเ้รียน  

(๖) การท าหน้าที่ส่งเสริม
สนับสนุนให้ผู้ เรียนมีทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผดิชอบ 

(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติ
และการร่วมกิจกรรมเสริม
ห ลั ก สู ต ร เพื่ อ บู รณ าก า ร
ความ รู้ สู่ ก ารปฏิ บั ติ ที่ เป็ น
รูปธรรมชัดเจน 

(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติ
ที่ดี 

 

ม ี
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ผลการเรียนรู ้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด

รายวิชา 

ประสิทธผิล ปัญหาของการใชว้ิธีสอน  (ถ้ามี)  

พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 
ม ี ไม่มี 

ทักษะการวิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสื่อสารและการ

ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

( ๑ )   ส อ ด แ ท ร ก
ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์ ร ว ม ทั้ ง
เหตุ การณ์ ที่ เกี่ ย วข้องและ
เกิดขึ้นจริงในสังคม 

(๒ )  ศึ ก ษ า โด ย ก า ร
วิ เค ร า ะ ห์ ก ร ณี ศึ ก ษ า ที่
เกี่ ย วข้องทั กษะที่ ต้ องการ
เสรมิสรา้ง 

(๓)  ใช้วิธีการสอนแบบ
บทบาทสมมุติเพื่อกระตุ้นให้
นักศึกษาเกิดประสบการณ์
เสมือนจรงิ 

(๔ )   ม อ บ ห ม า ย ให้
นั ก ศึ ก ษ าจั ด ท าสื่ อ สั งค ม
ออนไลน์ 

(๕ )   ม อ บ ห ม า ย ให้
นักศึกษาศึกษาเพิ่มเติมนอก
ห้องเรียนในประเด็นที่สนใจ 
แล ะ เกี่ ย ว ข้ อ งกั บ ทั กษ ะที่
ต้องการเสริมสร้างเพื่อน าผล
การศึกษามาอภิปรายและ
แลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

(๖) ทบทวนบทเรียนโดย
ก ารต อ บค า ถ าม ท บท วน
ประจ าบท 

(๗ ) ทดสอบย่อยก่อน

การเรียนการสอนในแต่ละครัง้    

ม ี

 

  

 
๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพื่อปรับปรุงวิธีสอน 

ระบุข้อเสนอเพื่อการปรับปรุงวิธีสอน ซึ่งได้จากปัญหาที่พบในข้อ ๓ 
 - 
 
 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ✓ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙ 

รายวิชา AIM ๔๘๐๒    สาขาวิชา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด   วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่๓สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

๑. จ านวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน  กลุ่มเรยีน  ๐๐๒ จ านวน ๔๑ คน ห้องเรียนกรุงเทพ 
๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยูเ่มื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา กลุ่มเรียน  ๐๐๒ จ านวน ๔๑ คน หอ้งเรียนกรุงเทพ 
๓. จ านวนนักศึกษาที่ถอน  (W) - คน  
๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 

 
 

ระดับคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A ๑๒ ๒๙.๒๗ 

A- ๕ ๑๒.๒๐ 

B+ ๔ ๙.๗๖ 

B ๑๓ ๓๑.๗๑ 

B- ๗ ๑๗.๐๗ 

C+ - - 

C - - 

C- - - 

D+ - - 

D - - 

D- - - 

F - - 

I - - 

 
 
๕. ปัจจัยที่ท าให้ระดับคะแนนผิดปกติ  (ถา้มี) 
 ไม่ม ี
๖. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่ก าหนดไวใ้นรายละเอียดรายวชิา 

ระบุความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมินผลการเรยีนรูท้ี่ก าหนดไว้ใน มคอ.๓ หมวด ๕ ข้อ ๒ 
 
๖.๑ ความคลาดเคลือ่นด้านก าหนดเวลาการประเมิน 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่ม ี  



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ✓ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 

รายวิชา AIM ๔๘๐๒    สาขาวิชา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด   วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

  

 
๖.๒ ความคลาดเคลือ่นด้านวธิีการประเมินผลการเรียนรู ้ (ถา้มี) 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไม่ม ี  

  

 
๗. การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

การตั้งคณะกรรมการในสาขาวชิา ตรวจสอบผลการประเมนิ

การเรียนรูข้องนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบ รายงาน 

วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม 

ไม่มีความผดิปกติในการประเมินผลการเรียน 

  

 

หมวดที่๔ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนนิการ 

๑.ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิง่อ านวยความสะดวก 
ปัญหาในการใชแ้หล่งทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน  

(ถ้าม)ี 
ผลกระทบ 

ไม่ม ี  

 
๒.ประเดน็ด้านการบริหารและองค์กร 

ปัญหาด้านการบริหารและองค์กร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

ไม่มี  

 

 

 

 

 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ✓ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 

รายวิชา AIM ๔๘๐๒    สาขาวิชา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด   วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่๕การประเมินรายวิชา 

๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศกึษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคญัจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 

       ไม่ม ี

๑.๒ ความเหน็ของอาจารย์ผูส้อนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๑.๑ 

ไม่ม ี

๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธอีื่น 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ที่ส าคญัจากผลการประเมินโดยวิธอีื่น 

ระบุข้อวิพากษ์ทั้งที่เป็นจดุแขง็และจดุอ่อน 

ไม่มีขอ้วิพากษ ์

๒.๒ ความเห็นของอาจารยผ์ู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 

ไม่ม ี

 

หมวดที่๖แผนการปรับปรุง 

๑. ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงาน/รายวชิาครั้งที่ผา่นมา 

แผนการปรับปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปีการศึกษาที่ผ่านมา 
ผลการด าเนินการ 

ไม่มขี้อเสนอ  

 
๒. การด าเนินการอื่น ๆ ในการปรับปรุงรายวชิา 
 - 

๓. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงส าหรับภาคการศึกษา/ปกีารศึกษาต่อไป 

ข้อเสนอ ก าหนดเวลาที่แล้วเสร็จ ผู้รับผิดชอบ 

ไม่มีขอ้เสนอ   

 
 
 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ✓ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๒ 

รายวิชา AIM ๔๘๐๒    สาขาวิชา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด   วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวชิาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
 …....................................................................................................................................... ......................................... 
 …................................................................................................................................................................................ 

 
 
ลงชื่อ                                                                      ลงชื่อ …………………………………………………………… 

        (อ. อิสร ีไพเราะ )                                                      (    ) 

      อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชา                                            อาจารย์ผูร้ับผดิชอบหลักสูตร 

วันที่ ๑๙ เดือน เมษายน พ.ศ. ๒๕๖๗                                    วันที่ ....... เดอืน..................พ.ศ. ........... 


