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รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา CFD4301 รายวิชา การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการในยุคดิจทิัล     

สาขาวชิา ภาพยนตรแ์ละสื่อดิจทิัล คณะ วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๖ 

หมวดที่ ๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวิชา   CFD4301  
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการในยุคดิจทิัล 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Integrated Digital Marketing Communication 
 

๒. จ านวนหน่วยกติ  ๓(๒-๒-๕)   
       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลักสูตร       นิเทศศาสตรบัณฑิต  
๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาเลือก 
 

๔.อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  อ. อิสร ีไพเราะ 
๔.๒ อาจารย์ผูส้อน   อ. อิสร ีไพเราะ 
     ดร.ปุณรภา ประดิษฐพงษ ์    
 

๕.  สถานที่ติดต่อ   อ. อิสร ีไพเราะ E – Mail isari.pa@ssru.ac.th 
     ดร.ปุณรภา ประดิษฐพงษ์  E-mail punrapha.pr@ssru.ac.th 
๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒/๒๕๖๖  ช้ันปีที ่๓ 
๖.๒ จ านวนผู้เรยีนที่รับได ้ประมาณ  ๒๐๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมากอ่น(Pre-requisite)  (ถา้มี) …............................-................................... 
 
๘. รายวิชาที่ต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถา้มี) …............................-................................... 
 

๙. สถานที่เรียน   คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
 

๑๐.วันที่จัดท าหรือปรับปรุง   วันที ่๑๐ เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๖ 
รายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด 
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หมวดที่ ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
  พัฒนาให้ผูเ้รียนสามารถอธิบายได้ถึงกระบวนการสื่อสารทางการตลาดและสามารถวิเคราะห์จติวิทยา
ผู้บริโภคในยุคต่างๆพืน้ฐานทางจติวิทยาสังคมรวมทั้งบูรณาการประโยชน์ของการสื่อสารทางการตลาด อีกทั้งประยุกต์ใช้
หลักการ แนวคิดและทฤษฎีหรอืกฎเกณฑ์ทางพฤติกรรมศาสตรม์าใช้เพื่อการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรย์คุ
ดิจทิัลให้เกดิประสิทธิภาพสูงสุด 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
  เพื่อให้นักศึกษาเกดิความรู้ความเข้าใจหลักการ แนวคิดและทฤษฎีหรอืกฎเกณฑ์ทางพฤติกรรมศาสตร์
มาใช้เพื่อการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตร์ยุคดิจิทัล รู้จักการวิเคราะห์ในเชิงจิตวิทยาผู้บริโภคที่มีความ
แตกต่างต่างในพืน้ฐานทางจติวิทยาสงัคม การตัดสินใจและการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค การน ามาใช้เพื่อการ
วางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรย์ุคดิจิทัลได้อย่างถูกต้อง 
 

หมวดที่ ๓ ลักษณะและการด าเนนิการ 
 

๑. ค าอธบิายรายวิชา 
            หลักการ แนวคิดการสื่อสารการตลาดสมัยใหม่ กรอบแนวคิดทางทฤษฎี เครื่องมือและเทคโนโลยี และ
รูปแบบธุรกิจที่เสริมสร้างกระบวนการสร้างมูลค่าทางธุรกิจภาพยนตร์และสื่อดิจิทัล  หัวข้อของการศึกษา การพัฒนา
เทคโนโลยีที่สนับสนุนการตลาดดิจิทัล สื่อสังคมออนไลน์ การตลาดโดยระบบสืบค้น อีเมล์,การตลาดทางอินเทอร์เน็ต,
การตลาดโมบาย การจัดการเนื้อหาสื่อที่เกิดขึ้นใหม่และตัวชี้วัด การฝึกการเขียนแผนการตลาดเพื่องานภาพยนตร์และ
สื่อดิจทิัล เพื่อน าไปประยุกต์ใชไ้ด้อย่างเหมาะสม 
 
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใชต้่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๕๒ 

(๔ คาบ x ๑๔ สัปดาห ์) 

 ๘ 

(๔ คาบ x ๒ สัปดาห ์) 

๓๐ 

(๒ คาบ x ๑๕ สัปดาห์) 
 

 
๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 
 (ผู้รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 
อ.อสิร ีไพเราะ 
 ๓.๑ ปรกึษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผูส้อน  ห้องพักอาจารย์วิทยาลยันิเทศศาสตร ์วิทยาเขตนครปฐม  

๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ท างาน / มือถอื  หมายเลข ๐๘๖-๓๕๘-๓๕๐๘ 

 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail)  isari.pa@ssru.ac.th 

๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook/Twitter/Line) Isari Ait 

๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard)  

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_ti/ 

 ดร.ปุณรภา ประดิษฐพงษ ์

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_ti/
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๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน์  

๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร์ https://elcca.ssru.ac.th/punrapha_pr/ 

 

หมวดที่ ๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
        (๑)  มีวนิัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผดิชอบสูงทั้งต่อตนเอง วิชาชีพ และสงัคม 
  (๒)  มีความซื่อสตัยส์ุจรติ 
 (๓)  ปฏิบัตหินา้ที่ด้วยคุณธรรม จรยิธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
 (๔)  เคารพในระเบียบและกฎเกณฑ์ขององคก์รและสงัคม 
 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคดิเห็นของผูอ้ื่น รวมทั้งเคารพในคุณคา่และศักดิ์ศรขีองความเป็น
มนุษย ์
๑.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณ ์รวมทั้งยกตัวอย่างกรณีศึกษาและเหตุการณท์ี่เกดิขึน้จรงิในสงัคม
เก่ียวกับเรื่องคุณธรรม จรยิธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพมาอธิบายประกอบการสอน 

(๒) มอบหมายงานใหน้ักศึกษาศึกษาเพิ่มเติมและน ามาน าเสนออภิปรายแลกเปลี่ยนความคดิเห็น
รว่มกัน โดยเนน้ความตรงต่อเวลาในการส่งงานด้วย 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการตรงต่อเวลาของนักศึกษาในการเขา้ชั้นเรยีน และการส่งงาน 
(๒) ประเมินจากการมสี่วนร่วมการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซักถาม และการตอบค าถาม 
(๓) ประเมินจากการอภิปรายแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 
(๔) ประเมินจากการสงัเกตุโดยพจิารณาจากการเปลี่ยนแปลงความรู ้ทัศนคต ิและพฤติกรรมที่

เก่ียวข้องกับคุณธรรมและจรยิธรรมที่ตอ้งการเสริมสรา้ง 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 
 (๑)  มีความรูเ้ก่ียวกับหลักการและทฤษฎีพื้นฐานดา้นนิเทศศาสตรแ์ละในสาขาวิชาชีพที่เก่ียวข้อง  
 (๒)  มีความรูท้ี่เกดิจากบูรณาการความรูใ้นศาสตรต์า่ง ๆ ทีเ่ก่ียวข้องเพื่อส่งเสรมิศักยภาพในการ
ประกอบ 

วิชาชีพ 
 (๓)  มีความรูภ้าคปฏิบัตอิย่างลึกซึ้งและกว้างขวาง เปน็ระบบ เป็นสากล และเท่าทนัสถานการณก์าร     
                 เปลี่ยนแปลงของสังคมโลก 
 (๔)  มีความรูแ้ละความสามารถในการแสวงหาความรูแ้ละประสบการณเ์พิ่มเติมตลอดชีวิต 
  (๕)  มีความรูแ้ละความเข้าใจเก่ียวกับพัฒนาการของสื่อดิจทิัลและเทคโนโลยีสมัยใหม ่ตลอดจน

สามารถ 
      บูรณาการประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยีกับการท างานได้ 

๒.๒   วิธีการสอน 
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(๑) ใช้การเรยีนการสอนที่เนน้ให้ผูเ้รียนมีความสามารถโดยมอบหมายงานให้หาความรูเ้พิ่มเติมโดยท า
รายงานเก่ียวกับกฎหมาย จรยิธรรมและจรรยาบรรณของสื่อมวลชน 

(๒) ใช้การบรรยายพรอ้มยกตวัอย่าง กรณีศึกษาโดยมุ่งเนน้ตามความสนใจของผู้เรยีนเพือ่แลกเปลี่ยน
ประสบการณค์วามรูท้ี่สามารถพัฒนาการท างานในเชิงวิชาชีพนิเทศศาสตรไ์ดอ้ย่างยัง่ยนืตลอดชีวติ 
๒.๓    วิธีการประเมนิผล 

(๑) ประเมินจากการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลจากการศึกษาคน้ควา้ ท ารายงาน และการอภิปราย 
(๓)  ประเมินจากการทดสอบย่อย สอบกลางภาค และสอบปลายภาค 

 
๓.ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพัฒนา 
 (๑)  มีความสามารถในการเข้าถงึฐานขอ้มลูซึ่งเป็นฐานความรูท้ี่จ าเป็นส าหรับการปฏิบัตงิานในวิชาชีพ 
 (๒)  มีศักยภาพทางความคดิ อาทิ การวเิคราะห ์การสงัเคราะห ์การคิดเชงิสรา้งสรรค์ การคิดหลาย 

       มุม  
      เพื่อให้ได้ขอ้เท็จจริงและความรูท้ี่ถูกต้อง ชัดเจน และเป็นประโยชน์ 

  (๓)  มีความสามารถในการวเิคราะห์สถานการณ์ การวางแผน การบรหิารจัดการและการปฏิบัติงาน 
      ตามแผน และการประเมนิผลในแต่ละวิชาชีพ  

   (๔)  มีความสามารถในการเรียบเรียงความคดิอยา่งเป็นระบบและน าเสนอไดอ้ยา่งสร้างสรรค ์     
  (๕)  มีความสามารถในการเช่ือมโยงและประยุกตส์าระความรูไ้ปสู่การปฏิบตัิงานดา้นวิชาชีพที่เก่ียวข้อง  
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) ใช้การเรยีนการสอนที่เนน้ให้ผูเ้รียนมีความสามารถโดยมอบหมายงานให้หาความรูเ้พิ่มเติมโดยท า
รายงานเก่ียวกับกฎหมาย จรยิธรรมและจรรยาบรรณของสื่อมวลชน 

(๒) ใช้การบรรยายพรอ้มยกตวัอย่าง กรณีศึกษาโดยมุ่งเนน้ตามความสนใจของผู้เรยีนเพือ่แลกเปลี่ยน
ประสบการณค์วามรูท้ี่สามารถเช่ือมโยงและประยุกต์สาระความรูไ้ปสู่การปฏิบตัิงานดา้นวิชาชีพที่เก่ียวข้องได้ 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒)  ประเมนิจากผลจากการศึกษาคน้ควา้ ท ารายงาน และการอภิปราย 
(๓)  ประเมินจากการทดสอบย่อย สอบกลางภาค และสอบปลายภาค 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  สามารถท างานกับผูอ้ื่นได้เป็นอย่างดี 
 (๒)  มีความรับผดิชอบตอ่งานที่ได้รับมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณแ์ละวัฒนธรรมองค์กรที่ไปปฏิบัติงานได้เป็นอยา่งดี 
 (๔)  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานในองคก์รและกับบุคคลทั่วไป 
     (๕)  สามารถแก้ปัญหาและพฒันากระบวนการปฏิบัตงิานให้มีประสิทธิภาพและประสิทธผิลยิ่งขึน้ 
     (๖)  มีภาวะผู้น าและผูต้ามทีด่ี 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณ ์รวมทั้งยกตัวอย่างกรณีศึกษาและเหตุการณท์ี่เกดิขึน้จรงิในสงัคมเก่ียวกับ
เรื่องคุณธรรม จรยิธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพมาอธิบายประกอบการสอน 

(๒) มอบหมายงานใหน้ักศึกษาศึกษาเพิ่มเติมและน ามาน าเสนออภิปรายแลกเปลี่ยนความคดิเห็น
รว่มกัน โดยเนน้หนา้ที่ความรบัผิดชอบและความตรงตอ่เวลาในการส่งงานด้วย 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
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(๑) ประเมินจากการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถามและการตอบค าถาม 
(๒) ประเมินโดยการสังเกตและการท างานเป็นกลุม่ 
(๓) ประเมินผลจากผลงานทีน่ าเสนอ 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑)  มีทักษะการใช้ขอ้มูลเชิงตัวเลขจากแหล่งข้อมูลปฐมภมูิและข้อมูลทตุิยภมูิในการวเิคราะห์
สถานการณ ์

      การตดัสนิใจ การวางแผน การบรหิารแผนและปฏิบตังิานและการประเมินผลการปฏิบัติงาน  
 
  (๒) มีทักษะการสือ่สารซึ่งเอื้อให้เกดิประสิทธิผลในการปฏิบตัิงานในแตล่ะวิชาชีพ ได้แก ่ทกัษะการฟัง  

การพูด การอ่าน และเขียนทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ซึง่เป็นพื้นฐานในการสรา้งสารและการ           
น าเสนอ 

  (๓) มีทักษะในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและสือ่ต่าง ๆ เพือ่ส่งเสรมิสนับสนนุการปฏิบัตงิาน อาท ิ 
     การสื่อสารผ่านอินเทอร์เน็ตด้วยรูปแบบต่าง ๆ โดยเฉพาะการประยุกตใ์ช้สื่อสังคมออนไลน ์ 

๕.๒   วิธีการสอน 
(๑)  มอบหมายงานให้นักศึกษาเพื่อศึกษาค้นควา้ข้อมูลและน ามาน าเสนออภิปรายและแลกเปลี่ยน      
      ประสบการณร์ว่มกัน 
(๒) สอดแทรกประสบการณแ์ละเหตุการณ์ที่เก่ียวข้องและเกดิขึน้จรงิในสังคม โดยมีการแนะน า    
     ฐานขอ้มลูเก่ียวกับกฏหมายและสมาคมวิชาชีพที่น่าสนใจในปัจจุบัน 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการมสี่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 
(๒) การประเมินจากผลงานและการน าเสนอ 

๖. ทักษะพิสัย 
๖.๑ มีการฝึกปฏิบัติและมีการวัดผลการเรยีนรู้ภาคปฏบิัติในแต่ละวิชาชีพ 
 (๑) มีความรูท้ี่บูรณาการจากการเรยีนการสอนและสามารถน าไปประยุกต์ใชก้ับสถานการณ์ต่างๆที่
เก่ียวข้องเพื่อส่งเสรมิศักยภาพในการประกอบวิชาชีพ 
๖.๒   วิธีการสอน 

(๑)  ฝึกปฏิบัตโิดยใช้กิจกรรมและกรณศีึกษาเรื่องเก่ียวกับกฏหมายและจรยิธรรมสื่อสารมวลชน 
๖.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินผลจากผลงานทีไ่ด้จากกิจกรรมและการอภิปรายพูดคุยแลกเปลี่ยนความคดิเห็น 
 

หมายเหตุ 
สัญลักษณ ์ หมายถงึ ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผิดชอบรอง  

เวน้วา่ง หมายถงึ ไมไ่ด้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 
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หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ท่ี หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อที่ใช้  

ผู้สอน 

๑ • คำอธิบายรายวิชา วัตถุประสงค์ของรายวิชา 
วิธีสอน กิจกรรมการเรียน การสอน วิธีการ
วัดผลและประเมินผล  

• ความรับผิดชอบของผู้สอนและนักศึกษาที่มี
ต่อการเรียนการสอนทั้งในและนอกช้ันเรียน  

• ข้อปฏิบัติเบื้องต้นสำหรับผู้สอนและผู้เรียน 

๔ จัดการเรียนการสอน แบบ onsite 

• การแนะนำตัวผู้สอนและผู้เรียน  

•  การอธิบายคำอธิบายรายวิชา กิจกรรม
การเรียน การสอน การวัดผลและการ
ประเมินผล ซักถามและตอบคำถาม 

• สนทนาถามตอบพร้อมรับฟังข้อคิดเห็น
และข้อเสนอแนะจากนักศึกษาเกี่ยวกับ
วิชานี ้

• แบบทดสอบก่อนการเรียน 

อ. อิสร ี
ไพเราะ 
ดร.ปุณร
ภา 
ประดิษฐ
พงษ์ 
 

๒ การตลาด 
๒. ทฤษฎีความต้องการพื้นฐานของมนุษย์ มาส
โลว์ 
๓. การศึกษา ส่วนประสมทางการตลาด 
Marketing Mix (๔P’s,๔C’s) 
๓. การวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด 
Marketing Mix (๔P’s,๔C’s)      

๔ 

จัดการเรียนการสอน แบบ onsite/ และมี
การบันทึกคลิป ให้ศึกษาเพ่ิมเติม 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• การอภิปราย แสดงความคิดเห็น                                         

๓-๔  การวิเคราะห์ Brand  
๑. วิเคราะห์ SWOT  Analysis      
(จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค์) 
๒. วิเคราะห์ Situation Analysis [๕C’s] 
๓. การรายงานบทสรุปการวิเคราะห์        

๔ จัดการเรียนการสอน แบบ on demand 
 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• แบ่งกลุ่มและมอบหมายงาน                                         

๕ การวิเคราะห์ Brand  
๑. การวิเคราะห์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Product 
Life cycle)  
๒. การตลาดแบบ IMC 

๔ จัดการเรียนการสอน แบบ onsite/ และมี
การบันทึกคลิป ให้ศึกษาเพ่ิมเติม 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• แบ่งกลุ่มและมอบหมายงาน 
๖-๗ ทฤษฎีการสร้างตราสินค้า (Brand) 

๑. การสร้าง Mood & Tone 
๒. การสร้าง Slogan 
การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ Positioning ของตรา
สินค้า 

๘ จัดการเรียนการสอน แบบ on demand 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• แบ่งกลุ่มและมอบหมายงาน 
 

๘ สอบกลางภาค 
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สัปดาห์ท่ี หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อที่ใช้  

ผู้สอน 

๙-๑๐ ๑. การวิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้าเป้าหมาย 
(Consumer Behaviour) 
๒. การวิเคราะห์สถานภาพทางสังคมของลูกค้า
กลุ่มเป้าหมาย (SES – Social Economic 
Status) 

การวิเคราะห์การดำรงชีวิตของลูกค้า
กลุ่มเป้าหมาย (Life Style)    
๓. เส้นทางของผู้บริโภค (Customer Journey) 

๘ 

จัดการเรียนการสอน แบบ onsite/ และมี
การบันทึกคลิป ให้ศึกษาเพ่ิมเติม 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• กรณีศึกษา และอภิปราย                                         

• แบ่งกลุ่มและมอบหมายงาน                                         

อ. อิสรี 

ไพเราะ 

ดร.ปุณร

ภา 

ประดิษฐ

พงษ์ 

 

๑๑-๑๒ การสร้างแคมเปญการสื่อสารการตลาดแบบ

บูรณาการ 
๘ จัดการเรียนการสอน แบบ onsite/ และมี

การบันทึกคลิป ให้ศึกษาเพ่ิมเติม 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• กรณีศึกษา และอภิปราย                                         

• แบ่งกลุ่มและมอบหมายงาน                                         
๑๓ 

จรยิธรรมและจรรยาบรรณในการสื่อสารทาง

การตลาดเพื่องานภาพยนตร์ในยุคดจิิทัล 

๔ จัดการเรียนการสอน แบบ onsite/ และมี
การบันทึกคลิป ให้ศึกษาเพ่ิมเติม 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• กรณีศึกษา และอภิปราย                                         

• แบ่งกลุ่มและมอบหมายงาน                                         
๑๔ การวัดประสิทธิผลของโปรแกรมการสง่เสริม

การตลาด 
 จัดการเรียนการสอน แบบ on demand 

•  

๑๕-๑๖ น าเสนองานกลุ่ม ๘ จัดการเรียนการสอน แบบ onsite 

• บรรยายประกอบส่ือ PowerPoint 

• แบ่งกลุม่และมอบหมายงาน 

• กรณศีกึษา และอภปิราย                                         

 สอบปลายภาค 
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๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อยอ่ยแตล่ะหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีก าหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาห์ท่ีประเมินและสัดสว่นของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู ้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล 

๒.๓.๒ • การสอบกลางภาค 

• การสอบปลายภาค 

สัปดาห์ท่ี ๑๐ 

  สัปดาห์ท่ี ๑๖ 

ร้อยละ ๒๐ 

ร้อยละ ๓๐ 

๑.๓.๒, ๒.๓.๑, 

๕.๓.๑ 

• การท างานกลุ่มค้นควา้ – น าเสนอ 

• การน าเสนอโครงการ 

ตลอดภาค

การศึกษา 
ร้อยละ ๔๐ 

๑.๓.๑ • การเข้าช้ันเรียน 

• การมสี่วนร่วมกิจกรรมในชัน้เรียน 

ตลอดภาค

การศึกษา 
ร้อยละ ๑๐ 

 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
๑)  นธกฤต วันต๊ะเมล์ . ๒๕๕๕. การสื่อสารการตลาด . พิมพ์ครัง้ที่ ๑ . กรุงเทพฯ : ส านักพมิพ ์

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

๒) ชื่นจิตร แจ้งเจนกิจ IMC & Marketing Communication กลยุทธ์การสื่อสารการตลาด พิมพ์ครัง้ที่ ๖ กรุงเทพ, 

๒๕๕๖. Brand Agebooks 

๓) Kotler & Keller.2016. Marketing Management, Student Value Edition Plus MyLab Marketing with 

Pearson eText -5th Edition 

 

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ  
๑) ภิเษก ชัยนิรันดร.์ ๒๕๕๓. การตลาดแนวใหม่ผา่น Social Media. กรุงเทพฯ: ซเีอด็ยูเคช่ัน. 

 ๒) Andrea Kamenca.2018. Smart Marketing Paperback 

 
๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 -  

หมวดที่ ๗ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี ้ที่จดัท าโดยนักศึกษา ได้จัดกิจกรรมในการน าแนวคดิและความเห็นจาก

นักศึกษาไดด้ังนี ้

- การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรยีน 

   - แบบประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา 
  
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

      (ระบุวิธีการประเมินท่ีจะไดข้้อมูลการสอน เช่น จากผู้สังเกตการณ ์หรอืทีมผู้สอน หรือผลการเรียนของนักศึกษา เป็นต้น) 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ◼ ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการในยุคดิจิทัล  (CFD4301) สาขาวิชา นิเทศศาสตร์(ภาพยนตร)์ 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 ในการเก็บข้อมูลเพื่อประเมินการสอน ได้มีกลยุทธ์ ดังนี้ 
   - การสังเกตการณก์ารสอน 
   - ผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา 
   - ผลงานของนักศึกษา 
   - ผลการทดสอบภาคทฤษฎี 
 
๓. การปรับปรุงการสอน 

      (อธิบายกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอน เชน่ คณะ/ภาควชิามกีารก าหนดกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอนไว้อยา่งไรบ้าง  

      การวิจัยในช้ันเรียน การประชุมเชงิปฏบัิตกิารเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เป็นต้น) 

 หลังจากผลการประเมินการสอนในข้อ ๒ จึงมีการปรับปรุงการสอน  ดังนี้ 
   - พัฒนาสื่อการเรียนการสอน 
   - ปรับปรุงตัวอย่างและกรณศีึกษาให้ทันสมัยอยู่เสมอ 
 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการท่ีใชใ้นการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ของรายวชิา เชน่ 

       ทวนสอบจากคะแนนข้อสอบ หรอืงานท่ีมอบหมาย กระบวนการอาจจะตา่งกันไปส าหรับรายวชิาท่ีแตกต่างกัน หรือส าหรับ 

      มาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้าน) 

 มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์โดยรวม โดยข้อสอบจากคณะกรรมประจ าหลักสูตร ดังนี้ 
  - มีการประเมินการเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบจากข้อสอบซึ่งวัดประสิทธิภาพกระบวนการเรียนการ
สอน  
  - การสุ่มสัมภาษณ์นักศึกษาเพื่อหาข้อบกพร่องและข้อแนะน าในการเรียนการสอนเพื่อปรับปรุงการเรียนการ
สอน 
๕. การด าเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธผิลของรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการในการน าข้อมูลท่ีได้จากการประเมินจากข้อ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพื่อปรับปรุงคุณภาพ) 

  - พัฒนาเนื้อหา สื่อการสอน รูปแบบการมอบหมายงานให้ทันสมัยและตรงต่อความต้องการในการสร้าง
ประสิทธิภาพของการเรียนรูอ้ย่างต่อเนื่อง 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  ◼ ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๐ 

รายวิชา การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการในยุคดจิิทั ล (CFD4301) สาขาวิชา นิเทศศาสตร(์ภาพยนตร)์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Program Specification) มคอ. ๒ 

  ความรับผิดชอบหลัก      ความรับผิดชอบรอง        

 

คุณลักษณะบัณฑิต 
 
 

 
รายวิชา 

1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความสัมพันธ ์
ระหว่างบุคคลและ 
ความรับผิดชอบ 

 

5. วิเคราะห ์
เชิงตัวเลข 
การสื่อสาร
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 

CFD4301 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการในยุคดิจิทัล  O O O O  O O O O O  O O O O  O O O O  O O 

 

 

ความรับผดิชอบในแต่ละด้านสามารถเพิ่มลดจ านวนไดต้ามความรับผดิชอบ 

 


