
มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

 
 

รายงานผลการด าเนินการของรายวชิา 
รหัสวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด 

สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 
ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๕ 

 
หมวดที๑่ข้อมูลทัว่ไป 

๑. รหัสและช่ือรายวชิา   

รหสัวิชา    AIM 1202  

ช่ือรายวิชาภาษาไทย   หลกัการส่ือสารการตลาด  

ช่ือรายวิชาภาษาองักฤษ   Marketing Communication  

 

๒. รายวชิาที่ต้องเรียนก่อนรายวชิานี ้ (ถ้ามี) 
   - 
  

๓. อาจารย์ผู้รับผดิชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรียน  (section) 

ใหร้ายงานเป็นรายกลุ่ม 

   อ.อิสรี ไพเราะ  กลุ่มเรียน  ๐๐๑  จ านวน ๔๗ คน (ภาคปกติ หอ้งเรียนกรุงเทพ)  
     กลุ่มเรียน  ๒๐๑ จ านวน ๒๔ คน (ภาคปกติ หอ้งเรียนนครปฐม)   

  

๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาที่เปิดสอนรายวชิา ๒/ ๒๕๖๕ 
 

๕.  สถานที่เรียน วิทยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 
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หมวดที๒่การจัดการเรียนการสอนทีเ่ปรียบเทยีบกบัแผนการสอน 
 

๑.รายงานช่ัวโมงการสอนจริงเทียบกบัแผนการสอน 

หัวข้อ 
จ านวนช่ัวโมง
ตามแผนการ

สอน 

จ านวนช่ัวโมง
ที่สอนจริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการ
สอนหากมคีวามแตกต่างเกนิ ๒๕% 

แนวการเรียนการสอน 

วิสยัทศัน ์

 

๓ ๓ - 

บทที ่๑ บทน า 

ความหมายของการส่ือสารการตลาด 
-ความส าคญัของการส่ือสารการตลาด  

-วตัถุประสงคข์องการส่ือสารการตลาด  

-แนวความคิดแบบจ าลองกระบวนการ
ส่ือสารการตลาด 

-องคป์ระกอบ และกระบวนการส่ือสาร
การตลาด 

-องคป์ระกอบของการส่ือสารการตลาดท่ี
ควบคุมได ้   

-องคป์ระกอบของการส่ือสารการตลาดท่ี
ควบคุมไม่ได ้
ปัจจยัท่ีตอ้งตระหนกัในการส่ือสารการตลาด 

๖ ๖ - 

บทที ่๒  แนวคิดและทฤษฎกีารส่ือสาร
การตลาด  

-ทฤษฎีล าดบัขั้นความตอ้งการของมาสโลว ์ 
-ทฤษฎีการวเิคราะห์สถานการณ์ในตลาด 

๖ ๖ - 
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หัวข้อ 
จ านวนช่ัวโมง
ตามแผนการ

สอน 

จ านวนช่ัวโมง
ที่สอนจริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการ
สอนหากมคีวามแตกต่างเกนิ ๒๕% 

  

-ทฤษฎีการวเิคราะห์สภาวะแวดลอ้ม 

-แนวคิดและทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ 
-ทฤษฎีพฤติกรรมผูบ้ริโภค  

บทที ่๓ ส่วนประสมการตลาด และส่งเสริม
การตลาด   

-ความหมายของส่วนประสมการตลาด  

-ความส าคญัของการส่งเสริมการตลาด  

-ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด 
-การก าหนดวตัถุประสงค์ทางการส่งเสริม
การตลาด  
-องคป์ระกอบของการส่งเสริมการตลาด   

-การก าหนดงบประมาณการส่ ง เส ริม
การตลาด  

-ปัจจยัท่ีมีผลต่อการก าหนดส่วนประสมการ
ส่งเสริมการตลาด  

-ปัญหาพื้นฐานของการเลือกใช้กลยุทธ์การ
ส่งเสริมการตลาด 

๓ ๓ - 

บทที ่๔ การวางแผนการส่ือสารการตลาด 
และกลยุทธ์การใช้ส่ือ  
-ความหมายของการวางแผนการส่ือสาร
การตลาด และกลยทุธ์การใชส่ื้อ  

-ความส าคญัของการวางแผนการส่ือสาร
การตลาด และกลยทุธ์การใชส่ื้อ  

๓ ๓ - 
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หัวข้อ 
จ านวนช่ัวโมง
ตามแผนการ

สอน 

จ านวนช่ัวโมง
ที่สอนจริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการ
สอนหากมคีวามแตกต่างเกนิ ๒๕% 

-วตัถุประสงคข์องการวางแผนการส่ือสาร
การตลาด และกลยทุธ์การใชส่ื้อ  

-กระบวนการวางแผนการส่ือสารการตลาด 

และกลยทุธ์การใชส่ื้อ   

-ประเภทของส่ือท่ีใชใ้นการส่ือสาร
การตลาด  

-การติดตามและการประเมินผลการวาง
แผนการส่ือสารการตลาด 
บทที ่๕ กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย  

-ความหมายของการส่งเสริมการขาย  

-ความส าคญัของการส่งเสริมการขาย  

-วตัถุประสงคข์องการส่งเสริมการขาย  

-กลยทุธ์ของการส่งเสริมการขาย  

-การส่งเสริมการขายจากผูผ้ลิตมุ่งสู่คนกลาง                                               
-การส่งเสริมการขายจากร้านคา้มุ่งสู่
ผูบ้ริโภค 

-การส่งเสริมการขายจากผูผ้ลิตมุ่งสู่ผูบ้ริโภค 

-การส่งเสริมการขายจากมุ่งสู่พนกังานขาย 
-ประเภทของเคร่ืองมือการส่งเสริมการขาย 
-การประเมินผลกลยทุธ์การส่งเสริมการขาย 

๓ ๓ - 

 บทที ่๖ กลยุทธ์การโฆษณา  

-ความหมายของการโฆษณ  

-ความส าคญัของการโฆษณา 
-วตัถุประสงคข์องการโฆษณา  

๓ ๓ - 



มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๕ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

หัวข้อ 
จ านวนช่ัวโมง
ตามแผนการ

สอน 

จ านวนช่ัวโมง
ที่สอนจริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการ
สอนหากมคีวามแตกต่างเกนิ ๒๕% 

-กลยทุธ์ของการโฆษณา 
-ประเภทของเคร่ืองมือการโฆษณา                                                                         
-การประเมินผลกลยทุธ์การโฆษณา 
บทที ่๗ กลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์  

-ความหมายของการประชาสัมพนัธ์ 
-ความส าคญัของกาประชาสัมพนัธ์ 
-วตัถุประสงคข์องการประชาสัมพนัธ์ 
-กลยทุธ์ของการประชาสัมพนัธ์     

-ประเภทของเคร่ืองมือการประชาสัมพนัธ์  
-การประเมินผลกลยทุธ์การประชาสัมพนัธ์ 

๓ ๓ - 

บทที ่๘ กลยุทธ์การขายโดยใช้พนักงานขา  

-ความหมายของการขายโดยใชพ้นกังานขาย 
-ความส าคญัของการขายโดยใชพ้นกังาน
ขาย  

-วตัถุประสงคข์องการขายโดยใชพ้นกังาน
ขาย  

-กลยทุธ์ของการขายโดยใชพ้นกังานขาย  

-ประเภทของเคร่ืองมือการขายโดยใช้
พนกังานขาย  
-การประเมินผลกลยทุธ์การขายโดยใช้
พนกังานขาย  

๓ ๓ - 

บทที ่๙ กลยุทธ์การตลาดทางตรง 

-ความหมายของการตลาดทางตรง 
-ความส าคญัของการตลาดทางตรง   

๓ ๓ - 



มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 
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รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

หัวข้อ 
จ านวนช่ัวโมง
ตามแผนการ

สอน 

จ านวนช่ัวโมง
ที่สอนจริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการ
สอนหากมคีวามแตกต่างเกนิ ๒๕% 

-วตัถุประสงคข์องการตลาดทางตรง 
- กลยทุธ์ของการตลาดทางตรง  

-ประเภทของเคร่ืองมือการตลาดทางตรง  

-การประเมินผลกลยทุธ์การตลาดทางตรง 
บทที ่๑๐ กลยุทธ์การตลาดผ่านส่ือดิจิทลั 
-ความหมายของการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั 

-ความส าคญัของการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั-
วตัถุประสงคข์องการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั 

-กลยทุธ์ของการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั 

-ประเภทของเคร่ืองมือการตลาดผา่นส่ือ
ดิจิทลั    
-การประเมินผลกลยทุธ์การตลาดผา่นส่ือ
ดิจิทลั 

๖ ๖  

น าเสนองานกลุ่ม และสรุปรูปเล่มการเรียนท่ี
ผา่นมาทั้งภาคการศึกษา 

๓ ๓  

 

๒.  หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

ระบหัุวข้อท่ีสอนไม่ครอบคลมุตามแผน และพิจารณานัยส าคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร ในกรณี
ท่ีมีนัยส าคัญให้เสนอแนวทางชดเชย 
 

หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน  (ถ้า
ม)ี 

นัยส าคัญของหัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุม
ตามแผน 

แนวทางชดเชย 

ไม่มี - - 

 

๓. ประสิทธิผลของวธีิสอนที่ท าให้เกดิผลการเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอยีดของรายวิชา 
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สุนนัทา 
 

ผลการเรียนรู้ วธีิสอนที่ระบุในรายละเอยีด
รายวชิา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วธีิสอน  (ถ้ามี)  พร้อม
ข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

ม ี ไม่มี 

คุณธรรม จริยธรรม - สอดแทรกประสบการณ์ 

รวมทั้งเหตุการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งและ
เกิดข้ึนจริงในสงัคมมาอธิบาย
ประกอบการเรียนการสอน 

- ใชอ้าจารยผ์ูส้อนเป็นตวัอยา่งท่ี
ดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและ
จริยธรรม 

  - 

ความรู้ - เนน้ใหผู้เ้รียนมีความ สามารถ
ในการเรียนรู้ในชั้นเรียนและ
แสวงหาความรู้เพ่ิมเติมภายนอก
ชั้นเรียนได ้
- มุ่งเนน้ความสนใจของผูเ้รียน
ควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รียน
ศึกษาคน้ควา้เพ่ิมเติมในประเดน็
ท่ีสนใจ ดว้ยการท ารายงาน การ
ก าหนดประเดน็การอภิปรายกลุ่ม 
และกรณีศึกษา 

  - 

ทกัษะทางปัญญา - เนน้ใหผู้เ้รียนมีความ สามารถ
ในการเรียนรู้ในชั้นเรียนและ
แสวงหาความรู้เพ่ิมเติมภายนอก
ชั้นเรียนได ้

  - 

ทกัษะความสมัพนัธ์ระหวา่ง
บุคคลและความรับผิดชอบ 

- สอดแทรกประสบการณ์
รวมทั้งเหตุการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งและ
เกิดข้ึนจริงในสงัคมเพ่ืออธิบาย
ประกอบการเรียนการสอน 

  - 
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หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๘ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

ผลการเรียนรู้ วธีิสอนที่ระบุในรายละเอยีด
รายวชิา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วธีิสอน  (ถ้ามี)  พร้อม
ข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

ม ี ไม่มี 

ทกัษะการวิเคราะห์เชิง
ตวัเลข การส่ือสารและการ
ใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศ 

- มอบหมายใหน้กัศึกษาศึกษา
เพ่ิมเติมนอกหอ้งเรียนในประเดน็
ท่ีสนใจและเก่ียวขอ้งกบัทกัษะท่ี
ตอ้งการเสริมสร้าง เพ่ือน าผล
การศึกษามาอภิปรายและ
แลกเปล่ียนประสบการณ์ 

  - 

 

๔. ข้อเสนอการด าเนินการเพือ่ปรับปรุงวธีิสอน 

ระบขุ้อเสนอเพ่ือการปรับปรุงวิธีสอน ซ่ึงได้จากปัญหาท่ีพบในข้อ ๓ 

 ….........ไม่มี.................................................................................. 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๙ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

หมวดที่๓สรุปผลการจดัการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

๑. จ านวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน  กลุ่มเรียน  ๐๐๑ จ านวน ๔๗ คน (ภาคปกต ิห้องเรียนกรุงเทพ) 
๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยู่เมื่อส้ินสุดภาคการศึกษา ๔๑ คน 

๓. จ านวนนักศึกษาที่ถอน  (W) ๖ คน 

๔. การกระจายของระดบัคะแนน (เกรด) 
 

ระดบัคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 
A - - 
A

-
 ๑ ๒.๔๔ 

B
+ ๘ ๑๙.๕๑ 

B ๗ ๑๗.๐๗ 

B
-
 ๙ ๒๑.๙๕ 

C
+
 ๑๐ ๒๔.๓๙ 

C ๓ ๗.๓๒ 

C
-
 ๒ ๔.๘๘ 

D
+
 - - 

D ๑ ๒.๔๔ 

D
-
 - - 

F - - 

I - - 
 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 



มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๐ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

๑. จ านวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน  กลุ่มเรียน  ๒๐๑ จ านวน ๒๔ คน (ภาคปกต ิห้องเรียนนครปฐม) 
๒. จ านวนนักศึกษาที่คงอยู่เมื่อส้ินสุดภาคการศึกษา ๒๔ คน 

๓. จ านวนนักศึกษาที่ถอน  (W) คน 

๔. การกระจายของระดบัคะแนน (เกรด) 
 

ระดบัคะแนน (เกรด) จ านวน คิดเป็นร้อยละ 
A ๑ ๕.๐๐ 
A

-
 ๔ ๒๐.๐๐ 

B
+ ๖ ๓๐.๐๐ 

B ๕ ๒๕.๐๐ 

B
-
 ๒ ๑๐.๐๐ 

C
+
 ๒ ๑๐.๐๐ 

C - - 

C
-
 - - 

D
+
 - - 

D - - 

D
-
 - - 

F - - 

I - - 

 

๕. ปัจจยัท่ีท าใหร้ะดบัคะแนนผิดปกติ  (ถา้มี) 
 ไม่มี 
๖. ความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมนิที่ก าหนดไว้ในรายละเอยีดรายวชิา 
ระบคุวามคลาดเคล่ือนจากแผนการประเมินผลการเรียนรู้ท่ีก าหนดไว้ใน มคอ.๓ หมวด ๕ ข้อ ๒ 

๖.๑ ความคลาดเคล่ือนดา้นก าหนดเวลาการประเมิน 

ความคลาดเคลือ่น เหตุผล 
ไม่มี - 

 

๖.๒ ความคลาดเคล่ือนดา้นวิธีการประเมินผลการเรียนรู้  (ถา้มี) 
ความคลาดเคลือ่น เหตุผล 

ไม่มี - 



มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๑ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

 

๗. การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
วธีิการทวนสอบ สรุปผล 

ใหน้กัศึกษาท าขอ้สอบชุดเดิมอีกคร้ัง ผลการสอบใกลเ้คียงกบัคร้ังแรก 
 

หมวดที๔่ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนินการ 
๑.ประเดน็ด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและส่ิงอ านวยความสะดวก 

ปัญหาในการใช้แหล่งทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน  (ถ้าม)ี 
ผลกระทบ 

ไม่มี - 

 

๒.ประเดน็ด้านการบริหารและองค์กร 
ปัญหาด้านการบริหารและองค์กร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

ไม่มี - 

 

หมวดที๕่การประเมนิรายวชิา 
๑. ผลการประเมินรายวชิาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวพิากษ์ที่ส าคัญจากผลการประเมนิโดยนักศึกษา 
ระบขุ้อวิพากษ์ท้ังท่ีเป็นจุดแขง็และจุดอ่อน 

ไม่มี 

๑.๒ ความเห็นของอาจารยผ์ูส้อนต่อขอ้วิพากษต์ามขอ้ ๑.๑ 

ไม่มี 

๒.  ผลการประเมนิรายวชิาโดยวธีิอืน่ 

๒.๑ ข้อวพิากษ์ที่ส าคัญจากผลการประเมนิโดยวธีิอืน่ 

ระบขุ้อวิพากษ์ท้ังท่ีเป็นจุดแขง็และจุดอ่อน 

ไม่มี 

๒.๒ ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวพิากษ์ตามข้อ ๒.๑ 
ไม่มี 



มคอ. ๕ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๒ 

รหสัวชิา AIM 1202 รายวชิา หลกัการส่ือสารการตลาด แขนงวชิาโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวน
สุนนัทา 
 

หมวดที๖่แผนการปรับปรุง 
๑. ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงาน/รายวชิาคร้ังที่ผ่านมา 

แผนการปรับปรุงทีเ่สนอในภาคการศึกษา/ 
ปีการศึกษาทีผ่่านมา 

ผลการด าเนินการ 

- อธิบายผลการด าเนินการตามแผน ถ้าไม่ได้ด าเนินการ
หรือไม่เสร็จสมบูรณ์ ให้ระบุเหตุผล  

 

๒. การด าเนินการอืน่ ๆ ในการปรับปรุงรายวชิา 
อธิบายการปรับปรุงโดยย่อ เช่น ปรับเปล่ียนวิธีการสอนส าหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษานี ้การใช้อุปกรณ์การ

สอนแบบใหม่ เป็นต้น 

 …...........ปรับปรุงเน้ือหาใหท้นัสมยัอยูเ่สมอ..................................................... 
 

๓. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงส าหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป 

ข้อเสนอ ก าหนดเวลาที่แล้วเสร็จ ผู้รับผดิชอบ 

- - - 

 

๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวชิาต่ออาจารย์ผู้ รับผดิชอบหลกัสูตร 
        ไม่มี 

 

ลงช่ือ ………………………………  ลงช่ือ ……………………………… 

           (อาจารยอิ์สรี ไพเราะ)                          (   ) 

        อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบรายวชิา                อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบหลกัสูตร 
วนัท่ี.......เดือน..................พ.ศ. .......   วนัท่ี.......เดือน..................พ.ศ........ 


