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รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา AIM3304 รายวิชา ธุรกิจงานส่ือสารการตลาด    

สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด  วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๕ 

หมวดที๑่ข้อมูลทัว่ไป 

๑. รหัสและช่ือรายวชิา   

รหสัวิชา    AIM3304 

ช่ือรายวิชาภาษาไทย  ธุรกิจงานส่ือสารการตลาด   
           ช่ือรายวิชาภาษาองักฤษ  Marketing Communication Business 

๒. จ านวนหน่วยกติ   ๓ (๒-๒-๕)        

๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวชิา 
๓.๑  หลกัสูตร       นศ.บ.(การโฆษณาและส่ือสารการตลาด)  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 
๔.อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบรายวิชา อ.อิสรี ไพเราะ 

๔.๒  อาจารยผ์ูส้อน  อ.อิสรี ไพเราะ   

๕.  สถานที่ตดิต่อ    

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปีที่เรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๒ / ๒๕๖๔๕ ชั้นปีท่ี ๒ 

๖.๒ จ านวนผูเ้รียนท่ีรับได ้กลุ่มเรียนละประมาณ ๑๐๐ คน 

 

๗. รายวชิาที่ต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  - 

๘. รายวชิาที่ต้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites) - 
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๙. สถานที่เรียน    อาคาร ๕๖ คณะวิทยาการจดัการ 
๑๐.วนัที่จัดท าหรือปรับปรุง  วนัท่ี ๑๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๕ 

 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังล่าสุด 

 

หมวดที๒่จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค์ 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
 

 ๑.๑ เพ่ือใหเ้ขา้ใจความหมาย  ความส าคญัของการพดูประเภทต่าง ๆ 

๑.๒ เพ่ือพฒัน าทกัษะการพดู บุคลิกภาพ การใชเ้สียงและลีลาในการพดู 

๑.๓ เพ่ือใหส้ามารถน าเอาเทคนิคต่าง ๆ มาประยกุตใ์ชใ้นงานโฆษณา 

๒. วตัถุประสงค์ในการพฒัน า/ปรับปรุงรายวชิา 
    -  เพ่ือใหท้นัสมยักบัสถานการณ์ปัจจุบนั 
 

หมวดที๓่ลกัษณะและการด าเนินการ 
๑. ค าอธิบายรายวิชา 

บทบาท หนา้ท่ีและความส าคญัขององคก์รต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจงานส่ือสารการตลาด โครงสร้างการจดัการ บริษทั
ตวัแทนโฆษณา และองคก์รท่ีมีหนา้ท่ีวางแผนส่ือสารการตลาด บทบาทของหน่วยงานในการแสวงหาและรักษาความสมัพนัธ์กบั
ลกูคา้ รวมถึงผูมี้ส่วนร่วมทั้งหมด การส่ือสารตราผลิตภณัฑด์ว้ยเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ การวางแผนส่ือโฆษณา
และส่ือสารตราผลิตภณัฑ ์ การจดัการงบประมาณและบุคลากร การวิเคราะห์การวิเคราะห์และประเมินผลเพ่ือปรับปรุงการ
ด าเนินงานของหน่วยงาน รวมถึงกฎหมายและขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวขอ้ง 
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๒. จ านวนช่ัวโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

 

บบบบบบ 

(บบบบบบบ) 

บบบบบบบบ 

(บบบบบบบ) 

การฝึกปฏบิัต/ิงาน 

ภาคสน าม/การฝึกงาน(ช่ัวโมง) 

บบบบบบบบ

บบบบบบบบบ 

(บบบบบบบ) 

๓๐ ชัว่โมงต่อภาคการศึกษา             - ๓๐ ชัว่โมงต่อภาคการศึกษา ๗๕ ชัว่โมงต่อสปัดาห์ 

 

๓. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 

 ๓.๑ ปรึกษาดว้ยตนเองท่ีหอ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  หอ้งพกัอาจารย ์ชั้น ๕ อาคาร ๕๖ 

๓.๒ ปรึกษาผา่นโทรศพัทท่ี์ท างาน / มือถือ  หมายเลข ๐๘๖-๓๕๘-๓๕๐๘ 

 ๓.๓ ปรึกษาผา่นจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail)  isaritiaw@gmail.com 

 ๓.๔ ปรึกษาผา่นเครือข่ายสงัคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line) Isari Ait 

๓.๕ ปรึกษาผา่นเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard)   

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_pa/ 

 

หมวดที๔่การพฒัน าผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพฒัน า 
 (๑)  มีวินยั ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบสูงทั้งต่อตนเองวิชาชีพและสงัคม 

       (๒)  มีความซ่ือสตัยสุ์จริต 

 (๓)  ปฏิบติัหนา้ท่ีดว้ยคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 

 (๔)  เคารพในระเบียบและกฏเกณฑข์ององคก์รและสงัคม 

 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น เคารพในคุณค่าและศกัด์ิศรีของความเป็นมนุษย ์ 
๑.๒   วธีิการสอน 

 (๑)  ใหน้กัศึกษาเขา้เรียนตามเวลาท่ีก าหนด  และส่งรายงานตามก าหนดเวลา 

http://www.teacher.ssru.ac.th/isari_pa/
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(๒)  ไม่ลอกรายงานหรือผลงานของผูอ่ื้นโดยน ามาเป็นของตน,ไม่ลอกขอ้สอบ,มีการอา้งอิงแหล่งขอ้มูล 
 (๓)  สอดแทรกเร่ืองคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพไปกบัเน้ือหาการเรียน  

 (๔)  การตั้งกฏระเบียบของหอ้งเรียนใหทุ้กคนปฏิบติัตาม 

 (๕)  ใหน้กัศึกษาไดแ้สดงความคิดเห็น  คอยรับฟังการแสดงความคิดเห็นของนกัศึกษาอ่ืนอยา่งตั้งใจ ใหเ้กียรติ 
ไม่ลอ้เลียน หรือ ถากถางผูอ่ื้น 

๑.๓    วธีิการประเมนิผล 
  (๑)  ประเมินจากการเขา้เรียนตรงเวลาซ่ึงจะไม่ถกูหกัคะแนนจิตพิสยั และผูท่ี้ส่งรายงานล่าชา้จะถกูหกัคะแนน

เร่ือยๆ นบัจากวนัท่ีเลยก าหนดเวลา 
(๒)  ประเมินจากรายงานและการอา้งอิง, สังเกตการสอบใหเ้ป็นไปดว้ยความสุจริต 

   (๓)  ประเมินจากรายงานท่ีมอบหมายวา่มีการหม่ินเหม่หรือส่งผลดา้นลบในเร่ืองคุณธรรม จริยธรรม และ
จรรยาบรรณหรือไม่  

  (๔)  ประเมินจากการสงัเกตพฤติกรรมการปฏิบติัตามกฏระเบียบของหอ้งเรียน 

  (๕)  ประเมินจากการสงัเกตพฤติกรรมการแสดงความคิดเห็นของผูพ้ดูและการรับฟังความคิดเห็นของผูฟั้ง 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ที่ต้องพฒัน า 
 (๑)  มีความรู้เก่ียวกบัหลกัการ และแนวคิดในการน าเสนองานโฆษณา 
 (๒)  มีความรู้ท่ีเกิดจากบูรณาการความรู้ในศาสตร์ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง  เพ่ือส่งเสริม 

ศกัยภาพในการประกอบวิชาชีพดา้นการโฆษณา   
 (๓)  มีความรู้ภาคปฏิบติัอยา่งลึกซ้ึงและกวา้งขวาง เป็นระบบ เป็นสากล และ 
เท่าทนัสถานการณ์การเปล่ียนแปลงของสังคมโลก 

 (๔)  มีความรู้และความสามารถในการแสวงหาความรู้และประสบการณ์เพ่ิมเติมจากท่ีสอนในหอ้งเรียน 

        (๕)  มีความรู้และความเขา้ใจในการน าเทคโนโลยีมาใชก้บัการน าเสนองานโฆษณา  
๒.๒   วธีิการสอน 

 (๑)  บรรยายและยกตวัอยา่ง 
 (๒)  ฝึกปฏิบติัการน าเสนอในรูปแบบต่างๆ หนา้ชั้นเรียน โดยน าความรู้จากรายวิชาอ่ืนๆมาบูรณาการร่วมกนั

เพ่ือใหก้ารน าเสนองานโฆษณามีประสิทธิภาพ  เช่น ความรู้จากรายวิชา หลกัการโฆษณา, การเขียนบทโฆษณา เป็นตน้ 

(๓)  นกัศึกษาฝีกปฏิบติัการพูดน าเสนองานโฆษณาโดยอาศยัหลกัการ และแนวคิดมาประยกุต ์
 (๔)  การคน้ควา้หาตวัอยา่งการน าเสนอรูปแบบต่างๆของนกัพดู เพ่ือน ามาวิเคราะห์วิจารณ์ และปรับปรุงการ

น าเสนอของตนเองใหดี้ยิ่งข้ึน 

 (๕)  ใชเ้ทคโนโลยีร่วมกบัการน าเสนองานโฆษณา   
๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมินผลจากการสงัเกตและการน าเสนองานโฆษณาหนา้ชั้น 

 (๒)  ประเมินผลจากการฝึกปฏิบติัการน าเสนอในรูปแบบต่างๆ 
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 (๓)  ประเมินผลจากการสอบ 

 (๔)  ประเมินผลจากการคน้ควา้ขอ้มลูมาแลกเปล่ียนและวิเคราะห์ วิจารณ์ร่วมกนั 

๓.ทกัษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ต้องพฒัน า 
 (๑)  มีความสามารถในการคน้ควา้หาตวัอยา่งการน าเสนองานโฆษณา รวมถึงความรู้ท่ีเก่ียวขอ้ง 
 (๒)  มีความสามารถในการวิเคราะห์  วิจารณ์การน าเสนองานโฆษณาไดอ้ยา่งหลากหลายมุมมอง 
 (๓)  มีความสามารถในการวางแผน เตรียมการในการฝึกปฏิบติัการน าเสนองานโฆษณาไดอ้ยา่งมี

ประสิทธิภาพ 

 (๔)  มีความสามารถในการเรียบเรียงความคิดอยา่งเป็นระบบและน า เสนอ 
ไดอ้ยา่งสร้างสรรค ์
 (๕)  มีความสามารถในการเช่ือมโยงและประยกุตส์าระความรู้ไปสู่การปฏิบติังานดา้น 

การโฆษณา และนิเทศศาสตร์ได ้
๓.๒   วธีิการสอน 

 (๑)  นกัศึกษาคน้ควา้หาตวัอย่างการพดู การน าเสนองาน รวมถึงความรู้อ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งมาน าเสนอ 
 (๒)  นกัศึกษาช่วยกนัวิเคราะห์ วิจารณ์การน าเสนองานโฆษณาตามหลกัการท่ีไดเ้รียนรู้มา โดยมีมุมมองท่ี

หลากหลาย 
 (๓)  นกัศึกษามีการวางแผน และเตรียมตวัก่อนการน าเสนองานโฆษณา โดยมีการรายงานความคืบหนา้ของ

การวางแผน และการเตรียมการ 
 (๔)  นกัศึกษาฝึกปฏิบติัการน าเสนองานโฆษณาอยา่งเป็นระบบ โดยมีการเรียบเรียงความคิดเป็นล าดบัขั้น  

(๕)  นกัศึกษาตอ้งน าความรู้ในรายวิชาอ่ืนๆ มาประกอบในการน าเสนองานโฆษณา 
๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมินผลจากการคน้ควา้หาตวัอยา่งการพดู การน าเสนองานรูปแบบต่างๆ 

(๒)  ประเมินผลจากการวิเคราะห์ วิจารณ์การน าเสนอทั้งของเพ่ือนร่วมชั้นเรียน และนกัพูด โดยช้ีใหเ้ห็น
มุมมองท่ีหลากหลาย 
 (๓)  ประเมินผลจากการวางแผน และการเตรียมการก่อนการน าเสนองานโฆษณา 
 (๔)  ประเมินผลจากการสงัเกตการฝึกปฏิบติั 

 (๔)  ประเมินผลจากการสอบ 

๔. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพฒัน า 
 (๑)  สามารถท างานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้ 

 (๒)  มีความรับผิดชอบต่องานท่ีไดรั้บมอบหมาย 
 (๓)  สามารถปรับตวัเขา้กบัวฒันธรรมขององคก์รต่างๆ เช่น ภาควิชาท่ีศึกษาอยูไ่ด ้
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 (๔)  มีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีกบัเพ่ือนและบุคคลอ่ืนๆท่ีติดต่อ 
 (๕)  มีความสามารถในการแกไ้ขปัญหาและพฒัน าการน าเสนองานโฆษณาใหมี้ประสิทธิภาพยิ่งข้ึน 

 (๖)  มีความสามารถในการเป็นผูน้ าและผูต้ามท่ีดี 

๔.๒   วธีิการสอน 
(๑)  มอบหมายงานกลุ่มท่ีทุกคนตอ้งมีส่วนร่วม 
(๒)  ก าหนดกรอบเวลาในการส่งรายงาน 
(๓)  ฝึกการแสดงความคิดเห็นและการยอมรับประชามติของคนส่วนใหญ่ 
(๔)  การแลกเปล่ียนความรู้ในหอ้งเรียนระหวา่งผูเ้รียนดว้ยกนัเองและระหวา่งผูเ้รียนกบัผูส้อน 

(๕)  จ าลองสถานการณ์เพ่ือฝึกใหน้กัศึกษาไดแ้กไ้ขปัญหาในการน าเสนองานใหมี้ประสิทธิภาพยิ่งข้ึน  
(๖)  แบ่งหนา้ท่ีความรับผิดชอบกนัในการท ารายงานกลุ่ม รวมทั้งการฝึกปฏิบติัแบบกลุ่ม 

๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)  ประเมินผลจากการท างานตามท่ีไดรั้บมอบหมาย 

 (๒)  ประเมินผลจากการส่งรายงานตามระยะเวลาท่ีก าหนด 

 (๓)  ประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็นและการแลกเปล่ียนความรู้ในระหวา่งเรียน 

(๔)  ประเมินผลจากการสงัเกต 

(๕)  ประเมินผลจากการหาวิธีการแกไ้ขปัญหาในการน าเสนองานโฆษณา 
๕. ทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศที่ต้องพฒัน า 
 (๑)  มีทกัษะการใชข้อ้มลูเชิงตวัเลขจากแหล่งขอ้มลูปฐมภูมิและขอ้มลูทุติยภูมิ  ในการวิเคราะห์สถานการณ์

การตดัสินใจ การวางแผน การบริหารแผนและปฏิบติังาน  และการประเมินผลการปฏิบติังาน 

 (๒)  มีทกัษะการส่ือสารท่ีดีเหมาะสมกบัวิชาชีพ  

 (๓)  มีทกัษะในการใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศและส่ือต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมสนบัสนุนการปฏิบติังาน 

๕.๒   วธีิการสอน 

(๑)  การใชข้อ้มลูทางสถิติ งานวิจยั และตวัเลขอ่ืนๆ มาประกอบการน าเสนอ 

(๒)  การใชภ้าษาไทยและภาษาองักฤษไดอ้ยา่งถกูตอ้ง 

(๓)  การท ารายงานโดยการใชเ้ทคโนโลยีเขา้มาช่วย 

๕.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)  ประเมินผลจากรายงาน, การน าเสนอหนา้ชั้นเรียน โดยการน าขอ้มลูสถิติ งานวิจยั และตวัเลขมาประกอบ 

(๒)  ประเมินผลจากการใชภ้าษาในการส่ือสารอยา่งถกูตอ้ง 
(๓)  ประเมินจากการใชเ้ทคโนโลยีมาประกอบการน าเสนองานโฆษณา 

๖. ทกัษะพสัิย 
๖.๑   ทักษะพสัิยที่ต้องพฒัน า 
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 (๑)  มีความรู้ท่ีบูรณาการจากการเรียนการสอนและสามารถน าไปประยกุตใ์ชก้บั 

สถานการณ์ต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือส่งเสริมศกัยภาพในการประกอบวิชาชีพ 

๖.๒   วธีิการสอน 

(๑)  ฝึกปฏิบติัการดว้ยการก าหนดกิจกรรมและสถานการณ์ใหฝึ้กปฏิบติั 

๖.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)  ประเมินจากผลการศึกษาและการฝึกปฏิบติัการ 

หมายเหตุ 

สญัลกัษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบหลกั  

สญัลกัษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เวน้วา่ง หมายถึง ไม่ไดรั้บผิดชอบ 

ซ่ึงจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
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หมวดที๕่แผนการสอนและการประเมนิผล 

บ.บบบบบบบบบ 

บบบบบบบ

บบบ 

บบบบบบ/

บบบบบบบบบบ 

บบบบบ 

(บบบบบบบ) 

กจิกรรมการเรียน

การสอนและส่ือที่

ใช้ 
บบบบบบ 

บ ๑. ค าอธิบายรายวิชา  วัตถุประสงค์ของ
รายวิชา วิธีสอน กิจกรรมการเรียนการสอน 

วธีิการวดัผลและประเมินผล  
๒. ความรับผิดชอบของผูส้อนและนกัศึกษาท่ี
มีต่อการเรียนการสอนทั้งในและนอกชั้นเรียน  

๓. ขอ้ปฏิบติัเบ้ืองตน้ส าหรับผูส้อนและผูเ้รียน 

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On 

site ผ่าน 

Google 

Meet บรรยาย 
โดยใช ้Power 

Point 

Presentation 

และ ยกตวัอยา่ง
ประกอบ 

อ. อิสรี ไพเราะ 

๒ ความรู้พ้ืนฐานทางการส่ือสารการตลาด  ๔ รูปแบบการสอน 

Online/On 

site ผ่าน 

Google 

Meet 

บรรยาย โดยใช ้
Power Point 

Presentation 

,ถาม – ตอบ, 

อ. อิสรี ไพเราะ 
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แสดงความคิดเห็น 

๓-๔ โครงสร้างการจดัตั้งและการบริหารบริษทั
ธุรกิจการส่ือสารการตลาดรูปแบบต่าง ๆ 

Business Plan)  

๔ 

(สปัดาห์ท่ี ๓) 

รูปแบบการสอน 

On 

demand 

ผ่าน VDO 

Clip 

ใช ้Power 

Point 

Presentation 

,ถาม – ตอบ, 

แสดงความคิดเห็น 

อ. อิสรี ไพเราะ 

๔ 

(สปัดาห์ท่ี ๔) 

 รูปแบบการสอน 

On 

demand 

ผ่าน VDO 

Clip 

ใช ้Power 

Point 

Presentation 

,ถาม – ตอบ, 

แสดงความคิดเห็น 

๕ – ๗ บทบาทหนา้ท่ีของ  
- บริษทัตวัแทนการโฆษณา  
- บริษทัตวัแทนการส่ือสารการตลาด  

- บริษทัตวัแทนการโฆษณาดิจิทลั 
 

 

๔(สปัดาห์ท่ี ๕) 

 

บบบบบบ

บบบบบบ 

Online/On 

site 

บบบบ 

Google 

Meet 

 ใช ้Power 

Point 

อ. อิสรี ไพเราะ 
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Presentation 

,ถาม – ตอบ, 

แสดงความคิดเห็น 

๔ 

(สปัดาห์ท่ี ๖) 

 

บบบบบบ

บบบบบบ 

Online/On 

site 

บบบบ 

Google 

Meet 

ใช ้Power 

Point 

Presentation 

,ถาม – ตอบ, 

แสดงความคิดเห็น 

๔ 

(สปัดาห์ท่ี ๗) 

รูปแบบการสอน 

Online/On 

site ผ่าน 

Google 

Meet 

บรรยาย โดยใช ้
Power Point 

Presentation 

,ถาม – ตอบ, 

แสดงความคิดเห็น 

๘ สัปดาห์การสอบกลางภาค 

๙ การเขียนแผนการการจดัตั้งธุรกิจการส่ือสาร
การตลาด 

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On 

site ผ่าน 

อ. อิสรี ไพเราะ 
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Google 

Meet 

- การศึกษาจาก
เอกสารคาสอนและ
การน าเสนอดว้ย
PowerPoint 

- การน าเสนองาน
ของนกัศึกษา 

๑๐-๑๔ การเขียนแผนการเงินประกอบธุรกิจการ
ส่ือสารการตลาด 

๔ 

 

รูปแบบการสอน 

On demand 

ผ่าน VDO 

Clip 

- การศึกษาจาก
เอกสารค าสอนและ
การน าเสนอดว้ย
PowerPoint 

- การน าเสนองานขอ
นกัศึกษา 
 

 

อ. อิสรี ไพเราะ 

 

๔ 

 

 

๔ 

 

๔ 

๔ 

๑๕-๑๖ การน าสนอการจดัตั้งธุรกิจจ าลองธุรกิจการ
ส่ือสารการตลาดรูปแบบต่าง ๆ 

(Business Plan) 

- บริษทัตวัแทนการโฆษณา  
- บริษทัตวัแทนการส่ือสารการตลาด  

- บริษทัตวัแทนการโฆษณาดิจิทลั 
  

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On 

site ผ่าน 

Google 

Meet 

- ผูส้อนและผูเ้รียน
ร่วมกนัวพิากษ ์

เรียนรู้ และปรับปรุง

อ. อิสรี ไพเราะ 
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จากงานท่ีน าเสนอ 

๔ รูปแบบการสอน 

Online/On 

site ผ่าน 

Google 

Meet 

- ผูส้อนและผูเ้รียน
ร่วมกนัวพิากษ ์

เรียนรู้ และปรับปรุง
จากงานท่ีน าเสนอ 

อ. อิสรี ไพเราะ 

บ๗ สัปดาห์การสอบปลายภาค 

 

บ.บบบบบบบบบบบบบบบบบบบบบบบบบบ 

บบบบบบบบบบบบบ บบบบบบบ

บบบบบบบ 

บบบบบบบ

บบบ

บบบบบบบ 

บบบบบบบ

บบบบบบ

บบบบบบบ 

๑.๑, ๑.๒, ๑.๓, ๑.๔, ๔.๒, ๔.๓, ๔.๔  พฤติกรรมและการมีส่วนร่วมในชั้น
เรียน  

ทุกสปัดาห์  ๑๐ 

๒.๑, ๒.๒, ๒.๔, ๓.๑, ๓.๒, ๓.๓, ๓.๔, 

๕.๑, ๕.๒, ๕.๓ 

การน าเสนอเน้ือหาท่ีมอบหมายจาก
งานคน้ควา้เบ้ืองตน้  สปัดาห์ 

๓ – ๙  

สปัดาห์ ๑ – ๗ ๑๐ 
 

การน าเสนองานบทบาทหนา้ท่ีของ
บริษทัตวัแทนการส่ือสารการตลาด 

จากงานท่ีมอบหมาย  

สปัดาห์ ๔ – ๗  ๒๐ 

การน าเสนองานบริษทัตวัแทนการ
ส่ือสารการตลาด  

สปัดาห์ ๑๒ – ๑๔  ๒๐ 
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ทดสอบยอ่ย 
การสอบประมวลความรู้  

สปัดาห์ ๑๕ 

สปัดาห์ ๑๕  

๑๐ 
๓๐ 

        

 ๔๔๔   

 ๑๐๐ 

 

หมวดที๖่ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตาราและเอกสารหลกั  
๑) ดุษฎี นิลดา. (2543). โครงสร้างองคก์รและการดาเนินงานของบริษทัตวัแทนการโฆษณาดิจิทลัในประเทศไทย.  
วารสารวิทยาการจัดการ, ๕(๑).  

๒) ภูวนาท คุนผลิน. (๒๕๔๓). รูปแบบโครงสร้างของบริษัทตัวแทนท่ีดาเนินธุรกิจโดยใช้แนวคิดการส่ือสารการตลาด
แบบผสมผสานในประเทศไทย. (วทิยานิพนธ์นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต) กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั.  
๓) สุทธิลกัษณ์ หวงัสันติธรรม. (๒๕๕๑). การส่ือสารองค์การบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย ภายใต้การ
บริหารงานของกลุ่มบริษัทโฮลดิง้: กรณีศึกษาการส่ือสารเพ่ือการบริหารงานโฆษณาระหว่างประเทศ. (วทิยานิพนธ์
วารสารศาสตรดุษฎีบณัฑิต). กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์.  
๔) สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย. (ม.ป.ป.). Advertising Value: 50 years forward. กรุงเทพฯ: 
ม.ป.พ.  

๒.เอกสาร ข้อมูลสาคัญ และข้อมูลแนะน า  
๑) Cappo, J. 2003. The Future of Advertising. Advertising Age. Mcgraw-Hill.  

๒) Jones, J. P., 1999. The Advertising Business: Operations, creativity, media 

planning, integrated  
communications. CA: SAGE Publications.  

หมวดที๗่ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวชิา 

๑. กลยุทธ์การประเมนิประสิทธิผลของรายวชิาโดยนักศึกษา 

 การสังเกตการณ์จากพฤติกรรมของผูเ้รียน แบบประเมินผูส้อน และแบบประเมินรายวิชา  รวมไปถึงขอ้เสนอแนะต่าง ๆจาก
นกัศึกษา 
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๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

     ๒.๑  การประเมินโดยเนน้การมีส่วนร่วมของผูเ้รียน  พิจารณาจากการสงัเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วม 

     ๒.๒  การสอบทวนผลประเมินการเรียนรู้ ของผูเ้รียน หลงัจากสอบปลายภาค 

     ๒.๓  ประเมินจากผลการประเมินการสอนของผูเ้รียนผา่นเวบ็ไซดข์องมหาวิทยาลยั 

๓. การปรับปรุงการสอน 

     ๓.๑ ประมวลสรุปการประเมินการสอน เพ่ือหาจุดเด่น จุดดอ้ย ปัญหาและอุปสรรค แลว้น าไปใชพิ้จารณาปรับปรุงการสอน
ในเทอมต่อไป 

    ๓.๒  แสวงหาเทคนิคการสอน และการกระตุน้การเรียนรู้ของผูเ้รียน 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

ในระหวา่งกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหวัขอ้ตามท่ีคาดหวงัจากการเรียนรู้ในวิชา ไดจ้าก
การสอบถามนกัศึกษาหรือการสุ่มตรวจผลงานนกัศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการท าแบบฝึกหดั และหลงัการออกผลการเรียน
รายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิโดยรวมในวิชาได ้ดงัน้ี 

     ๔.๑ มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรู้ของนกัศึกษา โดยตรวจสอบขอ้สอบ รายงาน 

วิธีการใหค้ะแนนสอบ และการใหค้ะแนนพฤติกรรม 

     ๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวชิา 

      จากผลการด าเนินงาน และทวนสอบสมัฤทธ์ิประสิทธิผลรายวิชา ไดมี้การวางแผนการปรับปรุงการสอนและรายละเอียดวิชา
เพ่ือใหเ้กิดคุณภาพมากข้ึน ดงัน้ี 

    ๕.๑ การปรับปรุงรายวิชาทุก ๕ ปี หรือตามขอ้เสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิตามขอ้ ๔ 

    ๕.๒ การปรับกรณีศึกษาและตวัอยา่งในการเรียนการสอนเป็นประจ าทุก ๑ ปี ใหท้นัสมยัต่อสถานการณ์ปัจจุบนั เพ่ือให้
นกัศึกษามีมุมมองในเร่ืองการประยกุตค์วามรู้ท่ีไดก้บัวิชาชีพโฆษณาอยา่งแทจ้ริง 
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping)  
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