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รายละเอยีดของรายวชิา (Course Specification) 

รหัสวชิา AIM4802 รายวชิา โครงการปฏิบัตกิารสร้างสรรค์งานโฆษณาและส่ือสารการตลาด 

สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
ภาคการศึกษา ๒   ปีการศึกษา ๒๕๖๕ 

 

หมวดที ่๑ ข้อมูลทัว่ไป 
๑. รหัสและช่ือรายวชิา   

รหสัวิชา    AIM4802 

ช่ือรายวิชาภาษาไทย  โครงการปฏิบติัการสร้างสรรคง์านโฆษณาและส่ือสารการตลาด 

ช่ือรายวิชาภาษาองักฤษ  Advertising and Marketing Communication Practicum 

Project 

 

๒. จ านวนหน่วยกติ   ๖ (๒-๘-๘)  

       

๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวชิา 
๓.๑  หลกัสูตร        นิเทศศาสตรบณัฑิต (การโฆษณาและส่ือสารการตลาด)  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา     วิชาเอกบงัคบัเรียน 

 

๔.อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบรายวชิา  ผูช่้วยศาสตราจารยชิ์โนรส ถ่ินวิไลสกุล (ผูป้ระสานรายวิชา) 
๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน   กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วยศาสตราจารยธ์นิต พฤกธรา  และอ.อิสรี ไพเราะ  
               กลุ่มเรียน ๐๐๒  ผูช่้วยศาสตราจารยชิ์โนรส ถ่ินวิไลสกุล และดร.ดุษฎี นิลด า 
 

๕.  สถานที่ตดิต่อ   หอ้งพกัอาจารย ์วิทยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา  
E – Mail tanit.pu@ssru.ac.th, isari.pa@ssru.ac.th 

            chinoros.th@ssru.ac.th, dusadee.ni@ssru.ac.th 

    

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปีที่เรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๒/๒๕๖๕  ชั้นปีท่ี ๓ 

๖.๒ จ านวนผูเ้รียนท่ีรับได ้ประมาณ ๑๐๐ คน 

 

๗. รายวชิาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite)  (ถา้มี) ไม่มี 

 

๘. รายวชิาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถา้มี) ไม่มี 

 

mailto:tanit.pu@ssru.ac.th
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๙. สถานที่เรียน   มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 
 

๑๐.วนัที่จัดท าหรือปรับปรุง   วนัท่ี ๑๘ เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๕ 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังล่าสุด 

 
หมวดที ่๒ จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค์ 

 
๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 

 จดัข้ึนเพ่ือใหน้กัศึกษาไดบู้รณาการวางแผนงานการส่ือสารการตลาดท่ีสนใจ  ดว้ยกรณีศึกษาจริงจากองคก์รธุรกิจประเภทต่างๆ 
โดยการประมวลความรู้จากวิชาต่าง ๆ ท่ีได้ศึกษามาประยุกต์ใช้และวางแผนภายใต้การควบคุมของอาจารย์ท่ีปรึกษา และ
นกัวิชาการผูเ้ช่ียวชาญ ตลอดจนนกัวิชาชีพผูบ้ริหารขององค์กรธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้ง โดยสามารถปฏิบติัการสร้างสรรค์ในลกัษณะ
โครงการพิเศษ จากความรู้ท่ีศึกษาน ามาฝึกปฏิบติัและประยกุตใ์ชใ้นวิชาชีพดา้นการโฆษณาและส่ือสารการตลาดต่อไปได ้
 
๒. วตัถุประสงค์ในการพฒันา/ปรับปรุงรายวชิา 

 เพ่ือใหน้กัศึกษามีความรู้ ความเขา้ใจ ในการเตรียมความพร้อมดา้นปัญญาในการน าความรู้ ความเขา้ใจ ท่ีศึกษาไปใชฝึ้กปฏิบติั
และเป็นพ้ืนฐานในการท างานในดา้นการจดัท าโครงการพิเศษ การบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเชิงปฏิบติัการ ท่ีสอดคลอ้ง
กบัสถานการณ์ในแวดวงโฆษณาและส่ือสารการตลาดท่ีมีความเคล่ือนไหวอย่างต่อเน่ืองอยู่ตลอดเวลา เพ่ือใหน้กัศึกษาสามารถ
ประยกุตใ์ชใ้นวิชาชีพในระดบัสูงต่อไปได ้
 

หมวดที ่๓ ลกัษณะและการด าเนินการ 
 

๑. ค าอธิบายรายวิชา 

  การวางแผนงานโฆษณาและส่ือสารการตลาดในลกัษณะโครงการพิเศษ การบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเชิง
ปฏิบติัการ ทั้งการส่ือสารการตลาดผา่นบุคคล การส่ือสารการตลาดผา่นส่ือสารมวลชน และการส่ือสารการตลาดผ่านส่ือดิจิทลั การ
บริหารและการวางแผนงานดา้นการส่ือสารการตลาด รวมถึงการวิจยัและประเมินผลการส่ือสารการตลาด โดยอยู่ในความดูแลของ
อาจารยท่ี์ปรึกษาโครงการ และจดัใหมี้การน าเสนอและวิพากษผ์ลงานจากนกัวิชาชีพและสาธารณชน 
 

๒. จ านวนช่ัวโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ช่ัวโมง) 

สอนเสริม 

(ช่ัวโมง) 
การฝึกปฏบิัต/ิงาน 

ภาคสนาม/การฝึกงาน(ช่ัวโมง) 
การศึกษาด้วยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 
๖๐ ชัว่โมงต่อภาคการศึกษา 
(ไม่รวมสปัดาห์สอบกลาง
ภาคและสอบปลายภาค) 

- ๑๒๘ ชัว่โมง 
ต่อภาคการศึกษา 

๑๒๘ ชัว่โมง 
ต่อภาคการศึกษา 

 
๓. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
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 (ผูรั้บผิดชอบรายวิชาโปรดระบุขอ้มลู   ตวัอยา่งเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 

 ๓.๑ ปรึกษาดว้ยตนเองท่ีหอ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  หอ้งชั้น ๒ อาคาร ๕๖ คณะวิทยาการจดัการ 
 ๓.๒ ปรึกษาผา่นโทรศพัทท่ี์ท างาน / มือถือ  หมายเลข ๐๙-๖๙๕๑-๙๐๙๒  (ผศ.ธนิต), ๐๘-๖๓๕๘-๓๕๐๘ (อ.อิส
รี), 
           ๐๘-๐๒๕๓-๓๑๐๕ (ผศ.ชิโนรส),  ๐๘-๑๙๑๒-๕๓๑๒ (ดร.ดุษฎี) 

๓.๓ ปรึกษาผา่นจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail) tanit.pu@ssru.ac.th (ผศ.ธนิต),  
isari.pa@ssru.ac.th(อ.อิสรี),chinoros.th@ssru.ac.th (ผศ.ชิโนรส),   

dusadee.ni@ssru.ac.th (ดร.ดุษฎี) 

 ๓.๔ ปรึกษาผา่นเครือข่ายสงัคมออนไลน ์(Facebook) Tanit Puxtaran (ผศ.ธนิต), Isari AIT(อ.อิส
รี), Chinoros Thinwilaisakul (ผศ.ชิโนรส),  adandimc.ssru (ดร.ดุษฎี) 

๓.๕ ปรึกษาผา่นเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard) https://elcca.ssru.ac.th/tanit_pu/ 

(ผศ.ธนิต), https://elcca.ssru.ac.th/isari_pa/(อ.อิสรี), 
https://elcca.ssru.ac.th/chinoros_th/(ผศ.ชิโนรส),  

https://elcca.ssru.ac.th/dusadee_ni/ (ดร.ดุษฎี) 

หมวดที ่๔ การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
๑.คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีวินยั ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบสูงทั้งต่อตนเอง วิชาชีพ และสงัคม 

  (๒)  มีความซ่ือสตัยสุ์จริต 

 (๓)  ปฏิบติัหนา้ท่ีดว้ยคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ 

 (๔)  เคารพในระเบียบและกฎเกณฑข์ององคก์รและสงัคม 

 (๕)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศกัด์ิศรีของความเป็นมนุษย ์
๑.๒   วธีิการสอน 
 (๑) สอดแทรกประสบการณ์ รวมทั้งเหตุการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งและเกิดข้ึนจริงในสงัคมมาอธิบายประกอบการเรียน
การสอน 
 (๒)  ใชก้ารวิเคราะห์กรณีศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัคุณธรรมและจริยธรรมท่ีตอ้งการเสริมสร้างใหแ้ก่นกัศึกษา           
 (๓)  ใชวิ้ธีการสอนแบบบทบาทสมมุติเพ่ือกระตุน้ใหน้กัศึกษาเกิดประสบการณ์ 

เสมือนจริง 
 (๔)  มอบหมายใหน้กัศึกษาศึกษาเพ่ิมเติมนอกหอ้งเรียนในประเดน็ท่ีสนใจและเก่ียวขอ้งกบัคุณธรรมและ
จริยธรรมท่ีตอ้งการเสริมสร้างเพ่ือน าผลการศึกษามาอภิปรายแลกเปล่ียนประสบการณ์ระหวา่งกนั 

(๕)  การใชอ้าจารยผ์ูส้อนเป็นตวัอยา่งท่ีดีในการเสริมสร้างคุณธรรมและจริยธรรม 
๑.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมินจากการตรงต่อเวลาของนกัศึกษาในการเขา้ชั้นเรียน การส่งงานท่ีไดรั้บมอบหมาย และการร่วม
กิจกรรม 

(๒)  ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 

(๓)  ประเมินจากผลการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
(๔)  ประเมินจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

mailto:tanit.pu@ssru.ac.th
mailto:chinoros.th@ssru.ac.th
mailto:dusadee.ni@ssru.ac.th
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(๖)  พิจารณาจากการเปล่ียนแปลงความรู้ ทศันคติ และพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัคุณธรรมและจริยธรรมท่ี
ตอ้งการเสริมสร้าง 

 
 

๒. ความรู้ 
๒.๑   ความรู้ที่ต้องพฒันา 
 (๑)  เขา้ใจ และวิเคราะห์ หลกัการและทฤษฎีพ้ืนฐานดา้นการโฆษณาและส่ือสารการตลาด 
 (๒)  สามารถวิเคราะห์ปัญหา เขา้ใจ และอธิบาย รวมถึงน าความรู้ทางการโฆษณาและส่ือสารการตลาดไป
ประยกุตใ์ชไ้ด ้
 (๓)  เขา้ใจและสามารถบูรณาการหลกัการของศาสตร์อ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้งกบันิเทศศาสตร์ เช่น หลกักฎหมาย 
หลกัการจดัการ เป็นตน้ 

 (๔)  มีความรู้และความสามารถในการแสวงหาความรู้และประสบการณ์เพ่ิมเติม 

ตลอดชีวิต 

๒.๒   วธีิการสอน 
(๑)  การเรียนการสอนท่ีเนน้ใหผู้เ้รียนมีความสามารถในการเรียนรู้ในชั้นเรียนและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติม

ภายนอกชั้นเรียนได ้
(๒)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเนน้ความสนใจของผูเ้รียนควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รียนศึกษาคน้ควา้ เพ่ิมเติมใน

ประเดน็ท่ีสนใจ ดว้ยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภิปรายกลุ่ม และกรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเนน้การแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ระหวา่งผูส้อนกบัผูเ้รียนและระหวา่ง

ผูเ้รียนกบัผูเ้รียน 
(๔)  การมุ่งเนน้การฝึกปฏิบติัเพ่ือสร้างเสริมทกัษะในวิชาชีพ   
(๕) การศึกษาดูงานองคก์าร หน่วยงานท่ีมีความโดดเด่นในสาขาวิชาชีพการโฆษณา 
(๖) เชิญผูเ้ช่ียวชาญในวิชาชีพการโฆษณาท่ีเก่ียวขอ้งมาเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษ หรืออบรมเชิงปฏิบติัการ

ใหแ้ก่นกัศึกษา 
๒.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอนการซกัถาม และ การตอบ
ค าถาม  

(๒)  ประเมินจากผลการศึกษาคน้ควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวิเคราะห์ กรณีศึกษา และการ
จดักิจกรรมเสริมหลกัสูตร 

(๓)  ประเมินจากผลการฝึกปฏิบติั การศึกษาดูงาน การฟังบรรยาย และอบรมเชิงปฏิบติัการ 
(๔)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนความรู้ และประสบการณ์ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบยอ่ยการสอบกลางภาค และปลายภาค รวมทั้ง

ผลการประเมินผูส้อนปลายภาคเรียน 
(๖) ประเมินจากรายวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

๓.ทกัษะทางปัญญา 
๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีความสามารถในการวิเคราะห์สถานการณ์อยา่งเป็นระบบ 

 (๒)  สามารถสืบคน้ ตีความ และประเมินสารสนเทศทางการโฆษณาและส่ือสารการตลาด เพ่ือใชใ้นการแกไ้ข
ปัญหาอยา่งเหมาะสม 
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 (๓)  สามารถประยกุตค์วามรู้และทกัษะกบัการแกไ้ขปัญหา โดยใชห้ลกัการทางนิเทศศาสตร์หลกัการทางการ
โฆษณาและส่ือสารการตลาด  ท่ีไดเ้รียนมาไดอ้ยา่งเหมาะสม 

 (๔)  มีความใฝ่หาความรู้อยูเ่สมอ มีความคิดสร้างสรรคอ์ยา่งเป็นระบบ  โดยอยูภ่ายใตคุ้ณธรรมและจริยธรรม 

๓.๒   วธีิการสอน 
(๑) การเรียนการสอนท่ีเนน้ใหผู้เ้รียนมีความสามารถในการเรียนรู้ในชั้นเรียนและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติม

ภายนอกชั้นเรียนได ้
(๒)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเนน้ความสนใจของผูเ้รียนควบคู่ไปดว้ย โดยใหผู้เ้รียน 
ศึกษาคน้ควา้ เพ่ิมเติมในประเดน็ท่ีสนใจดว้ยการท ารายงาน การก าหนดประเดน็การอภิปรายกลุ่ม และ

กรณีศึกษา 
(๓)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเนน้การแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ระหวา่งผูส้อนกบัผูเ้รียนและระหวา่ง

ผูเ้รียนกบัผูเ้รียน 
(๔)  การท าหนา้ท่ีส่งเสริมสนบัสนุนใหผู้เ้รียนสามารถคิดเชิงวิเคราะห์เชิง สงัเคราะห์ และแกปั้ญหาเพ่ือ

เสริมสร้างความสามารถเชิงปัญญา 
(๕)  การเนน้การฝึกปฏิบติัและการร่วมกิจกรรมเสริมหลกัสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้สู่การปฏิบติัท่ีเป็นรูปธรรม

ชดัเจน 
๓.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมินจากพฤติกรรม ความสนใจ และการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม การถามค าถาม 
และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมินจากผลการศึกษาคน้ควา้ การท ารายงานกลุ่ม การอภิปรายกลุ่ม การวิเคราะห์กรณีศึกษาและ
รายงานผล 

(๓)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

(๔)  การประเมินผลการฝึกปฏิบติัและการร่วมกิจกรรมเสริมหลกัสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้ 
(๕)  ประเมินจากการตอบค าถามทบทวนประจ าบท การทดสอบยอ่ยการสอบกลางภาค และปลายภาค รวมทั้ง

ผลการประเมินผูส้อนปลายภาคเรียน 

   (๖) ประเมินจากการพดูคุยหรือการสมัภาษณ์อยา่งเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  
๔. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพฒันา 
 (๑)  สามารถท างานกบัผูอ่ื้นไดเ้ป็นอยา่งดี 

 (๒)  มีความรับผิดชอบต่องานท่ีไดรั้บมอบหมาย และตรงต่อเวลา 
 (๓)  สามารถปรับตวัเขา้กบัสถานการณ์และวฒันธรรมองคก์รท่ีไปปฏิบติังานไดเ้ป็นอยา่งดี 

 (๔)  มีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีกบัผูร่้วมงานในองคก์รและกบับุคคลทัว่ไป 

 (๕)  สามารถแสดงบทบาทของผูน้ าและผูร่้วมทีมไดเ้ป็นอย่างดี 
และประสิทธิผลยิ่งข้ึน 

๔.๒   วธีิการสอน 
(๑) สอดแทรกประสบการณ์รวมทั้งเหตุการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งและเกิดข้ึนจริงในสงัคมเพ่ืออธิบายประกอบการเรียน

การสอน 
(๒)  ศึกษาโดยการวิเคราะห์กรณีศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลและความรับผิดชอบ 
(๓)  ฝึกการท างานเป็นกลุ่ม อาทิ การท ารายงาน การอภิปราย การจดัโครงการพิเศษ หรือธุรกิจจ าลอง 
(๔)  ใชวิ้ธีการสอนแบบบทบาทสมมุติเพ่ือกระตุน้ใหน้กัศึกษาเกิดประสบการณ์ 
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เสมือนจริง 
(๕)  การเรียนการสอนท่ีมุ่งเนน้การแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ระหวา่งผูส้อนกบัผูเ้รียนและระหวา่ง

ผูเ้รียนกบัผูเ้รียน  
(๖) การท าหน้าที่ส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้เรียนมีทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
(๗) การเน้นการฝึกปฏิบัติและการร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรเพ่ือบูรณาการความรู้สู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม

ชัดเจน 
(๘) ผู้สอนเป็นแบบปฏิบัติที่ด ี

๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมินจากผลการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
(๓)  ประเมินจากการฝึกการท างานเป็นกลุ่ม 

(๔)  ประเมินจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 

(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปล่ียนแปลงทศันคติและพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารระหวา่งบุคคลและความ

รับผิดชอบ 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

๕. ทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศที่ต้องพฒันา 
 (๑)  มีทกัษะการใชภ้าษาไทยในการอธิบายหลกัการและสถานการณ์ ตลอดจนการส่ือสารความหมายไดอ้ยา่งมี
ประสิทธิภาพ 

 (๒)  สามารถใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูและเลือกใชรู้ปแบบของส่ือในการน าเสนอ
รายงานไดอ้ยา่งเหมาะสม 

 (๓)  มีความรู้พ้ืนฐานทางคณิตศาสตร์และสถิติ ในอนัท่ีจะวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด  และใชใ้นการ
วิจยัไดอ้ยา่งเหมาะสม 

 (๔) ใชภ้าษาองักฤษในการส่ือสารได ้
๕.๒   วธีิการสอน 

(๑)  สอดแทรกประสบการณ์รวมทั้งเหตุการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งและเกิดข้ึนจริงในสงัคม 
(๒)  ศึกษาโดยการวิเคราะห์กรณีศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งทกัษะท่ีตอ้งการเสริมสร้าง 
(๓)  ใชวิ้ธีการสอนแบบบทบาทสมมุติเพ่ือกระตุน้ใหน้กัศึกษาเกิดประสบการณ์เสมือนจริง 
(๔)  มอบหมายใหน้กัศึกษาจดัท าส่ือสงัคมออนไลน์ 
(๕)  มอบหมายใหน้กัศึกษาศึกษาเพ่ิมเติมนอกหอ้งเรียนในประเดน็ท่ีสนใจ และเก่ียวขอ้งกบัทกัษะท่ีตอ้งการ

เสริมสร้างเพ่ือน าผลการศึกษามาอภิปรายและแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

 (๖) ทบทวนบทเรียนโดยการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 

 (๗) ทดสอบยอ่ยก่อนการเรียนการสอนในแต่ละคร้ัง    
๕.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑)  ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน การซกัถาม และการตอบค าถาม 

(๒)  ประเมินจากผลการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
(๓)  ประเมินจากขอ้สรุปและผลของการแสดงบทบาทสมมุติ 
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(๔)  ประเมินจากส่ือสังคมออนไลน์ท่ีมอบหมายใหน้กัศึกษาจดัท า 
(๕)  ประเมินจากผลการศึกษานอกหอ้งเรียนและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ 
(๖)  พิจารณาจากการเปล่ียนแปลงทศันคติและพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารระหวา่งบุคคลและความ

รับผิดชอบของนกัศึกษาแต่ละคน 
(๗)  ประเมินจากผลการศึกษาส่วนบุคคลและการอภิปรายเพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์      
(๘)  ประเมินจากเทคนิคการน าเสนอโดยใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตร์และสถิติ 

หมายเหตุ 

สญัลกัษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบหลกั  
สญัลกัษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  
เวน้วา่ง หมายถึง ไม่ไดรั้บผิดชอบ 

ซ่ึงจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวชิา (Curriculum 

Mapping) 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 
๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอยีด 
จ านวน
(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือทีใ่ช้  

ผู้สอน 

๑-๒ ขอ้ตกลงในการเรียน 

- ค าอธิบายรายวิชา วตัถุประสงค์ของ
รายวิชา วิธีสอน กิจกรรมการเรียนการ
สอน วธีิการวดัผลและประเมินผล 
- ช้ีแจงการเรียนออนไลน์ของแต่ละ
สปัดาห์  
- ความรับผิดชอบของผู ้สอนและ
นักศึกษาท่ีมีต่อการเรียนการสอนทั้ งใน
และนอกชั้นเรียน  
- ขอ้ปฏิบติัเบ้ืองตน้ส าหรับผูส้อนและ
ผูเ้รียน ทั้ งในการเรียนในห้องเรียนและ
การเรียนออนไลน์ 
- แนวคิด หลกัปฏิบติัเก่ียวกบัโครงการ
ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ
ส่ือสารการตลาด 

๒๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet  

- ผูส้อนบรรยายโดยใช ้Power  

Point Presentation เก่ียวกบั
ค าอธิบายรายวชิา  ขอ้ปฏิบติัเบ้ืองตน้
ส าหรับผูส้อนและผูเ้รียน ทั้งในการเรียน
ในหอ้งเรียนและการเรียนออนไลน์  
รวมถึงช้ีแจงการเรียนออนไลน์ของแต่ละ
สปัดาห์ 

- นกัศึกษาแบ่งกลุ่ม อภิปราย  
- ผูส้อนบรรยายหวัขอ้ แนวคิดทัว่ไป
เก่ียวกบัโครงการปฏิบติัการสร้างสรรค์
งานโฆษณาและส่ือสารการตลาด 

- มอบใบงาน เพื่อใหน้กัศึกษากลบัไป
น าเสนอผา่น Google 

Classroom 

 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๓-๖ การบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสารการตลาด
เชิงปฏิบัติการ ทั้ งการส่ือสารการตลาด
ผ่านบุคคล การส่ือสารการตลาดผ่าน

๔๐ รูปแบบการสอน On demand 

ผ่าน VDO Clip และพบอาจารย์ที่
ปรึกษานอกช้ันเรียน 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๘ 

รายวชิา AIM4802 สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอยีด 
จ านวน
(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือทีใ่ช้  

ผู้สอน 

ส่ือสารมวลชน และการส่ือสารการตลาด
ผา่นส่ือดิจิทลั*  

- อาจารยท่ี์ปรึกษามอบใบงาน เพื่อให้
นักศึกษากลบัไปด าเนินการบูรณาการ
เ ค ร่ื อ ง มื อ ส่ื อ ส า ร ก า ร ต ล า ด เ ชิ ง
ปฏิบติัการ 
ฝึกปฏิบัตงิานนอกช้ันเรียน  

(๒๐ ชัว่โมง) 

ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๗ กระบวนการก่อนการผลิตโครงการ
ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ
ส่ือสารการตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet  

- นกัศึกษาน าเสนอความคืบหนา้ของ
หัวขอ้ แผนงาน และแนวทางการผลิต
โครงการปฏิบัติการสร้างสรรค์งาน
โฆษณาและส่ือสารการตลาด 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๘ ไม่มสีอบกลางภาค 
๙ กระบวนการผลิตโครงการปฏิบัติการ

สร้างสรรค์งานโฆษณาและส่ือสาร
การตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet  

- นกัศึกษาน าเสนอความคืบหนา้ของ
แผนงาน  และการผ ลิตโครงการ
ปฏิบติัการสร้างสรรค์งานโฆษณาและ
ส่ือสารการตลาด 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๑๐-๑๓ การบริหารและการวางแผนงานดา้นการ
ส่ือสารการตลาด** 

๔๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet และ 
พบอาจารย์ทีป่รึกษานอกช้ันเรียน 

 (๔ ชัว่โมง) 
- อาจารยท่ี์ปรึกษามอบใบงาน เพื่อให้
นัก ศึกษากลับไปบ ริหารและการ
วางแผนงานดา้นการส่ือสารการตลาด 

ฝึกปฏิบัตงิานนอกช้ันเรียน  

(๑๒ ชัว่โมง) 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๙ 

รายวชิา AIM4802 สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอยีด 
จ านวน
(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือทีใ่ช้  

ผู้สอน 

๑๔ การวางแผนวิจัยและ/หรือ ประเมินผล
การส่ือสารการตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน On demand 

ผ่าน VDO Clip  

 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๑๕ การวางแผนวิจัยและ/หรือ ประเมินผล
การส่ือสารการตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet และ 
พบอาจารย์ทีป่รึกษานอกช้ันเรียน 

- อาจารยท่ี์ปรึกษามอบใบงาน เพื่อให้
นัก ศึกษารวางแผนวิจัยและ /หรือ 
ประเมินผลการส่ือสารการตลาด 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๑๖ น า เสนอผลงานโครงการปฏิบัติการ
สร้างสรรค์งานโฆษณาและส่ือสาร
การตลาด 

๑๐ รูปแบบการสอน Online/On site 

ผ่าน Google Meet น าเสนอ
ผลงานโครงการปฏิบัตกิารสร้างสรรค์
งานโฆษณาและส่ือสารการตลาด  
- นกัศึกษาน าเสนอผลงานโครงการ
ปฏิบติัการสร้างสรรคง์านโฆษณาและ
ส่ือสารการตลาด 

 

กลุ่มเรียน ๐๐๑  ผูช่้วย
ศาสตราจารยธ์นิต พฤก
ธรา  และอ.อิสรี 
ไพเราะกลุ่มเรียน ๐๐๒ 
 ผูช่้วย
ศาสตราจารยชิ์โนรส 
ถ่ินวิไลสกลุ และดร.
ดุษฎี นิลด า 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อย่อยแต่ละหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 
(Curriculum Mapping) ตามท่ีก าหนดในรายละเอียดของหลกัสูตรสัปดาห์ท่ีประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ สัปดาห์ที่ประเมนิ สัดส่วน 
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ของการประเมนิผล 

๑.๑.๑, ๑.๑.๒, 

๑.๑.๓ ๑.๑.๔, 

๑.๑.๕, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓  
 

 

๑. จิตพิสยั*                                                   

(การมีส่วนร่วมในชั้นเรียน / มารยาท / การแต่งกาย)   

* ประเมินโดยอาจารย์ผู้สอน 
    

       
 

ตลอดภาคการศึกษา 
 

 

๒๐ 
 
 

๒.๑.๑, ๒.๑.๒, 

๒.๑.๓, ๒.๑.๔, 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๔ 

 

๒. การเก็บคะแนนยอ่ย**                               

(กิจกรรม / งานในชั้นเรียนระหวา่งภาคเรียน) 

** ประเมินโดยอาจารย์ท่ีปรึกษา   

 

๑, ๒, ๓, ๖ ๒๐ 

 

๓.๑.๑, ๓.๑.๒, 

๓.๑.๓, ๓.๑.๔ 

๔.๑.๑, ๔.๑.๒, 

๔.๑.๓, ๕.๑.๑, 
๕.๑.๒, ๕.๑.๔ 

 

๓. การฝึกปฏิบติั **                                               

(โครงการปฏิบติัการสร้างสรรคง์านโฆษณาและส่ือสาร
การตลาด) 

** ประเมินโดยอาจารย์ท่ีปรึกษา  

๙, ๑๐, ๑๑, ๑๒, 

๑๓, ๑๔, ๑๕ 

๔๐ 

๒.๑.๒, ๒.๑.๔, 

๓.๑.๓, ๕.๑.๑ 
๔. การน าเสนอผลงานปลายภาค***  

*** ประเมินโดยทีมอาจารย์ท่ีปรึกษา และกรรมการ  รับ
เชิญจากภายนอก  

๑๖ ๒๐ 
 

 รวมตลอดภาคการศึกษา   ๑๐๐ 
 

หมวดที ่๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลกั 
๑) กญัจณิพฐั วงศสุ์เมธตร์. ชิโนรส ถ่ินวิไลสกลุ. ดุษฎี นิลด า. ประกายกาวิล ศรีจินดา. สุวิมล อาภาผล. (๒๕๕๗) 

หลกัการส่ือสารการตลาด. คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา, กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 
 ๒) คอตเลอร์, พี., การตะจายา, เฮช, และเซเตียวาน, ไอ. (2559). การตลาด 4.0 [Marketing 4.0] (ณง
ลกัษณ์ จารุวฒัน์, ผูแ้ปล). กรุงเทพฯ: เนชัน่บุ๊คส์. 

๓)  คอตเลอร์, พี., การตะจายา, เฮช, และเซเตียวาน, ไอ. (2564). การตลาด 5.0 [Marketing 5.0] (สมสกลุ 
เผา่จินดามุข, ผูแ้ปล). กรุงเทพฯ: เนชัน่บุ๊คส์. 
 

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 

๑)  ประกายกาวิล ศรีจินดา.  (๒๕๖๐) การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ. เอกสารค าสอน คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา, กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 
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      ๒)  ช่ืนจิตต ์ แจง้เจนกิจ. (๒๕๔๘) กลยุทธ์ส่ือสารการตลาด (IMC and Marketing 

Communication). กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์Brand Age books. 

๓)  ดารา ทีปะปาล. (๒๕๕๔) การส่ือสารการตลาด. กรุงเทพ : อมรการพิมพ.์  

 ๔)  เสรี วงษม์ณฑา. (๒๕๕๗) ครบเคร่ืองเร่ืองการส่ือสารการตลาด. กรุงเทพฯ : บริษทัธรรมสาร. 
 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๑)  พชัรินทร์ พฒันาบุญไพบูลย.์ (๒๕๕๘) วชิิต และ วริทัย ภักดพีพิฒันพงศ์ : ครีเอทีฟแบบไทยในภาษาสากล. คิด 
Creative Thailand, ๑ ตุลาคม ๒๕๕๘. 

 ๒) การตลาด. (๒๕๕๘) ไขรหัสลบั “5C” กบั 5 พฤตกิรรมของคนรุ่นใหม่ C-Generation. Zocial 

Infographic. จาก แสืบคน้วนัท่ี ๒๕ พฤศจิกายน ๒๕๕๘. 

 ๓) กญัชลี ส าลีรัตน ์(๒๕๕๙) กลยุทธ์โซเชียลมเีดยี. ใน re:digital การตลาดยคุใหม่จูกคา้ะใจลกูคา้. กรุงเทพฯ : 

พิมพดี์ จ ากดั. (หนา้ ๑๙๒-๒๑๔) 

๔) จกัรพงษ ์คงมาลยั (๒๕๕๙) จะท า Content ได้ดคีวรมวีธีิคิดแบบคนท าส่ือ. ใน re: digital การตลาดยคุ
ใหม่จูกคา้ะใจลูกคา้. กรุงเทพฯ : พิมพดี์ จ ากดั. (หนา้ ๒๑๙-๒๔๑) 

๕) ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค า. (๒๕๔๕)  IMC in Action. กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์ท็อปป้ิงพอยท ์จ ากดั.  
 ๖)  ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค า. (๒๕๕๑) เจาะลกึถึงแก่น IMC กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์ทอ็ปป้ิงพอยท ์จ ากดั. 

๗) ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค า. (๒๕๕๓) เคร่ืองมอื IMC. กรุงเทพฯ : ส านกัพิมพ ์ท็อปป้ิงพอยท ์จ ากดั. 
๘) บญัญพล พลูสวสัด์ิ (๒๕๕๙) เสิร์ชเอนจนิเทคนิค. ใน re:digital การตลาดยคุใหม่จูกคา้ะใจลกูคา้. กรุงเทพฯ : 

พิมพดี์ จ ากดั. (หนา้ ๑๖๔-๑๙๑) 

๙) ประกายกาวิล  ศรีจินดา. (๒๕๕๘) การส่ือสารการตลาดของทีวดีจิติอลระยะเร่ิมต้นในประเทศไทย. (๒๕๕๘) 

รายงานการวิจยั สถาบนัวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา. 
๑๐ ) ประกายกาวิล  ศรีจินดา. (๒๕๕๙) การส่งเสริมการขายของละครโทรทัศน์ไทยในปัจจุบัน รายงานการวิจยั 

สถาบนัวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา. 
๑๑) วิลาศ ฉ ่าเลิศวฒัน ์(๒๕๕๙) ลูกค้าวนันี ้(Today Customer) ใน re:digital การตลาดยคุใหม่จูกคา้ะ

ใจลูกคา้. กรุงเทพฯ : พิมพดี์ จ ากดั. (หนา้ ๑๖-๔๑) 

๑๒) เวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้งกบัการตลาด อาทิ  www.marketeer.com,  www.brandage.com 

  

หมวดที๗่ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวชิา 
๑. กลยุทธ์การประเมนิประสิทธิผลของรายวชิาโดยนักศึกษา 
 ๑.๑ คณะกรรมการบริหารหลกัสูตรร่วมพิจารณาแนวทางการวดัผล การประเมิน และขอ้สอบ 
 ๑.๒ อธิบายใหน้กัศึกษาเขา้ใจถึงความส าคญัของการปรับปรุงรายวิชา และบทบาทของนกัศึกษาในการประเมินประสิทธิผล
ของรายวิชาในฐานะผูม้ส่วนไดส่้วนเสียของการบริหารหลกัสูตร 
 ๑.๓ การส่งเสริมใหเ้กิดการประเมินศกัยภาพก่อนและหลงัเรียนโดยตวันกัศึกษาเอง 
 ๑.๔ การสร้างบรรยากาศในการลกเปล่ียนทศันะเก่ียวกบัประสิทธิผลของรายวิชาระหวา่งผูเ้รียนและผูส้อนระหวา่งภาคเรียน 

๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

http://www.zocialinc.com/blog/genc-behavior/%20สืบค้น
http://www.brandage.com/


มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 
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    ๒.๑ การประเมินโดยเนน้การมีส่วนร่วมของผูเ้รียนเป็นหลกั เช่น การพิจารณาจากพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมของนกัศึกษา 
      ๒.๒ การประเมินโดยมุมมองของผูส้อน เช่น การประเมินศกัยภาพในการสอนตามแผนการสอนท่ีก าหนด การพิจารณาจาก
บรรยากาศการเรียนการสอน 
     ๒.๓ การเมินจากผลการเรียนของนกัศึกษา 
    ๒.๔ พิจารณาจากการประเมินการสอนของนกัศึกษา 
๓. การปรับปรุงการสอน 

    ๓.๑ ประมวลขอ้มลูจากการประเมินการสอนในขอ้ ๒ เพ่ือสรุปจุดดอ้ย จุดเด่น ปัญหา อุปสรรค และขอ้เสนอไปปรับปรุงการ
สอน 

    ๓.๒ การท าวิจยัในชั้นเรียนเพ่ือพฒันารูปแบบและวิธีการสอน 

    ๓.๓ แสวงหาและปรับปรุงเทคนิคการสอน ส่ือสารสอน และสร้างบรรยากาศการเรียนการสอน 

    ๓.๔ การพิจารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลกัสูตร 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
     ๔.๑ พิจารณาโดยคณะกรรมการบริหารหลกัสูตร 
    ๔.๒ พิจารณาความสอดคลอ้งระหวา่งผลการเรียนกบัคุณภาพของงานกลุ่ม และงานเด่ียวท่ีมอบหมายใหน้กัศึกษาท าตลอดภาค
เรียน 

    ๔.๓ ประเมินความเหมาะสมของแผนบริหารการสอน การจดักิจกรรมการเรียนการสอน การมอบหมายงาน การวดัผล และการ
ประเมินผลการเรียน กบัค าอธิบายรายวิชา และวตัถุประสงคข์องหลกัสูตร 
    ๔.๔ ร่วมมือกบัผูส้อนในรายวิชาล าดบัถดัไปในการประเมินผลการเรียนรายวิชาก่อนหนา้ 
๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวชิา 
     ๕.๑ พิจารณาจากการประเมินในขอ้ ๑-๔ มา เพ่ือสรุปประเดน็ท่ีตอ้ปรับปรุงแกไ้ขหรือส่งเสริมใหมี้มาตรฐานยิ่งข้ึน 

     ๔.๒ ศึกษาขอ้มลูเก่ียวกบัการเปล่ียนแปลงทั้งในดา้นวิชาการและวิชาชีพ 

     ๔.๓ วางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา ด าเนินการ น าไปใช ้และประเมินอยา่งสม ่าเสมอ 
     ๔.๔ การน าเสนอคณะกรรมการบริหารหลกัสูตรเพ่ือร่วมกนัพิจารณา 
 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปริญญา   ตรี   โท  เอก 
 

หนา้ | ๑๓ 

รายวชิา AIM4802 สาขาวชิาการโฆษณาและส่ือสารการตลาด วทิยาลยันิเทศศาสตร์  มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามทีป่รากฏในรายละเอยีดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

ความรับผิดชอบในแต่ละดา้นสามารถเพ่ิมลดจ านวนไดต้ามความรับผิดชอบ 

 

รายวชิา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู้     ทกัษะทางปัญญา 

ทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่าง
บุคคลและความรับผดิชอบ
ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

สารสนเทศเชิงตวัเลข การ
ส่ือสารและการใช้
เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 

 
 

ความรับผิดชอบหลกั                                                        ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓    

รหัสวชิา  AIM4802 

ช่ือรายวชิา  

โครงการปฏิบติัการ
สร้างสรรคง์านโฆษณาและ
ส่ือสารการตลาด 

                        

 


